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Ahlak, felsefenin temel konularindan birisidir. Ahlak ile ilgilenen felsefe dalina ahlak felsefesi adi
verilmektedir. Tarih boyunca ahlakin felsefe literatiiriindeki yeri filozoflarca tartisiimis, Toplum
kurallarini olusturan normlar, ahlaki baz alarak olusturulmustur. ingilizce “Morality” kelimesi, Arapga
ise “Hulk” kelimesi ahlakin karsiligidir. Modern zamanin toplumlar {izerindeki tiiketim ve hiz artigina
neden olan etkisi, genel ahlak kurallarin1 da tiiketmektedir. Giiniimiizde teknolojik gelismelerin hizli
evrimi, ahlakin genetik kodlarmi geri doniilemeyecek diizeyde etkilemektedir. Bu teknolojik
gelismelerin basinda telefon, tablet ve internet kullanimi bulunmaktadir. Daha derinlere girdigimizde
ise, sosyal medya kullaniomi ve toplumlarin bagimli hale getirildigi bir modern zaman seyri
izlenmektedir. Bu makalede sosyal medyanin toplum ahlaki {izerindeki etkisi incelenecektir.
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AS A MORAL METAPHOR FOR A SOCIETY, SOCIAL MEDIA AND
MODERN TIMES THE EVOLUTION OF MORALITY

ABSTRACT

A morality is one of the fundamental topics of philosophy. The morality philosophy is called which is
concerned the morality. By the during of the history the by philosophers debated place of morality in
philosophical literature.These norms are constituting the rules of society is based on the morality . The
moral word in English and the Hulk word in arabic are both for the Ahlak of Turkish. The modern
times in effect on the society increase in consumption and speed it also consumes common moral
codes. These days, the rapid evolution of technological developments has affected the genetic codes of
morality to an unrecoverable level. At the beginning of these technological developments;usage of
phone, tablet and internet. If we will go more deeper sides , we will see usage of social media which a
modern time where societies become dependent. At the This article we will see morality of society
how has affecting by social media.
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GIRIS

Erdem kavrami, Antik Yunan’da ahlaki bir kullanima kavusmadan 6nce “bir varligin yerine getirmesi
gereken islevi en iyi bicimde yerine getirmesi” olarak anlagilmis, Homeros’un manzumelerinde “her
tiir tstiinlik veya fazilet” i¢in kullanilmistir (Ocak 2011: 80-81). Antik Yunan geleneginden ve
toplum yapisindan Ortacaga ve daha sonra Yeni¢aga geldigimizde iiretim araglarinin degismesi bir¢ok
kavrama yeni anlamlar katmistir. Ornegin; Ortagagda bir “kdle” higbir sekilde para kazanamazdi, baglh
bulundugu evin ya da hanenin sahibine karsi her konuda sorumluydu ve kosulsuz itaat etmek
durumundaydi. Bir kéleyi belirlemek i¢in kole olarak kullanilan insanlarin alnina Latince kole
anlamma gelen “s” harfi damgalanirdi. Ingilizce “slave” sdzciigii dilimizdeki kole sdzciigiinii
karsilamaktadir. Avrupa toplumunda bir kdlenin firar etmesi soylular tarafindan biiylik bir ahlaksizlik
olarak algilanir, yakalandigi taktirde firar eden kisi biitiin kasabanin kolesi olarak goriiliirdii (Marx
2009: 276-277).
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Ortacag Avrupa’sinda kilise genel ahlak kurallarina hakimiyet kurarken, Anadolu’da durum daha
farkliydi. Ortagag Avrupa’sinda Piiritenler kilise civarinda giilmeyi dahi yasaklamis, giilmenin cezasi
Giyotin ile idam olmustur. Anadolu’da Oguzlar1 inceleyen, Islamiyet’i yayma amacinda olan Ibn
Fazlan, onlarin genel ahlak yasalarini su sekilde ifade etmektedir: “ Bu dagdan gegtikten sonra
Oguzlar diye bilinen bir Tiirk kabilesinin bulundugu yere ulastik. Onlar kil ¢adirlarda oturan ve
konup gégen Yoriiklerdi... Cok giic sartlarda yaswyorlardr... Kiiciik ve biiyiik abdestten sonra
yitkanmazlardy, bilhassa kigin su ile hicbir iliskileri yoktu. Zina diye bir sey bilmezler, béyle bir sug
islendi mi, sucu isleyen kisiyi ortadan ikiye bélerlerdi. Kadinlart yabanci erkeklerden
kagmazdi... ”(Sen 1975: 30-32).

Ortacag’dan Yenicag ve Yakincaga geldigimizde {iiretim araglari degismekte ve modernitenin
lizerimizdeki etkisi artmaktadir. Burada medyanin toplum iizerinde bir baski unsuru oldugu ve ayni
zamanda baskilara karsi durdugu su gotirmez bir gergektir. 19. yy sonlari Osmanli Devletinde
dergiler, kitaplar, tiyatro oyunlari, gazeteler ¢ok O6nemli bir arag¢ iken, II. Abdiilhamid sansiir
uygulamistir. Biitlin gazeteler ve yayin evleri bosaltilmis, bazi edebiyat ¢evreleri ¢esitli semboller ile
soylemek istediklerini siir yazarak dile getirebilmislerdir (Kudret 2000: 5-11). 19. yy Avrupa’sinda ise
sanayi devrimi tamamlanmig, su giicii yerini buhar giiciine birakmistir. Artik Buharli trenler ile
Avrupa’nin bir ucundan diger ucuna ulasim daha kolay ve hizli olmaktadir. Teknoloji alanindaki bu
tarihsel evrimlesme siireci giliniimiiz diinyasinda yerini bambaska bir ortama birakti. Isinlanmanin
icad1 belki sadece teorilerde kaldi ancak hayatimiza internet adi verilen sanal bir 1sinlanma girdi.
Buharli trenler, basit makineler, ¢esitli iletisim araglar1 (telsiz, ankesorlii telefon, faks makinesi...)
artik Onemini yitirmistir. Kendi doneminin temel toplumsal normlarini yansitan bu araglar el
degistirmis yerini tabletler, akilli telefonlar, dokunmatik ekranlar, sinirsiz bir internet diinyasi ve tabi
bu diinyanin bir numarali problematigi olan ontolojik ac¢idan ben buradayim disiincesi almistir.
Dokunmatik ekranlara dokunduke¢a tiiketim artmis, tiiketim arttitkca da toplumsal ahlak yasalari
gelenek haline gelerek unutulmaya yiiz tutmustur.

Diinya igerisinde yer edinmenin en dnemli yollarindan biri de, giiniimiiziin bagimlilik mekanizmasi
olan aileyi, 6grencileri ve her yastan bireyleri etkileyen sosyal medya kullanimidir. Bu makalede,
sosyal medyanin toplum ahlaki iizerine etkisinin aragtirilmasi amag¢lanmistir. Sosyal medya ve
toplumun ahlaki iizerine arastirma yapilmis, gilincel olarak kullanilan sosyal medya platformlarini
incelenmistir. Bunlardan en fazla ilgi géreni Facebook ve Instagram’dir. Bu g¢alisma hazirlanirken,
ozellikle ¢ok sayida gorsel 6genin kullanildigi Instagram {izerine, bu alanin fenomeni olan, medya
yapimcisi, fotograf¢i, sunucu ve oyuncu olan Hakan KA (Hakan Karayasar) ile bir roportaj
gergeklestirilmistir. Hakan KA ile yapilan sohbette, ‘Instagram’a katilma amaciniz nedir?”’
“‘Instagram ilk a¢ildiginda ne gibi diisiinceleriniz oldu?’’ seklindeki sorulara vermis oldugu cevap:
“Ac¢ik¢a soylemek gerekirse yeni yeni fotograf cekmeye baslamistim. Bir panikatak rahatsizligim vardi.
Bir psikolog arkadasim bana, ‘Sen fotograf ¢eken bir adamsin, 151k bilgin goziin iyidir.” dedi ve onun
onerisiyle telefonla fotograf ¢ekerken, bir makine aldim ve fotograflarimi bu platformda paylasmaya
basladim. Bunun ¢ok iyi bir rahatlama yontemi oldugunu diigiindiim. Istanbul 'un giinliik yasami ¢ok
hosuma gitti. Cuma, Cumartesi yorgun olan Istanbul’un geceleri, Pazar sabahi o yorgunlugu
tizerinden atmaktaydi. Ve bu dinlenmigligi ¢ekmek, sonra bunu paylasmak ruhuma ok iyi geldi.
Yiiriidiigiim yolda yere degil, sagima, soluma ve yukariya bakmayr ogrendigim bir dénem yastyordum
fotograf sayesinde. Uzun zamandir yasadigim Istanbul 'u tekrar kesfetme sansi bulmustum.”

Instagram’in bir stres atma araci oldugunu vurgulayan Karayasar, ayni zamanda belli bashi bazi
egolarin da ortaya ¢ikmasina neden oldugunu da ifade etmektedir. ‘‘Baska hangi sosyal medya
platformlarii kullantyorsunuz?’’ seklinde bir soru yoneltildiginde vermis oldugu cevap, makinesini
kapip fotograf ¢ektigi ve bunu dijital ortamda paylasabildigi her ortama girdigini sdylemektedir. Bu
durumu Karayasar su sekilde agiklamaktadir: “Birileri bizlere bir yer gisterdiginde, bizde de bu
enerjiyi o yere harcama egosu doguyor. Her yeni sosyal medya alani olustugunda, acaba bu alana
konumlanmali myyim hissi yaratiyor insanin iginde. Yeni bir sosyal medya alani olustugunda séyle bir
durum var: ‘Hemen pozisyonumu alayim!’ Eger uzun zaman ugrag verip tutunamadiysan da bu hissi
yagswyorsun, bir kitleye ulassan da ayni hissi yasiyorsun. Bu nedenle Famelock, Facebook gibi
platformlart da kullaniyorum.”
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Hakan KA ile yapilan sohbetin en o6nemli sorusu, sosyal medyanin toplum ahlakini bozup
bozmadigidir. Bu konuda Karayasar, ‘‘toplum ahlakini bozan en énemli etmenin genel geger internet
kullanim1>” oldugunu iddia ederek, Instagram’in sosyal medya platformlari arasinda en ahlaklisi
oldugunu savunmaktadir. 206.000 takipg¢i sayisina sahip olan bir kisinin Instagram’a bu denli bir deger
bigmesi dogal karsilanabilir. Ancak bir anlamda sosyal medyanin da bir internet algoritmasi oldugu ve
bagimlilik mekanizmasi haline geldigi unutulmamalidir. Zaten Karayasar da, sosyal medyanin bir
bagimlilik oldugunu, telefonlarin i¢imize isledigi bu zamanda bagka tiirlisiiniin pek miimkiin
olmadigimi belirtmektedir. Peki ger¢ekten sosyal medya ve toplum ahlaki iliskisi, birbiriyle dogru
orantili midir? Sosyal medya kullanimi ne kadar bagimlilik yaratir? Instagram ve benzeri platformlar
gergekten ahlaklt midir?

MODERN ZAMANLARIN YORUYEN BANDI: SOSYAL MEDYA AHLAKI

Doga bilimlerinin geleneginden hareketle insan davranisinin pozitivistlik bir ¢ergevede anlasilmasi,
bilginin kesfedilmek iizere orada dylece bizi bekledigi varsayimina dayanir; dogasi geregi “normatif”
olan bu yaklasima gore bilgi ve kesfin yeri laboratuvardir. Misra ve Gergen (1993), bu gelenek i¢inde
davranigin, kiiltiirel baglaminin bozularak kavranilmasi yoluyla, olgunun, baglamsiz oluslara, insanin
da, deneyci tarafindan yoneltilen uyaranlara, yasaya uygun olarak tepki veren makinelere -giiniimiizde
karmasik bilgisayarlar- indirgendigini belirtmislerdir (Gergen 2002: 463-464). insan davranisi, biiyiik
Ol¢lide iradi olmayan, refleks benzeri, sabit ve rutindir; adeta biyolojik olarak, yaradilisin sonucu
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Boyle bir kavramsallastirmada dogal olarak sosyo-kiiltiirel baglamin yeri
yoktur ya da olsa olsa periferik bir rolii vardir. Sosyo-kiiltiirel baglam, dil, kendiligindenlik, belirsizlik
hatta cografya, miiphemlige hi¢ tahammiilii olmayan modernizmin tektiplestirici bilim paradigmasiyla
uyusmaz. Bauman (2003), miiphemligin kokiinii kazima ¢abasini, modern siyasetin, modern aklin ve
modern yasamin 0zii olan tipik bir modern pratik olarak tanimlar. Modern pratigin amaci, yabanci
topraklarin fethi degil, diinyanin tam bir haritasindaki bos noktalarin doldurulmasidir; aslinda bosluga
tahammiilii olmayan doga degil modern pratiktir. Bauman, bu &devin imkansizligimi vurgularken,
Moskovici (1988), toplumlarimizin, tarihte, kolektif gii¢lerin biiyiik birikimlerinden uzaklagsmis ilk
toplumlar oldugunu yazar (Bauman 2003). Gelenegin kutsal olana ve olmayana atfettigi prestijler,
modern toplumlarda yeni bir diisiinceye transfer edilmistir: Rasyonel olan ve olmayan. Bu diisiince ,
insanlar arasi iligkileri ve insanin dogayla iliskilerini iki ayri kategoriye ayirir. Bu ayrim, tipki
gergekligin bir 6zelligi kadar zorunlu ve apagik olarak, diisiincenin evrensel bir 6zelligi gibidir. Bir
yanda belirli bir anda ve belirli bir ortamda etkili eylemi tanimlayan rasyonellik vardir; bu rasyonellik
bir takim davranislar, fikirler ve yontemlerde somutlasir. Zorlayici niteligi dolayisiyla, ekonomi veya
teknikte rasyonel kurallara uymayan her birey veya her grup basarisizliga mahkum olur. Ote yanda ise,
duyarliligi, genel olarak inanglar1 ve Kkisilerin veya Kkitlelerin 6zelliklerini kapsayan rasyonel
olmayanin alani, yani bilincin bakisindan uzakta ve istisnai kosullarda cereyan eden tiim seylerin
alan1 vardir; bu karsitlik modernitenin sorunudur. Bunun temelinde, toplumun kumandasini, irrasyonel
olani i¢ine alma, kullanma ve 6ziimseme kapasitesine sahip oldugu varsayilan rasyonel kutba birakma
hedefi yatmaktadir. Dahasi, sadece rasyonel kutbun egemen oldugu bir duruma ulagmak igin tiim diger
toplumlar1 silme, batil inanglar ve kalintilar diizeyine indirgeme egilimi bulunmaktadir. Akil gii¢li,
hakli ve Batili bir kisvede sunulmustur; sanki yararli olan her seyin temelinde o vardir; insanlari
doganin terériinden ve arzularin olaganiistii illiizyonlarindan o kurtarip 6zgiirlestirmistir.

Bu baglamda akil ayni zamanda bir tutulmadir. Modernlesme ve ahlak arasindaki bir tutulma. Akil bu
tutulmay1 yalnizca bilgi ile saglayabilir. Bir aynay1 inceleyecek olursak, onun iizerindeki seylerden
baska bir sey bulamayiz. Onlara dokunmak istersek de aynadan baska bir seye dokunamayiz. Iste
bilginin her zamanki hikayesi budur (Nietzsche 2009: 177).

INSANLIGIN YENi ARAYISLARI: COGRAFi OLMAYAN KESiFLER
Cografi kesifler insanlik tarihinin en miihim olaylarindan biridir. 15. yilizyll oOncesi diinya
okyanuslardan ve ¢éllerden, devasa biiyiik,sonu olmayan ormanlardan ibaretti. Insanlik Stesini hayal
dahi edemiyordu. Fakat Kristof Kolomb ve Amerigo Vespucci’nin Amerika kitasini kesfi, bilinen
diinyayr tamamen degistirdi (https://www.ekopangea.com/2017/09/14/cografi-kesifler/). Cografi
kesiflerin insanlik tarihi agisindan 6nemi yalnizca cografi degildir. Avrupa’da din ve bilim alaninda da
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¢ok biiyiik bir degisim yasanmig, Ronesans ve Reform eski diinyanin geleneklerini moderniteye yavas
yavas teslim etmistir.

19. yiizyildan sonra moderniteye dogru evrilen diinya 6zellikle 20.yiizyilda olusan iki diinya savasi ile
insanligin yeniyi ve dogayi ele gegirerek nasil tekrar insana kullandigiin en birincil gostergesidir. Iki
diinya savasinda da iilkeler, devletle ve toplumlar bir teknoloji miicadelesine girmis, Insanin yaptig1
aletler insana hakim olmaya baslamistir. Bu hakimiyetin bir sinir1 da yoktur iistelik. Insanlik siirekli
iiretmekte ve zamanla iirettikleri dahi akillanmaktadir.

Giliniimiizde yeni iletisim ortamlari, 6zelikle internet, modern iletisim sisteminin en biiyiik destekgisi
olmaktadir. 1970’lerde baslayan ve 1990’lardan sonra hizla devam eden internet kullanimi, web
sitelerinin, portallarin yayginlasmasiyla kullanici sayisini artirmis, 2000’1 yillarda sosyal medyanin
islerlik kazanmasiyla her kesimden insani ilgilendirecek noktalara ulagsmigtir. Giinlimiiziin sanal ortam
kullanicilar tarafindan bir aligkanlik haline gelen sosyal medya kullanimi, her kiiltiirden ve her
kesimden genis kitlelerin, sosyal taleplerine yanit verirken; ayni zamanda bu ortami elestirenlerin odak
noktasinda bulunmaktadir. Yeni iletisim ortamlarinin gelismesi, her kesimden bilgi iletisim
teknolojilerine olan ilginin artmasi, sosyal medyanin giiclinii arttirmakta, sosyallesme kavramina da
yeni bir boyut kazandirmaktadir. Sosyal medya, siirekli giincellenebilmesi, ¢oklu kullanima agik
olmasi, sanal paylagima olanak tanimasi vb. agisindan en ideal mecralardan biri olarak kendini
gostermektedir. Insanlar sosyal medyada giinliik diisiincelerini yazmakta, bu diisiinceler iizerine
tartisabilmekte ve yeni fikirler ortaya koyabilmektedirler. Ayrica kisisel bilgilerinin yaninda gesitli
fotograflar, videolar, paylasabilmekte, is arayabilmekte ve hatta bulabilmekte ayrica sikilmadan
gergek diinyayi sanal ortamda yasayabilmektedirler. Bu durum giin gegtikge tiim dikkatlerin bu alana
yonelmesine sebep olmakta ve yenilenen sanal diinyaya yeni bir kavramsal ger¢eve ¢izmektedir
(Bastan 2000).

KAVRAMSAL ACIDAN SOSYAL MEDYA

Son zamanlarda sosyal medya olarak tanimlanan internet tabanli uygulamalarla yeni bir trend ortaya
¢ikmisti. Bu internet uygulamalari, kullanicilar ve kullanicilarin memnuniyetiyle haberdar ettikleri
kisiler araciligiyla bagvuranlar arasinda gittik¢e daha ¢ok artan bir etkilesim saglamaktadir. Bu igerik,
fotograf, video, metin ve medyaya iliskin karisik olusumlar icererek ¢esitlilik gosterir (Komito — Bates
2009: 232-244). Sosyal medya, zaman ve mekan algisini yok ederek kullanicilarin paylasimda
bulunmalarina ve tartigmalarina olanak saglayan bir iletisim tiiridir. “Teknoloji, telekomiinikasyon,
sosyal iletisimin kelimeler, gorseller, ses dosyalar1 yolu ile saglandig1 bir yapiya sahiptir. insanlar
hikayelerini ve tecriibelerini bu baglamda paylastig1 bir ¢er¢eveye de sahiptir”. Bireylerin karsilikli
olarak yaptiklar1 paylasimlar ve aralarinda gegen diyaloglar sosyal medyanin 6ziinii olusturmaktadir
(http://www.kurumsalhaberler.com). Sosyal medya icerisinde sosyal aglar1 ve internet tabanli gruplari
barindirmaktadir. Bu sayede bireyler, firmalarinin tanitimlarini yapmakta, farkli yerlerde bulunan
kisilerle iletisime gegerek arkadaslik iliskileri gelistirmekte, ¢esitli tiriinler hakkinda fikir alisveriginde
bulunmaktadirlar. Sosyal medya, simirsiz paylasimin yapilabildigi, en yeni fikirlerle birlikte yeni
firsatlarin sunuldugu yeni medya bi¢imi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Katilimcilar: Sosyal medya, kullanicilarina gii¢ verir ve karsilikli etkilesimin kuvvetli olmasindan
dolay1 geri bildirim alabilmektedir.

Ac¢tklik: Sosyal medya platformlar1 geribildirime ve iiyelere agiktir. Bu platformlar mesgul etme,
yorum yapma, yorum ve bilgi paylasimi gibi konularda cesaret asilarlar. Bunlar ¢ok nadir ulasima
yonelik engeller koyarlar.

Konusma: Sosyal medya, geleneksel medyadan farkli olarak bireylerin karsilikli olarak konusmasina
imkan saglamasindan dolay1 6n plana ¢ikmaktadir.

Toplum: Sosyal medya topluluklara ¢abuk ve etkili bir olusum igin izin verir. Topluluklar da boylece
sevdikleri fotograf, politik degerler, favori TV sovlari gibi ilgili olduklari seyleri paylasirlar.
Baglantililik: Sosyal medyanin ¢ogu tiirii, baglantili isler gerceklestirir; diger siteler, arastirmalar ve
insanlarin ilgili olduklari herhangi bir konuda link verilmesine olanak tanir. Sosyal medyanin bu
ozellikler ¢ergevesinde geleneksel medyadan farki ise sOyle siralanmaktadir:
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Erigim: Gelencksel medyayla sosyal medyanin sahip oldugu o&zellikler genis bir Kkitlenin bu
teknolojilere ulagsmasina olanak tanimaktadir.

Erisilebilirlik: Geleneksel medya genel olarak 0Ozel sirketler ve hiikiimetler tarafindan kontrol
edilirken, sosyal medya, herkesin maliyetsiz bir sekilde kullanabilmesini saglamaktadir.

Kullamlirlik: Geleneksel medyadan farkli olarak sosyal medya da egitim alinmadan igerik iiretimi
yapilabilmektedir.

Yenilik: Sosyal medya zaman algisint ortadan kaldirdigindan dolayr kullanicilar kisa bir siire iginde
baskalarina tepki verebilmektedirler.

Kalicilhik: Geleneksel medyada yayin, yayinlandiktan sonra iizerinde herhangi bir degisiklik
yapilamamaktadir. Ancak sosyal medya da yorumlar degistirilip diizeltilebilmektedir. Sosyal medya
bir toplumun davranigsimi etkileyerek ona yon verebilmektedir. 2007 yilinda Clear Swift yetkilileri,
sosyal medyanin kullanim genigligini tanimlamak i¢in arastirma gergeklestirmis ve su sonuglara
ulagsmislardir:

Amerikan calisanlarinin %83’ ofis araglarini sosyal medyaya ulasmak i¢in kullanmaktadir.
Amerika’daki ofis ¢alisanlarinin %30’u ve Birlesik Krallik’taki ofis ¢alisanlarinin %42’si isle ilgili
konular1 sosyal medya uygulamalari araciligiyla konustuklarini itiraf etmistir. Ote yandan sosyal
medya ic¢in diinya c¢apinda rakamsal bir degerlendirme yapildiginda sdyle bir tabloyla
karsilasilmaktadir (Kahraman 2009).

1. Twitter gegen yila oranla %1.500 biiylimiistiir.

2. Diinya niifusunun iigte biri sosyal aglara girmektedir.

3. Youtube’da giinde 100 milyon video izlenirken, 20 saatlik videolar yiiklenmektedir.

4. Facebook kullanicilart toplam 8 milyar dakikalarini bu platformda gegirmekte, ayni zamanda
Facebook iizerinden 285 milyon igerik paylasimi yapilmaktadir.

5. Facebook, 350 milyon aktif kullanicisi ile bir iilke olsaydi eger, Cin ve Hindistan’in ardindan diinya
iizerinde en kalabalik ti¢iincii iilkesi olabilirdi.

6. Youtube sahip oldugu 307 milyon kullanicisiyla birlikte Cin ve Hindistan’dan sonra diinyanin en
kalabalik ticiincii iilkesi olabilirdi.

7. ik kuruldugu giinden bu yana Twitter’a 6.7 milyar tweet gonderilmistir.

8. E-posta kullananlarin sayist yiizde 65.1 iken, sosyal aglari kullananlarin sayisi yiizde 68’i
bulmaktadir.

9. Tiirkiye, Facebook kullaniminin en fazla oldugu iigiincii iilke konumunda bulunmaktadir. Kullanici
sayisi 14 milyonu gegmektedir.

10. Tiirkiye, Friendfeed’in en popiiler oldugu iilke konumundadir.

11. Avrupa iilkeleri arasinda internette en fazla zaman gegiren iilke Tiirkiye’dir.

Sosyal medya, kullanim bakimindan karmasik bir yapida goriinse de basit bir iletisim simetrisine
sahiptir. Ornegin bir 6grenci sosyal medya iizerinden bir 6gretmen ve bir uzmanla iletisim kurarken,
ayni zamanda farkli kisiler bu 6grenciyle yine sosyal medya tizerinden iletisim kurabilmektedir. Bu
durum sosyal medyanin kullanim kolayligin1 da agiklamaktadir.

SOSYAL MEDYANIN ISLEYISi

Internet hakkinda bircok tanim bulunmaktadir. Bu tanimlardan bazilarina gore internet; ¢cok sayida
bilgisayar sistemini birbirine baglayarak diinya geneline hizla yayilan ve devamli gelisen bir iletisim
agidir (Vural 2006: 46). Bir baska tanima gore ise; Internet, toplumsal ve teknolojik alanda her tiirlii
degisikliklerden etkilenerek bu degisime kendisini kisa siirede uydurabilen ve onemli olanaklar
sunabilen bir iletisim aracidir (Karagor 2007: 18-19). Radyo dinlemek, yayindaki programlari izlemek,
e-postalart okumak, reklamlari gérmek gibi bilgi ve eglenceye yonelik tiim iletisim firsatlarini
kullanicisina sunan internet, bu yoniiyle televizyon, radyo, gazete, dergi, billboard gibi gelencksel
araclarin melezidir (Gtlerarslan 2011: 29-30). Hayatimizin vazgeg¢ilmezlerinde olan internet
teknolojisinin 6zellikleri soyle Ozetlenebilir; Internet, iletisim teknolojilerinin bir koleksiyonudur,
yazili iletisim araglari, telefon, iletisim uydulari, yazili, sesli ve goriintiilii kitle iletisim araglari, kitap,
fotograf, bilgi kaydetme/ depolama teknikleri gibi tiim iletisim tekniklerini kullanir, internet tiin
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medya fonksiyonlarini yerine getirir, internet ticari firsatlar yaratir, internet etkilesimli(interaktif)
olarak iletisim saglar.

Kisacasi iki yonlii ve es zamanli iletisime imkan saglamasi, hizli olmasi, diisiik maliyet gerektirmesi
baslica avantajlar1 arasinda gosterilebilir (Bakan 2008: 373-389). internetin en dnemli farklarindan biri
de, diger iletisim araclar1 gibi tek bir kisi, kurum ya da iilkenin tekelinde bulunmamasidir. Internet, bu
teknolojiyi kullanan milyonlarca kisi, firma ve kurulusun ortak sahipligindedir.

Sosyal medya, kullanicilara enformasyon, diisiince, ilgi ve bilgi paylasim imkan1 taniyarak karsilikli
etkilesim yaratan ¢evrimigi araglar ve web siteleri i¢in ortak kullanilan bir terimdir (Sayimer 2008:
54). Sosyal medya, bilginin, farkli bakislarin/diisiincelerin ve deneyimlerin kamu olusumlu web
sitelerince paylasimima olanak saglayan ve internet diinyasini hizla hayatimiza yerlestiren bir
uygulama alanidir .Sosyal medya, isminde medya olmasina ragmen geleneksel medyadan farkli
ozelliklere sahiptir. Ozgiinliigiinii yaratan en onemli farklilig1, herhangi bir kisinin sosyal medyanin
igerigini yaratabilmesi, yorumda bulunabilmesi ve katki saglayabilmesidir. Sosyal medya en yiiksek
derecede paylasimin yapildigi, online medyanin yeni bir ¢esidi olarak firsatlar sundugu en yeni
fikirlerden birisidir.

YONTEM

Bu amagclar ¢ergevesinde yapilan ¢alismada alan arastirmasi yonetimi uygulanmis, verilerin elde
edilmesinde ise anket teknigi kullanilmistir. Anket formu, sosyal medya kullanim aligkanliklari
ilizerine arastirma yapildiktan sonra olusturulmustur.

EVREM VE ORNEKLEM

Arastirmanin  evrenini Yeditepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi ogrencileri olusturmaktadir.
Arastirmanin &rneklemi ise 2017-2018 egitim-6gretim yili giiz doneminde Yeditepe Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Tanitim, Radyo Televizyon ve Sinema, Gazetecilik ve
Reklamcilik boliimlerinden segkisiz (rastgele) yontemle belirlenen 6grenciler olusturmaktadir.
Orneklem dahilindeki boliimler ve bu boliimlerden arastirmaya katilan dgrenci sayilar1 belirtilmistir.
Anketimiz, Yeditepe Universitesi Iletisim Fakiiltesinde bulunan 4 boliimde 1-10 Aralik 2017 tarihleri
arasinda, her bir boliimden tesadiifi olarak se¢ilen toplam 100 6grenciye uygulanmistir. Anket
sirasinda  katilimcilarla yiiz yilize goOriisiilmiis anlagilmayan sorular agiklanmistir. Anketi
yanitlayanlarin %35’ini Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii 6grencileri, %30’unu Halkla iliskiler ve
Tanitim Boliimii 6grencileri, %20’sini Gazetecilik Bolimii 6grencileri, %15’ini ise Reklamcilik
Boliimii 6grencileri olusturmaktadir.

VERIi TOPLAMA ARACLARI

Arastirmada veriler, yiiz yiize goriismeye dayali anket teknigi uygulanarak elde edilmistir. 12 sorudan
olusan anket tesadiifi drnekleme metoduyla Yeditepe Universitesi Iletisim Fakiiltesinde bulunan
Halkla iliskiler ve Tanitim, Radyo Televizyon ve Sinema, Gazetecilik ve Reklamcilik boliim
ogrencilerinden toplam 100 kisiye uygulanmistir. Anket formunda yer alan sorularin bir kismi1 yas,
cinsiyet gelir durumu gibi sosyo-demografik sorularken diger sorular sosyal medya kullanim
aligkanliklari, en ¢ok kullanilan sosyal ag, sosyal aglarin kullanim siklig1, sosyal aglarda gegirilen
zaman ile sosyal medya kullanim amaglarina yonelik sorulardir.

Anket formalar1 katilimcilara birebir sorularak uygulanmigtir. Verilen cevaplar anket formuna
islenmistir. Ankete katilanlarin daha dogru ve ¢ekinmeden yanit vermeleri agisindan anket formlarina
isimlerini yazmamalari 6nerilmistir.

BULGULAR
Bu bashk altinda Yeditepe Universitesi Iletisim Fakiiltesi Ogrencileri tarafindan verilen cevaplar
asagidaki tablolarda aktarilmistir. Arastirmaya katilan 100 kisinin %59’unu erkekler %41’ini kadinlar
olusturmaktadir. Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu 18-24 yas araligindadir.
Katilimcilara sosyal medyayr kullanip kullanmadiklari sorulmus ve %100’iinden evet cevabi
almmustir. Bu veriler 1s1ginda katilimcilarin ¢ok yiiksek bir oranla sosyal medyayi kullandiklari
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goriilmistiir. Sonuglar, sosyal medyanin gengler arasinda yaygin bir sekilde kullanildigini agik bir
sekilde belirtmektedir.

Katilimcilara en ¢ok hangi sosyal agi kullaniyorsunuz diye sordugumuzda %52’si Instagram, %401
Facebook, %6’s1 Twitter derken, %2’si diger se¢enegini cevaplamistir. Sonuglardan da anlagilacag:
lizere Instagram, katilimcilar tarafindan en ¢ok tercih edilen sosyal ag olmustur. Instagram’in gengler
arasinda daha ¢ok tercih edilme nedenleri arasinda, giin igerisinde gezip gordiikleri yerleri, ilgi alanlar1
veya kendilerine ait fotograf, video ve hikayelerini takipgileriyle paylasma o&zelligi ilgilerini
¢ekmektedir.

Katilimcilarin %95 gibi biiylik bir oran1 her giin sosyal aglari kullandigini belirtmistir. %5°1 ise
haftada iki giin sosyal aglar1 kullanirken, iki haftada bir ve ayda bir se¢enegini tercih eden katilimci
bulunmamistir. Son verilere gore, glinlimiizde 3 milyar 200 milyon kisi sosyal medya kullanmaktadir.
Facebook’un aktif kullanici sayist 2,19 milyar, Instagram’in bir milyar, Twitter’in 335 milyon kisiye
ulagmigtir. Rakamlar, genglerin giinliik aktiviteleri arasinda sosyal medyanin 6nemli yer kapladigini
gostermektedir.

Katilimcilar, sosyal aglarda giinde ortalama kag saat harciyorsunuz sorununa %60 ile 2-4 saat, %30 ile
1 saatten az, %10 ile 5-8 saat arasi cevabi verilirken, 8 saat ve lizeri segenegi tercih edilmemistir.
Katilimeilar en ¢ok 2 ile 4 saat arasinda sosyal medyada vakit gecirdiklerini sdylemektedir. Sosyal
medyanin en ¢ok kullanildigi zamanlar ise genclerin tek baslarina kaldiklar1 vakitler ve aksam
vakitleridir. 1 saatten az kullananlar ise, genellikle giin sonunda paylasimlart incelemektedir. 5 ile 8
saat arasinda kullanan kisilerde, sosyal medya bagimlilig1 olustugu diistiniilmektedir.

Katilimcilarin sosyal medya kullanim nedenleri sorusuna %35°1 eglence cevabi verirken, yeni kisilerle
tanisma ve yeni bilgiler 6grenme amagli sosyal medya kullananlarin orani %25’tir. %15’1 ise bos
zaman aktivitesi olarak sosyal medyay1 kullanmaktadir. Sosyal medyanin yeni bir sosyallesme araci
oldugu diisiiniildiigiinde, bu platformlar1 eglence amagli kullananlarin sayisinin yiiksek olmasi normal
olarak karsilanmaktadir. Ankete katilanlarin %251 sosyal medya iizerinden yeni kisilerle tanisip
ilerleyen zamanlarda iligkilerini sanal ortamdan ¢ikartip gergege doniistiirdiigii goriillmektedir. Ayni
sekilde sosyal medyay1 bir egitim araci olarak goriip yeni bilgiler 6grenenlerin oran1 da %25’tir. %15’
ise, hi¢bir amac1 olmadan sadece zaman gegirmek i¢in sosyal medyayi kullanmaktadir.

Katilimcilar sosyal medyanin ahlaki degerlere etkisi sorusuna %45’er oranla olumlu ve olumsuz
cevabini vermislerdir. %5°1 ise kararsiz kalmistir. Sanal diinyanin kendi degerlerini olusturmasi ve
ahlaki degerleri kendi agisindan yorumlamasi katilimcilari iki yone ayirdigi goriilmektedir.

Katilimeilar bir dnceki sorunun aksine paylasimlarin ahlaki degerlere uygun olup olmadigi sorusuna
%46 oraninda hayir cevabi vermistir. Her tiirden paylasimin yapilabilmesi ve takip edilebilmesi
nedeniyle katilimcilarin %46°s1 sosyal medyanin ahlaki degerlere uygun olmadigini savunmaktadir.
Ayni sekilde, ilgi alanina gore paylasimlarin takip edilebildigini ve bu nedenle ahlaki degerlere uygun
oldugunu savunanlarinin orani da %44 ’tiir.

SONUC

Tarih boyunca toplumlar g¢esitli asamalardan ge¢mis, {iretim saraglarinin sekil degistirmesi ile insan da
dogaya karsi bir evrim gecirmistir. Bilimsel ve teknolojik gelismeler insan hayatini olumlu etkiler
iken, bir yandan da fazla tiikketime neden olmus, zamanin, zamanli-zamansiz kurallarimi gelisigiizel
uygulamaya baslamistir. Oyle ki bu kolaylik beraberinde degersizlik, bagimlilik, ahlak gibi
kavramlarin da sekil degistirmesine ve yeniden yapilandirilma siirecine girmesine neden olmaktadir.
Sosyal medya kullaniminin yayginlagsmasi kullanim yasinin bebeklik donemine kadar inmesi bir
tehlikenin isareti olabilmektedir. Ancak bu durumu, s6z konusu sorunu meydana getiren insanin
¢Ozebilecegini soylemek miimkiindiir.

Sosyal medya artik hayatimizin 6nemli bir pargasi olmaktadir. Yaptigim aragtirmada da bu durumun
acik bir sekilde goriildigi sdylenebilir. Katilimcilarin tamammin sosyal medya kullandigi
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goriilmektedir. Yine biiyiikk ¢ogunlugun her giin sosyal medya kullandigi, sosyal medyada vaktinin
dnemli bir kismini gegirdigi sonucuna varilmistir. Oyle ki, sosyal medya araciligiyla, igeriklere yorum
yapilarak, sosyal medya iizerinden arkadaslarla iletisim kurulmaktadir. Sosyal medya, hem eglence
hem rahatlama hem de bos zamanlarin degerlendirildigi, mesaj gonderilebildigi, giindemin takip
edilebildigi, bilgiye erisilebildigi bir arag¢ olarak kullanilmaktadir. Aslinda giinlik hayatimizda
yaptigimiz pek ¢ok sey, internet ve sosyal medya endeksli olmaktadir. Yaptigim arastirma sonucunda,
katilimcilarin sosyal medyay1 kullanim diizeyleri %100 olarak belirlenmistir. Yine katilimcilarin en
¢ok kullandiklar1 sosyal paylagim aginin Instagram sonrasinda Facebook ve digerlerinin oldugunu
soylemek miimkiindiir. Katilimcilarin hemen her giin sosyal aglar1 kullanmalar1 sonucuna bagli olarak
gilinde ortalama 2-4 saat arasinda bu sosyal aglarda zaman harcadiklar1 goriilmektedir. Katilimcilar
sosyal paylagim aglarmi en ¢ok eglence amagli kullandiklarini ifade etmislerdir. Sosyal medyanin
ahlaki degerlere etkisi %45’er oranla olumlu ve olumsuz cevabi verilirken, paylagimlarin ahlaki
degerlere uygun olup olmadigi ise sasirtivi bir sekilde %46 oraninda hayir cevabi verilmistir. Sosyal
paylasim aglarindan en ¢ok Instagram’in katilimcilar tarafindan kullanilmasinin nedenlerini saymak
gerekirse; fotograf ve bilgi paylagsmak, eglenmek, bos zamanlarini degerlendirmek, bilgi sahibi olmak
ya da bilgiye erismek, mesaj gondermek, olaylari ya da giindemi takip etmek, fikir aligverisinde
bulunmak gibi nedenler 6ncelikli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sonug olarak, kiiresellesen diinyada
internet ve sosyal medya kullanimi hizla artan yaygin bir iletisim ve paylasim araci olarak kargimiza
cikmaktadir. Insan hayatinda dnemli etkileri olan sosyal paylasim aglarin1 daha etkili ve daha verimli
kullanmak 6nemli bir noktadir.

Internet ve sosyal medyanin etkili kullanilmas1 i¢in birtakim maddeler &nerilebilir. Cocuklara ve
yetiskinlere yonelik internet okuryazarligi egitimi verilebilir. Bu sayede interneti saglikli kullanan
geng nesillerin yetismesinin 6nii agilacaktir. Internet ve sosyal medyaya yonelik afis, brosiir, kamu
spotu hazirlanabilir, bu konularda yarigsmalar diizenlenebilir. Béylece yetiskin bireylere, yanlis internet
kullanim1 konusunda bilgi verilmesi daha kolay olacaktir. Cocuklarin ve genglerin sosyallesmesi igin
aktiviteler diizenlenebilir. Sosyal medya genglerin sosyallesme vakitlerini engelleyerek onlari sanal bir
diinyaya hapsetmektedir. Genglerin tekrar dis ortamda yiiz ylize sosyallesmesi a¢isindan aktiviteler
yararli olabilir. Interneti veya sosyal medyay1 yasaklamakla sorunlarin ¢oziilemeyecegi konusunda
ozellikle egitimciler bilgilendirilebilir ve var olan sorunlar egitimle ¢oziilebilir.
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