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Iletisim alaninda veri, bilgi ve enformasyonun kaynaktan hedefe ulasimi medya araglariyla
ger¢eklesmektedir. Geleneksel medyada haberin kamuya sunulmasi gazete, radyo ve televizyon gibi
medya araclariyla yapilirken her gegen giin kendini yenileyerek gelisen teknoloji, insanliga sundugu
olanaklar, yeni araglar, yeni bi¢imler ve yeni yontemlerle Kitlelere ulasan yeni medyayir ve onun
araclarini insa etmektedir. Bu degisimle birlikte geleneksel medya ve yeni medyanin olmazsa olmazi
olan igerik ve igerik iiretimi de degisime ugramis ve farkli bir igerik anlayisi olusmustur. Bu degisimde
kitle iletisim araglari, igerigin kamuya sunuldugu platformlarin 6zellikleri, dijital diinyanin dogurdugu
yeni imkanlar ve hedef kitlenin yapisi gibi ¢esitli konular etkili olmaktadir. Bu c¢aligmada, uzun
yillardir gazeteci olarak geleneksel medyadaki calismalarina devam etmekte olan Ciineyt Ozdemir’in
yeni medya platformlarindan biri olan Youtube’da, Ciineyt Ozdemir kanalinda iirettigi igerikler,
gelenekselden yeni medyaya gegis siirecinde igerik iiretimi siirecinin doniisiimii agisindan literatiir
tarama ve igerik analizi yontemleriyle incelenmistir.
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THE TRANSFORMATION OF THE PROCESS OF CONTENT
PRODUCTION DURING THE TRANSITION FROM TRADITIONAL
TO NEW MEDIA: CUNEYT OZDEMIR YOUTUBE CHANNEL

ABSTRACT

In the field of communications, the transfer of data and information from source to target is realized
through the media tools. While the public disclosure of news is carried out by the media tools such as
newspapers, radio, and television in the traditional media, the technology that develops a self-
renewing ability builds a new media that reaches to the masses with new tools, new styles, and new
methods. With this alteration, the content that is essential for the traditional media and new media, and
their content production processes have also been subject to change, and a totally different content
perspective has emerged. In this alteration, the various factors such as the mass media, the features of
the platforms that the content is disclosed to the public, new capabilities of the digital world, and the
structure of the target audience become effective. In the article, the YouTube channel content of
Cuneyt Ozdemir, who has been working as a journalist for many years in the traditional media, is
analyzed in terms of the transformation of the process of content production in the transition from
traditional to new media.
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GIRIS

Duygu ve diisiincelerin gesitli yollarla kaynaktan hedefe aktarilmasini ifade eden iletisimin tarihi,
insanlik tarihiyle estir. S6zli iletisimle baslayan iletisim seriiveni, alfabenin bulunmasiyla artik kalici
olma ozelligiyle yaziy1 devreye sokmus ve el yazmali olarak adlandirilan ‘chirografik kiiltiir’ donemi
baslamigtir. Matbaanin icadiyla alfabenin olusturdugu yazi artik ¢ogaltilip basilabilir hale gelmis,
basili ‘tipografik kiiltiir’ donemiyle bilgi ve diisiince hizla ve g¢ogaltilarak paylasilabilir olmustur.
Elektrigin icadiyla telgraf, telefon, radyo ve televizyonun hayatimiza girmesiyle ‘elektronik kiiltiir’
donemi baslamistir. S6zden alfabeye, matbaadan televizyona pek ¢ok iletisim araci insanligi da
bi¢imlendirerek yeni iletisim kanallari, bigimleri ve icerikleri olusturmakta; bu, giinbegiin gelismekte
olan internet teknolojisi ve dijital zeminle yeniden yapilanmaktadir. Iletisim tarihine bakildiginda,
iletisim donemlerinin olusmasini saglayan, onlarin kritik esiklerini olusturan seylerin araglar oldugu
gorilmektedir. Tiim bu gelismeler 1s18inda karsimiza Marshall McLuhan’in teknolojik araglarin
bi¢iminin énemli oldugunu vurguladigi 6nermesi ¢ikmaktadir. “McLuhan bunu net bir bicimde ‘Arag,
iletidir’ soziiyle agiklar. Ona goére insanlarin iliskilerini, eylemlerini, edimlerini belirleyen ve
bicimlendiren aractir” (Giingér, 2018: 190). Marshall McLuhan’in ‘ara¢ mesajdir’ Onermesi
medyanin basli basina bir ileti olabilecegini ifade etmekteyken; Harold Laswell’in Etki Kuraminda
ortaya koydugu iizere i¢erigin de medya aracinin kendisi kadar dnemli oldugu goriilmektedir. Laswell,
igerigin Onemini, iletinin igerigine yogunlasarak ve hedefte olusturdugu etkiyi inceleyerek ortaya
koymaktadir. “Sozel iletiler itizerinde duran Laswell, bu iletilerin hedefte yaratmis oldugu etkinin
degisiklikler gdsterebilecegini  vurgulamaktadir. Kisiler iizerinde bilgilendirme, eglendirme,
yonlendirme ya da ikna etme gibi etkiler iiretebilecegini vurgulayan Laswell’e gére kaynak tarafindan
gonderilen iletinin amaci, hedefi etki altinda tutmaya ¢alismaktir. Kisaca Laswell, x seyinin y seyi
tizerindeki etkisini arastirmakta ve iletinin icerigine odaklanmaktadir” (Yengin, 2014: 31). Medya
araclar1 icatlariyla iletisim tarihine yon verseler de bu araglarin teknolojisi, ilettikleri i¢erikten ayri
diisiintilememektedir. (Chayko, 2018: 85)’ya gore, "Teknoloji, insanlara internet ve sosyal medya
kullanarak iiriin paylasmasi, diizenlemesi ve yaratmast igin bir¢ok yol sagladi.” Bu yol iizerinde
bigimlenen iletiler kullanilan araglarin farklilasmasina paralel olarak kullanicilartyla farkli bigimlerde
bulusmustur.

Iletisimin en temelde gonderici, ileti ve alici iiggeninde gerceklestigi bilinmekte; ileti, igerik
kapsaminda degerlendirilmektedir. En genel tanimiyla igerik; sozciikler, gorseller, sesler ve medya
aracinin sundugu her seyi kapsamaktadir. igerik, televizyon icin bir haber programi veya talk show
programi olabilirken, gazete i¢cin metin ve fotograf, radyo i¢in ise bir miizik eseri veya radyo programi
olabilmektedir. Gazete, radyo ve televizyon olarak one ¢ikan geleneksel medyaya ait kitle iletisim
araclarinda olusturulan igerik, araglarin kendi yapisindan miilhem olarak geleneksel bigimde
hazirlanmaktadir. Gazetenin sundugu igerik gorsel ve tipografik; radyonun sundugu igerik isitsel;
televizyonun sundugu igerik ise gorseli tipografik ve isitsel bigimdedir. Ayrica televizyon hareketli
goriintiiye imkan verme olanagindan dolayr da diger geleneksel araglara gore daha genis kapsamli bir
igerik yelpazesine sahip olmaktadir. Buradan anlasiliyor ki araglarin 6zellikleri, igerigin hedef kitleye
verilis bi¢imini de sekillendirmektedir. Igerigin sunum biciminde medya aracinin 6zellikleri ve
imkanlar1 dahilinde sekillenirken, igerik iiretiminde medya aracinin Ozellikleri, hedefledigi Kkitle,
medya kurulusunun yayin politikasi, sahip oldugu vizyon, kiiresel/yerel konjonktiir gibi basliklar da
one c¢ikmaktadir. “Teknolojinin toplumlari bicimlendirdigi, toplumsal degismeye neden oldugu
yadsinamaz, ancak bunun da yine insan unsuruyla birlikte ele alinmasi geregi de onemle iizerinde
durulmasi gereken bir noktadwr. Dolayisiyla da McLuhan’in teknolojik belirleyicilik tezi kapsaminda
ortaya attigi ‘Arag, iletidir’ séziinii daha temkinli bicimde ele almak gerekmektedir” (Glingor, 2018:
190-191). Temelinde insan yaratimi olan teknolojiler bir noktadan sonra insanlar1 etkisi altina alan bir
gii¢ potansiyelini de i¢inde tasimaktadir. Bu belirlenimcilik noktasinda McLuhan'a gére aracin verdigi
icerik 6nemli olmakta ve verilmek istenen mesaj aracin 6niine gegememektedir.

Geleneksel medyada igerik iiretim silireci gegmisten giiniimiize teknolojik gelismeler, sektore eklenen
yeni cihazlar, sunum anlayislarinin yillarla birlikte degismesi, hedef kitlenin 6zelliklerinin yillar i¢inde
farklilagsmas1 gibi kendi seyri i¢cinde bazi degisikliklere ugrasa da -ornegin televizyonun Tiirkiye
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Radyo Televizyon Kurumu olan TRT kanalin1 gésteren siyah beyaz yayinina 1984°te tamamen renkli
yaymma gegerek veda etmesi gibi- genel olarak geleneksel araglarin 6zellikleri baglaminda Kkisisel
tarihlerinde ¢ok biiyiik bir degisiklik goriilmemektedir. Televizyon yine televizyon, radyo yine radyo,
gazete yine gazete olarak radikal bi¢imsel degisimlere ugramadan islevine ve iirettigi igerigi medyanin
giincel ozellikleri kapsaminda sunmaya devam etmektedir. Teknolojik gelismelerle yapilanan dijital
kiiltiiriin en giiglii araglarindan biri yeni medyadir. igerik iiretiminin asil déniisiimii yeni medya ve
yeni medya araglariyla gergeklesmektedir. Zamanin durmaksizin aktigi, her gegen giin yeni
gelismelerle teknolojinin insami dijital diinyayla bas basa biraktigi gercegine, ona eslik eden yeni
medya araglar1 eklenmektedir. Yeni medya araglari sunduklar igerik, igerik bi¢imi ve igerik iiretim
siireci gibi bagliklarda geleneksel medya araglarindan ayrilmaktadir. Yeni medyayr geleneksel
medyadan ayiran en dnemli 6zelliklerden biri, kullandig1 kanallar ve sundugu igeriklerdir. igerige dair
farkliliklar Twitter, Periscope, Facebook, Instagram ve Youtube gibi yeni medya platformlarinin
yaymlarinda goriilmektedir. Bu calismada, gazeteci ve televizyoncu Ciineyt Ozdemir’in Youtube
kanalindaki yayinlarinda ortaya koydugu igerik iiretiminin geleneksel medyadan yeni medyaya uzanan
siirecte gecirdigi donilisiimiin incelenmesi hedeflenmistir.

GELENEKSELDEN YENI MEDYAYA ICERIK URETIM SURECI

Giunliik haber akisi ve iletisim, geleneksel araglar olan televizyon, telefon, radyo ve matbu olarak
gazetelerle siirdiriilmektedir. Kendi normlari, siirlari ve mecralart olan geleneksel medya araglari,
yeni medya platformlarinin varligr ve giinden giine kullanicilar tarafindan tercih edilir olmasindan
dolayr giiniimiizde popiilerligini yeni medya araglari ve dijital 6gelere birakmaktadir. Geleneksel
medya araglarinda bir iletinin hedefe ulagsmasi tek tarafli bir bigimde gergeklesmektedir. Etkilesime
imkan vermeksizin iletinin muhatab1 olan bireyi etkin degil, edilgen kilmaktadir. “Iletisim dilinde bir
ara¢ (medium); bir seyin bir kaynaktan, genellikle bir ‘gonderen’den bir baska kaynaga, genellikle bir
‘alict’ya gegisini saglayan ortamdir. Popiiler olan ara¢lar televizyon, radyo, film ve gazete gibi kitle
iletisim araglari, genel olarak basili ve foto elektroniktir (Berger, 2012: 160). Laughey ise iletisimin
analog sinyallerle gerceklestigini ifade etmektedir. (Laughey, 2010, s. 157)’e gore eski medya ya da
geleneksel medya, iletilerini analog sinyaller yoluyla gondermektedir. (Fuchs, 2016)'a gére medya,
"Teknolojinin yardimiyla teknolojik yapilart ve insan faillerini baglayan dinamik ve déniisiimsel
stireglerin tiretildigi, dagitildig1 ve tiiketildigi bilgiyi yaratan insan faaliyetlerine olanak veren ve
onlart kisitlayan enformasyon ve iletisim teknolojileri, tekno-sosyal sistemlerdir.” Gorillmektedir ki
medya cesitli kuramcilar tarafindan farkli noktalari 6ne ¢ikarilarak tanimlanmistir. “Bu tanimlar
wsiginda medyayt, iletinin aktarildigi ya da kodlandigi alanlart iletisim ortami ya da aracit olarak
nitelendirebiliriz. Iletisim ortami olarak tammlanan medya, iletisim siirecinde iletilerin iletilmesini
saglayan ara¢ ya da kanaldir” (Yengin, 2014: 41). Medya yoneticilerinin ve ¢alisanlarinin trettikleri
iceriklerden olusan iletiler, hedef kitle olarak konumlanan bireylere sunulmaktadir. Icerik, medya
araciligiyla iletilmektedir. Medya ve birey arasinda bag, sunulan igerikle birlikte sekillenmekte ve
kendi kimligini ortaya koymaktadir. Igerik kendi kimligini olustururken, 6te yandan da ona o icerige
maruz kalan veya o igerikle muhatap olan bireyler de big¢imlenmektedir. Bu ¢ift tarafli mekanizma
kendi yapisini, i¢ dengelerini ve sonuglarini insa etmektedir. Giinlimiizde toplumun 6zelliklerinin
medya ara¢larinin ozellikleriyle i¢ ice gectigi iletisim ortami sd6z konusudur. Medya toplumla
sekillenirken, toplum da medyayla bi¢imlenmektedir. Bu bigimlenmede ise araglar kadar igerigin de
pay1 oldukga biiyiiktiir.

Geleneksel medya mecralar1 olan televizyon, radyo, gazete ve dergide igerik {iretimi her biri bir
hiyerarsik yapilanmayla konumlanmis calisan kadronun tasarrufunda olarak yapilmaktadir. Bu dort
medya aracinin da igerigini bir ‘ekip’ olusturmaktadir. S6z konusu ekip is boliimlerine gore belirlenen
mesleki tanimlar kapsaminda ilgili medya platformu, o platformda hizmet veren medya markasinin
konusu, amaci, onemi, konsepti ve hedefi dogrultusunda igerikler olusturmaktadirlar. S6z konusu
medya mecralarinda ekip olmaksizin bireysel igerikler tiretmek ve onlar1 hedef kitleyle bulusturmak
neredeyse imkansizdir. Geleneksel medyanin ¢oklu katilima dayali iiretim sistemi, onu yeni medyadan
ayiran en temel oOzelliklerden biri yapmaktadir. Yeni medya mecralarinda ise igerik bireysel
iiretilebilecek minimal diizlemdedir. Bir kisi herhangi bir sosyal medya platformuna bir gonderiyi
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kisisel hesabi {izerinden yeni medya araglarini, uygulama, eklenti ve 6zelliklerini kullanarak yiikledigi
zaman bir igerik iiretmis olmaktadir. Bu igerik geleneksel medyadakine gore daha kisa siirede, tek kisi
tarafindan ve daha az maliyetle iiretilirken, yaymlandig1 anda bir geleneksel medya aracinin etkisine
gore daha etkili ve hizli bir sekilde kamuda yer bulma &zelligi tasiyabilmektedir. (Yiiksel, 2014: 99-
101), internetle birlikte degisen habercilik kiltiiriiniin geleneksel gazetecilikten ayrilan yonlerini,
"Kullanici istedigi zaman ve istedigi yerden haberlere ulasilabilir, internet iizerinden haberler siirekli
olarak giincellenebilir, internette haber sadece metin ve fotograf ile sinwrli olmadigindan aym
zamanda ses ve video gibi unsurlarla desteklenebilir, internet gazeteleri, gazeteci ve okurlarin
birlesiminden olustugundan, her okuyucu yorum ve goriislerini dile getirebilir, internet gazeteciligi ile
okuyucunun ilgisi él¢giilerek gazetenin gelecegine dair ¢alismalar yapilabilir' seklinde ifade etmistir.
Ote yanda televizyonda gosteri hakimken, gazetede tipografi hakimdir; radyoda isitsel ozellikler
hakimken, dergide gorseli giligli fotograflar hakim olmaktadir. Araglarin teknik o&zellikleri ve
bigimleri, igerigi dogrudan etkilemektedir. Televizyon ise bu farkli etkilenmeden payimi en farkli
bigimde alan geleneksel medya araci olarak 6ne ¢ikmaktadir. (Neil Postman, 2010: 16), bu farklilig
insan bedeni-igerik-televizyon tiggeninde soyle orneklendirmektedir: “Bir insamin viicut seklinin,
yaziyla ya da radyoda, hatta duman isaretleriyle baskalarina hitap ederken ifade ettigi fikirlerinin
bicimine etkisi olamaz. Oysa televizyonda bu nokta énemlidir. Yaklasik 150 kiloluk, iistelik konusan
kocaman bir goriintii, séziin ilettigi mantiksal ya da tinsel ince ayrimlari kolayca geri planda
birakacaktir. Zira televizyonda soylem biiyiik oranda gorsel imajla yansitilir; yani televizyon
konusmay: bize sézciiklerle degil, gériintiilerle aktarir. Politik sahnede imaj yaraticisi kiginin ortaya
¢tkast ve buna baglh olarak soz yazarmmin geri plana diismesi, televizyonun diger iletisim arag¢larindan
daha farkl bir icerik talep ettigini kanitlar.” Postman’in da belirttigi lizere televizyon diger medya
araclarindan dogas1 ve ‘imaj, goriintii, gosteri’ odakli bir igleyise sahip olmasi gibi temel 6zellikleri
geregi ayrilmaktadir. Teknolojiyle beraber degisen ara¢ bigimleri ve igerik yapisi, bu biiyiik degisime
gittikce alisan muhatabin, yani kitlenin algilarinda igerikle ilgili olusacak birtakim degisiklikleri de
beraberinde getirmektedir. Televizyon 6rneginde goriillen geleneksel medya araglari arasindaki bu
keskin farkliligin yeni medyadaki yansimalari, tahmin edildigi lizere daha radikal olmaktadir. Hal
boyle olunca gelinen diizlemde bir igerigin geleneksel mecralarda ve yeni medya platformlarinda yer
bulma hadisesindeki temel farkliliklar 6ne ¢ikmaktadir.

YENI MEDYADA iCERIK URETIM SURECI
‘Yeni medya’ kavrami, igerigin sayisallagtirilarak ag tlzerinde bir noktadan diger bir noktaya
iletilebildigi ve tiim bu siirecin veriye doniistiirdiigli siber alandir. Bu siber alan kendi anatomisini,
kurallarini, kapsamlarin1 ve sonuglarini kendisi belirlemektedir. iletisim boyut degistirmekte, iletinin
kullandig1 kanallar yeniden sekillenmektedir. “Kanal, arag, oluk, ortam gibi kelimelerin ortak noktasi
iletiyi tagiyarak ya da kodlayarak kaynaktan hedefe aktarmalaridir. Temel olarak ise McLuhan’in
belirttigi ‘Arag¢ mesajdir’ (Medium is the message) tiimcesinde aktarici olarak medyum (medium)
vurgulanmakta ve iletiyi aktaran ortamin da kendi basina bir ileti oldugu ifade edilmektedir. Bu
noktada medyumun da bir ileti oldugu ifade edilmektedir” (Yengin, 2014: 42-43). Buradan da
anlasildig1 {izere iletilen mesaja aracilik eden teknolojik donanim -bu geleneksel bir ara¢ da olabilir
yeni medyanin bir araci da olabilir- iletinin ne oldugunu ve igerigi kendi basina tanimlamaya olanak
saglamaktadir. Yeni medyayla beraber artik birey igerik iiretimi ve tiiketimi baglaminda merkezde
konumlanmaktadir. Internet kullanicis1 olan birey artik hem iiretici hem de tiiketici olma &zelligine
sahip olmaktadir. O artik literatiire giren yepyeni bir adla tanimlanmaktadir: Uretketici. “Geleneksel
kitle iletisim siirecinde alict konumundaki birey, internetle birlikte kaynak olarak da iiretici pozisyona
gecmis, boylece egemenlik alami genislemis ve iletisim hi¢ olmadigi kadar ¢ok yonlii bir boyut
kazanmistir” (Arik, 2018: 129). Everett M. Rogers’a (Rogers, 1986: 5-7) gore yeni medya, kendisini
geleneksel medyadan ayiran bazi temel 6zelliklere sahiptir. Doniisen internet teknolojisiyle bireyler
gilinlimiizde daha 6nce hi¢ olmadiklar1 kadar etkilesimli hale gelmislerdir. ‘Etkilesim’ hem alict hem
de vericinin anlik olarak c¢evrimi¢i olmasi ve karsilikli etki icinde olmalarini ifade etmektedir.
‘Kitlesizlestirme’ etkisine gore, kitleye hitap etmek durumunda kalmaksizin dogrudan bireye hitap
edilebilmektedir. Bu da bireyi 6zel kilan bir nitelik olarak 6ne g¢ikmaktadir. ‘Eszamansizlik’ ise
herhangi bir iletisim siirecinde ayni anda ayni platformda bulunma 6zelligini aradan kaldirmaktadir.
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Kisiler birbiriyle farkli zamanlarda dahi siirekli irtibatta kalabilmektedir. ‘Y 6ndesme’ yeni medyanin
en dikkat ¢eken Ozelliklerinden biridir. Bir noktaya dogru ilerlemeyi ifade etmektedir. Diger adi
‘yakinsama’ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yondesme (yakinsama) isitsel, gorsel, telekomiinikasyon
gibi farkli alanlarin teknolojik olarak tek bir iirlin veya platformda bulunmasi, bir araya gelmesi
ozelligini ifade etmektedir. Yeni medyanin bir diger 6zelligi de ‘multimedya’dir. Ses, metin, hareketli-
hareketsiz goriintii, resim, video, film, miizik gibi gesitli iletisim elemanlarini barindirmaktadir. Bu
yoniyle sadece yazili metnin veya sozli iletisimin basrolde oldugu bir platform degildir.

Sayilar ve verilerden olusan dijitallik, yeni medyanin temelini olusturmaktadir. Dijital diinyada
bilgisayar ortamindaki tiim dosyalar ve isletim sistemleri sifir ve birlerle (0 ve 1) tanimlanmaktadir.
Gilniimiizde dijitallik i¢in ger¢ek olanla, gergeklikle es tanimlamalar da yapilmaktadir. “Dijital hayat,
basitce, gercek hayattir” (Chayko, 2018: 56). Oyle ki internet teknolojilerinin igine dogan ve ‘dijital
yerli’ olarak nitelendirilen ¢ocuklar, medya araclarini tipki dogal bir yasam fiiliyat1 ya da sonradan
ogrenilmemis dogal bir siirecin herhangi bir aktivitesi gibi kullanmaktadirlar. Bunu yaparken de
olduk¢a ozgivenli ve rahat goriinmektedirler. Dijital yerliler olarak tanimlanan boylesi gruplara
bakildiginda internet ve teknolojinin hayatlarinin olagan bir parcasi oldugu goriilmektedir. “Iletisim
teknolojilerinin  ilerlemesi ve internetin ceplere girmesiyle beraber icerik tiretiminin ve
paylasimlarinin hizi giderek artmaktadir. Insanlar fiziksel diinyamin simirlarina inat, dijital diinyada
haberlesip, hatta goriisebildikleri bir¢ok platformu aktif olarak kullanmaya baslamislardr” (Varnali,
2012: 148). Aktif olarak karsilikli iletisim halinde bulunan kullanicilarin her biri, yeni medya
platformlarindaki kendi kullanici hesaplarinda birer ‘iiretketici’ konumunu almaktadirlar. Uretilen
igerik tiir ve nitelik olarak her ne olursa olsun, o igerigi olusturan ve internet araciligryla medya
platformu ya da platformlar: {izerinden diger kullanicilara ve aslinda tiim aga servis eden birey artik
bir ‘Uretici’dir. Bu ftirettigi nesne kigisel fotografi veya 6zel tasarim bir gorsel, sozIlii veya isitsel
herhangi bir 6ge olabilmektedir. "Sosyal medyada haberin, etkilesim imkdnina sahip olmasi, aynit anda
cok cesitli icerige erigebilme ve icerik paylasim vb. gibi imkdnlara sahip olmast bakimindan, kitle
iletisim medyasindaki konumundan farklilagtigi da ifade edilmektedir" (Weeks & Holbert, 2013,
s.214). Gerek bireyler gerek topluluk ve markalar, benzeri igerikleri iiretmekte ve hedef kitleye
ulasabilmesi amaciyla kamuya paylasima agmaktadir. Iste igeriklerin dogrudan paylasima acildig
mecralardan biri de Youtube olmaktadir. Youtube, video ve hikaye paylasimlarina olanak taniyan bir
sosyal medya platformudur. Ozellikle Web 2.0 ile birlikte ortaya ¢ikan sosyal paylasim siteleri, farkli
sekillerde igerik tretimine izin vermektedir. "Sosyal medya, sosyal ag siteleri, podcast, bloglar ve
wikiler gibi kullamicilarin olusturduklar: ya da idare ettikleri icerik etrafinda insa edilen etkin Web
uygulamalarimin yeni alamini ifade etmek icin kullanilan bir terimdir" ( Jin vd., 2011: 75). (Cheung,
2011: 1337)’a gore ise, "Sosyal ag siteleri, insanlarin sadece ¢evrimigi birlikte takilmalarina ya da
belirli bir konuda birbirleriyle etkilesim icinde olmalarina ve baglanmalarina izin veren sanal
topluluklardwr." Kullanicilar genellikle video paylasimlari i¢in Youtube, fotograf paylasimi igin
Instagram, anlik durum paylagimi i¢in Twitter'da bir igerik olusturma siirecine dahil olmuslardir.

INTERNET HABERCILiIGINDE iCERIK URETIiMi
Internet ve teknolojinin sonuclarindan biri olan ‘dijital’ kavrami ve bu kavramm somut birer
gostergesi olan ‘dijital platformlar’, haber iiretim siireci ve yayinlama bigimlerini de degistirmektedir.
Bunda sosyal medya platformlarinin pay1 olduke¢a biiyiiktiir. “Bugiin gazeteciler ve haber érgiitleri
7/24 haber dongiisiiyle ¢alismaktadir. Bu, onlarin haber degeri olan bilgiyi giin boyunca halka
aktarmalarimin beklendigi anlamina gelir. Yirmi dort saat kablolu haber aglart ve ¢evrimici haber
siteleri bunun ornegidir” (Chayko, 2018: 189). Chayko’nun bahsettigi 7/14 haber dongiisiiyle ¢alisan
gazeteciler, geleneksel medyada bir medya sirketine bagli ya da bir kanal logosu altinda haberler
yaparken, bugiin ‘internet haberciligi/video habercilik’ kavraminin olugmasiyla her gazeteci/haberci,
bir gazete veya televizyon kanali gibi igerik iiretip servis edebilmektedir. 1960°da Michael Rosenblum
tarafindan New York’ta atilmis olan ‘video habercilik’ kavraminin alt yapisini internet ve mobil
teknolojiler olusturmaktadir. Giiniimiizde bir haberci haber i¢in gittigi bir alanda diz {istii bilgisayarini
acip, herhangi bir kablosuz internet agina veya kullandigi mobil operatoriin agina baglanarak
kamerasiyla veya cep telefonuyla ¢ektigi goriintiileri bilgisayarina aktarip, montajint yapip, FTP ve
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benzeri dosya paylasim sistemleri iizerinden calistigi medya sirketiyle paylasip, hazirladigi haberin
cok kisa zamanda yayma verilebilmesini saglamaktadir. Ote yandan bunlar dahi giiniimiizde
geleneksel habercilik 6zellikleri arasinda kalmaktadir. Sahadaki bir haberci sadece mobil cihazindaki
uygulamalar1 kullanarak haberi goriintiileyebilir, kaydedebilir, metni yazabilir ve kamuya servis
edebilir. Bunu Twitter, Youtube, Instagram, Facebook gibi kisisel sosyal medya hesaplarindan
yapabildigi gibi, servis etmek istedigi basin kuruluslarinin dijital platform hesaplariyla da
paylasabilmektedir. Ote yandan Twitter, Youtube, Instagram, Facebook ve Periscope gibi
platformlariin ‘canli yayin’ 6zelligi sayesinde bireyler istedikleri an canli yayina ge¢ebilmektedir. Bu
teknolojik uygulamalar, hiz, tek kisilik bir ekip olma ve yapilan paylagimlarda hedef kitleden aninda
geri bildirim alma hali, yeni medya araglarinin bir armagani olan dijital haberciligi geleneksel
haberciligin o6niine ge¢irmektedir. Bir diger yandan da iretilen dijital igeriklere kullanicilarin
internetin arsivleme 0Ozelligi sayesinde siiresiz olarak ulagsabilmeleri, bilginin siirekli yeniden
iiretilmesine olanak vermektedir. Tiim bu etkenler ve fonsiyonel 6zellikleriyle yeni medya iletisimin
bel kemiklerinden birini olusturan gazetecilik kavramini ve meslegini de yeniden tanimlamaktadir.

Internet haberciliginde icerik iiretimi denildiginde ilk olarak yurttas gazetecilik kavrami karsimiza
¢ikmaktadir. 1990’lar Amerika’sinda ortaya ¢ikan bu kavram, yepyeni bir gazetecilik bi¢imini ifade
etmektedir. Bu kavrami ortaya koyan isimler arasinda Mark Glaser gelmektedir. Yurttas gazetecilige
gore birey tek basina bir olaya haber degeri atfederek onu haberlestirip -bu bazen bir kamera kaydiyla
bazen bir foto muhabiri gibi fotograf ¢ekerek bazen de bir sosyal medya uygulamasindaki canli yayin
ozelligini kullanarak gergeklestirilebilir- geleneksel ve dijital platformlarda yayma verebilir.
Glniimiizde geleneksel platformda yer bulmasi, 6rnegin Tirkiye 6zelinde ana haber biiltenlerinin
Whatsapp ihbar hattina verilerin gonderilmesi ve kanalin o veriyi televizyon kanalinda yayinlamasiyla
olmaktadir. Dijital platformlar ise yurttas gazetecilige daha elverigli, yurttagin kendi tasarrufunda
olarak istedigi mecrada olusturdugu igerigi yayinlamasini saglamaktadir. Birgok gazeteci, yurttas
gazeteciligi daha demokratik bulmaktadir. Basili ve gevrimig¢i ortamda ¢alisan gazetecilerin, internet
haberlerine giivenilirlik algilarini ele alan 2007 tarihli ¢alisma, internet haberlerinin diger ortamlara
gore daha giivenilir algilandigin1 ortaya koymaktadir (Cassidy, 2007: 478). Yurttas gazeteciler bir
araya gelip ana akim medyanin karsisinda konumlanacak bir alternatif medya olusturabilmektedirler.
Ote yandan ana akim medya da yurttas gazeteciligi kullanmakta ve haber havuzunu bu vesileyle
¢ogaltmaktadir. CNN sirketine ait olan ‘iReport for CNN’ ve Koreli bir internet gazetesi olan
‘OhMyNews’, 2000'de Oh Yeon Ho adli bir gazeteci tarafindan kurulmustur. Diinyada okurlari
tarafindan yazilip diizenlenen ve yayinlanan ilk 6rnektir. Her vatandasa muhabirlik misyonu atfederek
yayin hayatini devam ettirmektedir. Bu kavram asil meslegi gazetecilik olmayan yurttaglarin dijital
iletisim teknolojileri yardimiyla haber iiretim siirecine katilmalarini ifade etmektedir. iste tam da bu
noktada tartigmali bir hal almaktadir. Kimi geleneksel gazeteciler yurttas gazeteciligi yok sayarken,
kimi gazeteciler ise iirettikleri 6zgiin ig¢erikler ve kullandiklari mobil teknoloji araglariyla bir yurttas
gazetecilik ornegi sergilemektedirler. Geleneksel medyada meslegine devam etmekte olan Ciineyt
Ozdemir’in yeni medyada yaptig1 yaymlar, icerik iiretim siireci yoniinden ‘video habercilik’ ve
‘yurttag gazetecilik’ baglaminda ele alinacaktir.

METODOLOJi

Nitel arastirma yontemlerinden olan icerik analizi yontemi kullanilarak Ciineyt Ozdemir Youtube
kanalina ait gonderilerin iiretim siireci kapsaminda icerik ve bigimleri incelenmektedir. Ote yandan
geleneksel medyadaki igerik iiretiminden, yeni medyadaki icerik iiretimine gegis siirecinde genel
olarak gazetecilik/habercilik ve televizyonculuk kavramlari, segilen Youtube kanali orneklemi
ekseninde literatiir taramasi1 yapilarak arastirilmaktadir.

Research Article - Submit Date: 03.02.2019, Acceptance Date: 29.05.2019 205
DOINO: 10.17932/IAU.EINM.25480200.2019.3/3.200-212
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi - eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2019 Volume 3 Issue 3, p.200-212

CUNEYT OZDEMIR YOUTUBE KANALI

Ciineyt Ozdemir, 1992 yilinda 32. Giin haber programinda muhabir olarak calisan ve genel yaymn
yonetmenligi dahil birgok farkli gérevde bulunan, gelencksel medyadan gelmekte olan bir gazeteci ve
televizyoncudur. 13 Aralik 2010 tarihinde ‘Ciineyt Ozdemir’ adiyla Youtube kanalyla dijital
mecradaki yayin hayatina baslamistir. “Ozgiir, bagimsiz, kafasina gore, cesur, komik, son derece ciddi,
kafa karistiran, eglenceli, ufuk agan, vizyon katan yorumlariyla Ciineyt Ozdemir'in kisisel Youtube
sayfas1” mottosuyla yayinlarina devam etmektedir. Yeni medya yayinlariyla es zamanli olarak 2000
yilinda sunmaya bagladigt CNN Tiirk’te her Cumartesi 20:00’da yayinlanan 5N1K programini
hazirlayip sunmaktadir. 19 yillik bir marka haline gelen SN1K bdélgeden haberleri, arastirmaci kimligi,
ozel dosyalariyla televizyon haberciligi anlaminda &nemli bir yere sahip olmustur. Ozdemir, 6zii
Birand’la birlikte hazirladiklar1 32. Giin’lii yillara dayanan bir arastirmaci gazetecilik veya bir diger
anlamiyla televizyon gazeteciliginin temeldeki ilkeleriyle gelencksel medyadaki igeriklerini liretmeye
devam etmektedir. Dipnot.tv’yi kuran Ozdemir, bu marka altinda ekibiyle hem geleneksel medyada
hem de yeni medyada 06zgiin yayinlara imza atmaktadir. Dipnot.tv bir siiredir “Yeni Medya’nin
Onciisii” mottosuyla yeni medyadaki iiretimlerine de baslamistir. Bunlardan biri de Ciineyt Ozdemir
Youtube kanali olmaktadir.

(134 Ciineyt Ozdemir ©
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Gorsel 1. Ciineyt Ozdemir Youtube Kanali Ana Sayfasindan Bir Goriiniim

Ciineyt Ozdemir Youtube kanali 13.12.2010’dan bu yana 2.599 video, 528.612 abone ve 77.997.341
goriintiilenmeye sahiptir. S6z konusu istatistik 26.05.2019 tarihi saat 22:03 itibariyle edinilmistir. {1k
olarak bu verilerden anlasildig1 iizere geleneksel medya kokenli Ozdemir, yeni medya mecrasi olan
Youtube’da varligint her giin artan video ve abone sayisiyla korumaktadir. Kanalda tiim videolar bir
konu baglig1 altinda toplanmis ve her konuyla ilgili bir oynatma listesi olusturulmustur. 78 adet konu
basligindan olusan videolarin konular ise cesitlilik gostermektedir. Siyasetten savas bolgelerine,
belgesellerden sokak Kkiiltiiriine, teknolojiden turizme, girisimcilikten sicak giindeme, kiiltiir sanattan
talk showa; pek cok farkli konuda yaymlar yapmaktadir. Ciineyt Ozdemir Youtube kanalindaki video
listelerinde yeni medya iiretimi olan igeriklerin yani sira geleneksel medyaya hazirladigi igerikler de
mevcuttur. Kanalin en ses getiren video listelerinin basinda “Riza Sarraf Dosyasi-Dava Siirecinde
Basindan Sonuna Kadar” adli yayin dizisi gelmektedir.
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lk ifadesinde Neler Yer Aliyor? 1. Bolim
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Gorsel 2. 29 Kasim 2017 Tarihli Canli Yayindan Bir Goriiniim.

Gazeteci Ciineyt Ozdemir Tiirkiye'nin giindemini 2017-2018 yilinda oldukga mesgul eden ve
kamuoyunda "Reza Zarrab davasi" olarak bilinen, ancak resmi adi "ABD, Mehmet Hakan Atilla'ya
kars1" olan yarg siirecini yakindan takip etti. 82 boliimliik bir haber dosyas1 idi bu. Ilgili dosyanm ilk
videosu dava giinii olan 29 Kasim 2017°de yayilandi. Ilgili video 19.05.2019 tarihi itibariyle 351.515
gorilintiilenmeye sahiptir. 2,5 B begeniye sahip olan videonun 150 tane begenmeme s6z konusudur,
830 tane de takip¢i yorumu yapilmistir. “Gazeteci Ciineyt Ozdemir, Sarraf ve Atilla'nin yargilandig
davayr New York'ta mahkeme salonunda takip ediyor.” Videonun agiklamasi olarak ise “Canli
yaymlarla dava ile ilgili gelismeleri, notlari, arka plan bilgileri Tiirkiye'ye aktaran kisith ve giivenilir
yayinlar1 yapiyor. Davalarda yasananlari, ne anlama geldiklerini bu canli yayimlarla duyuruyor. Sarraf
ve Atilla davasi ile ilgili tim gelismeleri bu yayinlardan takip edebilirsiniz...” bu sekilde. Her
videonun altinda o videonun konusuyla ilgili bir agiklama da yayinlanmakta.

Ozdemir bu davanin son videosunu ise 28 Eyliil yayinladi. Son video ise 59.055 seyretmeye sahip. 1,5
B begeni, 87 begenmeme ve 116 yorum alan bir igerik. Bu kez ilk videoya gore canli yaym aninda
ekranin sag tarafinda takip¢i yorumlari anlik olarak akmakta. Canli yaymn yorumlarinda ise tamamen
samimi, anlik disiincelerle yazilmis, bir arkadas mesajlagmasi tiirlinden kullanici yorumlar
yapilmakta. Birka¢ yorum 6rnegi sdyle: “Abi sevgilimi beklemedim seni bekledigim kadar”, “Tamam
tamam idare ederiz bu giinliik”, “10 numara 5 yildiz abi”, “Gonliimiin sultan1”, “Ses fazla geliyor” ve
“Cikinova”. “Cikinova” kelimesi Ciineyt Ozdemir’in uzun soluklu yayinlari esnasinda sesin yayina
yeterli kalitede gelip gelmedigini anlamak i¢in takipgileriyle birlikte buldugu bir ¢6ziim yontemidir.
Takipgiler “Cikinova” dedigi zaman o zaman anlagiliyor ki yayim sorunsuz bir ses kalitesiyle devam
etmektedir. Cilinkii internet iizerinden mobil olarak yayin yapildigi i¢in sesin gelmedigi, internetin
zayif oldugu, telefonun g¢ekmedigi veya yaymlarin ¢ogu dis mekénda gergeklestigi i¢in giiriiltii
kaynaklarinin olmasi s6z konusudur.

e £

Sarraf Nasil Serbest Kaldi?

DDO6DD CAOPDLUDED DAO® ¢

59.136 goriintileme i 158 @1 E7 4 PAVLAS S KAVDET

Gorsel 3. 21 Eyliil 2018 Tarihli Canli Yaymdan Bir Gorliniim ve Takip¢i Yorumlari.
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“Riza Sarraf Dosyasi-Dava Siirecinde Basindan Sonuna Kadar” yaym dizisi i¢inde Ozdemir,
¢ogunlukla mahkemenin goriildiigli bina oniinden davalari takip etmekteydi. Bu, haberin hem sicak
olmas1 hem de dikkatleri toplamas1 yoniinden énemli bir detay olarak yansimaktaydi. Ciineyt Ozdemir
Youtube kanalindaki yayinlarina ilk olarak ofisinde veya bir i¢ mekanda sabit bir konumda kamera
karsisina gegerek basladi. Ardindan sokaga ¢ikti ve yayinlarmi sokaklardan, caddelerden yapti. Bu
aslinda Ozdemir i¢in bir farklilik degildi, bu geleneksel medyadan gelen bir isim igin bir fark olabilirdi
ancak. Ciinkii Ozdemir zaten CNN Tiirk icin hazirladigi SN 1K programinin dosyalarin1 sahadan
hazirliyor, hem canli yaym esnasinda stiidyodan spikerlik hem de hazirladigi bant videolarda
muhabirlik yapmaktaydi. Bu baglamda yeni medya kanali Ozdemir’i ¢alistig1 kanala ait bir logonun
altinda olmadan igerik ve bigim olarak daha 6zgiir kilmaktadir. Buna bir de yeni medyanin kendine
ozgii dili, gelenekselin kat1 kurallarindan uzak igerik akist ve hitap ettigi kitleyle olan iletisim kurma
bigimleri eklenince kendi kimliginde bir Youtube kanali ortaya ¢ikmaktadir. Ozdemir’in 6ne ¢ikan
yayinlarindan biri de Kars’tan gergeklestirdigi yayinlari topladigi ‘Kar’li Yaymlar’ adli oynatma
listesinde yer alan 13 Ocak 2018’teki “Kars Turizmi Hakkinda Konusalim Biraz...” yayini olmaktadir.

> M 4 emscu

Kars Turizmi Hakkinda Konugalim Biraz...

27.836 gorintiileme g1 o PAVLAS KAVDET

Gorsel 4. 13 Ocak 2018 Tarihli Kars Yayinindan Bir Goriiniim.

Bu yaymi 5N1K ¢ekimleri i¢in Kars’ta bulundugu sirada i¢inde bulundugu atmosferi takipgileriyle
paylasmak i¢in anlik olarak karar vererek gerceklestirmistir. Bunu da yayinin ilk aninda, “Genelde
biliyorsunuz olaganiisti durumlarda canli yayma giriyorum” diyerek belirtmistir. Kars’ta gece
saatlerinde gliniimiizde otel olarak kullanilan Katerina Sarayi’nin 6niinden yaptigi yayini 27.766 kez
izlenmistir. 801 begenme alan 17 begenmeme mevcut. iki videoluk oynatma listesinin mevcut bir
diger videosu da ‘Kars Sokaklarinda Kar’li Yayin’ olarak adlandirdigi, sehrin sokaklarini
takipgileriyle canli yayinda olmak suretiyle ekrana getirdigi igeriktir. Takipgilerine sehrin karli
sokaklarin1 adim adim gezdiren Ozdemir, sehri anlatip yolunun kesistigi insanlardan bahsederken
ekseninde ilerledigi anlatisinin arasina kiiltiirden sanata, giinliikk hayattan politikaya pek ¢ok basliga
dair goriiglerini yerlestirmektedir. 37 dakikalik videoda yer yer videoyu seyreden takipgilerine espriler
yaparken yer yer de takipgi yorumlarma cevap vermektedir. Ciineyt Ozdemir Tiirk televizyonculuk
hayatinda canli yayin rekoruna da imza atmis bir isimdir. Diinyanin doért bir tarafindan yapilan
‘Millenium Kutlamalari’n1 25 saat 30 dakika 196 ayr iilkeye baglanarak canli yayinda anlatmustir.
Boylesi bir yaymcilik kimligine sahip geleneksel bir televizyoncunun, yeni medyada da izlenir/takip
edilir olmasmin nedenleri arasinda kaliplar1 yikabilmesi, gelenekselin sinirlarini yeni medyanin
imkanlariyla giinbegiin asmas1 ve kisilik 6zellikleri gelmektedir. Ote yandan bir dsnem 2003 yilinda
ADB-Irak savasinda da embedded gazeteci olarak takip etmistir. Ozdemir’in giindemindeki son
igeriklerin basligi ise ‘New York Sokaklarinda Giindemin Peginde’dir.
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NEW YORK SOKAKLARINDA GUNDEMIN PESINDE
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Gorsel 5. ‘New York Sokaklarinda Giindemin Pesinde’ Video Listesinden Bir Goriiniim.

Ilgili video listesi Ciineyt Ozdemir’in son zamanlardaki Youtube yaymlarmim bigim ve igeriginin
belirgin bir gostergesi olmaktadir. 58 farkli konudaki igerigi barindiran bu listede konsept tamamen
Ozdemir’in yiiriiyerek yaptig1, yiiriirken de sunumunu gerceklestirdigi yaymlar1 kapsamaktadir.
Kiiltiirden sicak giindeme, New York sokaklarinin renklerinden Tiirkiye giindemine farkli konulari
yine tek baglikta topladigi bir yayin dizisidir. Son yayinlarinda bahsettigi konulara dair fotograflar da
tipk1 geleneksel medyadaki DSF (dogal ses fonda) mantiginda yayinin aralarina kurgu asamasinda
yerlestirmektedir. Bu geleneksel oldugu kadar yeni medyada da kullanilmaktadir. Ciinkii medya her ne
kadar bigim degistirirse degistirsin, en nihayetinde bir ‘gdsteri araci’dir. Clinkii televizyon da, internet
de her zaman ‘gdsterilebilir’ olanla ilgilenmis ve ilgilenmektedir. Ozdemir, caddelerden caddelere
gezer, sokaklardan sokaklara gecerken bulundugu mekanlarin, gectigi yerlerin sosyo-kiiltiirel ve
sosyo-ekonomik durumlariyla ilgili de bilgi vermektedir. Zihnindeki konulart monolog halinde
elindeki selfi gubuguna takili telefon kamerasina anlatirken, ¢evreden aldigi ‘giiriiltii kaynaklari’ni da
yayma bilingli olarak tasimakta ve bundan igerigine malzeme c¢ikarmaktadir. Oysa gelencksel
medyada boyle bir sey, yani bir giiriiltii kaynagini yaymin merkezine yerlestirme veya konuya dahil
etme stiildyonun o steril mekaninda veya sahanin hedefe kilitlenen aninda miimkiin degildir. Oysa yeni
medyada icerik iireten Ozdemir bunu bilingli olarak ve andan mizah devsirerek yapmaktadir. Bdylesi
bir haberci/anlatici imaji da takipgilerle arasinda samimi ve duygusal bir bag gelismesini
saglamaktadir. Ozdemir, ayrica yaymlarini sanki takipgileriyle dertlesiyormuscasina siirdiirmektedir.
Buna bir de yorumlara verdigi cevaplar, yayin anindaki kizginliklari, bazen anlik sinirle ettigi kiifiirler,
kirginliklar1 ve ¢ogu zaman basladiginda durmak bilmeyen kahkaha coskusu da dahil olmaktadir.
Ciineyt Ozdemir, 25.05.2019 tarihli yaymninda kanal videolarmin inanilmaz seyredildigini, rekor
kirildigint sdylemektedir. “Haber kanallarinin ya da su anda habercilik yapan diger kanallarinin birkag
tanesinin toplami bizim bir videoyu bulmuyor, o kadar iyi gidiyoruz, maddi doéniisii var m1 yok
simdilik, ama o da olur. Su anda 6yle bir derdimiz, burada maddi olarak elbette kendisini dondiirmesi,
ama sart da degil. Bakin bu herhalde yiiz kiisuruncu video size son dokuz ayda yaptigim, elimden
geldigi kadar size giindemi, haberleri anlatmaya calisiyorum, ne kadar anlatabiliriz bilmiyorum”
ifadelerine yer vermektedir. Yayin sonlarinda da abone olma, video begenme ¢agrilari yapmaktadir.
Youtube kanaliyla ilgili is birlikleri ve projeler i¢in de ekip arkadasinin mail adresini paylagsmakta ya
da kendisine her konuda yazabilmeleri i¢in mail adresini paylagsmaktadir. Ayrica Youtube kanalinda
yayinladigi igeriklerin tamamini olmasa da, tanitim mahiyetindeki kisa videolarmi aktif kullandigi
Twitter ve Instagram hesaplarindan da paylasmaktadir.
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Gorsel 6. Ciineyt Ozdemir Twitter Hesab1 Ana Sayfasindan Bir Gériiniim.

Yaymlarina reklamsiz baglayan Ozdemir, zaman ilerleyip takipgi sayisi arttikga, Ciineyt Ozdemir
Patreon hesabi iizerinden Youtube kanali i¢in maddi destek toplamaya baglamistir. Patreon hesabina
ekledigi bir notta ise: “Merhaba, burada olmamizin nedeni benim ve bir grup gazeteci meslektasimin
habercilikteki inadidir. Kendimizi bildik bileli gazeteciyiz, ancak son yilarda gazetecilik yapmakta
zorlaniyoruz. Cesitli sosyal medya platformlarini kullanarak bagimsiz gazetecilik icin yeni bir yol
bulmaya calisiyoruz. Sadece Tiirkiye'de degil, diinyada da gazetecilik is adamlar ile siyasetcilerin
cetrefil iliskileri arasinda sikisti kaldi. Bu durum sadece igini dogru diizgiin yapmak isteyen biz
gazeteciler i¢cin her gecen giin bir ¢ikmaz sokaga doniisiiyor. Artik sadece bizim dinleyicimiz ve
okuyucumuzun bizim patronumuz olmasini hedefliyoruz. Bu platformda bulunma amacimiz da sizlerin
bu siirece katkida bulunmast i¢in yeni bir kanal olusturmak. Degigsen medya diizeninde ayni kaliteyi ve
bagimsizlig korumayt saglamak icin ekonomik bagimsizligimizi elde
etmek " (https.://www.patreon.com/cuneytozdemir) olarak konuya agiklik getirmektedir.

cuneyt ozdemir is creating news, entertainment,

social media

Overwew POStS

Merhaba, burada olmamizin nedeni benim ve bir grup gazeteci TIERS

257 meslektasimin habercilikteki inadidir. Kendimizi bildik bileli gazeteciyiz

patrons ancak son yillarda gazetecilik yapmakta zorlaniyoruz. Cesitli sosyal
medya platformlarini kullanarak bagimsiz gazetecilik igin yeni bir yol kim olursan ol gel - come

1 Follow {) Share bulmaya ¢alisyoruz. Sadece Tiirkiye'de degil diinyada da gazetecilik whoever you are

isadamlari le siyasetgilerin getrefil iliskileri arasinda sikisti kaldi. Bu $5 or more per month

°om8 durum sadece isini dogru diizgiin yapmak isteyen biz gazeteciler igin
her gegen giin bir gikmaz sokaga doniisiiyor. Artik sadece bizim Yayinlarimiza katkida bulunmak
dinleyicimiz ve okuyucumuzun bizim patronumuz olmasini hedefliyoruz. isteyen herkesin katilimin

Gérsel 7. Ciineyt Ozdemir Patreon Hesab1 Sayfasindan Bir Goriiniim.

Bu da medyanin zorunlu olarak ekonomi politikle olan iligkisini bir kez daha gozler Oniine
sermektedir. “Kapitalist toplumlarda medya, i¢inde bulundugu ekonomik ve politik yapinin hem tiriinii
hem de ekonomik ve politik islevieri olan endiistriyel bir kurumdur. Bu baglamda medya, sadece bilgi
tiretme aract degil, ayni zamanda kapitalizmin mantig1 ve kurallarina gore isleyen ticari birer
isletmedir” (Bulut, 2009: 7). Geleneksel medyada maddi gelir bliyilk oranli reklam pastalaryla
aciklanirken, yeni medya da gesitli reklam alma, gelir etme ve bagis saglama gibi biitcesi olan
kaynaklar kendi sistemlerini Patreon 6rnegindeki gibi kurmaktadir.
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Gelencksel meslek hayati boyunca giindeme dair yayinlara, dosya haberlere, 6zel roportajlara ve
bolgeden baglantilara imza atan Ozdemir, yeni medyanin en ¢ok tercih edilen platformlar arasinda
olan Youtube kanalindaki yayinlarda da siyaset ve giindemin nabzin1 tutsa da dili, {islubu ve kendine
0zgii konular arasi gecisi, biling akisiyla paylastigr diisiince ve goriisleriyle geleneksel medyadan
olduk¢a ayrilan yayinlara imza atmaktadir. Bu ayrimlar haberin igerigini, bigimini ve iiretilen i¢erigin
sunumunu farklilagtirmaktadir. Videoya dair agiklama kisminda igerigin basliklarini yazmakta ve
takip¢isini konuya oOnceden hazirlamaktadir. Bu yamiyla geleneksel medyayla benzerlik
gostermektedir. Buradan anlasilmaktadir ki geleneksel medyadaki kadar belirgin olmasa da yayin
oncesinde belirlenmis bir akis vardir. Her videoda spesifik bir konu belirleyip onu konuya dair alt
basliklar1 konusmak yerine, konu gegislerini seri ve kendi akisi iginde yapmasi, 6te yanda kisisel olan
goriislerine de ayn1 konu iginde yer vermesi, kanalindaki igerikleri geleneksel medya liretimlerinden
ayirmaktadir. Bazi yayinlarimi telefonunu selfi moduyla yaparken, bazi yaymlarimi da SN1K’da da
beraber calistigi kameramanla yapmaktadir. Kameraman esliginde yayin yapiyor olmak televizyon
yayinciligina has bir seymis imaji yaratsa da, soz konusu yayinlar kameramanin kullanimindaki
kameranin yeni medyada da yer bulabildiginin bir gostergesi olmaktadir. Ozdemir’in yeni medya
yayinlarimi geleneksel medyadaki yayinlarindan ayiran bir diger sey ise bant olarak hazirladigi
iceriklerde televizyon dilinde ‘perfore’ olarak adlandirilan haber metni seslendirmesini yapmamasidir.
5N1K yaymlarinda o yaymlarin yer buldugu mecra televizyon olmasi nedeniyle perforeye yer
verirken, Youtube yayminda sadece yayin/kayit anindaki ger¢ek zamanli konusmalar s6z konusudur.
Bir diger fark ise televizyondaki gibi KJ kullanilmamasidir. Bu da internet {izerinden yapilan Youtube
yayinciligini televizyon yayinciligindan farkli kilmaktadir. Perfore ve videodaki sesler yerine, onlarin
temsili i¢in iki farkli rengin kullanildigi KJ tercihinin hakim oldugu internet haberciligi 6rneklerinde
olanin aksine Ciineyt Ozdemir Youtube kanalindaki yeni medya yaymlarinda igerige dair KJ
kullanilmamaktadir. Kullanilan tek KJ yayin sonunda ekrana gelen mail adresleri ve Patreon hesabi
bilgileri olmaktadir. Takipgileriyle etkilesim halinde yaymlar yapmaktadir. Yeni medyanin imkan
verdigi bu 6zellik bazen takipgi yorumlarina cevap vermek kaydiyla bazen de sanki onlarla bir diyalog
halindeymisgesine seyirciyle konusuyor halde gergeklesmektedir.

Ciineyt Ozdemir, her ne kadar bir televizyoncu ve gazeteci olsa da, yaptig1 yeni medya yaynlari
‘yurttag gazeteci’ titrine denk diisen yayinlar olup olmadigi bir tartisma konusudur. Her ne kadar
zaman zaman bolgeden, zaman zaman bir yiirliylis anindan veya sabit bir mekandan yayinlarini
yapiyor olsa da, geleneksel ekolden geliyor olmasi ve hala televizyon igin igerik iireten bir gazeteci
olmas1 onu farkli kilmaktadir. Ote yandan yurttas gazeteciligin ana akim medyaya alternatif bir medya
platformu olusturma 6zelligi tasidigim1 merkeze koyacak olursak; Ciineyt Ozdemir’in Youtube
kanalindan yaptig1 yaymlar bir yurttas gazetecilik 6rnegi olarak da goriilebilmektedir. Ozdemir, zaman
zaman yayinlarinda dile getirdigi ve Patreon hesabindan yayinladigi mesajda vurguladigi bagimsiz
gazetecilik ve dinleyici ile okuyucunun patron olmasimi istedigini dile getirdigi climlelerden de
anlasildigi tizere, sosyal medyanin varligi ve dijital platformlarin genis olanaklari sayesinde alternatif
bir alan ve bagimsiz bir mecra olusturmay1 amaglamaktadir. Ozdemir, diinya giindemi ekseninde
belirledigi Youtube kanali giindemi haberci ve hikaye anlaticisi kimligiyle yeni medyanin imkanlari
dahilinde ortaya koymaya ve sunmaya devam etmektedir. Urettigi 6zgiin ierikler her ne kadar zaman
zaman sundugu genis konu yelpazesi nedeniyle karisik olma riskiyle karsi karsiya olsa da, onu uzun
zamandir izleyen televizyon seyircisiyle geleneksel yayincilik yillarinin basindan bu yana kurdugu
iliski ve buna eklenen yeni medya takipgileri zaman icinde Ciineyt Ozdemir Youtube kanalinin
kendine has iislubuna alisan sabit takipgilerini olusturacaktir. Fakat tipki televizyondaki reyting
yariglart gibi ziyaretci trafigi giinliik tiklama sayisina gére degisen platforma adim atmak, tiikketimin
hizli oldugu dijital zeminde varligini ortaya koymak ve yapisi geregi siirekli sicak igerige muhtag olan
yeni medya mecrasinda uzun siireli olarak yer bulmak, belli bir yayin stratejisine ihtiya¢ duymaktadir.
Ciineyt Ozdemir Youtube kanali igerik diizenlemesi, yeni bicimler arayislar, finans, reklam, hedef
kitle, takipgi etkilesimi gibi cesitli spesifik alt basliklara dair gelistirmekte oldugu stratejiyi giin
gectikee iyiye gotiirlir ve kanalin geldigi/gelecegi pozisyonu koruyabilirse yeni medyanin, geleneksel
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medya mecralarinin iizerinde bir hakimiyeti elinde tuttugu giiniimiizde olduke¢a iyi sonuglar alarak
Youtube platformlarinda ilklere imza atmaya devam edecektir. Ote yandan geleneksel kokenli bir
gazetecinin yeni medyadaki varligi, gazetecilik/habercilik/televizyonculuk alanlarinda meslegin
gelecegi adina 6nemli ipuglarini isaret etmektedir.
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