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oz

Kiiltiirel aktarim birimi olarak tanimlanan mem, 90’11 yillardan itibaren aktif bir arastirma konusu olmustur,
2000’lerin basinda ise dijital iletisim teknolojilerinin gelisimi sayesinde kullanici igeriklerinin dijital
ekosistemin karakteristiklerinden birine doniismesi ile adeta ikinci baharini yagayarak “internet memleri”
ad1 altinda giindelik hayatin bir pargasi haline gelmistir. Ancak kavramin tanimi, karakteristik 6zellikleri,
neden bazi memler etkili olup uzun siire giindemde kalirken digerlerinin bir anda yok olarak hafizalardan
silindigi hakkinda tartigmalar sonlanmamig bu konularda yeni fikirler ileri siiriilmeye devam etmistir. Bu
arastirma da bu dogrultuda gelismis ve Tiirkiye’de biiyiik ilgi goren mizah icerikli Instagram hesaplarinin
mem perspektifinden incelenmesine odaklanmistir. S6z konusu hesaplardan paylasilan postlar ayni memler
gibi kigiler arasinda hizla yayilmakta, kendine has bir mizah anlayisi sergilemekte ve birden ¢ok igerik
katmaninin bir araya getirilmesi yani remiks yontemi ile olusturulmaktadir. Calisma kapsaminda en g¢ok
takipgisi olan 3 adet mizah hesabi segilerek, bu hesaplarin paylasimlart memetik bakis agisiyla
incelenmistir. Paylagimlarin bir mem iiretim yontemi olan remiks pratigi araciligiyla iiretilme siirecleri
analiz edilerek bu uygulamalar hakkinda bilgi edinmek amaglanmis ve bu igeriklerin mem olarak
nitelendirilip nitelendirilemeyecegi sorusu cevaplanmaya ¢alisilmistir. Uygulanan tanimsal ve ¢ikarimsal
analizler sonucunda postlarin mem olarak degil “memetik siire¢lerine miudahale edilmis igerik”
(memetically modified content) olarak adlandirilmasi onerilerek bu alandaki literatiire katki saglanmis
ayrica ¢alisma Tiirkiye’de mem ve remiks konularinda yapilmis ilk doktora aragtirmasi olmustur.

Anahtar Kelimeler: Mem, Internet Memi, Remiks, Memetik Siireclerine Miidahale Edilmis Icerik, Sosyal
Medya Platformlar:.
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MEMETICALLY MODIFIED CONTENT: AN ANALYSIS OF THE
HUMOROUS INSTAGRAM ACCOUNTS FROM THE PERSPECTIVE OF
MEMETICS

ABSTRACT

The meme, defined as a cultural transmission unit, has been an active research topic since the 1990s, but in
the early 2000s, as a consequence of the developments in digital communication technologies, it received
a new face and thus the phenomenon of “Internet memes” was born. However, debates on the definition
and characteristics of memes have never reached a conclusion and the question of why some memes are
more effective and circulate for a long time while others disappear and are forgotten quickly remains
unanswered. Keeping these issues in mind, this research is designed within the framework of memes and
remix practices and focuses on the humorous Instagram accounts from Turkey. The posts of these accounts
share several characteristics with memes: they both spread quickly among social media users, have their
own distinct sense of humor, and are examples of remixed content, which means they are made up of
multiple elements. 3 humor accounts with the most followers were selected and the posts of these accounts
were examined from a memetic point of view within the scope of study. The remix practices on these posts
have been investigated to shed light on the remix processes on social media platforms and answer the
guestion of whether these posts can be considered as memes. Descriptive and inferential analyzes have
been conducted on 504 posts. Since it was seen that these posts distinguish from memes, the concept of
“MMC (memetically modified content)” has been suggested to identify these posts. In addition to the
introduction of the concept of MMC to literature, the research has a contribution to the field of digital
culture as the first PhD research on memes and remix practices in Turkey.

Keywords: Meme, Internet Meme, Remix, Memetically Modified Content, Social Media Platforms.

GIRIS

2000’lerin basinda sevimli kedi fotograflarina eslik eden, zayif bir dilbilgisiyle yazilmig komik sosyal
medya postlar1 bir fenomene doniistiigiinde, “mem” kelimesinden de kavramin ardinda yatan ve ¢agin
onemli bilim insanlarint mesgul eden literatiirden de bihaberdik. Ancak LOLCats ad1 verilen bu trend kisa
zamanda interneti ele gegirdi ve bu akimi takip eden bir¢ok baska Ornekle beraber “internet memes”
(internet memleri) de bir daha ¢ikmamak iizere hayatimiza dahil oldu. Ik basta avam bir eglence olarak
goriilen memler hakkinda akademik arastirmalar yapilmaya baslandi, mem arastirmalarina adanan
platformlar olustu. Memler kimi zaman statik ya da hareketli gorsel formatlarda kimi zaman buzlu suyla
yikanmay1 ya da bulasik tableti yutmay1 gerektiren challenge (meydan okuma) akimlari olarak, kimi zaman
bir makyaj stili ya da bir kiyafet formatinda karsimiza ¢ikti. Internet memlerinin dijital ortamdan fiziksel
ortama tagindigina, diinya ¢capinda bir meme doniigen evcil hayvanlara ve sahiplerinin agtigi telif davalarina
(URL-1), son zamanlarda ise NFT teknolojisi sayesinde yiiksek meblaglara satilan memlere ve hatta mem
dolandiriciliklarma sahit olduk (URL-2). internet memlerinin 20 yillik émriinde yasanan tiim bu hizli
gelismelere ragmen memin taniminin ve memlerin belirleyici 6zelliklerinin mutlak bir sekilde belirlenmesi
miimkiin olmadi. Memler, sosyal, kiiltiirel ve teknolojik degisimlerin, yeniliklerin sayesinde doniisen
hayatin iginde yer ald1, hatta bu doniistimleri olusturan dinamiklerden biri oldu, zira NFT 6rneginde oldugu
gibi son 20 yilda hayatimiza giren her yeniligin mem boyutunda da bir yansimasi gézlendi.

Bugln de mem tanimi her giin genislemekte, yeni boyutlar kazanmakta ve gittikge giindelik hayatin
ayrilmaz bir parcast olurken konu hakkindaki aragtirmalar da hiz kesmeden devam etmektedir. Bu
makalede ise Tiirkiye’de kayda deger sayida takipgisi olan mizah amagli Instagram hesaplarinin memlerle
iligkisi sorgulanmig ve bu hesaplarin paylastigi postlar bir mem {iretim yontemi olan remiks pratigi
acisindan analiz edilmistir. Bu makale yazarin 2021 yilinda Marmara Universitesi Gazetecilik Ana Bilim
Dal1, Bilisim Bilim Dali’na sunulmus olan doktora arastirmasindan tiretilmistir.

[k olarak mem kavrammin tarihi ve belirleyici 6zellikleri hakkinda bilgi verilecek daha sonra memlerin
iiretim yontemi olan remiks pratikleri ile iliskisi incelenecek ve son olarak 504 Instagram postu iizerinde
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gergeklestirilen aragtirmanin bulgulart 1s18inda bu postlarimn mem kavrama ile iligkisi ve postlar lizerinde
uygulanan remiks pratiklerinin 6zellikleri degerlendirilecektir.

MEM KAVRAMININ TANIMI VE BASLICA YAKLASIMLAR

Tiirkce’de “mem” Ingilizce’de “meme”, genel kanmnin aksine, salt dijital kiltiir {iriinii olarak adlandirilmak
i¢in fazlasiyla uzun ve “analog” bir gegmise sahiptir. Bir biyolog olan Richard Dawkins ilk kez 1976 yilinda
yayinlanan kitabi “Gen Bencildir’de gelecekte dijital diinya i¢in onemli bir fenomene doniisecek mem
kavramimi gen ile bir analoji kurarak, “kiiltiirel iletim birimi” (2019: 272) olarak tanitmigtir. Dawkins,
genlerin bir bedenden digerine yayilmalarina benzer bir sekilde memlerin de bir zihinden digerine
yayildigin1 ve genlerden sonra yeryiiziindeki ikinci esleyici olduklarini 6ne siirmistir (2019). Bu
eslenmenin ise bir nevi taklit yoluyla gerceklestigini, béylece memlerin fikir ve diislincelerin zihinler arasi
yolculugunu miimkiin kilarak kiiltiirii etkiledigini belirtmistir. Dawkins’in mem konseptini tanittigi ilk
yazisinda verdigi ornekler “... ezgiler, fikirler, sloganlar, giyside moda, ¢anak ¢émlek yapim yollari, kemer
yapim yollari...” (2019: 273) olarak tarihe ge¢mistir, elbette dijital medya sayesinde birgok memin kolayca
zihnimize konuk oldugu giiniimiizde bu 6rnekleri ¢esitlendirmek gerekecektir. Elan Moritz ise 1990 tarihli
makalesinde memleri orijinaline belli bir asamaya kadar sadik kalian her tiirlii davranissal ya da kiiltiirel
birim olarak tanimlar ve giiniimiiz{in sosyal medya challenge akimlarini hatirlatacak sekilde iinliilerin taklit
edilen davranislarini, dénemin populer kaltar Grand mektup zincirlerini, sakalari ve dualar1 da mem
orneklerine dahil eder (1990). Mem (zerine ¢alisan birgok aragtirmaci ise kavrami tanimlarken
enformasyon teriminden faydalanmaktadir, 6rnegin Francis Heylighen “bir bireyin zihninde yer alan ve
bagka bir bireyin zihnine aktarilabilecek enformasyon birimi” tanimini1 kullanmustir (1999), benzer sekilde
“bulasici kiiltiirel enformasyon birimi” (Knobel & Lankshear, 2007), “6zel enformasyon birimi” (Dennett
D. , 1999) gibi tammlar da literatiirde yerini almigtir. Dawkins, 1982 yilinda yayinlanan Genisletilmis
Fenotip isimli kitabinda ise memi “beyinde yerlesmis bir bilgi birimi” olarak tanimlamigtir (2018). Mem
kavrami, 6zellikle 90’1 yillarda birgok farkli disiplinden arastirmaci i¢in bir ilgi alan1 haline gelmistir ve
memlerle ilgili birgok ilgi ¢ekici varsayim ortaya atilmistir. Ornegin, Susan Blackmore memlerin bireyin
kisiligini belirledigini ¢linkii zihnine bir kez girdiklerinde bireyi sonsuza kadar degistirdiklerini ileri siirer
(2011: 30). Richard Brodie ise memleri “akil viriisii” olarak tanimlar ve bireyin beslenmeden aligverige
birgok tercihinde etkili olduklarini 6ne siirer (Brodie, 2014). Yukarida aktarilan mem tanimlamalarina
bakildiginda, memlerin ¢ok uzun bir zamandir hatta insanlar birbiriyle iletisim kurmay1 basardiklar1 giinden
itibaren hayatin bir parcasi oldugunu diisiinmek miimkiindiir. Memlerin konakg1 zihinlere yolculugunun
iletisim sayesinde gergeklestigi géz oniinde bulunduruldugunda, dijital iletisim teknolojilerinin memin
tarihsel gelisimi agisindan dnemi yadsinamaz. Ozellikle 2000°1i yillarda Web 2.0 teknolojisi sayesinde
kullanici igeriklerinin dijital ekosistemde etkili bir yer edinmesiyle beraber “internet memleri” (Internet
memes) formunun ortaya ¢ikmasiyla mem arastirmalari bir kez daha giindeme yerlesmistir.

Heniiz Tiirkge sozliiklerde yer bulmus olmasa da Merriam Webster ya da Oxford gibi koklii Ingilizce
sozliiklerde “meme” kelimesi arandiginda 2 karsilik bulunur. Bunlarin biri yukarida tanimlanan,
Dawkins’in 1976’da tanittigi mem kavramina karsilik gelirken digeri glinimiizde internet memi olarak
adlandirilan fenomeni tanimlar. Merriam Webster sozliiglinde memin ilk tanimi “Cevrimig¢i ortamlarda
6zellikle de sosyal medyada yayilan eglenceli ya da komik (altyazili bir resim ya da video gibi) birim veya
birimler bitini” olarak yer almigtir. Burada kastedilenin Dawkins’in 1976 yilinda “canak ¢omlek yapim
yollari, ezgiler” gibi &rneklerle literatiire tanittigi memden farklilasmis oldugu ortadadir, zira burada
bahsedilen internet kiiltiiriiniin etkili bir 6gesi olan “internet memleri”dir. Mem kavraminin ilk giinlerinden
itibaren devam eden konsepti tanimlama karmasasi, ayni1 sekilde internet meminin de ilk ginlerinden
itibaren yakasini birakmamastir, her gecen giin farkl bir akimin “trend” oldugu ¢agimizda mem kavramina
hangi igeriklerin, davranig driintiilerinin dahil olacaginin nihai bir listesini olusturmak miimkiin degildir.
Buna ragmen internet memi denildiginde akla ilk gelen format Tiirk¢e’ye “caps” olarak yerlesmis “image
macro”dur. Resim 1°de goriildiigii lizere image macro formati bir gorsel ve ona eslik eden (genellikle) dilin
bilingli bir sekilde yanls (avam bir sekilde) kullanildig: bir yazidan meydana gelir. Internet memleri de
anaakima dahil olmasi i¢in belli bir zaman gegmesi gereken bircok fenomen gibi ilk basta kisith bir kitle
ile 6zdeslesmistir. Memin dijital doniistim slrecinde basta 4Chan (URL-3) olmak lizere 2000°1i yillarin
baglangicinda internet kiiltiiriiniin nemli birer pargasi haline gelen gesitli platformlarin ve bu platformlarin
kullanicilarinin etkisi olmustur. Bu platformlardan bir digeri olan Knowyourmeme’e gére (URL-4) bir
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icerigin internet memi olarak tanimlanmasi i¢in organik yollarla yayilmasi ve bu siiregte memin kisiden
kisiye aktarilirken degigmesi, mutasyona ugramasi gerekmektedir (Borzsei, 2013) (Goriunova, 2014).
Dawkins’in 1976 tarihli kitabinda da bu gesit bir mutasyondan bahsetmis oldugunu belirtmek gerekir.
Dawkins, memlerin kopyalanirken olusan “hatalar” nedeniyle mutasyona ugradiklarini belirtmistir, mem
iletiminin “siiregen bir mutasyona ve ayni zamanda bir kaynasmaya tabi gibi gériindiigii” nii (2019: 281)
yazmistir. Memler taklit ve/veya kopyalanma yoluyla cogalirken ortaya ¢ikan bu “mutasyon” ya da
“degisim” asagida remiks pratikleri olarak aciklanacaktir. Internet memleri, dijital iletisim teknolojilerinin
amator bireylere de igerik liretme ve paylasma olanagi saglamasiyla beraber, kolayca kopyalanir bir hale
gelmis ve kullanicilar arasinda kopyalanarak dolastikga mutasyona ugrayan igerikler olarak internet
kiltiriinde yer edinmistir. Knowyourmeme platformunda da yer alan “mutasyona ugrama” 6n kosulu,
internet memlerini donemin bir bagka fenomeni olan ve pazarlama stratejileri dogrultusunda profesyonel
reklam ekiplerince hazirlanan viral igeriklerden ayirmustir. Boylece internet memlerinin taniminda
mutasyonun (remiksin) ve organik yayilimin 6nemi vurgulanmuistir.

HAPRY
P
BIRTHDAY

= -

Resim 1. Bir Image Macro (Caps) Ornegi
Kaynak: (URL-5)

Fenotip ve Mem Araci Kavramlari

Daniel Dennett’in yaklasiminda oldugu gibi mem “bir fikir” olarak tanimlandiginda (1990) bu fikri
insanlara goriiniir kilan ortam (medium) mem araci (meme vehicle) olarak adlandirilmaktadir (Dawkins,
2018). Bu mem arac1 gazete, CD, bir sarki, bir caps, bir fotograf ve daha nicesi olabilir. Kimi zaman bir
mem kopyalanirken iletilen fikir degismese de mem araci degismektedir, yani ayn1 mem bir fotograftan bir
kitaba aktarilabilir, bu durumda degisen mem aracidir ancak mem aynidir. Memin ana fikri ayni kalsa bile
goriingusii degismistir. Iste bu degisim bazi arastirmacilar tarafindan yine gen bilimine ait olan fenotip
kavrami ile agiklanmaktadir. Fenotip, Tiirk¢e Bilim Terimleri SozIiigii’ne gére (URL-6) “Bir organizmanin
lizerinde durulan G6zellikler bakimindan bes duyu ile ya da farkli yollarla belirlenebilen, ¢evre kosullari ile
birlikte genotipine bagli olarak ortaya ¢ikan i¢inde bulundugu hal” anlamina gelir. Organizmanin fenotipi
sadece genetik degil gevresel faktorlerle de olustugu igin genlerle aktarilmaz (Dawkins, 2018). Bir diger
deyisle fenotipik etkiler yani cevresel faktorler geni degistirmemektedir ancak organizmay1
degistirmektedir. Diger yandan eger gevresel faktorler organizmanin yok olmasima sebep olursa gen de
organizma ile yok olmaktadir (Dennett D. C., 1990). Bu dogrultuda bir memin remikslenerek degistirilip
tekrar paylasilmasi fenotipik etki ile iligkili olarak yorumlanabilir. Clinku ana fikir yani mem degismese de
organizma yani mem araci remiks yoluyla degismis, farkli bir medyuma uyarlanmis ya da farkli bir ifade
yoOntemi ile ortaya koyulmustur. Genetik biliminin bir terimi olan fenotipin memlere uyarlanmasini manasiz
bulan yaklagimlarin da mevcut olduguna deginmek gerekir, Ornegin Susan Blackmore mem-gen
analojisinden tamamen uzak durmay: tercih ederken Heylighen ve Chielens daha farkli bir yaklasim
sergileyerek genotip ve fenotip kavramlarinin memlere uygulanamayacagini belirtir ve alternatif olarak ti¢
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diizeyli “memotip, medyatip ve sosyotip” kavramlarii onerirler. Memotip, bireyin zihninde yer alan
enformasyonu, mem araci olarak da ifade edebilecegimiz medyatip bu enformasyonun herhangi bir ortamda
algilanabilir bir hale gelmis diizeyini, sosyotip ise bu memin konak¢is1 oldugu zihinleri yani bu memi
gOrmiis, anlamis ve zihninde muhafaza eden insan toplulugunu ifade eder. Bir mem remikslenerek degisip,
tekrar paylasildiginda memotipte bir degisim olmazken, memin gériingiisiinde yani medyatipte ve memin
konuk oldugu zihinler yani sosyotipte degisim gozlenmektedir.

Memlerin Sagkalim Degeri

Biyolojik evrim s6z konusu oldugunda bir genin eslenerek ¢ogalmaya devam edebilmesi i¢in “sag kalmas1”
gereklidir. Dawkins, ayni durumun bu diinyanin ikinci esleyicisi olan kulturel evrim birimi mem igin de
gecerli oldugunu disiiniir ve aymi genlerde oldugu gibi memlerde de “sagkalim degeri”ni U¢ faktor
Uzerinden inceler (2019). Bu (¢ faktor, uzun émarlalik, Gretkenlik ve kopyalama sadakatidir. Uzun
Omurlulik genin ne kadar uzun siire “sag” kalirsa o kadar ¢ok eslenebilecegi anlamima gelir, mem
boyutunda ise mem ne kadar uzun siire “dolasimda” kalirsa o kadar ¢ok zihne konuk olma potansiyeli tasir.
Uretkenlik bir genin ne kadar ¢ok ve sik kopyalandigmi isaret eder, memlerde iiretkenlik ise o memi
zihninde barindiran kisilerin onu diger zihinlere aktarmak {izere bir ortama aktararak tekrar dolasima sokma
yogunlugu olarak diistiniilebilir. Son olarak kopyalama sadakati, bir genin eslenirken orijinaline ne kadar
sadik kaldigi ile ilgilidir ve bu faktdriin memlere uyarlanmasi Dawkins’in de belirtmekte beis gérmedigi
tizere biraz daha getrefillidir ¢linkii memler asagida detaylica agiklanacagi lizere remikslenerek yani
mutasyona ugrayarak kopyalanirlar; her bir remiks pratigi memde ufak degisikliklere yol agar. Burada
6nemli olan mem remikslendikce ana fikrin degisip degismedigi olabilir ¢linkli bir mem Kkisiler arasi iletim
siirecinde taninmayacak kadar mutasyona ugrarsa, ilettigi fikirde bir degisim olursa, hatali bir kopyalama
isleminden ziyade yepyeni bir mem {iremis olabilir. Dijital teknolojilerin iletisimde yarattigir doniisiim
memlerin kisiler arasinda iletilmesini, daha biiyiik bir hiz ve siklikla kopyalanmasini (remikslenmesini) ve
analog doneme kiyasla daha ¢ok memin daha uzun siire dolasimda kalmasini saglamistir. Bu nedenle de
sagkalim degeri, memlerin dijjital iletisim ortamlarindaki varliginin arastirilmasmda biiyiik 6nem
tasimaktadir.

MEMLER VE REMIKS UYGULAMALARI

Mem kavraminin remiks pratiklerine bagsvurmadan tam olarak kavranmasi miimkiin degildir. Dawkins mem
kavramini literatiire tanitirken “Tipki genlerin sperm ya da yumurtalar yoluyla bir bedenden digerine
atlayarak gen havuzunda kendilerini ¢ogaltmalar1 gibi, memler de genis anlamda taklit denilebilecek bir
siire¢ yoluyla, bir beyinden digerine ziplayarak kendilerini mem havuzunda cogaltirlar” (2019: 273)
ifadesini kullanmugtir. Bu tanimdaki “genis anlamda taklit denilebilecek bir siire¢” ifadesi remiks
pratiklerine karsilik gelmektedir. Memlerin nasil iletildigine bakildiginda kulaktan kulaga oyununu andiran
bir oriintii fark edilecektir. Eger mem s6z ile aktariliyorsa her anlatildiginda minik degisiklikler gelismesi
muhtemeldir, eger bir mem sosyal medya hesaplarinda paylasiliyorsa, biiyiik ihtimalle her paylasan farkli
bir metin (caption) kullanacaktir. Buradaki degisiklikler asagida detayli olarak tanimlanacak remiks
uygulamalarina bir 6rnektir. Limor Shifman da memlerin remikslenmek suretiyle kopyalandiklarini belirtir
(2014) her ne kadar Shifman bunu dijital ortamlardaki memler igin sdylemis olsa da analog ortamda
aktarilmig memlerin de remikslenerek kopyalandigini séylemek miimkiindiir, sehir efsaneleri, fikralar bu
anlamda oldukca verimli Orneklerdir. Bilindigi tizere sehir efsaneleri kisiden kisiye zaman iginde
aktarilirken degisimler gosterir, her anlatic1 efsaneye kendi yorumunu katar ayni sekilde ayni fikranin farkli
iilkelerde gegen versiyonlari, ya da bir Keloglan fikrasinin Temel fikrasina adaptasyonu gibi érnekler
giindelik hayatta siklikla karsimiza ¢ikmaktadir.

Remiks uygulamalar1 yeni dijital teknolojileri ¢cagristirsa da bazi arastirmalar yazidan bile eski oldugunu
gOstermekte, tarih 6ncesinin hitabet sanatcilarinin ilk remiks uygulayicilari olabilecegini isaret etmektedir
(Church, 2015: 43-44). Bu makalenin giris bolimiinde de belirtildigi gibi remiks en basit tanimiyla, zaten
var olan materyalleri kullanarak yeni bir anlam ya da igerik ortaya ¢ikarmak anlamma gelir. S6z konusu
materyal kolaj sanatinda oldugu gibi dergilerden kitaplardan kesilmis parcalar da olabilir, remiks
videolardaki gibi sekanslar da... Ya da Dadaist siirlerde ve modern akademide de érnegini gordiigiimiiz
lizere yazi pargalari da... Her ihtimalde remiksin Web 2.0 teknolojileri ile daha kolay uygulanabilir hale
gelerek yayginlagsmasi, sanat¢ilarin ve profesyonel igerik Ureticilerinin tekelinden siyrilarak amator
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bireylere dogru bir yayilim gostermesi belirleyici olmustur. Analog donemde ancak bir uzmanin filmleri
keserek ve birlestirerek yapabilecegi bir montaji giiniimiizde mobil aplikasyonlar1 yetkin bir sekilde
kullanan bir amatér hem de orijinal materyale (bu 6rnekte film) bir zarar vermeden gergeklestirebilir ya da
bir akilli telefon kullanicisi fotografin arka planindaki istenmeyen goriintiileri saniyeler i¢inde yok edebilir.
Dijital teknolojilerin herkes tarafindan pratik ve etkili bir sekilde kullanilir hale gelmesi, elbette eslenme
yontemi remiks olan memlerin de yaratilma, yayilma ve dolasimda kalma siireclerini etkilemistir. Memler
internet ortaminda kullanicilar tarafindan saniyeler i¢inde remikslenerek, yeni anlamlar kazanabilmekte ve
yine saniyeler icinde platformlarda paylagilmak suretiyle genis bir potansiyel konakgi Kkitlesine
ulagmaktadir. Remiksin giincel kiiltiirdeki etkileri {izerine birgok 6nemli aragtirma ve yayin bulunsa da bu
aragtirma agisindan 6nem teskil eden {i¢ 6zelligine deginilecektir. Bunlarin ilki, remiksin yeni bir anlam
iiretmesi pratigidir, yani remiks islemi ile bir araya getirilen materyaller bu amalgamda yeni bir anlam
olustururlar. Annette Markham remiksi, 6diing alinan kiiltiirel enformasyon birimlerini izleyiciler iizerinde
ikna etmek, heyecanlandirmak gibi etkiler birakacak sekilde yaratici bir yolla birlestirmek olarak tanimlar
(2013). Bu tanimda “6diing alinan kiiltiirel enformasyon birimi” ifadesinin iistiinde durmak gerekir ¢linkii
remiksin pargalarini olusturan birimler yeni bir anlam meydana getirseler bile nereden geldikleri hala
O6nemlidir baska bir deyisle, Resim 2’de de goriilecegi gibi orijinal kaynagin referansin1 tagimaya devam
ederler. Bu oOrnekte, otobiisiin lizerinde yazilan yazi Cemal Siireya’nin siirine benzetilmis ve giindelik
hayattaki basit bir devrik ctimle kullanimi 6nemli bir Tiirk sairine referans verilerek remikslenmis boylece
resimdeki post tiretilmistir.

@ ickiliydibilmemne -+ Takiptesin

@ ickiliydibilmemne Ama gecer, birtakim

baska duraklardan
Cemal Siireya

sy - 0 QOOO
o e Ccmal Surer ya

AR owvienmmemet i crctlenmissin

Qv W

@ iswsiesamie v 97.092 diger kisi begendi

Resim 2. Remiksi Olusturan Kaynaklarin Tasidig1 Referanslara Bir Ornek
Kaynak: (URL-7)

Remiksin ikinci karakteristik 6zelligi bir kullanici igerigi olusturma metodu olmasidir. Kullanicr igerikleri
Web 2.0 teknolojisinin sagladigi olanaklardan biri olmustur, bu teknoloji sayesinde sadece bu isin
uzmanlari degil herkes igerik tiretebilir bir hale gelmistir. Lev Manovich, remiksin her zaman kltirin bir
pargast oldugunun ama artik gelisen dijital teknolojiler sayesinde, herkesin remiks yapabildigini belirtir ve
Antik Roma’nin Antik Yunan’1 remiksledigini, 19. Yiizy1l Avrupa mimarisinin Ronesans’1 remiksledigini
yazar (2015). Ancak giiniimiizde ger¢eklesen remiks siradan insanlar tarafindan da uygulanabilmektedir,
herhangi bir kisi pratik dijital araglar yardimiyla tiim igerik formatlar1 Gzerinde remiks uygulayabilir.
Boylece, siradan bireyler sadece tiiketim degil ayn1 zamanda Uretim pratiklerine de dahil olma sansi
bulmustur. Lawrence Lessig, bu durumu kiiltiiriin sadece okunur moddan, okunur ve yazilir moda gegisi
olarak gorir (Lessig, 2008), artik birey sadece bagkalar: tarafindan iiretilen igerikleri tiiketen bir konumda
degil, o icerikleri kendi istegi dogrultusunda remiksleyerek yeni icerikler Uretebilir ve baskalariyla
paylasabilir konumdadir.
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Remiksin tlizerinde durulacak iiclincii karakteristik 6zelligi ise siirekli bir devinim iginde olmasidir. Her
bireyin her igerigi remiksleyerek tekrar paylasabildigi (dolasima sokabildigi) bu senaryoda her remiks
{iriinii daha sonraki remiksler i¢in kaynak olarak kullanilma potansiyelini tasir. Ustelik sosyal medya s6z
konusu oldugunda iceriklere gelen begenilerin, yorumlarin, etiketlemelerin de igerige yeni anlamlar
kazandirdiklari i¢in birer remiks uygulamasi olduklari 6ne siiriilmektedir (Meikle, 2016).

ARASTIRMA YONTEMI

Bu arastirma Tirkiye’'nin mizah igerikli paylagimlar yapan Instagram hesaplar1 iizerinde
gerceklestirilmistir. Arastirma etigi gozetilerek iiyelik gerektirmeyen, paylasimlar herkese agik olan
hesaplar segilmis, veri toplama agamasmin baglatildigi 2020 yilinin Subat aymda bu kriterlere uyan
Instagram hesaplar1 arasindan en ¢ok takipgisi olan Cezmi Kalorifer (SM takip¢i), Ickiliydi Bilmem Ne
(1.6M takip¢i) ve Incicaps (1.4M takip¢i) hesaplarina ait postlar arastirmaya dahil edilmistir. Hesaplarin
belirlenmesi stirecinde Boom Social (URL-8) sitesinin verileri kullanilmis, iiyelik gerektiren hesaplar
elendikten sonra acik hesaplar arasindan en c¢ok takipgisi bulunan ii¢ hesap Cezmi Kalorifer, Ickiliydi
Bilmem Ne ve Incicaps olarak belirlenmistir. Arastirma verisini olusturan ikincil verilerin iistiin ve zayif
yonleri bulunsa da (Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu, & Yildirim, 2010: 75) bu aragtirmada iistiin yonleri
one ¢ikmaktadir, zira arastirma Instagram platformu kapsaminda mem ve remiks kullanimi anlaminda bilgi
saglamaktadir. Arasgtirmada nicel yontemler kullamilmistir. Verilerin normal dagilim gdsterip
gostermediginin belirlenmesi amaciyla Skewness ve Kurtosis degerlerine bakilmig, her bagimli degisken
icin ilgili testler yapilarak normal dagilim goézlenmistir, bu sebeple analizlerde parametrik testler
kullanilmis, postlar iizerinde asagidaki arastirma sorular1 dogrultusunda tanimsal ve ¢ikarimsal analizler
uygulanmstir.

1. Bu postlar memler ile benzerlik tasiyan ozellikleri ve benzer olusturulma siregleri
dogrultusunda mem ya da internet memi olarak tanimlanabilir mi?

2. Bu postlarin olusturulma, paylasilma ve dolasimda kalma siireglerinde hangi remiks
pratikleri ger¢eklesmektedir?

3. Platformun yapisi, kullanict pratikleri ve igeriklerin 0zellikleri dogrultusunda
Instagram platformuna veya bu hesaplara 6zel remiks uygulamalar1 g6zlenmekte midir?

4. Memetik siirecler ve remiks uygulamalar1 agisindan hesap yoneticisinin rolii nedir?

Veri Toplama

Cezmi Kalorifer, Igkiliydi Bilmem Ne ve Incicaps hesaplarmin 21 Subat- 21 Mart tarihleri arasinda
paylasilmig olan ve statik gorsel iceren tiim postlari toplanmustir, video igeren postlarin toplanmamasinin
ve sadece statik gorsel iceren postlara yer verilmesinin sebebi hareketli gérsellerin kag tekil kisi tarafindan
izlendiginin ve begenildiginin saptanamayacak olmasidir.! Bu arastirmada evren Instagram platformu ve
orneklem yukarida agiklanan 6zelliklere sahip 504 adet posttur.

S6z konusu postlar hakkinda asagidaki bilgiler toplanarak veri tabanina islenmistir.

a. Begeni sayist ve yorum sayist: Bu degerler postlarin dolasimda ne kadar “basarili” olduklarini,
dolasimda ne kadar uzun bir siire kalacaklarimi ve etkili olacaklarini yani memetik agidan bakildiginda
sagkalim degerlerinin ne kadar yiiksek oldugunu gostermesi agisindan 6nem tasimaktadir.

b. Postun repost icerme durumu: Resim 3’de goriildiigii gibi bazi postlar, daha dnce baska bir hesap
tarafindan paylasilmis bir postun, hesap yoneticisi tarafindan kendi yorumunu katarak ya da
katmayarak tekrar paylasilmasi yoluyla olusturulmaktadir. Repost pratigi, memlerin olusturulmasinda
siklikla kullanilan bir remiks uygulamasi olarak arastirma agisindan énem tegkil etmektedir.

! Arastirmanim gergeklestigi tarihte Instagram’in algoritmasi sadece video igeriklerde begeni sayilarini ve
izleyici sayilarini tam olarak gostermiyordu, gliniimiizdeki algoritma ise hem statik gorsel iceren hem de video iceren
postlarin begeni sayilarmin tamamini gostermemektedir.
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Resim 3. Bir Repost Ornegi
Kaynak: (URL-9)

Resim 3’teki 6rnekte de oldugu gibi, kimi zaman hesap yoneticisi tarafindan tekrar paylasilan orijinal
postun ilk yaraticisinin ismi silinmemekte, orijinal postun ilk paylasildigi platformun kolayca fark
edilmesini saglayacak bilgiler de repostta muhafaza edilmektedir. Bdyle bir durumda postun bir repost olup
olmadigini belirlemek kolayca miimkiin olmaktadir ancak kimi postlarda TV ekranlarindan alinan anlik
gorlntiuler, gazete kupirleri gibi materyaller repost uygulamasini andiracak sekilde kullanilmistir, bu
durumlarda bunlarin hesap yoneticisi tarafindan ekran goriintiisii alinarak ya da fotografi c¢ekilerek mi
kullanildig1 yoksa baska bir postun tekrar paylasilmasi suretiyle mi repost yapildigi belirsizdir.

c. Postun metin icerme durumu: Post metinleri (caption), postlarda remiksi olusturan amalgamin bir
parcasi oldugundan bu bilgi aragtirma i¢in 6nem tagimaktadir.

d. Repostun metin igerme durumu: Postlarin repost i¢erdigi durumlarda repost yapilan orijinal postun
metin icerip icermedigi de dikkate alinmistir. Zira platformun yapisi geregi, repost yapilan ilk post
nihai posttun gorsel kismini olusturacagindan gorselde yazi kullanip kullanilmadigi remiks pratiklerini
belirlemek agisindan énemli bir 8l¢ut olmaktadir.

e. Repostun onceki paylasim mecrasi: Repost yapildigi durumlarda séz konusu orijinal postun ilk
paylasildig1 platform bilgiSinin platformlar arasi remiks uygulamalari agisindan bilgi saglayacagi 6n
gorilmiistiir.

f.  Postun gorsel icerme durumu: Postlarin bir kisminda tek bir gorsel kullanilirken bir kisminda ise birden
cok gorselin art arda kullanildigr “karusel” ya da “kaydirmali post” olarak adlandirilan format tercih
edilmistir. Bu durum, hesaplar tarafindan kullanilan remiks pratiklerine dair bilgi saglayabilecegi i¢in
aragtirmaya dahil edilmistir.

g. Post gorselinin kolaj icerme durumu: Postun gorselinde en ¢ok bilinen remiks yéntemlerinden biri olan
kolaj uygulamasina yer verilme siklig1 arastirma kapsamma alinmstir.

Arastirmanin simirhiliklari agirlikli olarak platformun yapisindan kaynaklanmaktadir. ilk olarak Instagram
algoritmas1 kamuya acgiklanan bir bilgi olmadigi i¢in, hesaplarin paylagimlarinin tiim takipgilerinin akigina
(feed) dahil olup olmadigini bilememekteyiz. S6z konusu hesaplar, bazi paylasimlarini reklam amagh is
birlikleri kapsaminda hazirlamaktadir, ¢cogu postta bu durum gozlem ile belirlenebilecek olsa da bazi
postlarda reklam amagli is birligini belirlemek miimkiin olmayabilir ancak reklam amacli postlarin da yine
blyuk oOlcude hesap yoOneticisinin (admin) inisiyatifinde ve hesabin genel durusunun dogrultusunda
hazirlandigim1 diisiindiigiimiizde bu durumun arastirmanin sonucunu etkilemeyecegi diisiiniilmektedir.
Arastirmaya, postlart herkese acik olan en yiiksek takipgili hesaplar dahil edilmistir ancak bu takipgilerin
bir kisminin bot olmasi her zaman miimkiindiir. Takipgilerinin biiyiik bir kismi bot olan hesaplar
belirlemek oldukga olasidir ancak takipgilerinin kiigiik bir kismi1 bot olan hesaplar1 belirlemek miimkiin
olmayabilir.
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BULGULAR

Verinin %55,6’sin1 Cezmi Kalorifer, %29,4’{inu igkiliydi Bilmem Ne %15,1’ini Incicaps hesaplarmin
postlart olusturmaktadir, bu durum veri setinde Cezmi Kalorifer hesabma ait postlarin baskinligim
gostermektedir. Incelenen 504 post ile ilgili bulgular asagida derlenmistir.

Hesaplarin Ortalama Begeni ve Yorum Sayilari

Hesaplara ait begeni ve yorum sayilarinin hesaplarin takipgi sayisina paralel oldugu, en ¢ok takipg¢iye sahip
hesabin en yiiksek begeni ve yorum sayilarina sahip oldugu goriilmiistiir. Ancak Tablo 1°de gorildiigi
Uzere, takip¢i sayilariyla, ortalama begeni ve ortalama yorum sayilarinin oranma bakildiginda bu
paralelligin bozuldugu saptanmugtir. 1,6 milyon takipgiye sahip olan I¢kiliydi Bilmem Ne hesabi ortalama
38.726 begeni ile en yiiksek takipgi/begeni oranina sahiptir, 8 milyon takipgisi ve ortalama 124.166 begeni
say1s1 olan Cezmi Kalorifer hesabi ikinci sirada yer almistir, 1,4 milyon takipgisi ve 6199 ortalama begenisi
olan incicaps hesabi ise son sirada yer almaktadir. Aym siralama takipgi sayisi/ortalama yorum sayisi
iligkisinde de gozlemlenmistir.

Tablo 1. Hesaplarin Ortalama Begeni ve Yorum Sayilari

Hesabin Adi Takipci Sayisi Ortalama Begeni Ortalama Yorum
Cezmi Kalorifer 8M 124.166 953

Ikiliydi Bilmem Ne 1.6M 38,726 256

Incicaps 1.4M 6199 65

Bu durum, ortalama begeni ve ortalama yorum sayisi agisindan takipgi sayisindan bagka etkenlerin de
varligin1 agikca ortaya koymustur. Ozellikle hem ortalama yorum hem de ortalama begeni anlaminda en
yliksek orana sahip olan hesabin ayni zamanda postlarda en ¢ok metin kullanan hesap olmasi ilgi ¢ekicidir,
bu durum asagida irdelenecegi iizere platform iizerinde uygulanan remiks pratiklerinin gesitliligine dair
bulgu saglamistir. Ortalama yorum sayisinin yiiksekligi s6z konusu oldugunda iizerinde durulmasi gereken
noktalardan biri Instagram platformunda kisilerin bir bagka takipgiyle paylasmak istedikleri postlar1 bu
kigileri yorumlara etiketleme suretiyle gerceklestirme pratigini gelistirmis olmalaridir. Bu durumda
takip¢i/yorum sayisi en yiiksek olan hesabin aymi zamanda kullanicilar tarafindan bir baskasiyla en gok
paylasilmak istenen postlara sahip olmasi da kuvvetli bir ihtimaldir.

Postlarda Gorsel Kullanimi

Veriyi olusturan postlarin 468 tanesi tek bir gorsel icerirken, 36 tanesinde “karusel” ya da “kaydirmali post”
olarak isimlendirilen, arka arkaya birden ¢ok gdrselin kullanildigi saptanmistir. Bu sekilde bir¢ok gorsel
kullanilan postlarin tek bir gorsel kullanilan postlarin yaklasik 2 kat1 kadar begeni ve 2.2 kat1 kadar yorum
aldig1 gorilmiistir. Bu dogrultuda yorum o6zelliginin paylagim amaciyla da kullanildigi g6z oniinde
bulunduruldugunda ¢ok gorselli postlarin kullanicilar tarafindan daha ¢ok paylasiimak istendigini Gne
stirmek mumkunddir.

Tablo 2. Postun Gérsel Igerme Durumunun Ortalama Begeni ve Yorum Sayilar1 Uzerindeki Etkisi

N Ortalama Begeni Sayisi Ortalama Yorum Sayisi
Tek Gorsel 468 76531, 6560 566,0620
Birden Cok Gorsel 36 143125, 4167 1249,7500
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Arastirma kapsaminda post gorsellerinin kolaj icerme durumlari da incelenmistir ve postlarin sadece
%4,2’sinde kolaj tekniginin kullanildig1 yani birbirinden ayirt edilebilir gorsellerin bir araya getirilmesiyle
tek bir gorsel olusturuldugu goriilmiistiir. En eski ve sik kullanilan remiks yontemlerinden biri olan kolajin
birer remiks iirtinii olan bu i¢eriklerde bu kadar az siklikta kullanilmig olmasi diisiindiiriiciidiir. Instagram’in
igindeki uygulamalarla kolaj yapmanin art arda gorsel kullanmaktan (karusel ya da kaydirmali gorsel) daha
mesakkatli olmasmin bu durumun sebebini olusturmasi kuvvetle muhtemeldir. Ayrica bu durum, stz
konusu igerik formatinin yani mizah Uretmek amaciyla remiks yontemiyle olusturulmus Instagram
postlarmin, remiks pratikleri agisindan yenilik¢i bir uygulamaya sebep verdigi, pratiklerin her platformun
kendine has olanak ve 6zelliklerine bagl olarak donistiigii seklinde yorumlanmustir. Kolaj barindiran
postlarin digerlerinden daha ¢ok begeni almamis olmasi da takipgilerin bu kullanimi benimsedigine dair bir
bulgu olarak degerlendirilmistir.

Repost Kullanim

Daha 6nce herhangi bir platformda paylasilmis bir postun, orijinal i¢erige (ilk posta) herhangi bir ekleme
yapilarak veya yapilmayarak tekrar paylasilmasi repost kullanimi olarak adlandirilmaktadir ve arastirma
kapsamindaki 504 postun %63,7’sinde repost yonteminin kullanildigi goriilmistiir. Repost yontemiyle
tiretilmis postlarda biri orijinal postu ilk tireten kisi, ikincisi ise incelenen hesabin yoneticisi (repost
eylemini gergeklestiren kisi) olmak iizere en az 2 farkli kisinin yorumunun bir araya gelmesi yani remiks
s6z konusudur. Bu durum yukarida da aktarildigi izere remiks uygulamasimin karakteristik 6zelliklerinden
biridir. Yogun repost kullanimi ayni zamanda remiksin siirekli devinim halinde olma o6zelligi ile
bagdagmaktadir ¢iinkii her bir repost, degistirilerek/ baska bir kaynak ile bir araya getirilerek olusturulmus
yeni bir igerik anlamima gelmektedir.

Repost igeren iletilerin, repost igerip icermedigi belirsiz olanlardan 1,5 kat daha fazla begeni ve 2,1 kat
daha fazla yorum aldig1 belirlenmistir. Ayrica incelenen 3 hesabin farkli oranlarda repost kullandig1 da
saptanmugtir. Cezmi Kalorifer hesabmin paylastigi postlarm %91 inin, Igkiliydi Bilmem Ne hesabinmn
paylastig1 postlarin %27 sinin, Incicaps hesabmin ise postlarinin %74’{i repost yoluyla olusturulmustur.
Hesaplarin repost uygulamalart arasindaki farklilik her birinin kendi remiks metodunu gelistirmis
olmasmin yan sira, ne kadar sik post paylastiklar1 ve her bir postun olusturulmasina ne kadar zaman
ayirdiklari bu postlart hazirlarken gorsel diizenleme araglarindan faydalanip faydalanmamalari ile de alakalt
olabilecegi seklinde yorumlanmustir.

Repostlarin incelenmesi sonucunda elde edilen en dikkat ¢ekici bulgu, repostlarin Instagram’dan 6nceki
mecralart olmustur. Tim repostlarin, %51.2°sinin 6nceki mecrasinin Twitter oldugu goriiliirken,
%25.6’s1min bir onceki mecras1 Facebook ve YouTube gibi sosyal medya platformlar1 ya da TV ve gazete
gibi geleneksel iletisim araglaridir. Repostlarin dikkate deger sekilde biiytik bir boliimiiniin ilk mecrasi olan
Twitter’in yazi odakli bir platform olmasi ve bu postlarin remiks yoluyla gorsel odakli bir platform olan
Instagram’a uyarlanmasi takipgilerin de benimsedigi bir remiks yontemi olmustur, zira Twitter’dan
Instagram’a uyarlanan postlarin ortalama begeni ve yorum sayilari da diger postlardan daha yiiksektir.
Platformlar arasin ge¢isi saglayan repost formundaki remiks uygulamasi, mem literatiiriinde 6nemli bir yeri
olan fenotipik etki baglamimnda da iligkilendirilebilir. =~ Memlerdeki fenotipik etkileri,
memotip/medyatip/sosyotip olarak ii¢ katmanl bir sekilde inceleyen yaklasima (Heylighen & Chielens,
2009) gore repost sonucunda postun temel 6zelligi (yazi odakli/ gorsel odakli) degismekte yani medyatip
boyutunda bir degisiklik gézlenmektedir. Farkli platformlarin farkli kullanicilari oldugu i¢in postun ulagtigi
kitle yani sosyotip katmani da etkilenmektedir. igerigin bu sekilde farkli platformlarda yolculuguna devam
etmesi, farkli kigilerin zihnine konuk olma ihtimalini arttirdigi i¢cin memetik icerigin bir diger belirleyici
ozelligi olan sagkalim degeriyle de pozitif yonde bir iligki gostermektedir.

Postlarda metin kullanim

Postlarin %59,3°lik bir bélimiinde hesap yoneticisi tarafindan yazilmis bir metin bulunmaktadir. Bu
durumda postlarin ¢ogunda hesap yoneticisinin kendi yorumunu yazi yoluyla remikse kattig1 goriilmiistiir,
yani remiks uygulamasi i¢in gereken kaynaklardan biri hesap ydneticisinin paylagima yazi yoluyla kattigi
yorum olmustur.

Hesaplarin postlari olustururken uyguladigi remiks yontemleri arasindaki farkliliklar metin kullaniminda
da kendini gostermistir. I¢kiliydi Bilmem Ne hesabmin arastirma kapsamindaki 148 adet postunun
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hepsinde metin kullandig1, incicaps hesabinimn 76 postunun 54 tanesinde metin bulundugu, Cezmi Kalorifer
hesabinin ise 280 postunun sadece 97’sinde metin kullanildig1 goriilmiistiir.

Postlardaki metin kullanimi incelenirken repost yapilmig postlarin ne kadarinm metin icerdigi de dnemli
bir kriter olmustur. Repostlarin gérsellerinde metin yer alip almamasi uygulanan remiks yontemlerinin yani
sira verinin memetik agidan incelenmesinde 6zellikle de fenotipik etkiler konusunda bilgi saglamaktadir.
Veri iginde repost yontemiyle {iretilmis postlarin %93 liniin tekrar paylasilan orijinal postta metin igerdigi
goriilmektedir. Bu durum Instagram gibi gorsel odakli bir sosyal medya platformunda repost yoluyla yaziya
yer verilmesi agisindan anlamli bulunmus ve s6z konusu postlarin fenotipik etkileri olarak yorumlanmustir.

Tablo 3. Repostta Metin Bulunma Durumunun Ortalama Begeni ve Ortalama Yorum Sayilarina Etkisi

Sikhik Ortalama Begeni Ortalama Yorum
Repostta metin var %67,7 90344,6158 735,3812
Repostta metin yok %32.3 62342,4294 362,8405

Ayrica, repostta metin igeren postlarin daha ¢ok begeni ve yorum almis oldugu da saptanmis ve bu durum
gorsel odakli bir platformda yazi agirlikli igerikler kullanilmasinin hesaplarin takipgileri tarafindan olumlu
karsilandig1 seklinde yorumlanmigtir.

SONUGC

Gergeklestirilen analizlerde postlarin remiks yontemi ile olusturuldugu ancak her postta farkli uygulamalar
kullanilabildigi, hesap yoneticilerinin benimsemis oldugu bazi remiks yontemleri bulundugu ve postlarinda
genellikle bu yontemleri kullandiklar1 goriilmistiir. Postlar {izerinde kullanildigi tespit edilen remiks
uygulamalar1 Sekil 1’te goriilebilecegi gibi 3 baslik altinda gruplandirilmastir.

]

postlarin icerdigi
remiks uygulamalari

-

postun platformlar arasi

gerceklestirdigi remiks dolasimi siirecinde

veulamalar: olusan remiks
| ve uygulamalar1 |

hesap yoneticisinin takipgilerin biraktig

yorumlarla gerceklesen
remiks uygulamalar1

Sekil 1. Postlarin Igerdigi Remiks Uygulamalari

Hesap yoneticisinin ger¢eklestirdigi remiks uygulamalar1 arasinda posta metin (caption) yazip yazmamak,
yazildig1 takdirde bu metnin igerigi, postta kullanilan gorselin segimi, gorselin tekrar diizenlenmesi, repost
kullanimi gibi editOryal remiks uygulamalar1 bulunmaktadir. Postun platformlar arasi dolagimi sirasinda
olusan remiks ise ilk olarak bagka bir platformda paylagilmis bir postun, Instagram ortaminda tekrar
paylasildiginda geg¢irdigi degisimi ifade etmektedir. Bu baslik altindaki remiks uygulamalari arasinda
Ozellikle postlarin yazi odakli igeriklerden gorsel odakli iceriklere doniistiigii repost pratikleri, ileride
deginilecegi iizere fenotipik etki anlaminda bilgi saglamistir. Son olarak takipgilerin gergeklestirdigi remiks
uygulamalar1 modeldeki tigilincii grubu olusturur, postlara birakilan takipgi yorumlar: post ile bir araya
geldiginde yeni bir anlam olusabilmekte, yani remiksin 6nciil kosulu saglanmaktadir, takip¢i yorumlarmin
icerigi bu aragtirmaya dahil edilmemis olsa da gelecek aragtirmalarda bu remiks uygulamasi Uzerine
kapsamli bir aragtirma tasarlanabilecegi goriilmiistiir. Aym sekilde takipgilerin igeriklerin altina bagka
kigileri etiketleyerek postu tekrar tekrar dolasima sokmasi ve kimi zaman da yeni bir anlam kazandirma
olasilig1 arastirilabilir.
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Aragtirma sorusu 3 dogrultusunda bu hesaplarin postlarinda yogun olarak kullanilmis olan, begeni ve
yorum sayilarina bakildiginda takipgiler tarafindan da benimsendigi goriilen repost pratigi, post gorselinde
karusel (kaydirmali post) kullanimi1 ve takipgilerin uyguladigi yorumlara kullanici etiketleme 6zelligi bu
hesaplarin karakteristik remiks pratikleri olarak 6ne ¢ikmustir. Igerigin Instagram platformuna uyum
saglamasinin yan sira platformun kullaniminin, igerik ihtiyaglarina uyum saglayacak sekilde doniismesi
anlaminda da etkili bir 6rnek olarak yorumlanmistir.

Arastirma sorusu 4 1s18inda incelenen hesap yoneticisinin rolii, bu postlarin neden mem olarak
tanimlanamayacag1 hususunda bilgi saglamistir, zira yukarida da agiklandigi lizere bir mem organik olarak
dolagimda olan bir igerik birimidir ancak burada hesap yoneticilerinin istikrarla strdirdikleri kendilerine
0zgu remiks uygulamalari sonucunda postlari olusturduklari, bu nedenle igerigin teoride her tiirlii subjektif
miidahaleye agik oldugu ortadadir. Bu durumda bu igeriklerin, arastirma sorusu 1 dogrultusunda mem
olarak adlandirilmasi dogru olmayacaktir. Arastirilan hesaplarin yiiksek kullanici sayilari da géz oniine
alindiginda, hesap yoneticisinin bu giindem belirleyici konumu sosyal medya platformlar1 tizerindeki
esikbekgisi rolil agisindan incelenmeye degerdir.

Bu hesaplarin paylastig1 postlar, hesap ydneticisinin islevi agisindan mem olarak adlandirilmaya uygun
olmasa da postlarin ve memlerin bazi karakteristik Ozelliklerinin Ortiistigli gortilmistiir. Yukarida
aciklandig1 lizere, repost uygulamasinin igerik ilizerinde gergeklestirdigi etkilerin, memlerin fenotipik
etkileri ile paralellik gosterdigi disiiniilebilir. Ayrica postlar tizerinde tespit edilmis ve yukarida agiklanan
3 remiks uygulamasi grubu da memlerin sagkalim ozelligi ile bagdasmaktadir, ¢linkii bu uygulamalar
sonucunda post remiks sayesinde tekrar dolasima girmekte, yeni kullanicilarin akislarina (feed) diismekte

ve dolasimda yani “sag” kalacagi siireyi uzatmaktadir. Ancak fenotipik etki ve sagkalim 6zelliginin memler
baglaminda da amprik olarak kanitlanmis tezler olmadiklar1 hatirlanmalidir.

Tiirkiye’nin en ¢ok takip edilen 3 mizah igerikli Instagram hesabi1 ve bu hesaplardan paylasilmis 504 post
iizerinden yapilan inceleme ve analizler gdstermistir ki bu postlar ile memler arasinda kayda deger
paralellikler olsa da aywrt edici farkliliklar da bulunmaktadir bu dogrultuda bu postlar i¢in literatiire
“Memetik Siireclerine Midahale Edilmis Icerik” (MMC- Memetically Modified Content) kavramm
onerilmistir. Bu kavram, belirli sosyal, kiiltiirel veya politik goriisler dogrultusunda igerikler gelistirmek
amaciyla remiks yoluyla diizenlenerek sagkalim degeri yiikseltilmis ve arzulanan fenotipik &zellikler
kazandirilmis igerikler olarak tanimlanmigstir. Kavramin isimlendirilmesinde Richard Dawkins’i anarak
gen-mem analojisine atifta bulunulmus ve “GDO- Genetigi Degistirilmis Organizma” (GMO- Genetically
Modified Organism) teriminden ilham almmustir. Memetik Siireclerine Miidahale Edilmis Igerik bu
arastirma kapsaminda mizah icerikli sosyal medya postlar1 lizerinden tanitilmis olsa da politikadan
reklamciliga birgok alanda bu sekilde tanimlanabilecek igeriklere ulasmak miimkiindiir, bu dogrultuda
memetik siireclerine miidahale edilmis igerigin kavramsallastirilmasi adina daha genis kapsamli bir
arastirma devam etmektedir.
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