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ABOUT e-JNM (e-1SSN: 2548-0200)

Focus and Scope

The aim of e-JNM is to create a source for academics and scientists who are doing
research in the media, technology and communication that feature formally well-
written quality works. And also create a source that will contribute and help develop
the fields of study. Accordingly, e-TNM’s intentions are on publishing article sand
scientific works which are guided by a scientific quality sensibility. In this context,
e-JNM is qualified as an “international peer-reviewed journal”. It is a peer-reviewed
international journal published three times a year.

Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and
content before sending it on to referees. They may also consider the views of the
advisory board. After the deliberation of the editorial board, submitted material is
sent to two referees. In order for any material to be published, at least two of the
referees must approve it. The revision and improvement demanded by the referees
must be implemented in order for an article to be published. Authors are informed
within three months about the decision regarding the publication of their material.
All the papers are controlled academically with the TURNITIN program.

Publisher
Istanbul Aydin University, TURKEY

Open Access Policy

Electronic Journal of New Media (e-JNM) adopted a policy of providing open
access.

Thisis an open access journal which means that all content is freely available without
charge to the user or his/her institution. Users are allowed to read, download, copy,
distribute, print, search, or link to the full text sof the articles in this journal without
asking prior permission from the publisher or the author. This is in accordance with
the BOAI definition of open access.

Publication Charge

No publication charge or article processing charge is required. All accepted
manuscripts will be published free of cost.


https://www.turnitin.com/
http://www.budapestopenaccessinitiative.org/read
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Principles of Research and Publication Ethics

In scientific papers sentto eJNM, the guidelines related to the Scientific Researchand
Publication Ethics of Higher Education Institutions, the recommendations of the
International Committee of Medical Journal Editor sand the International Standards
for the Authors and Authors of the Committee should be taken into attention.
Plagiarism, forgery in the data, misleading, repetition of publications, divisional
publication and individuals who do not contribute to the research are among the
authors are unacceptable practices within the ethical rules. Legal actions will be
taken in case of any ethical irregularity related to this and similar practices.

a) Plagiarism: Placing the original ideas, methods, data, or
works of others, partly or completely, without making
reference to the scientific rules, is dealt with in the context of
plagiarism. In order to avoid plagiarism,the authors should
refer to the scientific rules in a manner that is appropriate and
should pay attention to the references of all scientific papers
in their research.

h) Forgery of Data: The use of data that does not exist or is
modified in scientific research is data in the scopeof forgery.
Authors should analyze their data in accordance with ethical
rules and without exposing them to achange in validity and
reliability during the process.

¢ Detortion: Changing the records or data obtained from the
study, showing the devices or materials that are not used in
the research as used, changing or shaping the research results
according to the interests of the people and organizations that
are supported are considered within the scope of distortion.
The authors should be honest, objective and transparent in the
information they provide in relation to the research process.
They should avoid violating the rules of ethics.

d) Repetition: Presenting the same publication as separate
publications without referring to the previous publications is
considered within the scope of repetition of publications. The
responsibility for the publicationof the publications submitted
for evaluation in another place or in the evaluation process
belongs to the authors.The authors should refrain from
repeating the original and original research and they should
pay attention to submit their original and original research.

e) Divisional Publication: The results of a research are
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discussed in the scope of dissemination and disseminating the
results of the research in a way that disrupts the integrity of
the research and disseminating it in more than one way, and
publishing these publications as separate publications. The
authors should consider the integrity of the research and
avoid the divisions that will affect the results.

f)  Authorship: The inclusion of people who do not contribute to
the research or not to include the people who have contributed
is considered within the scope of unfair writing. All authors
should have contributed sufficiently to the planning, design,
data collection, analysis, evaluation, preparation of the
research and finalization of the research.

Publication Ethics

e-JNM requires all authors to adhere to the ethical standards as prescribed by the
Committee on Publication Ethics (COPE) which take privacy issues seriously and
is committed to protecting your personal information.

Plagiarism Policy

All the papers submitted have to pass through an initial screening and will be
checked through the Advanced Plagiarism Dectection Software (CrossCheck by
iThenticate)

Copyright

Copyright aims to protect the specific way the article has been written to describe
a scientific research in detail. It is claimed that this is necessary in order to protect
author's rights, and to regulate permissions for reprints or other use of the published
research. e-JNM have a copyright form which is required authors to sign over all
of the rights when their article is ready for publication.

Waiver Policy

Electronic Journal of New Media is an open-access journal which means that all
content is freely available without charge to the user or his/her institution. Users
are allowed to read, download, copy, distribute, print, search, or link to the full texts
of the articles in this journal without asking prior permission from the publisher or
the author. Also, eJNM does not charge any fees from the authors. Due to EINM
does not use waiver policy.

Copyright without Restrictions
The journal allows the author(s) to hold the copyright without restrictions and will


http://publicationethics.org/
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retain publishing rights without restrictions. The submitted papers are assumed to
contain no proprietary material unprotected by patentor patent application;
responsibility for technical content and for protection of proprietary material rests
solely with the author(s) and their organizations and is not the responsibility of
thee-JNM or its Editorial Staff. The main (first/corresponding) author is responsible
for ensuring that the article has been seen and approved by all the other authors. It
is the responsibility of the author to obtain all necessary copyright release
permissions for the use of any copyrighted materials in the manuscript prior to the
submission.

What are my rights as author?

It is important to check the policy for the journal to which you are submitting or
publishing to establish your rights as Author. e-JNM’s standard policies allow the
following re-use rights:

The journal allow the author(s) to hold the copyright without restrictions.
The journal allow the author(s) to obtain publishing rights without restrictions.

You may do whatever you wish with the version of the article you submitted to
the journal.

Once the article has been accepted for publication, you may post the accepted
version of the article on your own personal website, your department's website or
the repository of your institution without any restrictions.

You may not post the accepted version of the article in any repository other than
those listed above (i.e. you may not deposit in the repository of another institution
or a subject-matter repository) until 12 months after publication of the article in the
journal.

You may use the published article for your own teaching needs or to supply on an
individual basis to research colleagues, provided that such supply is not for
commercial purposes.

You may use the article in a book authored or edited by you *_at any time after
publication in the journal. This does not apply to books where you are contributing
a chapter to a book authored or edited by someone else.

You may not post the published article on a website or in a repository without
permission from e-JNM.

Call For Papers

e-JNM will bring together academics and professionals coming from different
fields to discuss their differing points of views on these questions related to “new
media”.
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Editoriin Mesaj1

Sevgili e-JNM Okuyuculart,

Detayli bilgi almak, oOneri ve goriisleriniz paylasmak ya da eserlerinizi
yayinlatmak i¢in gonderimlerinizi liitfen asagidaki e-posta adresine iletin.
Bizlere e-JNM Sekreterligi yenimedya@aydin.edu.tr adresinden ulasabilirsiniz.

[letisimde kalmak ve bir sonraki sayimizda bulusmak umudu ile.

Editor
Dog. Dr. Serdar Kuzey YILDIZ

Istanbul Aydin Universitesi Florya Kampiisii 34295-Istanbul
TURKIYE

Tel: +90 212 4441428
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Message from the Editor

Greetings Dear readers of e-JNM,

You can receive further information and send your recommendations and
remarks, or submit articles for consideration, please contact e-JNM Secretariat
at the below address or e-mail us to yenimedya@aydin.edu.tr.

Hope to stay in touch and meeting in our next Issue.

Editor
Assoc. Prof. Dr. Serdar Kuzey YILDIZ
Istanbul Aydin University Florya Campus 34295-Istanbul

TURKEY

Tel: +90 212 4441428
E-mail: skuzeyyildiz@aydin.edu.tr
URL.: yenimedya.aydin.edu.tr
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SINEMA SALONLARINDAN DIJITAL
PLATFORMLARA: YABANCI UYRUKLU
OGRENCILERIN SEYIiR DENEYIiMi

Begim AYDIN
Karabiik Universitesi, Tiirkiye
2238282003@ogrenci.karabuk.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-6539-3034

Aydm, B. (2024). Sinema Salonlarindan Dijital Platformlara:
Atif | Yabanct Uyruklu Ogrencilerin Seyir Deneyimi, Yeni Medya
Elektronik Dergisi, 8 (1), 1-37.

0z

Bireylerin film izleme pratikleri genel itibariyle iyi ve hos vakit gecirme
arzusuyla dogru orantilidir. Bu arzu dogrultusunda sinema salonlarindaki
seyir deneyimi bireyin sosyallesmesi, kamusal alana ¢ikmasi ve bos
zamanin1  degerlendirmesiyle ilgilidir. Teknolojinin gelismesi ve
dijitallesmeyle birlikte sinema salonundaki seyir deneyimi yerini dijital
film platformlarinda seyir deneyimine birakmaya baglamistir. Bu
kapsamda birey icin sosyallesme ve kamusal alana ¢ikma arzusundan
ziyade filme kolay ve hizli ulasma ile bireysel aktivite ger¢eklestirme sz
konusu olmaya baglamistir. Teknolojik gelismeler bireyin film izlemek
icin tercih ettigi mekanlardan hangi arag araciliiyla film izledigine ve
hangi platformlar1 kullandigimma kadar pek cok alami etkilemistir. Bu
kapsamda, s6z konusu ¢aligsmada bireylerin degisen seyir deneyimleri ele
alinmaktadir. Arastirmanin 6rneklem grubunu amacli 6rnekleme yontemi
ve kolayda ornekleme tiirii ile belirlenen ve Karabiik Universitesi’nde
ogrenim goren Sekiz yabanct uyruklu Ogrenci olusturmaktadir.
Arastirmanin kapsamini olusturan yabanci uyruklu “6grencilerin seyir
deneyimlerinin teknolojik gelismelerle birlikte sosyokiiltiirel kosullar ve
demografik faktorler baglaminda degisip doniistiigli diisiiniilmektedir.
Aragtirmanin  amaci, yabanct uyruklu Ogrencilerin degisen izleme
deneyimlerini  belirlemek ve tercihlerinin nedenleri  hakkinda

Research Article- Submit Date: 30.10.2023, Acceptance Date: 20.12.2023 1

DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i1001
Copyright © e-Journal of New Media
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cikarimlarda  bulunmaktir. Arastirmanin  veri toplama ydntemi
derinlemesine  goriismedir. Arastirma kapsaminda derinlemesine
goriisme yontemiyle elde edilen veriler betimsel analiz yontemiyle analiz
edilmistir. Bulgulardan elde edilen sonuca gore, katilimcilarin ¢cogunlugu
sinema salonlarinda film izlemeyi tercih etmemekte, bunun yerine hepsi
her giin dijital film platformlarinda film izlemeyi tercih etmektedir.
Tercihlerini belirleyen etkenlerin dijital platformlarda film igeriklerine
hizli ve kolay ulasma, sinema salonlarindaki bilet fiyatlarina gore dijital
platformlarin aylik abonelik iicretlerinin daha ucuz olmasi, iicretsiz film
izleme sitelerinin varligi, dijital ortamlarda kontroliin kullanicinin
kendisinde olmasi, kalabalik ortamlar yerine bireysellikten hoslanilmasi,
yasanilan bolgedeki sinema salonlarinin teknolojik agidan yetersizligi
gibi sebepler oldugu sonucuna ulasilmistir. Dolayisiyla yabanci
ogrencilerin izleme deneyimlerini belirleyen faktorlerin genel olarak
maddiyat ve zaman yonetimine yonelik kaygilar, sinema salonlarinin
teknolojik yetersizligi ve sinema kiiltiirline uzak olus olabilecegi
diistintilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Izleyici, Seyir Deneyimi, Dijitallesme,
Yondesme.

FROM MOVIE THEATERS TO DIGITAL
PLATFORMS: THE VIEWING EXPERIENCE OF
FOREIGN STUDENTS

ABSTRACT

Individuals' movie watching practices are generally directly proportional
to their desire to have a good and pleasant time. In line with this desire,
the viewing experience in movie theaters is related to the individual's
socialization and making use of his free time. Technological
developments and digitalization has changed the viewing experience and
the movie theater has begun to be replaced by digital movie platforms. It
has become more important for the individual to access movies easily
and quickly and to carry out individual activities rather than the desire to
socialize. Indeed, technological developments have affected the places an
individual prefers to watch movies, the tools and platforms he uses. This
study is discussed the changing viewing experiences of individuals. The
sample group of the research is 8 foreign students determined by
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purposeful sampling method and convenience sampling type. It is
thought that the viewing experiences of foreign students, which
constitute the scope of the research, have transformed in the context of
sociocultural conditions and demographic factors along with
technological developments. The aim is to determine the changing
viewing experiences of foreign students and to make inferences about the
reasons for their preferences. The data collection method of the research
is interview. As a result of the data obtained from the interviews, the
majority of the participants do not prefer to watch movies in movie
theaters, instead they all prefer to watch movies on digital movie
platforms every day. Qualifications that determine participants'
preferences are reasons such as quick and easy access to movie content
on digital platforms, cheaper subscription fees compared to ticket of
movie theater, free movie watching sites, control is in the user in digital
environments, individuality, and the technological inadequacy of movie
theaters in the city they live in. Therefore, the factors that determine the
viewing experiences of foreign students are generally financial and time
management concerns, technological inadequacy of movie theaters, and
distance from cinema culture.

Keywords: Cinema, Audience, Viewing Experience, Digitization,
Convergence.
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GIRIS

Izleyici kavrami medya calismalar1 baglaminda pek ¢ok yonden
aragtirilan bir kavram olma niteligi tasir. Izleyicinin medya igerikleri
kargisindaki konumu, iletisim ve medya ¢aligmalarinda 6nemli bir yere
sahiptir. Kuramsal c¢er¢eve baglaminda izleyicinin, Onceleri medya
icerikleri karsisinda pasif bir konumda bulundugu ve medya
iceriklerinden iletilen bilginin dogrudan kabul edildigi ileri siiriillirken;
1940’lardan itibaren “birey medya ile ne yapiyor?” sorusunun sorulmasi
izerine bireyin medya igerikleri karsisinda daha aktif bir konuma eristigi,
1970’lerden itibaren ise izleyiciye yonelik calismalarin elestirel
yaklasimlar baglaminda yapilmasiyla birlikte dilbilim, gostergebilim,
alimlama gibi alanlarla izleyicinin aktif bir konuma sahip oldugu ve bu
goriisiin agir bastigr goriilmektedir. Sinema ve izleyici iliskisi ise her
donem farkli sekillerde degerlendirilir. Oyle ki izleyicinin sinema
salonunda toplu halde gerceklestirdigi film izleme deneyiminin,
teknolojinin gelismesiyle birlikte bireyin kendi evinde, bireysel halde bir
izleme deneyimine doniistiigli goriilmektedir.

Gelisen teknoloji ve dijitallesme, medyanin degisip donlismesine neden
olmustur. Analog verilerin, aktarilabilen, islenebilen ve elektronik bir
sekilde saklanabilen sinyaller haline getirilmesi dijitallesme olarak
tanimlanir (Ormanli, 2012, s. 32). Dijitallesmeyle birlikte giindelik
hayattaki pek ¢ok alanda zaman ve mekan sinirinin ortadan kalkmasi,
yine s6z konusu sinir olmaksizin herhangi bir bilgiye istenildigi zaman
ve mekanda hizlica ulasilmasi, etkilesim ve paylagimin temel alindig bir
dijital diinyanin varligi yeni medya olarak adlandirilir. Teknolojinin
gelismesi ve yeni medyanin ortaya ¢ikmasiyla birlikte yagsanan degisim
ve doniisiimler Marshall McLuhan’in kiiresel koy kavramini akillara
getirir. Marshall McLuhan heniiz teknoloji bu denli gelismemisken
diinyanin elektronik iletisim yoluyla kiiresel bir kdye doniisecegini ileri
siirmiistiir. Bu noktada dijitallesme ve yeni medyayla birlikte gerceklesen
pek ¢ok gelisme kiiresel kdy kavramimi dogrular niteliktedir. Yeni
medyanin 6zellikleri baglaminda Lev Manovich (2001, s. 27-45) “Yeni
Medyanin Dili” isimli kitabinda bu 6zellikleri bes maddede toplar ve
bunlar1 sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon, degiskenlik ve kod
cevrimi olarak belirtir. Bu noktada sayisal temsil; yeni medya urtinlerinin
sayisal veri ve algoritmalardan olustugunu, bu sekilde yeniden ve
defalarca programlanabilir oldugunu ifade eder. Modiilerlik; yeni medya
ortamlarinda pek ¢ok programin birbirine higbir etkisi olmadan ayn1 anda
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calismast durumudur. Otomasyon; yeni medya araglarinda herhangi bir
kullanic1 olmaksizin otomatik sekilde belirli uygulamalarin igeriklere
uygulanmasidir. Degiskenlik; artik bireye 6zel igeriklerin tasarlanmasi ve
kullanicilarin 6niine ¢ikarilmasi olarak ifade edilebilir. Son olarak kod
cevrimi ise bilgisayar teknolojileri sayesinde herhangi bir seyin baska
yeni bir seye ¢evrilmesine imkan veren bir 0zellik olarak 6zetlenebilir.
Rogers ise yeni medyanin ii¢ temel 6zelligini etkilesim, kitlesizlestirme
ve eszamansizlik olarak Ozetler (Yanik, 2016, s. 902). Buna goére yeni
medyanin etkilesim 06zelligi izleyici/kullanicinin pasif konumdan aktif
konuma gegmesiyle ilgilidir. Tiiketen izleyici artik hem iireten hem de
tilketen konumundadir; bu da Alvin Toffler tarafindan ortaya atilan iire-
tiiketici (prosumer) kavramiyla agiklanir. Tiirk¢e’ye iire-tlketici olarak
cevrilen “prosumer” kavrami, endiistri sonrasi donemde, bireylerin
kullandiklari tirlinlerin pek ¢ogunun iireticisi olacaklar1 varsayimimi ifade
etmek i¢in producer (iiretici) ve consumer (tiiketici) kavramlarindan
meydana getirilmis olup giiniimiiz yeni medya ¢ag1 icin de dogru bir
tabir niteligi tasimaktadir (Secil, 2016, s. 28). Gelisen teknoloji ve yeni
medya araglarinin ortaya c¢ikmasiyla birlikte bireyler yalnizca tiiketici
degil artik igerik iireticisi de olmuslardir; bu da yeni medyanin etkilesim
ozelligiyle ilgilidir. Kitlesizlestirme o6zelligi ise dijitallesme sayesinde
yeni medya araclarinin bireylere 06zel icerik sunmalar1 olarak
Ozetlenebilir. Daha anlagilir haliyle kitlesizlestirme “ayni yeni medya
aracini takip eden kisilerin kisisel 6zelliklerine gore farkli igerikleri takip
edebilmesi ve igerik {izerinde kontrollerinin olmasi” durumudur (Ak,
2022, s. 78). Eszamansizlik 6zelligi ise zaman sinirin1 ortadan kaldirma
durumunu ifade eder. Bireyler zaman sinir1 olmaksizin bilgiye ulasabilir,
birine mesaj atabilir veya birinden gelen mesaja istedigi zaman yanit
verebilir. Bu durum yeni medyanin eszamansizlik ozelligiyle ilgilidir.
Teknolojik gelismeler, internetin kesfi ve yeni medyanin ortaya ¢ikisinin
pek ¢ok seyi degistirip dondistiirmesi gibi sinemay1 ve izleyicinin Seyir
deneyimini de etkiledigini soylemek miimkiindiir.

Bu arastirma dijital platformlarin ortaya c¢ikisiyla birlikte izleyici
deneyiminin nasil bir degisim ve doniisiim gecirdigini ortaya koymaya
calismaktadir. Arastirmanin kapsamini olusturan yabanci uyruklu
ogrencilerin  seyir deneyimlerinin teknolojik gelismelerle birlikte
sosyokiiltiirel kosullar ve demografik faktorler baglaminda doniisiim
gecirdigi dislintilmektedir. Bu dogrultuda ilgili arastirmanin amaci;
dijitallesen sinema ve dijital platformlarin varlig1 araciligiyla yabanci
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uyruklu 6grencilerin seyir deneyimlerindeki degisim ve doniisiimii tespit
etmektir.

IZLEYiCi ODAKLI YAKLASIMLAR VE YENI MEDYA
Izlerkitle Arastirmalari

Izlerkitle aragtirmalar1 kapsaminda izleyici kavramimna ydnelik pek gok
yaklasimin oldugu ve bu yaklasimlarin 1930’lu yillardan itibaren
tartisildig1 bilinmektedir. Etki arastirmalariyla birlikte baslayan izleyici
odakli arastirmalar, kitle iletisim araglarinin etkilerini dlgmeye yonelik
yapilan arastirmalar ¢ergevesinde sinirli etkilerden giiclii etkilere kadar
incelemelerde bulunarak izleyicinin pasif konumdan aktif konuma
gectigi izleyici odakl bir kuramsal yolculuk ortaya ¢ikarmustir.

Etki arastirmalarinin ABD’de kitle iletisim araglari ve bunlarin etkileri
kapsaminda bir Ol¢iim yapilabilmesi amaciyla 1930’larin basindan
itibaren gerceklestirildigi bilinmekle birlikte aragtirmalar sirasinda kitle
iletisim araclarinin aslinda giiclii etkilere sahip olmadigi, etkilerinin
sinirh ve aract oldugunun 1940’11 yillarin sonlarindan itibaren kabul
edildigi ve boylece s6z konusu arastirmalarin Once gicli etkiler
paradigmasinda degerlendirildigi, daha sonra da sinirl etkilerden giiclii
etkilere dogru bir yolculuga ¢iktig1 soylenebilir (Tokg6z, 2015, s. 231-
232). Giiglii etkiler paradigmasi kapsaminda Lippmann ve Lasswell kitle
iletisim araglarinin bireyler {izerindeki etkilerini incelerken iletisim
araclarinin ve propagandanin kitlelerin diigiince ve tutumlarimi ¢ok giiglii
sekilde etkiledigini belirtmis, bu kapsamda da kitle iletisim araclarinin
etkilerini ve bireyin konumunu “sihirli mermi” ya da “derialt1 sirmga”
gibi ifadelerle agiklayan yaklagimlar gelistirilmistir. Bu siirecte etki
arastirmalarinin en ¢ok oy verme davranisi ve tiiketim tercihleri iizerine
oldugu goriilmiistiir (Ozgetin, 2019, s. 85-98). Smirli etkiler paradigmasi
kapsaminda Klapper (1960, s. 18) kitle iletisimin etkilerinin simirh
oldugunu ve iletisim araglarinin izleyici baglaminda ciddi etkiler
yaratamadigini, izleyicide bir degisiklikten ziyade bir pekisme
durumunun oldugunu ifade etmistir. Etki arastirmalar1 g¢ergevesinde
bireyi merkezi konuma yaklagtiran ilk arastirmalardan birinin
Lazarsfeld’in “Halkin Se¢imi” adli ¢aligmasi oldugu bilinir ve buna ek
olarak Elihu Katz ile yaptiklar1 “Kigisel Etki” isimli ¢aligmada bir
yandan bireylere kimlerden etkilendikleri sorusunu sorarak kanaat
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onderlerini inceleyip diger yandan da kanaat Onderlerine kimleri
etkiledikleri ~ sorusunu sorarak kanaat Onderi-takip¢i  iliskisini
irdelemislerdir (Ozgetin, 2019, s. 106-112). Bu kapsamda yapilan
aragtirmalar ile izleyicinin kitle iletisim araglar1 baglamindaki konumuna
aciklik getirilmeye caligilmistir.

Katz asil olarak bireylerin medya ile ne yaptiklari sorusunun sorulmasi
gerektigini ifade ederken; kullanimlar ve doyumlar yaklagimi da bu soru
cercevesinde ortaya ¢ikmustir (Yaylagll, 2006, s. 62). Bireylerin ginlik
hayat akis1 igerisinde belirli ihtiyaglar1 vardir ve bu ihtiyaglarin
giderilebilmesi baglaminda medya Onemli bir rol istlenir. Birey
ihtiyaglarim1 giderme dogrultusunda medya araglarini kullanir ve bunun
sonucunda ihtiyaclarini karsilayan bir doyum elde eder; kullanimlar ve
doyumlar kurami bu temel diisiinceye dayanir. Farkli arastirmacilar
tarafindan ele alman ilgili kuram baglaminda her arastirmact doyum
kategorisini farkli smiflandirsa da aralarinda yine de bir uyum soz
konusu olmustur. Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin temelinde
izleyici etkin konumdayken; medyadan aktarilan her bilgiyi kabul eden
bir konumda degildir. Segici ve karar verici olan her zaman izleyicidir.
Izleyici kendi gereksinimleri dogrultusunda en iyi doyumu saglayacak
medya ve programi se¢mekte 6zgiirdiir (Fiske, 2019, s. 267-274).

Anlamin olusumunda bireyin roliinii merkeze alan ve kiiltiirel ¢calismalar
ile alimlama c¢alismalarinin yolunu acan edebiyat elestirisi olarak
alimlama estetigi sanatin tanimindan ziyade anlam iizerinde
yogunlasarak anlamin eserin kendisinde mi, yaraticisinda mi1 yoksa
okuyucusunda mi1 hayat buldugunu sorgular ve okuyucudan yana net bir
tavir takmir (Kavalel, 2017, s. 57). Umberto Eco’ya gore edebi eserin
degeri agik yapit olmasina baghdir; buradaki acik yapit ifadesi o sanat
eserinin birden fazla anlaminin olmasi demektir. Buna ek olarak
alimlama estetiginin anlam giicliniin yani sira bir de okur araciligryla
kitleleri etkileme giicli s6z konusudur. Bu anlam zenginligi ve kitleleri
etkileme giiciiyle birlikte alimlama estetigi ve okurun gilinlimiiz sanatinda
oneminin arttigint sdylemek miimkiindiir (Yice, 2016, s. 115). Alimlama
estetigi 1960’11 yillarin sonunda Almanya’da Hans Robert Jauss,
Wolfgang Iser, Stanley Fish, Roman Ingarden gibi isimlerin katkilariyla
ortaya ¢ikar ve Ingarden’e gore bir sanat eseri, evvela alimlayan kisiye
yoneliktir ve sadece alimlayan kisiyle birlikte somut bir hale gelebilir
(Gurblz, 2021, s. 154). Jauss’a gore bir sanat eserinin anlami alimlamay1
yapan kisinin zamanina ve sartlarna gore degismektedir; zira
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alimlamanin yapildigi zaman ve sartlar degistikge sanat eserinin
anlaminda da degisiklik olmasi olagandir (Yiice, 2016, s. 114). Iser’e
gore ise sanat eseri, bir nesne olmaktan ziyade metin ve okur arasindaki
aligveris yoluyla gergeklesen bir olaydir (Kavalci, 2017, s. 58). Bu
dogrultuda alimlama estetigi anlamin meydana gelisinde okurun goérevini
on plana alirken; kiiltiirel caligmalar yaklasimina ve alimlama
calismalarina da zemin hazirlamistir. Alimlama estetigine yonelik bu
fikirler yalnizca edebiyat alaniyla smirli kalmamis; film ve izleyici
aragtirmalarin1 da biiyiik 6lciide etkilemistir.

Ingiliz kiiltiirel ¢alismalar1 iletisim kuramlar1 kapsaminda elestirel
yaklasimlar igerisinde degerlendirilir ve s6z konusu kuram medyaya
yonelik bir bakis acis1 sunar. Kiiltiirel ¢alismalar1 kapsaminda kapitalist
toplumlarda medya igeriklerinin tiikketimi giinliik hayatin normalidir. S6z
konusu anlayisa gore toplumsal kontrolii saglayabilmek icin devletin
baski aygitlar1 ve devletin ideolojik aygitlar1 iirettikleri ve ilettikleri
mesajlar araciligiyla toplumsal iliskileri anlamlandirma gayretinde
bulunurlar (Gungér, 2013, s. 68-69). Medya kamunun bilincini
etkileyebilen gicli bir ara¢ ve topluma hakim olan smifin goériis ve
diisiincelerini yayan ideolojik bir aygittir. Kiiltiirel Calismalarin en
onemli temsilcileri arasinda Raymond Williams ve Stuart Hall
gosterilebilir (Akgin & Ank, 2021, s. 116). Kiiltirel c¢aligmalar
baglaminda, kendi donemi igerisinde kiiltiir kavraminin detayli
incelemesini ¢esitli eserlerinde sergileyen Williams; kiiltiir olgusunu
“belli bir hayat sekli” olarak tanimlar ve ona gore kiiltliir yalnizca
sanatsal meselelerden ibaret veya Ogretimsel bir alan degil; giinliik
hayattaki herhangi bir davranisin altinda yatan anlamsal ve degersel alt
metinlerle de ilgilidir (Ozgetin, 2019, s. 183). Kiiltiirel ¢alismalar
Althusser ve Gramsci baglaminda medya ve iletisim g¢aligmalarinda
ideolojiyi goriiniir kilarak alanin gelismesine katki saglamigtir. Bu
kapsamda tim bu gelismeler genel itibariyle metin smirli kalarak
izlerkitle aragtirmalarina yeterince yer verilememistir. Dolayisiyla
izlerkitle arastirmalarinin gelismesi alimlama c¢alismalariyla birlikte
meydana gelmistir.

Medya ve iletisim caligmalarinin metin merkezli yaklasimlarma karsilik
izleyici faktoriinii de hesaba katan alimlama caligmalar1 izleyicinin
medya icerigini nasil algiladigini ve algilama farkliliklarini ortaya koyan
bir analiz seklidir. Alimlama ¢alismalar1 kapsaminda pek ¢ok farkli goriis
sunulsa da ortak bir nokta olarak artik izleyicinin aktifligi ve algilama
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giicli s6z konusudur. Alimlama ¢alismalar1 baglaminda Hall, Morley ve
Fiske gibi isimler oncii isimler olmuslardir. Medyanin kamunun bilincini
sekillendiren ve ona etki edebilen giiclii bir ara¢g konumunda oldugu
bilinmektedir. “Kodlama/Kodagimi” (Encoding, Decoding, 2001)
baslikli ¢calismasinda Hall mesajin iiretim ve tiiketim siireci baglaminda
sorunsallastirilmast gerektigini ifade eder. Buna goére Hall, medya
tarafindan iletilen mesajlar1 dogrudan alan ve kabul eden bir alict
modelinden ziyade medyadan gonderilen iletilere farkli okuma
sekilleriyle yaklasarak farkli alimlama siireglerinin deneyimlenebildigi
bir modeli savunur. Bu noktada bireyin mesaji algilama ve
anlamlandirmada artitk pasif konumda olmadigr soOylenebilir. Hall
tarafindan  gelistirilen Kodlama/Kodagimi  yaklasimi  kapsaminda
“egemen, miizakereli ve karsit okuma” olmak iizere ii¢ farkli okuma
yonteminden bahsedilir. Egemen okuma bireyin medya iceriginde
hedeflenmis olan mesaji oldugu haliyle kabul etmesini ifade ederken;
miizakereli okuma mesajin alimlanma siirecinde kabul ve reddetme
halinin ayn1 anda bulundugunu belirtir. Karsit okuma ise iletilen mesajin
alic1 tarafindan oldugu gibi reddedilmesini ifade eder. David Morley ise
“The Nationwide Audience” adli galismasinda izlerkitle yaklagimina
yonelik yeni bir bakig ortaya atar. Morley’in yaklagimima gore ayni
olaydan birden fazla kez kodlanabilir, mesaj daima birden fazla okumay1
icinde barindirir, yani ¢ok anlamlidir ve son olarak da mesajlar ne kadar
seffaf ya da acik olursa olsun alimlanma siire¢leri daima karmasiktir
(Morley, 1992, s. 78-9’dan akt. Ozgetin, s. 22). Almlama galismalari
film ¢ozliimlemeri kapsaminda da seyirci odakli bir bakis agis1 sundugu
icin oldukga fazla tercih edilen bir ¢alisma alanidir. Seyircilerin film
icerigini  nasil anlamlandirdigi, karakterleri algilayislari, olaylar1
yorumlama tarzlar1 gibi tiim bu okumalar seyircilerin toplumsal
konumlarina, yaslarina, cinsiyetlerine gore degiskenlik gosterebilir.
Dolayisiyla bu c¢alismanin konusunu olusturan seyir deneyimindeki
degisiklikler =~ kapsaminda izlerkitle arastrmalarina  deginmenin
calismanin zemini baglaminda 6nem arz ettigi dlisiniilmiistiir.

Yeni Medya Etkileri: Sinema ve Yondesme

Yeni medyanin etkilerinden en 6nemlileri etkilesimlilik, bireysellesme ve
yondesme seklinde siralanabilir; zira teknolojinin gelisimi beraberinde
etkilesimi getirmis, zaman ve mekan smirimi asan birey artik toplu
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deneyimlerden bireysellesmeye yonelmis ve s6z konusu teknolojik
gelismeler mecralararasiligi miimkiin kilmistir.  Yondesme, yakinsama
ve mecralararasilik gibi ¢esitli isimleri olan bu kavram, en basit haliyle
Gaudrealut ve Marion tarafindan “bi¢im ve igerigin mecralar arasinda
aktarildig1 ve gog ettigi bir stire¢” seklinde tanimlanir (2020, s. 10).

Teknolojik gelismelerle birlikte yeni iletisim ortamlarmin olusmast,
giindelik yasamdaki pek c¢ok alani ve uygulamay1 birbirine yaklastirarak
bir yondesme yaratir. YOndesme, genel olarak mecralarin birbirine
yakinlagmasi, birbiri i¢ine gegmesi durumunu anlatir. Yeni medya, bilgi
transferi, eglence ve hosg¢a vakit gecirme, iiretim ve tiiketim alanlar1 gibi
pek cok kamusal ve 6zel alan pratiklerini birbirine yakinlastirir; bunu
yaparken diger taraftan kendisi de yakinlagmaya baslar. Daha basit
haliyle yeni medya farkli mecralar1 ve iletisim ortamlarini tek bir medya
iizerinde toplayarak her birine ayni yerden ulasim saglama imkéni
yaratacak sekilde yondesmeye baslar (Ozen & Celenk, 2006: 68).
Jenkins’e gore (2018, s. 12) yondesme, bir diger adiyla yakinsama, bir
son nokta degil bir siirectir; bir lirlinden ziyade bir mantiktir aslinda. Ona
gore medya platformlar1 arasinda daima degisen iliskiler s6z konusu
olacak ve zaman zaman belirli medya araglar1 bireylerin dikkatini daha
fazla ¢ekecektir. Bugilin bunun en iyi 6rnegi ayni anda hem sesli ve
goriintiilii sekilde iletisim kurma olanagi saglayan, hem bilgiye ulasma
imkan1  veren, film-dizi izlenebilen, muizik dinlenebilen, oyun
oynanabilen, profesyonel derecede fotograf ¢ekme sansi veren, videolar
cekilebilen ve herkesin sahip olabildigi akilli cep telefonlaridir.
Yondesme, bu tarz bir mecralararasiligi ifade ederken aynmi zamanda
geleneksel ve yeni medyanin bir araya gelmesiyle de ilgili bir durumdur.
Geleneksel medya gelisen teknolojilerle birlikte yerini tamamen yeni
medyaya birakmaz; bunun yerine iki farkli medya alani birbiriyle
kesiserek ¢cok daha karmasik ve siirekli degisen sekillerde bir iligki inga
ederler.

Yondesmenin sinema iizerine etkileri pek ¢cok yonden goézlenebilir. Hem
iceriklere ulasma hem de igerik baglaminda bir se¢im yapma konusunda
etkilerine ek olarak icerigin izlendigi ortam ve dolayisiyla izleyici
deneyimine yonelik etkileri de s6z konusudur. Dijital diinyanin bu denli
giindelik hayatimiza entegre olmasi, sinemanin televizyon, bilgisayar,
cep telefonu ve tablet gibi medya araglariyla yakinsamasi, dijital medya
platformlarmin ortaya ¢ikisi ve bu platformlarin neredeyse bir sinema
bileti fiyatina binlerce icerige aylik abonelik imkani sunmalari bireylerin

Research Article- Submit Date: 30.10.2023, Acceptance Date: 20.12.2023 10

DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i1001
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2024 VVolume 8 Issue 1, p.1-37
Research Article

sinema salonlarinda toplu halde film izleme deneyimlerini degistirerek
istenilen mekanda bireysel izleme deneyimine doniistiirmiistiir. Gelisen
teknolojilerle birlikte dijitallesen sinema izleyicilere alternatif izleme
imkanlar1 da yaratmaktadir. Oyle ki izleyici artik sinema salonlari
tarafindan belirlenen giinler ve saatlerde degil, kendi istedigi giin ve
saatlerde film izleyebilmekte, dilediginde filmi durdurup baska bir
zaman devam edebilmekte, begenmedigi igerigi yarida kesip baska bir
icerige gidebilmektedir. Hatta baz1 film ve dizilerin gidisatina izleyicinin
karar verebilecegi sekilde diizenlemelerin yapilmasi ve bu sekilde
izleyicinin igerige dahil edilmesi de yine dijitallesmeyle birlikte gelisen
yondesme ve sinema iliskisi baglaminda kontroliin biiyiik bir bdliimiiniin
izleyicinin tekeline birakilmakta oldugu sOylenebilir. Bu noktada
dijitallesen sinema pek cok tartismayir da beraberinde getirir. Kultlr
tarihgisi ve elestirmeni olan Benjamin (2014, s. 53-54) sanatin gegirdigi
derin degisimleri ele aldigi “Teknigin Olanaklariyla Yeniden
Uretilebildigi Cagda Sanat Yapit1” isimli kitap boliimiinde konuyla ilgili
olarak sanatin yeniden lretimi baglaminda bir sanat eserinin teknik
araglarla yeniden {iretiminin sanatin buradaligin1 ve biricik olusunu yok
ettigini ifade eder. Bu ifade, heniiz bugiinkii teknolojik geligsmelerin
yasanmadig1 bir donemde edilmistir fakat Benjamin’in konuyla ilgili ileri
goriigliiliigii bu noktada net bir sekilde anlasilabilir. Bu dogrultuda sanat
eseri artik onceleri oldugu gibi tekil durumda degildir ve teknik olarak
yeniden tretilebilir, cogaltilabilir. Dijitallesme ise bu yeniden iiretim ve
cogaltimi ¢cok daha ileri seviyelere tasiyabilir. Sanat eseri dijital olarak
aninda ve sonsuz kere iiretilebilir ve diinyanin her yerinde sunulabilir.
Dolayisiyla artik dijitallesme de kendi olusturdugu igerigin kendi
atmosferini yaratmaktadir denilebilir.

Sinema, ortaya ¢iktig1 ilk giinden itibaren bir hareket sanati, ikna edici
bir gergeklik yanilsamasi yaratmayir hedefleyen bir sanat olarak
goriilmiistiir (Manovich, 1995, s. 3). Edison’un kinetoskop’u araciligiyla
sunulan bireysel olan izleme deneyimi, Lumiere Kardesler’in
sinematografi araciligiyla toplu halde bir seyir deneyimine evrilmis;
zaman icinde sinema salonu ve toplu halde izleme deneyimi bir gelenek
halini alarak bir seyir kiiltiirii olusturmustur. Hizla gelisen teknolojinin
bir sonucu olarak ortaya ¢ikan dijitallesme ise hareketli goriintii sanati
baglaminda 6nemli bir yeniliktir ve bu yeniligin filmin iiretim, dagitim
ve gosterim siireclerini de fazlasiyla degistirdigi bilinmektedir. Sentiirk
(2020, s. 82-86) gelisen teknoloji ve dijitallesmeyle birlikte filmin yapim
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stireci ve maliyetinin de 6nemli 6l¢iide degistigini ifade ederken dijital
teknoloji sayesinde ¢ekim tekniklerinden oyunculuga, 151tk ve renkten
daha pek ¢ok temel unsura kadar degisim yasandigini belirtir.
Dolayisiyla dijitallesmenin sinemaya ve izleyici deneyimine pek ¢ok
acidan yeni boyutlar kazandirdig1 soylenebilir. Dijitallesme ve teknolojik
gelismeler filmin yapim siireciyle birlikte gosterim ve finans agisindan
da yeni firsatlar saglar ve bu firsatlarla birlikte izleyicilerin izleme
kiiltiirleri degisiklige ugrayabilir (Sunal & Kalkan, 2020, s. 190).
Dolayisiyla s6z konusu gelismelerin bir sonucu olarak Netflix, Hulu,
Amazon TV, Disney Plus, Exxen, Blu Tv gibi dijital platformlarin ortaya
cikmasiyla birlikte izleyicilerin izleme kiiltiirlerinde bir degisiklik
yasandigin1 goriilmektedir. Bunun sebepleri; dijital platformlarin sinirsiz
icerigi, aylik ve yillik aboneliklerin diisiik fiyath olusu, zaman-mekén
sinirint ortadan kaldirmasiyla birlikte tiim kontroliin izleyicide olmasi
seklinde siralanabilir. Bu dogrultuda izleyiciler artik film izlemek i¢in
sinema salonlarina daha oOnceden belirlenmis giin ve saatlerde
gitmemekte; bunun yerine istedigi herhangi bir ortamda, 151k acgik veya
kapali sekilde, bilgisayardan veya telefondan istedigi bir filmi agip
izlemekte, istediginde filmi durdurup yeniden baglatabilmektedir.
Dolayisiyla pelikiil donemdeki zaman ve mekan siirl, toplu halde
gerceklesen izleme deneyimi yerini dijital donemdeki zaman ve mekan
smirmdan kurtulan, bireysel halde gergeklesen bir izleme deneyimine
birakmustir denilebilir. izleyici bu degisen deneyim alaniyla birlikte artik
sinema baglaminda da ¢ok daha aktif oldugu bir konumdadir.

ARASTIRMANIN YONTEMI
Yontem ve Orneklem

Arastirma nitel bir calisma olmakla birlikte veri toplama yontemi olarak
derinlemesine goriigme yontemi kullanilmistir. Derinlemesine goriisme
yontemi sec¢ilen konuyla ilgili olarak ilgili kisi ya da kisilerden daha 6nce
hazirlanmis sorular kapsaminda konuyla ilgili ayrintili ve kapsaml bilgi
almaktir (Aziz, 2022, s. 80-81). Arastirmanin kapsami Karabiik
Universitesi’nde egitim gdren yabanci uyruklu sekiz 6grenciden
olusmaktadir. Katilimcilarin sekiz kisiyle sinirlandirilmasiin sebebi
ornekleme alinacak grubun arastirmanin “nitel” bir ¢alisma olabilmesi
icin en fazla sekiz kisiden olusmasi gerektigidir. Yabanci uyruklu
ogrencilerin degisen seyir deneyimlerinin arastirildigi bu ¢alismada
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yabanct uyruklu Ogrencilerin izleyici deneyimlerinin teknolojik
degisimler ve doniisiimlerle birlikte sosyokiiltiirel sartlar ve demografik
etkenler baglaminda degisebildigi diisliniilmektedir. Bu dogrultuda
aragtirmanin Orneklem grubu amagli Orneklem yontemi kullanilarak
belirlenmistir. Amacli Ornekleme, arastirmacinin belli bir sayiya
ulasincaya kadar ¢evresinden kisileri 6rnekleme almasidir (Aziz, 2022, s.
52). Arastirma kapsaminda kullanilan amach 6rneklem yonteminin tiirii
ise kolay ulasilabilir durum o6rneklemesidir. Kolay ulasilabilir durum
orneklemesi arastirmaya hiz ve pratiklik kazandirma gayretiyle
aragtirmacinin yakin ve erisilmesi kolay olan bir durumu se¢mesidir
(Yildirnm & Simsek, 2021, s. 121). Bu kapsamda amagli 6rneklem
yontemi baglaminda kolay ulagilabilir durum 6rneklemesi tird
cercevesinde sekiz yabanci uyruklu Ogrenciyle yliz yiize gorlisme
gergeklestirilmistir.  Bireylerin  sinema  salonlarinda ve  dijital
platformlardaki seyir deneyimlerine yonelik verileri elde edebilmek icin
goriigme yapilan katilimcilarin her birine yar1 yapilandirilmis agik uglu
dokuz soru sorulmustur. Goriisme yiliz ylize yapilmig olup goriisme
sirasinda katilimcilar ile dokuz soru ve demografik sorularin da
bulundugu bir form dosyasi lizerinden yazili kayit gergeklestirilmis; ayn1
zamanda katilimcilarin da izni alinarak goriisme esnasinda ses kaydi
almmistir. Goriisme Oncesinde ise katilimcilara kisaca arastirmanin
konusu ve amaci hakkinda bilgi verilmis, etik kurallara dikkat edildigine
dair bilgilendirme yapilmistir. Arastirma baglaminda yar1 yapilandirilmig
acik uclu sorular araciligiyla veriler toplanarak elde edilen veriler
betimsel analiz yontemiyle analiz edilmistir. Betimsel analiz yontemi,
oncesinde belirlenen temalar kapsaminda verilerin = Gzetlenerek

yorumlanmasini kapsayan bir nitel veri analizi yontemidir (Yildirm &
Simsek, 2021, s. 244).

Etik Kurul Karar

Caligma kapsaminda Karabiik Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler
Arastirma ve Yayin Etigi Kurulu’na etik kurul onay1 i¢in basvurulmus;
27.10.2023 tarihli ve 2023/07 numarali toplanti karar1 sonucuna gore
ilgili calismanin etik kurallara uygunlugu oy birligi ile kabul edilmistir.
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BULGULAR

Calisma kapsaminda Karabiik Universitesinde aktif halde grenimine
devam etmekte olan dort erkek dort kadin 6grenci olmak {izere toplam
sekiz katilimciyla yiiz ylize derinlemesine goriisme gergeklestirilmistir.

19-26 yas
Tirkmenistan,

Azerbaycan,

araliginda olan katilmcilarin  uyruklari
Irak, Suriye ve

Maisir

Afganistan,
seklindedir.

Katilimcilarin demografik bilgilerinin yer aldig1 tablo asagidaki gibidir;

Tablo 1
Katilimcilarin Demografik Bilgileri
. - Gelir  Aile Gelir
Cinsiyet Uyruk Yas Bolum Kayna Durumu
g1
. Ingiliz .
K1 E Afganistan 22 Diflgi ve Calisty Iyi
Edebiyati
N : Ingiliz . .
K2 K Turkmenist 20 Dili ve Aile Iyi
an Edebiyati
Halkla .
K3 K Azerbayca 22 fliskiler Bu_rls+A Cok iyi
n ve e
Tanitim
Makine
K4 E Irak 19 Mihendis  BYrs Orta
ligi
K5 K Irak 26 Isletme Aile Iyi
. Halkla . .
Ve
Tanitim
K7 E Misir 22  Isletme  Calsty Iyi
or

14
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Ingiliz . .
K8 K Azerbayca 20 Dili ve Aile Iyi
n Edebiyati

Katilimcilara yoneltilen sorular kapsaminda calisma c¢ergevesinde
sorularin igerigine gore konu basliklart belirlenmistir. Katilimeilarin
derinlemesine goriisme sirasinda  kendilerine  yoneltilen  sorulara
verdikleri cevaplar belirlenen konu basliklar1 altinda toplanmistir.

Peliktlden Ekrana Seyir Deneyimi
Film Izlemek I¢cin Mekéan Tercihi ve Nedenleri

Katilimcilarin  film izlemek igin tercih ettikleri mekana ve tercih
sebeplerine yonelik sorulan sorular kapsaminda verdikleri cevaplar bu
baslik altinda toplanarak yorumlanmaya calisilmistir. Katilimcilara ilk
olarak sinema salonlarinda film izlemeyi tercih edip etmedikleri
sorulmus ve tercihlerini bir sebebe baglamalar1 istenmistir. Buna gore
katilimcilarin “Sinema salonlarinda film izliyor musunuz? Izliyorsaniz
veya izlemiyorsaniz sebeplerini agiklar misiniz?” sorusuna verdikleri
cevaplar asagidaki gibidir;

Katilimcilarin verdikleri cevaplar dogrultusunda K1, K2, K3, K4, K6 ve
K8 sinema salonlarinda film izlemeyi tercih etmediklerini ifade ederken
K5 ve K7 sinema salonunda film izlediklerini belirtmislerdir.

e K1: Haywr sinemada film izlemiyorum. Evde izlemeyi tercih ederim
ciinkii yasadigim sehirde kaliteli bir sinema salonu yok. Izleyecegim
film vizyona girmis olsa bile onu kétii bir salonda izlemek istemem.

eK2: Hic¢ sineme salonuna gitmedim. Hi¢ merak etmedim c¢lnki
etrafimda da yok dyle sinemaya giden herhangi bir arkadasim. Film
izleyeceksem de zaten sinema yerine internetten izlemek daha mantikl
geliyor. Bir de genelde izlemek istedigim film vizyona girmis olsa da
buradaki sinema salonuna gelmiyor ya da ¢ok gec geliyor.

K1 sinema salonunda film izlemeyi tercih etmiyor olusunu yasadigi
sehirdeki sinema salonunun kaliteli olmayisina baglamaktadir. K2 daha
once hi¢ sinema salonlarina gitmedigini, ¢evresinde de sinema salonunda
film izlemeye giden birilerinin olmadigini ifade ederken; izleyecegi film
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ile ilgili olarak o film vizyona girmis olsa dahi kendi sehrindeki sinema
salonuna heniiz gelmemis oldugunu, bu yiizden de evde izlemeyi tercih
ettigini belirtmistir. Bu kapsamda film izleme baglamimda mekéan
tercihini yasanilan sehirle baglantili olarak sinema salonunun gelismislik
diizeyi veya o sehirdeki sinema salonu sayist1 da etkilemektedir
denilebilir.

eK3: Sinemada film izlemiyorum. Cilnku film sitelerinden izlemeyi
seviyorum sinemaya gitmeme gerek yok.

e K6: Sinema salonlarinda film izlemem ¢iinkii oraya gitmeye
liseniyorum, internetten izlemek ¢ok daha kolay neden sinemaya
gideyim Ki.

e K8: Haywr izlemiyorum ¢iinkii film izlemek i¢in resmen uzun yol gitmek
cok sagcma geliyor bana. Evden de izleyebiliyorum ¢lnki internetten.

Film izlemek i¢in mekan tercihi baglaminda sinema salonlarini tercih
etmedigini belirten K3, K6 ve K8 genel olarak film sitelerinden film
izlenebildigini ve dolayisiyla da film izlemek i¢in sinemaya gitmeye
gerek olmadigim1  disiindiiklerini  belirtmislerdir. Bu kapsamda
teknolojinin de gelismesiyle birlikte evde internet araciligiyla film
izlenebiliyor olmasi durumu, film izlemek i¢in sinema salonlarini tercih
etmeyen bireylerin sinema salonlarini tercih etmeme sebepleri arasinda
sayilabilir. Ayn1 zamanda dijitallesmeyle birlikte her seye ¢ok daha kolay
ulasilabiliyor olmasi, daha dogru ifadeyle film izlemek igin gosterilen
asgari ¢abanin yalnmizca bir film sitesine veya platformuna girmekle
smirlt kalmasi, bireyin sinema salonunda film izlemek i¢in harcayacagi
cabay1 gereksiz gormesine neden olmus olabilir.

e K4: Haywr pek izlemiyorum sinema salonlarinda film. Ciinkii bence
ticretler ¢ok pahali ve kalabalik ortamlarda film izlemeyi de pek
sevmem, genelde tek basina olmayt seviyorum.

Sinema salonlarinda film izlemeyi tercih etmeyen katilimcilardan biri
olan K4 ise film izlemek i¢in sinema salonlarii tercih etmiyor olusuna
sebep olarak hem bilet fiyatlarinin ¢ok pahali olusunu hem de kalabalik
ortamlarda film izlemeyi sevmeyisini gostermistir. Dolayisiyla film
izlemek i¢in mekan tercihi baglaminda sinema salonlarini tercih etmeme
durumu maddi kaygilarla dogru orantili olabilir. Buna ek olarak gelisen
teknolojiler ve dijitallesmeyle birlikte kamusal alandan daha ¢ok bireysel
alanda vakit geciren birey seyir deneyimi baglaminda bireyselligi tercih
ettigi i¢in de sinema salonlarinda film izlemeyi tercih etmiyor olabilir.
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e K5: Lzliyorum. Ozellikle begendigim bir oyuncu ya da uzun zamandir
gelmesini bekledigim bir film varsa kesin giderim. Ciinkii ses, grafik,
atmosfer daha guzel, mekén olarak ben daha buaydlu buluyorum
sinemada film izlemeyi. Koltuklar, beyaz kocaman ekran, karanlik ve
kalabalik insanlarin oldugu bir yer, herkes sessiz olmak zorunda.
Bunlar bana daha hos geliyor. Fakat bazi durumlarda da sinemayi
tercih etmedigim oluyor. Mesela yabanci filmleri altyazisi kendi dilimde
olmadigi icin yani altyazi Tiirk¢e oldugu icin sinemada izlemeyi tercih
etmiyorum bazen. Evet Tlrkge biliyorum ama benim igin yine de surekli
aksiyonun oldugu bir film icinde Tiirkce bir yaziyla aktarilan olaylart
yvakalamam daha zor oluyor. Zorlasam anlarim yakalarim evet ama o
zaman da filmin tadint alamryorum, kagirryorum bazi seyleri.

e K7: FEvet izliyorum. Sinema ortaminda film izlemeyi seviyorum,
gelismis sinema salonlari var artik ve ¢ok konforlu.

Film izlemek i¢in sinema salonlarim tercih ettigini belirten K5 tercih
sebebi olarak film igerisinde sevdigi bir oyuncunun olmasini ve vizyona
girmesini bekledigi bir film olmasimi gostermistir. Buna ek olarak K5
sinema salonlarinin mekansal Ozelliklerini sevdigini ve bu yiizden
sinema salonlarinda film izlemeyi tercih ettigini belirtmistir. Bu
mekansal 6zellikleri agiklarken katilimci beyaz biiyiik ekrandan, karanlik
bir ortamdan ve kalabalik bir halde film izlemekten hoslandigindan
bahsetmistir. Bu kapsamda bireyin film izlemek i¢in sinema salonlarini
tercih ediyor olusunda toplu halde seyir deneyimi yasama, karanlik bir
ortamda film izleme ve biiyiik bir ekranda bir seyir deneyimleme istegi
etkilidir denilebilir. Baz1 durumlarda sinema salonlarinda film izlemeyi
tercih etmedigini de ekleyen K5 bunun sebebi olarak yabanci filmlerin
Tiirkiye’deki gosterimlerinde altyazi seceneklerinin Tiirk¢e ile smirli
olmasi ve kendisinin filmi anlamakta zorlanmasini gostermistir. Bu
dogrultuda bireyin film izlemek i¢in sinema salonlarini tercih etmesi
sinema salonlarmin mekansal 6zellikleriyle dogru orantili olabilir. Bu
ozellikler sinema salonlarinda biiyiik beyaz perde, karanlik bir ortam ve
kalabalikla birlikte gerceklestirilen seyir deneyimiyle ilgilidir. K7 de
aym sekilde sinema salonlarinda film izlemeyi tercih ediyor olusuna
sebep olarak sinema salonlarinin gelisen teknolojiyle birlikte cok daha
kaliteli ve konforlu olusunu gostermistir. Bu kapsamda teknolojik
gelismelerle birlikte sinema salonlarinin da kalite ve konfor acisindan
kendisini gelistirmesi film izleme baglaminda sinema salonlarinin tercih
edilme sebebi olarak gosterilebilir.

Research Article- Submit Date: 30.10.2023, Acceptance Date: 20.12.2023 17

DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2024/ejnm_v8i1001
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2024 VVolume 8 Issue 1, p.1-37
Research Article

Katilimcilara film izlemek i¢in mekan tercihi kapsaminda ikinci soru
olarak dijital film platformlarinda film izleyip izlemediklerini
belirlemeye yonelik “Dijital film platformlarinda film izliyor musunuz?
Izliyorsaniz veya izlemiyorsaniz sebeplerini agiklar mismiz?” seklinde
bir soru sorulmus, biitiin katilimcilarin film izlemek i¢in dijital film
platformlarmi kullandiklar1 goriilmiistiir. Katilimcilarin ilgili soruya
verdikleri cevaplar ise agsagidaki gibidir;

eK1: [zlivorum tabii ki ¢iinkii kolay erisim imkdm var dijital
platformlarda. Az once de anlattigim gibi aslinda ayni sey burada da
gegerli, kolay ve hizli bir sekilde istedigim filme ulasiyyorum, evde film
izlemek ¢ok daha rahat, diledigim gibi izliyorum.

¢ K3: Evet izliyorum ¢iinkii hizli ulagim ve ¢ok fazla icerigin olmasi hem
benim hem de bence bircok kisi icin tercih etme sebebidir.

e K6: Izliyorum ¢iinkii kolayca bir siirii filme ulasiyorum ve istedigim
zaman izleyebilirim, ¢ok farkl platformlar var insanlarin zevkine gore.

Katilimcilarin  her biri dijital film platformlarinda film izledigini
belirtirken K1, K3 ve K6 film izlemek icin dijital film platformlarini
kullanma sebeplerini genel itibariyle igeriklere kolay ve hizli erisebilme
olanaklarinin bulunmasi olarak belirtmislerdir. Igeriklerin dijital film
platformlarinda sinema salonlarindan ¢ok daha fazla ve gesitli olmasi,
film izleme deneyimini istedikleri zaman gerceklestirebilmeleri ve evde
rahat bir sekilde film izleyebilme imkanini sunmasi bakimindan dijital
film platformlarmi tercih ettikleri goriilmektedir. Bu dogrultuda film
izlemek i¢in mekan tercihi kapsaminda bireylerin en az ¢abayla binlerce
igerige erisebilmeleri, pek ¢ok farkli platformdan pek ¢ok farkl igerige
ulasabilme imkanlarmin bulunmasi ve ev ortaminda rahat bir sekilde
seyir deneyimini gergeklestirebilmeleri film izleme baglaminda dijital
film platformlarinin tercih edilme sebepleri arasinda sayilabilir.

eK4: Genellikle hep dijital platformlardan izlerim. Bir taraftan kolay
erigim, ayni zamanda film izlemek igin sinema gibi belli zamanlart yok.
Onun i¢in dijital film platformlarini tercih ederim. Fakat son
zamanlarda artan ekonomi sikintilart nedeniyle, bir¢ok iicretli dijital
film platformlarindan aboneliklerimi iptal ettim. Platformlardan
izlemiyorum ama Ucretsiz sitelerden izlemeye devam ediyorum.
e K5: Izliyorum ben. Televizyon izlemem asla onun yerine film izlerim
hep, c¢iinkii dakikalar siiren reklamlar yok, kolayca erigebiliyorum,
gortintiiler kaliteli, ekstra bir ¢aba sarf etmeden istedigim filmi
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izleyebiliyorum bence bu ¢ok giizel bir sey. Ama bazi platformlarin
fivatlart yiiksek olabiliyor o yiizden hepsini kullanamam zaten. Genelde
ailemle ya da arkadaslarimla ortak kullaniyoruz zaten sifreli sekilde.

K4 ve K5 de film izleme pratigi baglaminda dijital film platformlarini
kolay erisim olanagi sayesinde tercih ettiklerini belirtirken, K4 dijital
film platformlarinda sinema salonlarinda oldugu gibi bir zaman
sinirlandirmasi olmamasi, istenilen igerige istenildigi her an ulasabilme
durumunu bir tercih sebebi olarak belirtirken; son zamanlarda artan
ekonomik sikintilar1 referans gostererek lcretli platformlardaki
iyeliklerini iptal ettirdigini ve film izleme pratigini iicretsiz sitelerden
devam ettirdigini belirtmistir. Bu kapsamda bireylerin dijital platformlar1
tercih etme kriterleri de maddi kaygilarla dogru orantili sekilde kendi
icinde  degisime  ugrayarak  bireyleri  iicretsiz  platformlara
yonlendirebilmektedir. Dolayisiyla bireylerin film izlemek icin mekan
tercihi baglaminda maddi kaygilar veya gelir durumlarinin da bir etki
yarattig1 sdylenebilir. K5 ise dijital film platformlarini tercih etme sebebi
olarak reklamlarin olmayisini, goriintiilerin daha kaliteli olusunu ve fazla
caba harcamadan bir filme ulagabiliyor olmasini gostermistir. Bu noktada
yine film izleme pratigi baglammda mekéan tercihinin hizli ve kolay
ulasim {izerinden yapildig1 sOylenebilir. Buna ek olarak K5 de bazi
ticretli platformlarin bazilarinin {icretinin fazla oldugunu ve o yiizden
ailesi ve arkadaslariyla bu platformlar1 ortak sifreyle kullandiklarmi
belirtmistir. Dolayisiyla mekan tercihi noktasinda maddi kayginin yine
belirleyici bir unsur oldugu sdylenebilir.

e K2: Evet dijital film platformlarinda film izliyorum. Rahat ve uygun
clinkii. Yani ben hayatimi kendi kurallarima gére yasamayr seviyorum
biraz, sinemadaki giin ve saat fikri beni geriyor mesela. O yizden
kendime gore uygun buldugum bir giin ya da saatte canim istiyorsa
istedigim bir filmi izlerim, camim sikilirsa kapatirum sonra devam
ederim ya da etmem. Bir de icerik ¢ok, bir suri platform var lye
olabilecegimiz, iiye olmazsam da zaten ticretsiz platformlar var oradan
izleyebiliyorum.

e K7: Evet izliyorum ciinkii bir filme veya diziye ulasmak ¢ok kolay.
Benim bir platforma iiyeligim yok ama arkadasimin iiyeligi sayesinde
parali bir platformu kullanabiliyorum. Onun disinda zaten iicretsiz
siteler de var istedigim her filmi a¢ip oradan izleyebiliyorum, istedigim
her saatte ya da giinde istedigim bir filme ulasabilmek giizel o yiizden
kullaniyorum.
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e K8: Evet izliyorum ¢iinkii bedava ve ¢ok ¢esitli yani ozellikle buradaki
sinemaya her film gelmiyor ya da ¢ok zaman sonra geliyor. Sinemay1
beklemek yerine ac¢ip internetten izlemek daha mantikli. Bir de
sinemaya gidip film izlemek bana yorucu geliyor. Insanlar iisenmeden
yol gidip oturarak film izliyorlar, bu bana garip geliyor. Ben
ayaklarimi uzatarak, cipsimi yiyerek istedigim filmi ister sabah
izliyorum ister aksam ve artik goriintii kaliteleri de dijitalde ¢ok iyi,
eger sinema mekdn agisindan iyi degilse o filmi sinemada izlemeye
gerek yok bence.

Film izlemek i¢in mekan tercihi kapsaminda K2 sinemadaki saat ve giin
fikrinin kendisini gerdigini ifade ederken dijital film platformlarinda
istedigi icerige istedigi zaman ulagabilme imkanini bir tercih sebebi
olarak sunmustur. Ayni zamanda dijital film platformlarinda kontroliin
izleyicide olmasi durumu da kendisi i¢in bir tercih sebebidir. K7 de ayni
sekilde dijital film platformlarint kolay ve hizli ulasim sebebiyle tercih
ederken K8 sinemaya giderek film izleme durumunun kendisi igin ¢ok
yorucu oldugunu, sinemaya gidip film izlemek yerine evinde uzanip
atistirmalar yiyerek film izlemenin daha mantikli oldugunu belirtmistir.
Bu dogrultuda tiim katilimcilar ig¢in film izleme baglaminda mekan
tercihini “kolay ve hizli erisim”, “icerik zenginligi”, “pratik olma” ve
“kontroliin  izleyicide olmas1” baglaminda  gerceklestirdikleri,
dijitallesmeyle birlikte bireyin hayatina giren “hizli1 olma ve pek ¢ok seye
ayn1 anda erisebilme” gibi imkanlarin bireylerin seyir deneyimini ciddi
anlamda etkiledigi diisiiniilmektedir.

Katilimcilarin film izlemek igin tercih ettikleri mekani ve tercih etme
sebeplerini  belirlemeye yonelik yapilan goriismeler kapsaminda
katilmecilara ek bir soru olarak Tirkiye’deki sinema bilet fiyatlari
hakkinda ne diistindiikleri sorulmus ve bilet fiyatlarini algilayislarinin
mekan tercihlerini etkileyip etkilemedigine yonelik bir c¢ikarim
yapilmaya calisilmistir. Katilimcilara sorulan “Tiirkiye’deki sinema bileti
fiyatlar1 hakkinda ne disiiniiyorsunuz?” sorusuna katilimcilarin
verdikleri cevaplar asagidaki gibidir;

¢ K3: Cok pahali buluyorum. Bence bir 6grencinin ya da égrenci olmaya
da gerek yok normal bir insamin bir sinema biletine o kadar para
vermesine gerek yok, israf. Bu bir eglence ya da hobiyse eger ucuz
olmali bence. Eger ucuz olamiyorsa da internette film izlemek bence
daha mantikl.
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o K4: Asirt pahali. Ben zaten ogrenciyim ve boyle pahalt bir harcama
yapamam ama ogrenci olmasaydim da zaten gitmezdim sanwrim. Ctinkii
verdiginiz para karsiliginda aldiginiz hizmetin ona gore iyi olmasini
beklersiniz, ¢cok pahaliya bilet satip ¢ok kotii salonlarda film izlemek
zorunda kaliyorsaniz bence garip bir durum olusur. O yiizden kotii bir
mekdnda pahaliya bilet alip film izleyecegime evde izlerim.

® K6: Bana gore pahall.

Katilimcilarin  sinema filmi bilet fiyatlarim1 algilayislarinin  mekan
tercihlerini etkileyip etkilemedigine yonelik sorulan soruya verilen
cevaplar dogrultusunda K3, K4 ve K6’nin bilet fiyatlarin1 ¢ok pahali
bulduklari, bu pahaliliktan dolayr da filmi dijital platformlarinda
izlemenin ¢ok daha mantikli oldugunu disiindiikleri gorilmiistiir.
Nitekim sinema bilet fiyatlarin1 pahali bulan bu katilimcilarin film
izlemek i¢in mekan tercihi baglaminda da sinema salonlarmi tercih
etmediklerini dile getiren katilimcilar arasinda olduklar1 géz oniine
alindiginda, bireylerin film izleme baglamindaki mekan tercihlerini
belirlemede sinema bilet fiyatlarim1 pahali bulmalar1 durumunun,
dolayisiyla da maddi kaygmin belirgin bir etken oldugunu sdylemek
mumkandur.

¢ K5: Uygun bence. Yani zaten her glin sinemaya gidemezsiniz, arada bir
gidiyoruz o zaman da bence verilebilir bir fiyat benim icin.

e K7: Bana gére normal ama Tiirk arkadaslarim ¢ok pahali oldugunu
soyliyor.

Tiirkiye’deki sinema bilet fiyatlarinin kendisine gore uygun oldugunu
ifade eden K5 sinema salonunda film izleme pratiginin her giin yapilan
bir eylem olmadigini belirterek arada bir bu iicretin 6denebilecek bir
iicret oldugunu dile getirmistir. K7 ise kendisine gore sinema bilet
fiyatlarinin normal oldugunu fakat Tiirk arkadaslarina gore fiyatlarin
olduk¢a pahali oldugunu belirtmistir. Bu kapsamda bireylerin fiyatlar
algilayis bicimlerinde gelir kaynaklarinin, gelir miktarlariin ve aile gelir
durumlarinin da anlamli bir farklilik yarattigi diistiniilebilir.

Mekin Tercihine Gore Film Izleme Stkligt

Katilimcilarin mekan tercihine gore film izleme siklig1 kapsaminda
sinema salonlarinda ve dijital platformlarda film izleme sikliklarina
yonelik sorulan sorulara katilimcilar tarafindan verilen cevaplar bu baslik
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altinda toplanarak yorumlanmaya c¢alisilmistir. Bu dogrultuda
katilimcilara “Sinema salonlarinda film izliyorsaniz sinemaya ne siklikla
gidiyorsunuz?” ve “Dijital film platformlarinda ne siklikla film
izliyorsunuz?” sorular1 sorularak katilimcilarin mekan tercihine gore film
izleme sikliklarini belirtmeleri istenmistir. Katilimcilarin  “Sinema
salonlarinda film izliyorsaniz sinemaya ne siklikla gidiyorsunuz?”
sorusuna verdikleri cevaplar asagidaki gibidir;

eKl: Yilda 1-2 kez gidiyorum sinema salonuna. O da genelde
arkadaslarimin istegiyle oluyor ben istemiyorum ashnda.

e K4: Birkag kez arkadaslarim i¢in gitmistim sirf onlarla vakit gegireyim
diye, tek tercih sebebim bu olabilir.

Mekan tercihine gore film izleme sikligi kapsaminda katilimcilara
sinema salonlarinda film izliyorlarsa sinemaya ne siklikla gittikleri
sorulmus; verilen cevaplara gore katilimcilardan K1 yilda bir ya da iki
kez olacak sekilde sinemaya gittigini ve genelde sinemada film izleme
tercthinin kendi istegi dogrultusunda degil, arkadaslariyla birlikte bir
aktivite gerceklestirmesi baglaminda meydana geldigini belirtmistir.
Dolayisiyla bireyin sinema salonlarinda film izleme sikliginin oldukca az
oldugu, sosyallesme giidiisiiyle mekan tercihinde bulundugu
goriilmektedir. Katilimeinin “Yilda 1-2 kez gidiyorum sinema salonuna.
O da genelde arkadaslarimin istegiyle oluyor, ben istemiyorum ashnda”
ifadesi ¢ergevesinde, katilimcimnin arkadaglariyla birlikte sosyal bir
aktivite yapma giidlisii olmasa, yalnizca kendi istegi dogrultusunda
hareket etse sinema salonunda film izlemeyi tercih etmeyecegi ya da
yilda bir ya da iki kez gerceklestirdigi sinema salonunda film izleme
pratigini belki de hi¢ gerceklestirmeyecegi ongoriilebilir. Benzer sekilde
K4 de mekan tercihine gore film izleme siklig1 baglamimda sorulan
soruya verdigi cevapta birkag¢ kez arkadaglari i¢in sinema salonunu tercih
ettigini ve tek tercih sebebinin de arkadaslar1 oldugunu belirtmistir.
Dolayisiyla mekan tercihine gore film izleme sikligi kapsaminda K1’de
oldugu gibi K4 i¢in de “sosyallesme” giidiisii s6z konusudur denilebilir.
Bu dogrultuda bireylerin sosyallesme ve arkadaslariyla aktivite yapma
istekleri, bireylerin film izleme noktasinda mekan tercihlerini belirlerken
o mekanlarda film izleme sikliklarmni da etkilemektedir. Oyle ki bireysel
istekleri dogrultusunda sinema salonunda film izlemeyi tercih etmeyen
bireyler, arkadaslariyla ortak bir aktivite yapma giidiisii ve istegi
dogrultusunda sikligi az da olsa sinema salonlarinda film izleme
deneyimi ger¢eklestirmektedirler.
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Mekan tercihine gore film izleme siklig1 kapsaminda ii¢ ayda bir mutlaka
sinema salonlarinda film izledigini belirten K5’in film izlemek igin
mekan tercihinin belirlenmesine yonelik sorulan soruya da “Ozellikle
begendigim bir oyuncu ya da uzun zamandwr gelmesini bekledigim bir
film varsa kesin giderim. Clnku ses, grafik, atmosfer daha giizel, mekan
olarak ben daha biiyiilii buluyorum sinemada film izlemeyi” seklinde bir
cevap verdigi gorilmiistiir. Bu dogrultuda katilimcimin sinema
salonlarinda film izleme sikligin1 bireysel ve mekansal sebeplere
dayandirdig1 sdylenebilir. Buna gore filmin oyuncu kadrosu, niteligi ya
da vizyona giren bir filmin kisinin ilgi alanina giren bir film olmasi,
mekansal baglamda ise sinema salonunun geleneksel yapisi ve bireye
hissettirdigi atmosfer bireyin mekan tercihine gore film izleme sikligini
etkiliyor olabilir.

e K7: Universiteden énce ayda birka¢ kez giderdim arkadaslarimla veya
ailemle. Fakat iiniversite i¢in buraya geldigimden beri ¢ok fazla
gitmiyorum. Bunun sebebi de buradaki sinema salonlarimin yetersiz
olmasi teknolojik agidan.

K7 diger katilimcilardan farkli olarak eskiden film izlemek i¢in sinema
salonlarini tercih ettigini, hatta ayda birka¢ kez sinema salonlarinda film
izleyecek sekilde ¢ok sik sinemaya gittigini belirtirken; artik sinema
salonlarm1 pek de fazla tercih etmedigini ifade etmistir. Bunun sebebi
olarak da yasadigi yerdeki sinema salonlarini yetersiz bulmasini
gostermistir. Bu dogrultuda teknolojik gelismelerle birlikte Ozellikle
biiyliksehirlerdeki sinema salonlarimin teknolojik anlamda gelisme
gostermesi, daha kaliteli goriintii ve ses sistemlerine sahip olmalari,
koltuklarin dahi daha konforlu hale getirilmesi, bireylerin kendi
yasadiklar1 kiiclik sehirlerde de ayni nitelikte sinema salonlarinda bir
seyir deneyimi yasama istegi yaratmaktadir. Kiiciik sehirlerde sinema
salon sayilarinin az olusu ve var olan sinema salonlarmin da
biiyliksehirlerde oldugu gibi konforlu, teknolojik acidan ¢ok da kaliteli
olmayis1 bireylerin normale gore sinema salonlarinda film izleme
sikliklarii etkilemektedir.

Katilimcilarin - mekan tercihine gore film izleme sikliklarini
belirleyebilmek amaciyla sorulan ikinci soru “Dijital  film
platformlarinda ne siklikla film izliyorsunuz?” seklindedir. Verilen
cevaplar dogrultusunda 8 katilimcidan 6’sinin her giin/ her aksam, diger
2 katthmcim ise haftada iki, i¢ ya da dort giin dijital film
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platformlarinda film izledigi belirlenmistir. Katilimcilarin “Dijital film
platformlarinda ne siklikla film izliyorsunuz?” sorusuna verdikleri
cevaplar asagidaki gibidir;

eK5: Ben her giin izliyorum, Ozellikle yemek yerken film izlemeyi
seviyorum. Sirf film geceleri i¢in o aksam kendime giizel yemekler
hazwrlarim, tadim ¢ikarmayt seviyorum.

e K7: Sanirum her giin izliyorum. Derslerden sonra aksam ya da gece
mutlaka bir film izleyip uyurum. Bazen swrf wyumak icin bile film
actigim oluyor, onu izlerken uyuyakaliyorum.

K5’in dijital film platformlarinda her giin film izledigini belirtirken
yasadig1 seyir deneyimini bir sebebe de bagladig1 goriilmiistiir. Ozellikle
yemek yerken dijital film platformlarinda film izlemeyi sevdigini
sOyleyen K5’in yani1 sira K7 de her giin dijital film platformlarindan film
izledigini, aksam veya gece mutlaka film izleyip uyudugunu, hatta sirf
uyumak amacl bile film izledigini belirtmistir. Bu dogrultuda K5 igin
her giin dijjital film platformlarindan film izlemek bir rutin olma halinden
cikarak kendini iyi hissetme, kendine vakit ayirma amagli yapilan bir
aktivite olmaktadir. K7 i¢inse dijital film platformlarinda her giin film
izleme durumu, giinlin yorgunlugunun ardindan keyifli bir dinlenme an1
yaratma olarak degerlendirilebilir.

Diger katilimcilarin da dijital film platformlarinda haftada en az iki giin
veya her giin film izlemeleri mekan tercihine gore film izleme sikligi
baglaminda katilimcilarin dijital film platformlarinda oldukga sik film
izlediklerini gostermektedir. Bunun sebebi olarak da teknolojik
gelismeler ve dijitallesmeyle birlikte bireylerin film igeriklerine sinema
salonuna gitmeye kiyasla ¢cok daha hizli, kolay ve fazla ¢aba harcamadan
ulagmakta olmalar1 gdsterilebilir. Buna ek olarak bireylerin sinema
salonlarina kiyasla ¢ok daha fark edilir bir sekilde dijital film
platformlarin1 daha sik tercih etmeleri, film izleme deneyimini artik bir
kiiltiir olarak degil de yorgunluk atma ya da vakit gecirme olarak
gormeleriyle ilgili olabilir.

Dijital Platformlarda Filmin Hangi Arac Aracihgyla Izlendigi ve En
Cok Tercih Edilen Dijital Platformlar

Katilimcilarin dijital film platformlarinda film izlemek i¢in en ¢ok hangi
araci kullandiklarin1 ve en ¢ok tercih ettikleri dijital film platformlarmni
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belirleyebilmek amaciyla katilimcilara “dijital film platformlarini en ¢ok
hangi ara¢ araciligiyla kullaniyorsunuz?” ve “hangi dijital film
platformlarmi kullaniyorsunuz?” sorularit sorulmustur. Katilimcilarin
filmleri dijital film platformlar1 iizerinden hangi ara¢ araciligiyla
izledikleri sorusuna verdikleri cevaplar dogrultusunda en cok telefon,
tablet ve bilgisayar araciligiyla film izlemeyi tercih ettikleri
belirlenmistir. Katilimcilardan 3’ en ¢ok telefon ve tabletten film
izledigini, 1’1 yalnizca tableti tercih ettigini, diger 4 katilimci ise en ¢ok
bilgisayar1 kullandigin1 ifade etmistir. Bu dogrultuda “dijital film
platformlarini en ¢ok hangi ara¢ araciligiyla kullaniyorsunuz?” sorusuna
verilen cevaplar asagidaki gibidir;

e K1: En cok telefon ve tabletten izliyorum, bazen de bilgisayardan.

e K8: En ¢ok tablet ve telefonumu kullantyorum film izlemek igin.

e K3: Tabletimde izlivorum. Bilgisayarimi okul ve dersler icin
kullantyorum, tabletimi film izlemek i¢in.

e K7: En c¢ok telefondan izliyorum aslhinda. Bazen de bilgisayardan
izliyorum.

e K2: Bilgisayar ve telefondan izliyorum en ¢ok. Gece yatmadan 6nce
izleyeceksem genelde telefondan izliyorum, daha kolay oluyor.

eK6: Genelde bilgisayar ve telefondan izliyorum. Ama daha ¢ok
bilgisayar.

e K4: Bilgisayarimdan izliyorum.

¢ K5: Bilgisayardan izliyorum genelde, telefonu tercih etmiyorum ¢iinku
hem ekran kii¢iik hem de sarji ¢cabuk bitiyor. O yiizden bilgisayar daha
konforlu geliyor.

Katilimcilarin film izlemek i¢in genel itibariyle telefon ve tableti tercih
ettikleri goriilse de bilgisayar1 tercih eden katilimcilarin da oldugu
goriilmiistiir. Telefonu tercih eden katiimcilarin pratik  olmasi
baglaminda telefon aracini tercih ettikleri diisliniilebilirken; K2’ nin gece
yatmadan oOnce film izleyecekse telefon aracilifiyla izledigini
belirtmesiyle seyir deneyimini “uyku Oncesi aktivite” olarak algilamakta
oldugu sonucuna varilabilir. Digerlerinden farkli olarak K5 telefonu
tercih etmeme sebebini ekranin kii¢iik olmasi ve sarjinin ¢abuk bitmesine
dayandirmistir. Bilgisayarin daha konforlu hissettirdigini dile getiren ve
en ¢ok bilgisayari tercih eden K5’in yan1 sira K3 ise bilgisayarini okulu
ve dersleri i¢in kullandigmi, film izlemek iginse tabletini tercih ettigini
belirtmistir. Bu dogrultuda gelisen teknoloji bireylere film izleme araci
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baglaminda pek ¢ok secenek sunmakta ve giin gegtikce bu secenekler
cogalmaktadir. Artik akilli televizyonlar da internete baglanarak film
izleme secenegini kullanicilara sunarken televizyonlarin biiytikliigi, ses
kalitesi ve gelisen efekt 6zellikleriyle de bireylere sinema salonu algisini
yasatmaya calismaktadir. Ilgili ¢alismanin katilimcilarinin - 8grenci
olmasi dolayisiyla akilli televizyonlarin katilimcilar ig¢in bir secenek
olmadig1 goriilmiis, katilimcilarin genel itibariyle kendilerine gore en
pratik ve en kolay olan araci kullandiklar1 tespit edilmistir.

Katilimcilarin film izlemek icin en ¢ok hangi dijital film platformlarini
kullandiklarin1  belirlemeye yonelik sorulan “hangi dijital film
platformlarm1  kullaniyorsunuz?”  sorusuna  verdikleri  cevaplar
dogrultusunda agik ara en c¢ok Netflix platformunu tercih ettikleri, bu
platform disinda Amazon Prime, Exxen, Disney Plus ve Blu Tv gibi
platformlar1 da kullandiklar1 belirlenmistir. Ucretsiz siteleri tercih
edenlerin de gorilmesi Uzerine Ucretsiz siteleri tercih etmeyenlere ek bir
soru olarak neden tercih etmedikleri de sorulmustur. Katilimcilarin
verdikleri cevaplar neticesinde en ¢ok kullandiklar1 dijital film
platformunun ortak bir cevap olarak Netflix platformu oldugu
goriilmiistiir. Katilimeilarin  7°sinin - Netflix platformunda {yelikleri
oldugu, aynm1 zamanda Amazon Prime, Disney Plus ve Blu Tv gibi
platformlar1 da kullandiklar1 belirlenmistir. Hem {icretli platforma iiye
olup hem de iicretsiz siteleri kullanan katilimcilarin da oldugu
goriiliirken; higbir platforma {iye olmadan yalnizca iicretsiz siteleri tercih
eden bir katillmec1 da mevcuttur. Ucretli platformlardan film izlemeyi
tercih ettigini belirten K1 ve K3 iicretsiz siteleri tercih etmeme sebepleri
olarak Tcretsiz sitelerdeki reklamlar1 gostermislerdir. Bu kapsamda
reklam iceriklerinin Netflix, Amazon Prime ya da Disney Plus gibi
ticretli platformlarda olmamasi ve dolayisiyla bireylere vakit kaybi hissi
yaratmamasi lcretli platformlara iiye olunmasi konusunda tercih sebebi
olarak gorilebilir. K6 ve K7 hem ucretli platformlardan hem de ucretsiz
sitelerden film izlediklerini belirtirken, K7 Ucretsiz siteleri de tercih
ediyor olmasimi bazi film igeriklerinin iiye oldugu iicretli platformda
olmamasina dayandirmistir. K4 su anda higbir {icretli platformu
kullanmadigin1 ifade etmis, filmleri iicretsiz sitelerden izledigini
belirtmigtir. Bu dogrultuda séz konusu iicretli platformlar baglaminda
aylik abonelik ticretlerinin bireylerin gelir durumuna gore algilanisinin
farkli olabilecegi de {icretli platformlarin tercih edilip edilmemesini
belirleyen bir etken olarak gorulebilir.
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Dijital Platformlarda Film Izlerken Ara Verme ya da Sahneleri Hizl
Geg¢me Durumu

Katilimcilarin dijital film platformlarinda film izlerken ara verme ya da
sahneleri hizli gegme durumlarmi belirlemeye yonelik sorulan “Dijital
platformlarda film izlerken filmi hi¢ ara vermeden, duraklatmadan veya
ileri geri gitme yapmadan izliyor musunuz?” sorusuna verdikleri cevap
dogrultusunda katilimeilardan yalnizca ikisinin filmleri ara vermeden ve
hizli gegmek icin filme miidahale etmeden film izledikleri tespit
edilirken; diger katilimcilarin seyir deneyimi kapsaminda film izlerken
ara verdikleri ve bazen de sahneleri hizli gegtikleri belirlenmistir. Bu
dogrultuda katilimcilarin “Dijital platformlarda film izlerken filmi hig ara
vermeden, duraklatmadan veya ileri geri gitme yapmadan izliyor
musunuz?” sorusuna verdikleri cevaplar asagidaki gibidir;

eK1: Evet ara vermem genelde ¢cunkl ben sevmiyorum bolinmeyi. Bu
sadece film izlerken degil genel olarak da bir is yaparken béliinmeyi,
ara vermeyi sevmem. O isi bitirmeden basindan kalkmam. O yiizden
filme basladigimda o bitene kadar ara vermem c¢ok onemli bir sey
olmadiysa. Ileri geri de almiyorum filmi ciinkii o zaman heyecan
gidiyor bence.

e K7: Genelde hi¢ durdurmadan izliyorum. Ama ne bileyim bazen biri
artyor ya da mesaj geliyor durdurup bakiyorum. Bazen de sosyal
medyaya bakiyorum falan ya da filmde beni sikan dakikalarda hizli
geciyorum oralari. Ama bu ¢ok nadir oluyor.

Katilimcilarin verdikleri cevaplar kapsaminda yalnizca K1 ve K7’nin ara
vermeden film izledigi ve sahneleri hizl1 gegmedigi tespit edilmistir. K1
film izlerken ara vermemesine sebep olarak boliinmeyi sevmedigini, bir
is yaparken de ayni sekilde o is bitmeden basindan kalkmadigini, film
izlerken de ¢ok ciddi bir mesele olmadig: siirece filmin basladigr andan
itibaren bitene kadar ara vermedigini belirtmistir. Buna ek olarak
sahneleri hizli bir sekilde ge¢medigini de ekleyen K1, bunun sebebi
olarak da sahnelerin hizli gegildiginde filmin heyecaninin yitirildigini
one stirmiistiir. K7 ise genelde filme hi¢ ara vermedigini belirtirken; bazi
durumlarda ara vermesi gerektigini ya da bazen sosyal medyaya
baktigin1 ifade etmis, seyir deneyimi esnasinda sikildigi dakikalarda ise
sahneleri hizli gecebildigini eklemistir. Bu kapsamda bireylerin seyir
deneyimi esnasinda ara verip vermemeleri durumu hem bireysel
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aligkanliklarina goére hem de o anki mevcut sartlara gore
degisebilmektedir.

K2, K3, K4, K5, K6 ve K8 ise seyir deneyimi baglaminda filme
genellikle ara verdiklerini ve sahneler arasinda ileri geri yaptiklarmi
ifade ettikleri cevaplar asagidaki gibidir;

e K2: Duraklatip bazen ileri geri yapryorum. Ciinkii neden yapmayayim
ki? Istedigim zaman yeniden baslatabilirim ya da kapatabilirim. Bunlar
giizel ve pratik seyler.

eK3: Cok fazla durdurma yapworum ben. Ciinkii hi¢ durmadan
izlememe gerek yok bazen durdurmam gerekiyor, gerekmese bile baska
bir seye ilgim kayiyor, onunla ilgilenip filme devam ediyorum.

o K4: Kesinlikle hayw. Buna katlanamam. Belki de teknoloji yiiziinden
olan bir durumdur bu bunu bilemiyorum ama ben yavashga da
dayanamiyorum ya da uzun siire herhangi bir seye odaklanamam,
mutlaka ara vermem ya da hizli gegmem gerek.

e K5: Ara veriyorum ben genelde. Ciinkii uzun siire hi¢ birakmadan bir
sey izlenemez gibi geliyor.

e K6: Hayr istedigim zaman durduruyorum sikilrsam hizli gegiyorum.

eK8: Ara veriyorum Kkesinlikle. Bence zaten dijitalde film izlemenin
rahatligr da burada. Bazen ara vermek gerekiyor, verebiliyorsun. Ama
bunu sinemada yapamazsin. Kendi istedigin bir anda ara verip disart
¢tkarsan filmin bes on dakikasini kesin kagirirsin. Sinema salonunda da
ara veriliyor ama senin istedigin zamanda degil sonugta.

K2 filmi istedigi zaman durdurdugunu, sahneler arasinda ileri geri
yaptigimi ifade etmis ve bunlar1 yapabilmenin giizel ve pratik oldugunu
dile getirmistir. K3 bazen filme ara vermesi gerektigini, gerekmese dahi
dikkatinin baska bir seye kaymasi sebebiyle filme ara verdigini
belirtmigstir. K4 hi¢ ara vermeden bir filmi izlemeye dayanamayacagini
ifade ederken; bunun sebebini uzun bir siire herhangi bir seye
odaklanamiyor olmasina baglamistir. K5 film izleme esnasinda ara
veriyor olmasini tipki K4 gibi uzun siire bir seyin izlenemeyecegi
yoniinde bir ifadeyle aciklamistir. K6 istedigi zaman filmi durdurdugunu
ve sikildig1 sahneleri hizli gectigini belirtirken; K8 film izleme sirasinda
ara verdigini, bunun da dijital platformun bir rahatligi oldugunu,
dolayistyla sinema salonuna kiyasla kontroliin bireyde olmasinin bir
rahatlik sundugunu dile getirmistir. Bu kapsamda verilen cevaplar
dogrultusunda filmi ara vererek ve bazen sahneleri hizli gecerek izleyen
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bireylerin bu tercihlerinde etkin rol oynayan unsurlarin dijitallesmeyle
birlikte ortaya c¢ikan odaklanma problemi ve sabirsizlik olabilecegi
diistiniilmektedir. Bireylerin dijitallesme sayesinde pek c¢ok seye ayni
anda hakim olabilmesi imkani, bireyi uzun siire sadece tek bir seye
odaklanma konusunda zorluyor olabilir.

Seyir Deneyimi Baglaminda Bireysel/Toplu Halde Izleme ve Filmin
Izlendigi Mekanin Ozellikleri

Katilimcilara seyir deneyimi esnasinda bireysel/toplu halde izleme
tercihleri ve buna ek olarak filmi izlemeyi tercih ettikleri mekansal
ozellikleri belirlemeye yonelik olarak “Dijital platformlarda film izlerken
tek basmiza olmayr mi1 yoksa toplu halde izlemeyi mi tercih
ediyorsunuz? + Dijital platformlarda film izlerken mekénsal 6zellikler
baglaminda 1518in  kapali olmasmi Onemsiyor musunuz?” sorusu
sorulmustur.  Sorulan soruya katilimcilarin  verdikleri cevaplar
dogrultusunda katilimcilardan yalnizca ikisi toplu halde seyir deneyimini
de tercih ettiklerini dile getirirken; diger katilimcilarin bireysel bir izleme
deneyimini daha ¢ok tercih ettikleri goriilmiistiir. Bu dogrultuda
katilimcilarin “Dijital platformlarda film izlerken tek baginiza olmayr mi1
yoksa toplu halde izlemeyi mi tercih ediyorsunuz? + Dijital
platformlarda film izlerken mekansal 6zellikler baglaminda 15181n kapali
olmasini 6nemsiyor musunuz?” sorusuna verdikleri cevaplar asagidaki
gibidir;

e K2: Arkadaslarimla olmayr ve isiklart kapatmay: tercih ediyorum.
Kalabalik bir ortamda, arkadaslarimla izlemek hosuma gidiyor ama
kalabalik derken on kisiden bahsetmiyorum. U¢ veya dort arkadasimla
aksam film izlemek giizel olabiliyor, etkinlik oluyor.

o K7: Tek yasadigim icin genelde tek izliyorum ama bazen
arkadagslarimla film gecesi yapiyoruz, o zaman toplu halde izliyoruz.
Genelde de 151k kapali izliyorum ¢iinkii sinemadaki o karanlik ortama
alismigim sanirim bir sekilde. Aynisini evde film izlerken de yapmak
guzel oluyor.

K2 toplu halde bir seyir deneyimi yasamay:r daha ¢ok sevdigini
belirtirken; mekansal 6zellikler baglaminda 1s1klar1 kapali tercih ettigini
de dile getirmistir. K7 ise tek yasadigi i¢in genelde tek basina bir seyir
deneyimi gerceklestirdigini fakat bazi zamanlar arkadaglariyla toplanip
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film izlediklerini, dolayisiyla toplu halde bir seyir deneyimi yasamay1 da
tercih ettigini ifade etmistir. K7 de seyir deneyimi esnasinda 1s181n kapali
olmasini tercih etmekte ve bunun sebebini sinema salonlarindaki karanlik
ortama aligmasina baglamaktadir. Bu dogrultuda bireylerin toplu halde
bir seyir deneyimi gergeklestirmelerinin genel olarak “sosyallesme” ve
“arkadas etkinligi” olarak goriildiigii sOylenebilirken; mekansal 6zellikler
baglaminda 15181in kapali sekilde tercih edilmesinin de bireylerin eski
deneyimlerinden kalma sinema salonu kiiltiiriinden kaynaklandigi
diistintilebilir.

K1, K3, K4, K5, K6 ve K8’in seyir deneyimi baglaminda bireysel bir
seyir deneyimini tercih ettiklerini ifade ettikleri gorulirken; mekansal
ozellikler kapsaminda ise genelde 1511 kapali olmasini tercih ettikleri
tespit edilmistir. Bu dogrultuda s6z konusu katilimeilarin ilgili soruya
verdikleri cevaplar asagidaki gibidir;

o K1: Tek izliyorum ben clinki oyle izlemek daha rahat benim igin. Ben
sesten, giiriiltiiden genelde rahatsiz oluyorum zaten. Ben film izlerken
yamimdaki kisi telefona bile baksa dikkatim dagiliyor, sevmiyorum o
yiizden. Tek izlemek benim i¢in daha iyi. Isik kapali seviyorum.

e K3: Yalniz ve karanlikta izlemeyi tercih ediyorum ¢iinkii aydinlik bir
ortamda ve kalabalikta film izlemeyi sevmiyorum.

o K4: Tek basina izlerken daha ¢ok zevk alryorum. Ciinkii filme yeterince
odaklanabiliyorum ama toplu ortamda hem tam odaklanamazsin hem
de filmde yasanan hadiseleri kavrayamazsin. Film izlerken isiklar
kapatirim, ¢iinkii daha ¢ok sinema salonu gibi bir ortamda hissederim
kendimi.

o K5: Tek basima izlemeyi seviyorum. Mekani onemli degil ama isiklarin
kapalr olmasint daha ¢ok tercih ediyorum. Los bir ortamda film izlemek
hosuma gidiyor.

o K6: Tek izliyorum genelde ve 151k kapali izlemeyi seviyorum. Ciinkii o
sekilde daha iyi filmin atmosferini hissediyorum.

o K8: Tek izliyorum 151k agik ya da kapali fark etmiyor. Gece geg¢ saatte
izliyorsam 151k agmam ama.

K1 seyir deneyimini bireysel gerceklestirdigini ifade ederken; sesten ve
giiriiltiiden rahatsiz oldugu icin bu sekilde tercih ettigini dile getirmistir.
Yanindaki kisinin herhangi bir hareketinden rahatsiz oldugu ve bu
ylizden de dikkatinin dagilabildigini ekleyen K1, mekéansal ozellikler
baglaminda ise 15181 kapali tercih ettigini belirtmistir. K3 bireysel ve
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151ks1z bir ortamda film izlemeyi tercih ettigini belirtirken toplu halde bir
seyir deneyiminden ve film izleme deneyimi esnasinda 1s18in agik
olmasindan hoslanmadigini ifade etmistir. K4 bireysel izleme esnasinda
daha cok keyif aldigini ¢iinkii tek basina oldugunda filmi daha iyi
kavrayabildigini belirtmistir. K5 bireysel bir izleme deneyimini tercih
ettigini ve los bir ortamda film izlemeyi sevdigini dile getirmistir. K6
bireysel bir izleme deneyimini ve 1siksiz bir ortami tercih ettigini
belirtirken K8 de bireysel bir izleme deneyimini tercih ettigini ifade
etmistir. Bu kapsamda katilimcilarin verdikleri cevaplar dogrultusunda
bireylerin kalabalik ortamlarda film izlemekten hoslanmadiklari; ¢linkii
dikkatlerinin dagilabildigi tespit edilmistir. Ayni sekilde bireyler bireysel
izleme deneyimi esnasinda mekansal 6zellikler olarak 1s1ksiz bir ortami
tercih ettiklerini dile getirmiglerdir. Dolayisiyla mekansal ozellikler
baglaminda 1siksiz bir ortamin tercih edilmesi durumu, sinema
salonundaki seyir deneyimi Kkiiltiiriiniin etkisi altinda kalindigini
gosteriyor olabilir.

SONUC

Calisma kapsaminda yabanci uyruklu 6grencilerin seyir deneyimlerini
belirleyebilmek amaciyla yabanci uyruklu sekiz Ogrenciyle yiiz ylize
goriismeler yapilmis ve Ogrencilere seyir deneyimlerini belirlemeye
yonelik dokuz soru sorulmustur. Sorular bir form seklinde hazirlanarak
bir kopyasi Ogrencide bir kopyasi da aragtirmacida kalacak sekilde
diizenlenmistir. Form igeriginde dokuz soru haricinde demografik
bilgilerin edinilebilmesi amaciyla hazirlanmis kisisel bilgi sorular1 da
bulunmaktadir. Goriisme baslamadan 6nce katilimcilarin rizasi alinmus,
konuyla ilgili kendilerine kisaca bilgi verilmis ve gorlisme esnasinda
verilen bilgilerin ilgili ¢alisma disinda asla kullanilmayacaginin altt
cizilmistir. GoOriigme sirasinda hem ilgili form doldurulmus hem de
verilerin  saglikli  bir sekilde kaydinin yapilabilmesi amaciyla
katilimcilarin izni de alinarak ses kaydi alinmistir. Daha sonra bu ses
kayitlart ve formlar yaziya gegirilmistir. Katilimcilar arasinda esitlik
saglanmas1 amaciyla sekiz katilimcinin dordii kadin dordii erkek olarak
belirlenmistir. Katilimcilarin isimlerine higbir sekilde ¢alismada yer
verilmeyerek kigisel bilgiler gizli tutulmus ve katilimecilar K1, K2, K3
vb. sekilde kodlanmustir.
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Ik olarak, katihmcilarin film izlemek i¢in mekan tercihlerini ve tercih
sebeplerini belirleyebilmek amaciyla sorulan sorular dogrultusunda
katilimcilarin ¢ogunlugunun sinema salonlarinda film izlemeyi tercih
etmedikleri sonucuna ulasilmistir (K1, K2, K3, K4, K6, KS8).
Katilimcilarin sinema salonlarinda film izlemeyi tercih etmemelerinin,
genel itibariyle yasadiklar1 bolgedeki sinema salonlarinin teknolojik
baglamdaki yetersizligi, sinema bilet fiyatlarinin pahali bulunmasi ve
artik internet araciligiyla hizli, kolay ve ucuz bir sekilde film
izlenebilmesi gibi durumlarla dogru orantili oldugu tespit edilmistir. Film
izlemek ic¢in mekadn tercihi kapsaminda sinema salonlarinda film
izlemeyi tercih eden katilimcilar olduk¢a az olmakla birlikte (K5, K7)
sinema salonlarmin tercih edilme sebeplerinin sinemanin biiylik beyaz
perde, karanlik bir ortam gibi mekansal ozellikleri oldugu sonucuna
ulasilmaistir.

Katilimcilarin  tiimiintin  dijital film platformlarindan film izledikleri
sonucuna ulagilmistir. Bu dogrultuda film izlemek i¢in dijital film
platformlarinin tercih edilme sebeplerinin ¢ok ¢esitli ve pek ¢cok icerige
hizli ve kolay ulagsma imkani, kontroliin genel baglamda kisinin
kendisinde olmasi, film izlemek i¢in asgari ¢abanin yeterli olmasi, ticretli
platformlarin  sifre  aracilifiyla arkadag veya aileyle ortak
kullanilabilmesi, sinema bilet fiyatlarina kiyasla dijital platformlarin
aylik abonelik ticretlerinin ¢cok daha uyguna gelmesi ve hatta licretsiz
sitelerden film izlenebilmesi gibi durumlarm oldugu tespit edilmistir. Bu
kapsamda gelisen teknoloji ve dijitallesmenin yaratmis oldugu pek cok
icerige kolay ve hizli erisim saglanabilmesi gibi firsatlarla birlikte maddi
kaygilarin da seyir deneyimi baglamindaki mekan tercihini etkiledigi
sonucuna varilmistir.

Mekan tercihine gore film izleme sikligi kapsaminda katilimcilardan
yalnizca birinin (K5) {i¢ ayda bir olacak sekilde sik sik sinemaya gittigi
sonucuna ulasilmistir. Katilimecinin sik bir sekilde sinema salonlarinda
film izlemeyi tercih etmesindeki sebeplerin filmdeki oyuncu kadrosu,
filmin niteligi ve sinema salonunun geleneksel mekansal 6zelliklerine
duyulan hosnutluk oldugu goriilmiistiir. Katilimcilardan sadece ikisinin
(K1, K4) yilda bir ya da iki kez olacak sekilde nadiren sinema salonunda
film izledigi sonucuna ulagilmig; arada bir sinema salonunda seyir
deneyimi yasamalarindaki sebebin ise akranlarla sosyallesmek oldugu
goriilmiistiir. Bu kapsamda mekéan tercihine gore film izleme siklig1
kapsaminda sinema salonlarinin ¢alismanin 6rneklem grubu tarafindan
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stk bir sekilde tercih edilmedigi sonucuna varilirken; dijital film
platformlarmin tiim katilimcilar tarafindan her giin ya da her aksam
olacak sekilde sik¢a tercih edildigi tespit edilmistir. Bu dogrultuda
sinema salonlarinin aksine dijital platformlarin ¢ok sik bir sekilde tercih
edilmesinin sebebi daha once de ifade edildigi gibi teknolojik gelismeler
ve dijitallesmenin meydana getirdigi firsatlar biitiintidiir.

Katilimeilarin dijital film platformlarinda filmleri en ¢ok hangi arag
aracilifiyla izlediklerini  belirlemeye yonelik  sorulan  sorular
dogrultusunda ¢alismanin O6rneklem grubunda g¢ogunlugun telefon ve
bilgisayar1 tercih ettigi sonucuna ulagilmistir. Telefonu tercih eden
katilimcilarin genel itibariyle pratik olmasi baglaminda telefondan film
izledigi, bilgisayar1 tercih eden katilimcilarin ise daha konforlu olmasi
sebebiyle bilgisayar1 tercih ettigi goriilmiistiir. Bu dogrultuda dijital film
platformlarinda film izlemek i¢in tercih edilen araglarin bireylerin konfor
alanina hitap edip etmemesine gore tercih edilmekte oldugu sonucuna
ulasilmistir.

Katilimcilarin en ¢ok hangi dijital film platformlarim tercih ettiklerinin
belirlenmesine yonelik sorulan sorulara verilen cevaplar dogrultusunda
ise katilmcilarin biri haric (K4) hepsinin Netflix film ve dizi
platformunu tercih ettikleri sonucuna ulasilmistir. Netflix’in yani sira
diger dijital platformlara da dyelikleri bulunan katilimeilarin
cogunlugunun ticretli platformlar1 tercih etme sebepleri olarak igerisinde
fazlaca igerigin bulunmasi ve reklamlarin olmayisin1 gosterdigi
gorilmiistiir. Ayn1 zamanda {icretsiz platformlar1 tercih eden bazi
katilimcilar da mevcutken; bunun belirleyiciliginde maddi kaygilarin
etken oldugu sonucuna ulagilmistir.

Dijital platformlarda film izlerken ara verme ya da sahneleri hizli gegme
durumlarinin belirlenmesine yonelik sorulan sorulara verilen cevaplar
dogrultusunda katilimcilardan ikisi hari¢ (K1, K7) hepsinin film izlerken
ara verdikleri ve bazi durumlarda sahneleri hizli gegtikleri sonucuna
ulagilmistir. Film izlerken ara vermeyi tercih eden ve bazi durumlarda
sahneleri hizli gegen katilimcilarin (K2, K3, K4, K5, K6, K8) cogunlukla
uzun siireli igeriklerde odaklanma problemleri yasadiklari, filmi izlerken
sosyal medya ya da bagka bir dijital mecraya ilgilerinin kayabildigi ve
seyir siirecinde kolay bir sekilde sikildiklarit sonucuna ulasilmistir. Buna
ek olarak seyir deneyimi baglaminda dijital platformlarda kontroliin
kullanicinin kendisinde olmasi durumu da bireyi filmin seyir siireci
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noktasinda s6z sahibi yapmakta, dolayisiyla film izlemeye ara verme ve
sahneleri hizl1 gegme ya da ileri geri alma gibi durumlar yasanmaktadir.

Katilimcilarin -~ seyir deneyimlerini  bireysel veya toplu halde
gerceklestirme  durumlarimi  belirlemeye  yonelik  sorulan  sorular
dogrultusunda katilimcilardan ikisi hari¢ (K2, K7) hepsinin bireysel seyir
deneyimini tercih ettikleri sonucuna ulagilmistir. Cogunlukla bireysel bir
seyir deneyiminin tercih edilmesindeki sebeplerin genel itibariyle
kalabaliktan hoslanmama, tek basma aktivite yapmaktan hoslanma ve
dikkatin kolayca dagilabilmesi gibi sebepler oldugu goriilmiistiir. Bu
dogrultuda teknolojik gelismeler ve dijitallesmenin bireyi kamusal
alandan uzaklastirarak yalnizlastirdigi sonucuna varilabilir.

Katilimcilarin seyir deneyimi esnasinda mekansal ozellikler kapsaminda
151g1n agik ya da kapali tercih edilme durumunun belirlenmesine yonelik
sorulan sorulara verdikleri cevaplar dogrultusunda neredeyse hepsinin
1s1ks1z bir ortamda seyir deneyimini tercih ettikleri tespit edilmistir. Bu
durumun O6rneklem grubu kapsaminda bireylerin sinema salonunun
geleneksel mekansal 6zelliklerine asina olduklar1 ve sinema salonundaki
seyir kiiltiiriinii tamamen unutmadiklar1 anlamina geldigi sOylenebilir.

Sonug olarak; yabanci uyruklu 6grenciler baglaminda izleyicilerin seyir
deneyimlerinin igerisinde bulunduklar1 sosyokiiltiirel sartlara gore
degiskenlik gdsterebildigi sonucuna ulasilmistir. Teknolojinin gelismesi
ve dijitallesmeyle birlikte bireylerin sahip olduklar1 imkanlarin
genislemesi, akabinde gerceklesen seyir deneyimine yonelik tercihlerin
gegmisten bugiine bir doniisim gegirdigi goriilmiistiir. Buna ek olarak
yabancit uyruklu Ogrencilerin seyir deneyimini ¢ogunlukla dijital
platformlar Uzerinden gerceklestirmeleri noktasinda, bireylerin gelir
durumlari, maddi kaygilar ve yeni medyayla birlikte gunimiz
normallerinden biri olarak gorilen bireysellik gibi faktorlerin etkin bir
rol oynadig1 sdylenebilir. Ayrica ilgili arastirma ¢ercevesinde, konuyla
ilgili olarak goriisme yapilan yabanci uyruklu 6grenciler arasinda “kendi
tilkelerinde daha sik sinemaya gittigini fakat Tiirkiye sinirlar1 icerisinde
Karabiik’te sinemaya dair imkanlarin kisitli olmas1 sebebiyle sinemaya
gitmeyi tercih etmedigini” ifade edenler ile “daha Once hi¢ sinemaya
gitmedigini” dile getiren bireylerin olmasi da bireylerin seyir
deneyimlerinde gerceklesen degisim ve donilisiimlerin yine igerisinde
bulunulan sartlar ¢ercevesinde sekillendigini sdylemek miimkiindiir. Bu
baglamda ¢alismadan elde edilen sonuglara gore; ¢alisma kapsaminda
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seyirci deneyimlerinin sosyokiiltiirel sartlar i¢inde meydana geldigi ve
yine o sartlar i¢inde degistigi varsayimi ¢alismanin érneklemini olusturan
yabanci uyruklu katilimcilar baglaminda dogrulanmistir denilebilir.
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0z

Bu c¢alismada resmin iki boyutlu ortaminda, {i¢iincii boyut (derinlik)
yanilsamasi vermek i¢in kullanilan bir teknik olan perspektifin, icadindan
bu yana gorme ve gergeklik algilarimizi nasil  bigimlendirmis
olabileceginin izlerini siirmek ve bu izlegin dijital ¢agin perspektifinden
degerlendirilmesi amaglanmaktadir. Calismada, perspektifin gorme,
gerceklik ve diisiinme bigimlerimizi nasil sekillendirdigi ve nasil
sekillenmis olabilecegi arastirilmistir. Bu baglamda oncelikle perspektifin
tanim1 ve cesitlerine kisaca deginilmis; ardindan perspektif kavrami
tarihsel siire¢ icerisinde ele alinarak, gelisimine Ornek olusturabilecek
sanat eserleri {lizerinden incelenmeye c¢alisilmistir. Tarihsel siireg,
perspektifin getirdigi farkli diistinme bi¢imlerini daha belirgin kilabilmek
adina, perspektifin icadindan 6nceki donemden itibaren ele alinmustir.
Buradan hareketle calisma, Ronesans Oncesi donemden baslayip,
Ronesans, Aydinlanma ve Dijital donem olmak iizere dort ana siireg
tizerinden ilerlemistir. Son olarak, perspektifin icadindan gunumize
kadarki siirecte, gorselligin tasarlanmasinda gergeklik algisinin degisimi
ve doniisiimii, karsilikli etkilesimleri c¢ercevesinde yorumlanmaya
caligilmustir.

Anahtar Kelimeler: Perspektif, Gorsel Sanatlar, Yeni Medya, Dijital
Sanat, fletiﬂm Tasarima.
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FROM CARTESIAN PERSPECTIVE TO
DIGITAL MEDIA: HISTORY OF PERSPECTIVE AND
TRANSFORMATION OF THE REALITY MYTH

ABSTRACT

This study aims to trace how perspective, a technique used to give the
illusion of a third dimension (depth) in the two-dimensional environment
of painting, has shaped our perceptions of vision and reality since its
invention and to evaluate this trace from the perspective of the digital age.
In the study, it is investigated how perspective has shaped our ways of
seeing, reality and thinking and how it may have been shaped. In this
context, firstly, the definition and types of perspective are briefly
mentioned; then the concept of perspective is examined in the historical
process and tried to be analysed through works of art that can serve as an
example of its development. The historical process has been handled from
the period before the invention of perspective in order to make the different
ways of thinking brought by perspective more evident. From this point of
view, the study starts from the pre-Renaissance period and proceeds
through four main processes: Renaissance, Enlightenment and Digital
period. Finally, in the process from the invention of perspective to the
present day, the change and transformation of the perception of reality in
the design of visuality has been tried to be interpreted within the
framework of their mutual interactions.

Keywords: Perspective, Visual Arts, New Media, Digital Art,
Communication Design.

GIRIS

Perspektif, tarih boyunca sanat¢1 ve bilim insanlari tarafindan gelistirilen
farkli yorum ve bakis acilariyla sanat ve algida doniistiiriicii olmus bir
kavramdir. Perspektif kavrami, Bati Sanati'nda ilk kez Antik Yunan
kiiltiirii 1le ortaya ¢ikmis ve Klasik Antikite Optigi'yle geometrik bir
zemine oturtulmustur. 15. Yiizyil’da perspektif, saydam bir cerceveden
bakip, tek bir bakis noktasina gore, gorillen seyi resim diizlemine
kaydetmeyi ifade etmekteydi (Antonova, 2010). Rénesans doneminden
gunimize perspektif kavrami, pek ¢ok farkl diisiiniir, mucit ve sanat¢inin
katkisiyla cesitli sekillerde tanimlanagelmistir. En genel anlamda resmin
iki boyutlu ortaminda, ii¢lincii boyut (derinlik) yanilsamasi vermek i¢in
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kullanilan bir teknik olan perspektifin, icadindan bu yana gérme ve
gerceklik algilarimizi nasil bigimlendirmis olabileceginin izlerini siirmek
ve bu izlege dijital ¢cagin perspektifinden yorum getirmek, bu ¢alismanin
temel amacini olusturmaktadir.

Calismada, perspektifin gérme, gerceklik ve diistinme bigimlerimizi nasil
sekillendirdigi ve bunu yaparken nasil sekillenmis olabilecegi
aragtirllmigtir. Bu dogrultuda perspektifin tanimi ve ¢esitlerine deginilmis;
sonrasinda perspektif kavrami tarihsel siire¢ icerisinde ele alimmis ve
perspektifin gelisimine dair fikir verebilecek ornek eserler incelenmeye
calisilmistir. Perspektif kavraminin gelisimi ve degisimi sonucunda ortaya
cikan farkli gérme ve diisiinme big¢imlerini ortaya koyabilmek adina,
perspektifin icadindan 6nceki dénem olan Rdénesans éncesi dénemden
baslayip; Ronesans; Aydinlanma; Dijital donem olmak (zere dort ana
siire¢ iizerinden ilerlemistir.

Bugiine dek sanat tarihi agisindan ¢ok uzunca bir donem hakimiyetini
surddren perspektif anlayisi, Kartezyen (Dogrusal) perspektif oldugu igin
(Balster, 2002) calismada, Kartezyen perspektiften yola ¢ikilarak
perspektif anlayisinin  doniisiimiine odaklanilmistir. Son olarak,
perspektifin  icadindan  glinlimiize kadarki siiregte, gorselligin
tasarlanmasinda gerceklik algisinin (arayisinin ve belki de mitinin)
degisimi ve donilisiimii, karsilikli  etkilesimleri  ¢ergevesinde
yorumlanmaya ¢aligilmistir.

PERSPEKTIFIN TANIMI VE TURLERI

Perspektif, uzaktaki nesneleri kiigiilterek ve izleyiciye daha yakin olan
nesneleri blydterek bir resim veya cizimde derinlik veya mesafeyi
gostermenin bir yoludur. Perspektif kavrami, Bat1 Sanati'nda ilk olarak
Antik Yunan doneminde bir ifade bicimi olarak kullanilmis ve teknik bir
yonteme donismesinde Klasik Antikite Optiginin etkisi bulunmaktadir
(Antonova, 2010).

Kartezyen perspektif ifadesi, René Descartes tarafindan gelistirilen ve
zihin ve beden arasindaki ayrimi vurgulayan felsefi ¢ergeveyi ifade
etmektedir (Woo, 2012). Sanat alaninda dogrusal perspektif olarak da
bilinen kartezyen perspektif, sanatta mekan ve derinligi temsil etmenin
geleneksel bir yontemidir (Balster, 2002). Kartezyen perspektifte, nesneler
mesafeye cekildikce daha kiclk gorinmekte, derinlik ve (¢ boyutluluk
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duygusu yaratmaktadir (Cristescu, 2009). Fleckenstein’a (2008) gore,
sanatta iki boyutlu bir yiizeyde ii¢ boyut yanilsamasi yaratmak ig¢in
matematik, geometri ve teknolojinin kullanilmasiyla karakterize edilen
gorsel bir aliskanliktir ve perspektif, birkac temel 6zellik ile karakterizedir.
Bunlardan ilki, “bedensiz, rasyonel 6znelliktir. Kartezyen bakis agisi,
0zneyi gézlemlenen fenomenden ayr1 olarak bagimsiz bir gozlemci olarak
gOrmektedir. Bu bakis agisi rasyonellik ve nesnellige o6ncelik verir. Diger
ozelligi “ikili bakig”tir. Kartezyen bakis agis1, gbzlemcinin gézlem nesnesi
iizerinde gii¢ ve baskinliga sahip oldugu gozlemci ile gozlenen arasinda
ikili bir iligki icermektedir. Bu bakis genellikle ayricalikli erkek bedeni ile
iliskilendirilmektedir. Bir digeri ise “Olgiilebilir gergekliktir. Buna gore
kartezyen bakis agisi, Olciilebilir ve nesnel verilere odaklanarak
gercekligin - Olglilebilir  yOnlerine Oncelik  verme  egilimindedir.
Olgiilebilirlige yapilan bu vurgu, kanitlarin yorumlanmasini ve gergeklerin
ingasin1  etkileyebilmektedir. Digeri ise “dogrusal nedensellik”tir.
Kartezyen perspektif, bir olayin digerine Ongoriilebilir bir sekilde yol
actig1 fenomenler arasinda dogrusal bir neden-sonug iligkisi oldugunu
varsaymaktadir. Bu bakis acis1 karmasik ve birbirine bagli sistemleri
gozden kagirabilmektedir.

13. ve 14. yiizyillarda, Dogrusal (Kartezyen) perspektif kesfedilmeden
once, sanatcilar zaman zaman Ortacag perspektifi adi verilen, paralel
cizgilerin ufuk ¢izgisine yaklastikca birlesmek yerine genisledigi bir
anlayis1 benimsemislerdir (Balster, 2002). Bennett’e (2009) gore ¢izgilerin
keyfi olarak yukar1 ve asagi egilmesi olagandis1 etkiler yaratsa da bu
genellikle dogrusal perspektifin rasyonel uygulamasina dogru ilerlemede
onemli bir adim olarak kabul edilmektedir.

Benzer bir diger perspektif anlayis1 Anamorfozdur. Anamorfoz, orijinal
bicimini gizlemek i¢in dogrusal perspektifli gdriintiiniin bir veya daha
fazla yonde uzatilmasini belirtmektedir (Bennett, 2009). Bunu basarmak
icin sanat¢i, orijinal goriintiinlin lizerine bir 1zgara ¢izer ve ardindan
goriintilyii noktadan noktaya, uzatilmis bir 1zgaraya déniistiiriir. Izleyici
goriintiiye dogrudan baktiginda, big¢imsiz ve sekilsiz gorinmektedir.
Goriintliyli tantyabilmek igin izleyicinin goéziiniin belirli bir noktadan,
genellikle yana dogru konumlandirilmas1 gerekmekte ve bu noktadan
itibaren goriintii dogrusal perspektifte goriinmektedir.

1Yunanca’da, "bigimsiz bir sey".
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Egrisel perspektif, dogrusal perspektife bir alternatiftir. Teknik olarak tiim
diiz ¢izgiler kavisli olmasina ragmen, Bati resminde egrisel ¢izgiler
bastirilmistir; yani diiz ¢izgiler yay yerine diiz olarak temsil edilmektedir
(Bennett, 2009). 19. yiizyilda bir grup sanat¢i resme egrisel perspektifi geri
dondiirme girisiminde bulunmus, ancak bu fikir kisa siirmiistiir ¢iinkii
felsefi bir sorun teskil ettigi diisliniilmektedir (Raynaud, & Raynaud,
2016). Gercgek dinyada duvarlar ve binalar gibi ¢izgiler gézlemlendiginde
cizgiler kavisli goriiniir. (Ornegin uzun bir duvarm éniinde durup sola ve
saga baktigimiz1 diisiinlirsek: Duvarin tist kismi her iki taraftan da yukari
dogru kivriliyor gibi gériinecektir). Bundan, bir tablodaki diz cizgilerle
cizilmis bir duvarin da kavisli goriinebilecegi sonucu ¢ikmaktadir. Bu
nedenle, eger bu egriler resimde temsil edilirse, iki kat kavisli
goriineceklerdir.

Diger bir yaklasim olan ters perspektif, P. Florenski tarafindan tartisilan
bir yaklasimdir (Cristescu, 2009). Florenski, geleneksel perspektifin,
diinyanin gercekligini ¢arpitan bir bakis agis1 oldugunu savunmustur. Bu
bakis agis1, nesneyi tek bir noktadan sabit bir agiyla gérmeyi gerektirir. Bu
da, nesnenin ger¢ek boyutunu ve seklini gérmeyi zorlastirir. Florenski, ters
perspektifin, diinyanin daha gergek¢i bir goriiniimiini sundugunu
savunmustur (Florenski, 2001). Bu bakis agisi, nesneyi farkli agilardan
gorerek, onun gergek boyutunu ve seklini daha iyi anlamamizi saglar. Ters
perspektifte, izleyiciye daha yakin nesneler daha kiigiik gdriiniirken,
uzaktaki nesneler daha biyuk goériinmekte ve benzersiz bir uzamsal etki
yaratilmaktadir (Woo, 2012). Ters perspektifin amaci, izleyicinin dikkatini
sanat eserinde tasvir edilen gerceklige cekmek ve manevi bir derinlik
duygusu yaratmaktir (Bennett, 2009). Ters perspektif, bir yap1 {izerinde
ters perspektif yanilsamasi yaratirken, egrisel perspektif, iki boyutlu bir
goruntide derinlik ve boyut olusturmak igin egri ¢izgiler kullanmaktadir
(Tyler, 2015).

Perspektif, gorecegimiz gibi gdsterir ve hatta sergiler. Oyle ki,
paradigmanin yiikselisi, ilk etki yarattigi bdlgesel alanin (resmin)
sinirlarinin ¢ok Otesinde kendini hissettirmis ve bu, bugiine kadar bilgi
aktarma kapasitesinden veya cezbetme giiclinden hicbir sey kaybetmeden
gerceklesmistir (Dominiczak, 2015). Ciinkii bakis agilari, gercekligin -
Ozellikle sanatsal gercekligin- olusmasinda son derece onemlidir. Tek ve
ayni fenomen, farkli bakis agilarindan sunuldugunda bir¢ok farkli gergcek
olusmaktadir. Ote yandan, bugiine dek sanat tarihi agisindan ¢ok uzunca
bir donem hakimiyetini siirdiiren perspektif anlayisi, Kartezyen (Dogrusal)
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perspektif olmustur (Balster, 2002). Bu nedenle, c¢alismanin sonraki
boliimlerinde, Kartezyen perspektiften yola ¢ikarak perspektif anlayiginin
doniistimiine odaklanilmistir.

GERCEKLIK ARAYISINDA PERSPEKTIFIN SANAT-
TARIHSEL SERUVENI

Perspektifin tarihsel gelisim siirecini daha anlagilir hale getirmek adina
“Rénesans Oncesi Dénem, Ronesans Dénemi (15-16. YY.), Aydilanma
ve Modernizm Donemi (17-20. YY.) ve son olarak Dijital Donem (21.
YY.)” seklinde dort ana bdliimde incelemek miimkiindiir.

Ronesans Oncesi Dénemde Perspektif

Perspektifin gelisimi her ne kadar Ronesans donemi ile iliskilendirilse de
Ronesans oncesi donem, gercekligin gorsel tasariminda énemli arayislara
ev sahipligi yapar. Diger bir deyisle, gercegin ifadesinde kiimiilatif ve
birbiri izerine adim adim gelisen perspektifin icadindan 6nce de sanatgilar
gorsel ifade bigimlerini olustururken gercegi yansitma kaygisi giitmektedir
(Bauer, 1987). Bu kaygilarin en somut orneklerini, misirli ressamlarin
eserlerinde bulmak mimkundr.

Sekil 1

Nebamun'un bahgesi, M.O. 1400 dolaylar: Teb'deki bir mezardan duvar
resmi, British Museum, Londra

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Misirlt ressamlar igin resimlerin eksiksiz olmasi, glizel olmasindan
elzemdir. Gombrich (2013), Sanatin Oykusil adli ¢aligmasinda bunun
nedenini, o donemin sartlarinda sanatcinin, her seyi en acik ve kalici
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bicimde korumay1 gorev edinmesiyle iliskilendirmektedir. Bu bakimdan
resimler, daha ziyade bir harita mantigin1 ¢agristirmaktadir. Nitekim bu
iriinlerin, sanat ve giizellik kaygisindan ziyade belge niteligi tagimasi, o
donemin sartlarinda daha 6nemli goriilmektedir. Bunun basit bir 6rnegini
yukarida, sekil 1’de gérmek miumkuandr.

Sekil 2

Hesire’nin Portresi, Mezarmn Tahta Kapisindan, M.O. 2778-2723
Dolaylar:, Misur Miizesi, Kahire

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Misirlilar bu ifade bigimini uzunca bir donem kullanmislardir. Schafer ve
arkadaglarina (1986) gore Misir’da, cizerlerin 6nemsedigi nokta, objelerin
karakteristigini ortaya koyabilmektir. S0zl edilen yontemin insan
figuriindeki gosterimi sekil 2’deki gibidir. Yandan goriiniimii daha iyi
oldugu icin ressamlar o donemde bas1 yandan ¢izmeyi tercih etmistir
(Schéfer, vd., 1986). Fakat yiiz yandan goriinmesine ragmen, yiize ¢izilen
g0z karsidan goriinmektedir. Viicudun iist boliimiinde de benzer bir durum
mevcuttur. En 1yi goriinen hali tercih edilip, viicut diiz sekilde
resmedilmis, bacaklarin ise en iyi yandan ifade edilebilecegi diisiincesiyle
viicudun iist bolimi diiz, alt boliimii yan sekilde resmedilmistir. Ayrica
Misirli sanatgilar, insan figiirlerinin ayaklarimi basparmaktan itibaren
yukartya dogru ve yan goriiniimde ¢izmislerdir (Schéfer, Brunner-Traut,
Baines, & Baines, 1986). Her iki ayak da igten ¢izildiginde, figiirlerin iki
adet sol ayag1 varmis gibi bir goriiniim ortaya ¢ikmaktadir. Burada 6nemli
olan, kuskusuz Misirli sanat¢ilarin insanlar1 boyle gérmesi degil, insan
figlirlerinde 6nemli saydiklar1 her ayrintiy1 resme dahil edebilmeleri ve asil
onemsedikleri seyin de bu olmasi dolayisiyla, ¢izimlerinde kendi
kurallarint uygulamis olmalaridir.
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Sekil 3

Argoslu Polymedes Cleobis ve Biton Kardesler, M.O. 615-590 Dolaylart,
Arkeoloji Muzesi, Delphoi

.

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Sekil 3’te, Misirhi 6rnekleri inceleyip, ayakta duran bir adam figiiriinii
kurmay1, viicudun degisik boliimlerini ve bu boliimlerle baglantili kas
yapilarmi belirgin kilmaya calistiklar1 goriilmektedir. Gombrich’e gore,
sekil 3’teki heykellerin sanatgisi, dizkapaklarinin gergek goriiniisiiniin
nasil oldugunu bulmay1 istemistir:
“Bunu tiimden bagsaramamis olabilir; onun yaptigi heykelin
dizkapaklari, Misir heykellerinin diz kapaklarindan daha az
inandiric1 bile goriinebilir. Ama asil 6nemli olan sey, eski
receteleri izleyecek yerde, kendi gozleriyle bakmaya karar
vermesidir. Bundan boyle, insan viicudunu imgelestirmek,
onceden hazirlanmis bir formiilii 6grenme sorunu olmaktan
cikmistir. Her Yunan heykelcisi, belirli bir viicudu nasil
imgelestirecegini kendisi bilmek istiyordu. Misirhilar,
sanatlarin1 bilgiye dayandirmiglardi. Yunanlilar goézlerini
kullanmaya bagladilar. Bu devrim bir kez bagladiktan sonra,
artik onun durma noktas1 olamazdi (2013, s. 78).”
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Sekil 4
Savasa hazirlanan geng, M.O. 510-500 dolaylari, "Kwrmizi-figurli
tislup"ta vazo, Euthymedes imzali, Staatliche Antikensammlungen und

Glyptothek, Minih

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Kesin olmamakla birlikte Shiner (2010, s. 22), erken Yunan resim sanati
hakkinda bilgi sahibi olmanin en net yolu olarak ¢anak ¢dmlek resimlerini
isaret eder. Clinkii sanat tarihinde gergeklesen 6nemli doniisiimlerden biri,
M.O. 500 yilindan biraz énce, karsidan goriinen bir ayagin resmedilme
girisimidir. Bu, tarihte ilk kez gerceklesmistir ve dolayisiyla 6nemli bir
gelisme olarak kayitlara gecer (Gombrich, 2013, s. 81). Sekil 4'deki Yunan
vazosunda, savas zirhlarin1 giyen geng bir savasgr goriilmektedir. Ortada
yer alan figiiriin basi, karsidan gériinen vicutla uyum icerisinde verilmeye
calisilmistir. Burada dikkat ¢eken yer, gencin sol ayagidir. Sag ayak, o
giine dek bilinen yontemlerle ¢izilmis fakat sol ayak kisaltimli ¢izilmistir.
Dahasi, sol ayagin parmaklari da yenilik¢i bir bigcimde yan yana siralanmig
kii¢iik ¢emberler halinde resmedilmistir. S6z konusu ayrinti, perspektif
kisaltimi (foreshortening) olarak ifade edilmektedir (\Verstegen, 2010).

Perspektif kisaltimiin kesfedilmesi, sanat tarihi basta olmak iizere genel
tarih igerisinde de olduk¢a 6nemli bir tarihi ana isaret etmektedir. Dubus’a
(2018) gore bu kesif, sanat¢inin iletmek istedigini tasarlarken her ayrintiy1
gbz Oniine almaya basladigin1 ve gozlemledigi haliyle objeyi yansitma
cabasini ifade etmektedir. Diger yandan, resim sanatinda perspektifin
gelisim siirecinde atilan minik adimlar ve zorluklar, heykel sanat1 i¢in pek
gecerli degildir ¢iinkii heykeltiras dogay1 betimlerken, kisaltim yoluyla
derinlik yanilsamas1 yaratma ya da 151k ve golge etkileri kullanarak hacim
verme gibi endigelere kapilmamaktadir. Zira iletmek istedigini ti¢ boyutlu
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bir bigimde tasarlar ve bu da gercek yasam gorilintileri ile uyum
igerisindedir. Zor olan, ii¢ boyutlu olarak gordiigiimiiz nesneleri iki boyuta
indirgerken karsilasilan kayiplar1 gidermektir. Gombrich’e (2013) gore,
tam da bu nedenle Strasbourg ve Naumburg heykelcileri, higbir XIII.
yluzyill resminin ulasamayacagr bir gerce§e benzerlik derecesine
ulagabilmistir.

Sekil 5
Giotto Di Bondone, fnang:, 1305 Dolaylari, Cappella Deli'arena, Padova

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Italyanlar, bilyiik ressam Giotto ile tamamen yeni bir ¢agin basladig
inancindadirlar. Giotto'nun bilinen iinlii eserleri, duvar resimleri ya da
duvara siiriilen taze siva iizerine boyanan resimlerdir (freskolar) (Ulger,
2023). Sekil 5’teki figiiriin, Gotik heykel eserlerine, benzedigini sdylemek
mumkdndir. Fakat soz konusu eser bir resimdir. Kabartma etkisi vermesi
nedeniyle heykele benzemektedir. Perspektif kisaltim kullanilan kollar,
belirli bolgelerin hacimlendirilerek 6n plana ¢ikarilmasi, giysinin gercekei
dalgalanmalar1  ve bunlar1 vermek i¢in basartyla kullanilan
golgelendirmeler, eseri c¢agdaslar1 arasinda ©ne c¢ikaran perspektif
detaylaridir (Souvignier, 2020). Gombrich (2013, s. 201), Giotto’nun bu
figtirti ile ilgili olarak “bin yildir buna benzer bir sey yapilmadigini ve
Giotto’nun diiz bir yiizeyde derinlik yanilsamasi yaratma sanatini yeniden
kesfettigini” ifade etmektedir. Bu agidan Floransali Giotto’nun, hem sanat
tarihinde hem de gorsel ifade bigimleri agisindan yepyeni bir sayfa actigini
sOylemek mimkdndr.
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Ronesans Doneminde (15-16. YY) Perspektif

Ronesans, Orta Cag'dan moderniteye gecisi isaret eden, 15. ve 16.
yiizyillar1 kapsayan ve klasik antik ¢agin fikir ve bagarilarini canlandirma
ve asma c¢abasiyla karakterize edilen bir tarih donemi ve kiiltiirel
harekettir; Ge¢ Orta Cag'in krizinden sonra meydana gelmis ve sanat,
mimari, politika, edebiyat, kesif ve bilim dahil olmak iizere bir¢ok alan ve
disiplinde biiytlik sosyal degisimle iliskilendirilmistir (Verstegen, 2010).
Gombrich’e (2013, s. 223) gore italya’da sanatin yeniden dirilisinin
Giotto’dan itibaren siiregeldigini sdylemek miimkiindiir ¢lnki o ¢agda
halk, bir eseri ya da sanatciyr yliceltmek istediginde, siklikla antik cag
eserlerine benzetme cabasina girmistir. Dolayisiyla Giotto’nun sanati da
antik ¢agin eserlerine benzetilmekte ve kendisi de bu nedenle gercek sanati
yeniden dirilten bir usta olarak gortlmekteydi (Souvignier, 2020). Bu
acidan yeniden dogus, dirilis fikrinin Italyanlar’mn sahip oldugu "Biiyiik
Roma"nin yeniden dogusu fikriyle yakindan iligkili oldugu
diistiniilmektedir (Gombrich, 2013). Bu diistincenin etkisindeki Floransali
bir grup geng sanatci, XV. yiizyiln ilk ¢eyreginde, Filippo Brunelleschi
(1377-1446) o6nderliginde, sanati yeniden ve en iyi haliyle canlandirmay1
amag edinmistir.

Sekil 6

Filippo Brunelleschi, Floransa Katedrali'nin Kubbesi, 1420-1436
Dolaylart

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Shiner’a (2010) gore Brunelleschi, Floransa Katedrali'nin tamamlanmasi
isinde c¢alisan bir mimardir. Floransalilar, katedrallerinin goérkemli bir
kubbeyle ortiilmesini istemektedir ancak, o donemde yasayan sanatgilar
bunun nasil yapilacagi ile ilgili bilgi sahibi degildir. Brunelleschi,
katedralin {izerini gorkemli bir kubbeyle nasil ortebilecegine yonelik bir
metodoloji gelistirmis bunu yaparken de geleneksel yaklasimlari bir
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kenara koyarak eski Roma ihtisamini diriltebilecek yepyeni yontemler
iizerinde yogunlagmistir (Shiner, 2010, S. 76). Bu agidan, Brunelleschi'nin
yeni bir ¢agin mimarisini baslattigini sdylemek mimkiindiir (Sekil 6).
Brunelleschi, Ronesans mimarisinde oncii bir sanat¢1 olmasinin yani sira
sanatsal ifadede perspektif olgusunun gelisiminde de cok biiyiik rol
oynamustir (Argan & Robb, 1946).

Sekil 7
Masaccio, Trinity, 1427-1428 Dolaylari, Santa Maria Novella, Floransa

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Sanatcilarin perspektif bilimini gelistirmeye baslamasi Ronesans'a kadar
pek miimkiin olmamistir. Ronesans doneminde Dogrusal (Kartezyen)
perspektif ¢ok gegmeden sanatgilarin etraflarindaki diinyay: dikkat ¢ekici
derecede yanilsamaci bir sekilde yakalamalarinin bir araci olarak ortaya
cikmustir? (Bauer, 1987). Sekil 7'de, perspektifin matematiksel kurallara
dayanilarak yapilan ilk resimlerinden biri goriilmektedir (Argan & Robb,
1946). Bat1 gelenegindeki ilk dogru perspektifli tablo olarak kabul edilen
Masaccio'nun (1401-28) Trinity'si (Kutsal Uclii; Meryem, Incilci Aziz
Yahya ve Bagiscilar), sanatta dogrusal perspektif ile konu arasindaki
iliskiyi ortaya koymustur (Bauer, 1987). Resim, izleyiciye ii¢ boyutlu
olarak var olan ve uzayda dikey olarak yukselen heykelsi formlara
bakiyormus gibi bir yanilsama saglar. Ancak bu calismadaki mekanin

2 Bu, ayn1 zamanda haritacilarin benzer bir matematiksel projeksiyon sistemi kullanarak
diinya ylizeyinin haritasini ¢ikardiklar1 donemdir.
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dogru, yanilsamaci temsilinin agik bir teolojik anlam1 yoktur. Bunun daha
cok sanat¢inin becerisini sergilemesiyle, kendi diisiincelerini bu dini
imgeye enjekte etmesiyle ilgisi vardir (Gombrich, 2013). Masaccio,
olaganiistii bir deha oldugu diisiiniilen bir ressamdir ve ¢ok geng yasta
hayata veda etmesine ragmen resimleri devrim yaratmistir (Gombrich,
2013). Takip eden donem boyunca tiim énemli sanatgilar, kendi iletilerini
sanat yoluyla tasarlarken kesfettikleri yontemleri ve anlatmak istediklerini,
izleyiciye/seyirciye biraz daha yaklastirmak i¢in kullanacaklardir.

Sekil 8

Donatello, Aziz Giorgio, 1415-1416 dolaylar, Museo Nazionale del
Bargello, Floransa

(Kaynak: Gombrich 2013).

Sekil 8'deki heykel, Floransali usta Donatello'nun (1386?-1466) ilk
caligmalarindan biridir. Heykel, Silah yapimcilar1 loncasinin koruyucu
azizi Aziz Giorgio'yu betimlemektedir (Gombirch, 2013). Donatello’nun
bu eserinde, tipk1 Masaccio'nun resimlerinde de oldugu gibi, kendilerinden
onceki sanatcilarin sik¢a yoneldigi zarif inceltmelerden kacinilmis, bunun
aksine dogaya yeni bakis acisin1 ortaya koyan canli ve giicli
gOzlemlemelere yonelinmistir (Edgerton, 2009). Bilhassa figirin elleri ve
kaslarindaki ayrintilar, insan viicudunu betimlerken yonelinen gergek ve
giiclii yeni egilimleri isaret etmekte ve bu yoniiyle, geleneksel kaliplardan
kopusu gostermektedir (Shiner, 2010). Oyle ki bu ¢alismada diizgiin ve
hos bir betimleme kaygis1 goriilmemektedir. Donatello’nun eserindeki
figlr de Masaccio'nunkiler gibi sert, keskin, hantal ve kaba olarak
tasarlanmistir ve daha da oOnemlisi, iletmek istediklerini tasarlarken
konunun dehsetini hafifletmeye yonelik herhangi bir girisime yer
verilmemistir.
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Brunelleschi c¢evresinin  Floransali ressamlari, bir tabloda dogayi
neredeyse bilimsel sayilabilecek bir dogrulukta betimlemeye yarayan bir
yontem gelistirmislerdir: Perspektif ¢izgilerin catisiyla ise baglayarak;
anatomi ve perspektif kisalim yasalar1 tizerindeki bilgileriyle insan
viicudunu kurmuslardir. Diger yandan ayni donemlerde kuzeyli sanatcilar
bunun tersi bir yol izlemistir (Gombrich, 2013). Van Eyck, bunlardan biri
ve en Onde gelenidir. Sekil 9’da goriilebilecegi gibi, eserin timu, gérinen
diinyanin bir aynast gibi oluncaya dek, sabirla ve ayrinti {izerine insa
ederek, doganin bir hayalini (yanilsamasini) olusturmustur ve Kuzey
sanat1 ile Italyan sanati arasindaki bu farklilik uzun yillar siirmiistiir.
Gombrich’e (2013, s. 240) goére “bir yapit, nesnelerin, c¢iceklerin,
miicevherlerin ya da kumasglarin betimlenmesinde miikemmellige
ulagmigsa, bunun kuzeyli, Flaman bir sanat¢1 tarafindan yapildigi; buna
karsilik giiclii dis hatlar, kusursuz bir perspektif ve miikemmel insan
viicudu betimlemesine sahipse, bunun bir Italyan sanatgisi tarafindan
yapildig1 sdylenebilir.”

Sekil 9
Jan van Eyck ‘Arnolfini’nin Evlenmesi’ 1434, National Gallery, Londra

(Kaynak: Gombrich 2013).
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Sekil 9’dan ayriti

Tablonun gbze ¢arpan bir noktasina Latince, Johannes de eyckfuit hic (Jan
van Eyck de buradaydi) diye yazan Eyck; resmin arkasinda kalan aynada,
sahnenin tiimiinii arka agidan yansimis sekliyle gdstermeyi tercih etmistir.
Boylece bir sanat¢i tarihte ilk kez, tam anlamiyla bir gorgii tamigi
durumuna gelmistir (Fransen, 2012).

»

e 4

Sekil 9°dan ayrinti

Diger yandan Witz, her ne kadar Luka Incili’ne gére Isa’nin mucizesini
resmetmis olsa da Saleve dagi ile birlikte Cenevre goliinii ¢izdigi resminde
(Sekil 10), goliin Gzerine dnceki eserlerin ciddi ve mesafeli havarilerini
degil; balik avina ¢ikmis, tekneyi batirmadan tutabilmek i¢in hafifce
beceriksizlige kayan dogal ve siradan bir cabay1 ve rastgele insanlar1 tercih
etmistir (Gombrich, 2013). Gergegi en dogal ve siradan haliyle
kurgulamasi bakimindan Witz’in caligmasi, sanat tarihine ve gorsel
tasarim bigimlerine kazandirilmis yeni bir perspektif olarak kayitlara
gecmistir (Smith, 1970).
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Sekil 10
Konrad Witz Mucizeli Balik Avi, 1444, Musee d'Art et d'Histoire, Cenevre

o

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Sekil 11°de, Uccello'nun perspektif kisaltimi denedigi bir eser yer
almaktadir. Uccellonun dogru perspektif kisaltimda gdsterebilmek i¢in
cabaladig1i seyler arasinda, yerlere sacilmis ¢esitli zirh ve silahlarla
birlikte; yerde yatan ve perspektif kisaltimla o donem i¢in gosterilmesi gii¢
bir savagci figiirii bulunmaktadir. Daha 6nce bdyle bir figiirlin hig
¢izilmemis oldugunu ifade eden Gombrich (2013, s. 255), “diger figiirlerle
kiyaslandiginda biraz fazla kiigiik goriinmesine ragmen, Uccello'nun
perspektife duydugu ilginin ve bu konunun onun kafasinda nasil bir
tutkuyla yer ettiginin resmin her yerinde goriilebilecegini” belirtir. Zira
yerde duran ¢esitli mizraklar dahi belirgin bir diizene sokulmustur ve
hemen hemen hepsi ortak "kac¢is noktasini” géstermektedir.

Research Article- Submit Date: 01.10.2023, Acceptance Date: 25.12.2023 53
DOI NO: 10.17932/1AU.EJNM.25480200.2024/ejnm_v8i1002
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2024 Volume 8 Issue 1, p.38-83
Research Article

Sekil 11

Paolo Uccello San Romano Savasi, 1450 dolaylari, National Gallery,
Londra

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Ote yandan Mantegna’nin (Sekil 12), Masaccio'nun (bkz. Sekil 7) izinden
ilerledigi, figiirlerinin yine Masaccio'nun figiirleri gibi heykelsi ve
biiylileyici olmasindan anlagilabilmektedir (White, 1951). Mantegna,
adeta bir tiyatro yonetiyormusgasina, olaym gectigi anin ve konudaki
rollerinin 6nemlerine go6re figurlerine yer veriyor gibidir. Ayrica

Mantegna, 15181n giiciinii fark eden Onciil sanatgilardan biridir (Manca,
2012).

Sekil 12
Andrea Mantegna Aziz Yakup'un Infaza Gotiiriiliigii, 1455 Dolaylar:

(Kaynak Gombrich, 2013).
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Son olarak, sekil 13’te goriilebilecegi gibi, 15181n yalnizca figiirlerin
formlarin1 hacimlendirmede degil, derinlik yanilsamasi birakmakta da
perspektif kadar biiyilk 6nem tasidigi (White, 1951) unutulmamalidir.
Gombrich’e gore (2013, s. 260) “hi¢c kimse, 151¢in Onlerine ¢ikardigi
sonsuz yeni olanaklar1 Piero della Francesca kadar fark etmemistir.”

Sekil 13

Piero della Francesca Konstantin'in diisti, 1460 dolaylari, San Franceseo
kilisesi, Arezzo

(Kaynak: Gombrich, 2013).
Aydinlanma ve Modernizm Déneminde (17-20. YY) Perspektif

Fransiz Ihtilali gibi, sanatin ve sanata bakisin doniisiimii ve gelisiminin
koklerini de Akil Cagi'nda aramak gerektigini ifade eden Gombrich
(2013), bu degisimin ilk etapta, sanat¢inin tavirlariyla iligkili olarak
"tslup" yapisinda ortaya ¢iktigini belirtir. Shiner’a (2010) gore, gegmis
zamanlarda tslup, bir isin sonuca ulagmasi agisindan en iyi yol olarak
algilanmigken; tslubun aslinda ne anlama gelebilecegi, Akil Cagi'nda
gercek anlamda kavranmaya ve farkli isluplar gelistirilmeye baslanmistir.

Resim ve heykeldeki gelenekten kopus, mimaride daha sonra algilanmaya
baslanmigtir. Shiner’a (2010) gdre bu sorunun kokleri XVIII. yiizyila
kadar gitmektedir. Oyle ki; onceden sanat olarak resim, usta ¢irak
iligkisiyle bilgi aktarimi saglanan bir ¢esit ticaret olarak goriiliirken, Akil
Cag ile birlikte resim sanati, fizik, psikoloji vb. gibi, akademik egitimi
verilen bir alana donlismiistiir. Akademi ifadesi ilk olarak, Platon'un
ogrencilerine ders verdigi yeri belirtmek i¢in kullanilmistir (Gombrich,
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2013). XVI. yiizyillda ise Italyan sanatcilar, iistiin gordiikleri ve
esinlendikleri kisiliklerle kendilerini dengelemek icin bir araya geldikleri
ortamlara “akademi” demislerdir. X VIII. yiizyila gelindiginde, s6z konusu
alanlar (akademiler), zaman icerisinde sanat egitimi veren mecralara
dontismiistiir (Pancaldi, 2005). Boylece usta c¢irak iliskileri ile sonraki
kusaklara devredilen 6grenme yontemleri yavas yavas terkedilmeye
baslanmustir.

Diger yandan XVIII. yiizyill akademileri, Kral'n kendi {ilkesindeki
sanatlara verdigi onemi agik¢a gostermek adina kraliyetin himayesine
alinmistir. Ancak sanatlarin gelismesi ig¢in, kraliyet kurumlarinda
ogretiliyor olmasindan ¢ok, yasayan sanatcilarin resimlerini ve
heykellerini satin almak isteyen yeterince insan olmasi Onemlidir.
Gombrich’e gore baslica giicliikler bu noktada dogmustur (2013, s. 480-
481): “Baz1 sanatcilarin, akademinin ‘resmi’ sanatini kiigiilk gérmeye
baslamis ve halkin begenisini kazananlarla kendini diglanmis hissedenler
arasindaki fikir anlagsmazligi, sanatin o ana kadar gelistirdigi zemini yok
edecek raddeye gelmistir.” Gombrich (2013, s. 481), “bu derin bunalimin
en cabuk ortaya c¢ikan ve en belirgin etkisi olarak, her cografyada
sanat¢ilarin  kendilerine yeni konular aramaya baglamalarini”
gOstermektedir. Friday’e (2004) gore yeni konu arayislari, gecmisteki
eserlerin ¢ok bilyiik cogunlugunun temasini olusturan dinsel dgeler ve
azizlerin hikayelerinin terk edilmesiyle sonuc¢lanmistir. XVIII. ylzyilin
ortalarina kadar, cok siirli konu ¢esitliliginin digina pek g¢ikmayan
sanatgilar, siradan bir olay1 ¢ok nadir resmetmislerdir (Friday, 2004).
Fransiz Ihtilali siireci, tiim bu aliskanliklar hizla farklilasmis ve sanatcilar
toplumla iletisimlerini bir edebi eserden, romantik, siradan ya da giincel
olaylara kadar ¢ok ¢esitli konularda sanat eserleri iizerinden tasarlamaya
yonelmislerdir (Friday, 2004). Zira Gombrich’e (2013, s. 481) gore de
“donemin basarili sanatgilarinin ve baskaldirip tek basina kalmig
sanatgilarinin tek ortak noktasi, geleneksel konulart umursamamalaridir.”

William Blake, kendini i¢inde bulundugu gelenege ait hissetmeyen
Aydinlanma sanatgilardan biri olarak dikkat ¢cekmektedir. Blake’in 6nemi,
Bentley’e (1999) gore, Ronesans’tan sonra, onaylanmis geleneksel
standartlara kasitli bir bigimde karsi ¢ikan ilk sanat¢i olmasindan ileri
gelmektedir. Sekil 14’te de goriilebilecegi gibi Blake, ¢alismalarinda
kusursuz tasarim ve ifade kaygist duymamuistir, ¢linkii O’na gore,
zihnindeki her imgenin manas1 fazlasiyla degerlidir ve bu da dogruluk
kaygisindan ¢ok daha biiyiik 6nem tagimaktadir (Bentley, 1999).
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Sekil 14
William Blake, Guinlerin Atasi, 1794, British Museum, Londra

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Gombrich’in, “gelenekten kopus” olarak ifade ettigi olgu, Fransiz Ihtilali
dénemine damgasini vurmus ve sanatcilarin hem ¢alisma kosullarini hem
de yasam bicimlerini belirgin sekilde farklilagtirmistir. Sanat akademileri,
sanat elestirmenleri, sergiler, uzmanliklar vb. gibi yiiksek sanatin, zanaat
iiretimi olarak etiketlenen iirlinler ile arasindaki farkin belirginlesmesi
blyuk cabalar ortaya konmus, diger yandan baslangicindan Sanayi
Devrimi’ne dek, sanati sanat yapan tiim degerler ve temeller sarsilmaya
baslamistir (Berger, 2017). Yine bu donemde, Sanayi Devrimi’nin
etkisiyle kaliteli zanaatkarligin tiim gelenekleri yok olmaya baslamistir
clinkii el is¢iliginin yerini mekanik tretime, atolyeler ise fabrikalara
birakmigtir. Bu degisimin ilk etkileri, mimari alaninda goriilmeye
baslanmistir (Gombrich, 2013). Kaliteli zanaatkarlarin azalmasiyla
beraber "iislup ve giizellik" kavramlarinin 6ne ¢ikmasiyla, mimarinin yok
olmanin esigine geldigini belirten Gombrich (2013); XIX. ylizyilda dikilen
yapilarin  sayisinm, biitin ge¢mis donemlerin toplamindan fazla
olabileceginden, ancak, bu seri iiretim yapilagsmanin, asla kendine 6zgii bir
tislubunun bulunmadigindan séz etmektedir.

Gelenekten kopus, 6zgiirliik alanin yani sira sanatcilara devasa bir deney
alan1 da sunmustur. Denemek ve yanilmak 6zgiirligl, kendi kendilerine
karar alabilme Ozgiirligli ile birleserek sanat¢cinin gelisimine katki
saglamaktaydi (Shiner, 2010). Ancak sanatginin kendi yonelimlerinin
toplumun begeni ve beklentileriyle uyusmama durumu ortaya ¢ikmis ve
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smirlar1 belirli olmayan durumlarin yarattig1 kaygi ve kararsizlik hali
sanatcilar1 adeta esir almistir (Berger, 2017). Ornegin ge¢miste, tablo
almak isteyenlerin, istedikleri tablo hakkinda net bir beklentisi
bulunmaktaydi ve bu beklenti, muhtemelen Onceden bagka bir yerde
gordiikleri esere benzeyen bir seyi talep etmelerini saglamaktaydi.
Dolayisiyla  gegmiste, sanatcilar bu  istegi  kolayca  yerine
getirebilmektelerdi ve sonugta, caligmalar sanatsal agidan oldukga farkl
goriinse de ayni donemin yapitlar1 birgok acidan birbirine benzerlik
gostermekteydi (White, 1949). Ancak 19. Yiizyil’da, Sanayi Devrimi ile
birlikte, gelenegin getirdigi sz konusu uyum yok olmaya baglamistir. Bu
da sanat¢iyla sanat koruyucusu arasindaki iliskinin ¢ogu durumda
gerginlesmesi ile sonuglanmistir. Gombrich bu gerginligi s6yle
aciklamaktadir:

“Sanat koruyucusunun belirli bir begenisi vardi, ama bu
begeni dogrultusundaki istekleri karsilamak, sanat¢inin hig
icinden gelmiyordu. Eger para i¢in boyle yapmak zorunda
kalirsa, sanatindan "6diin" verdigini hissediyor, kendine
olan saygisim1  ve baskalarinin  goziindeki degerini
yitiriyordu. Ote yandan yalmzca vicdanmin sesini dinleyip,
kendi sanat anlayisiyla bagdasmayan tiim siparisleri geri
cevirirse, a¢ kalma tehlikesiyle kars1 karsiyaydi. Boylece,
XIX. yiizyilda, kabul edilen diizene ayak uydurup,
toplumun isteklerini karsilayacak yaradilis veya inangta
sanatcilarla, goniilli olarak sectikleri yalmizliktan gurur
duyan sanatcilar arasinda derin bir u¢urum agilmisti. Daha
da kotiisli, sanayi devriminin gelmesiyle zanaatkarlikta
gorulen gerileme, gelenekten yoksun yeni bir orta simifin
dogusu, "sanat" maskesi altinda bir siirii kaba ve ucuz
iriiniin ortaya ¢ikmasi, toplumdaki begeninin gerilemesine
yol agmisti. Sanatgilarla halk arasindaki karsilikli bir
giivensizlik vardi (Gombrich, 2013, s. 502).”

Diger yandan bu durum, muhtemelen ilk defa, bireyselligin ifade
edilmesinde sanatin miilkemmel bir rol oynadiginin fark edilmesine
aracilik etmistir (Friday, 2004). Oyle ki, Misirli sanatcilarmn, eserlerinde
kendi kisiligini ifade etme firsat1 neredeyse hi¢ bulunmamaktaydi ¢iinkii
etkisinde oldugu tislubun kurallar1 son derece katiyd1 (Schifer, Brunner-
Traut, Baines, & Baines, 1986). Bu durum, se¢enegin olmadig1 yerde,
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ifadenin de olamayacag1 gergegini ortaya ¢ikarmistir (Gombrich, 2013).
Tam da bu nedenle sanat, Fransiz Ihtilali'nde yepyeni bir anlam
kazanmistir (Berger, 2017). Dolayisiyla XIX. ylizyilin gorsel ifade
bicimleri ve sanat tarihi, cok paralarin kazanildigi basarili ustaliklarin
tarihi degil, bireysel diisiinme ve yol alma konusunda cesaret ve inatgilik
sergileyen, geleneksel kurallara bagkaldiran ve iiretimleri i¢in yepyeni
olanaklarin pesine diisen yaratict ve yalniz insanlarin tarihi olacaktir
(Friday, 2004).

Gombrich’e gore (2013, s. 513), “eger nesnelerin nasil goriinmesi
gerektigini belirleyen Onyargili akademik kurallara degil de kendi
gozlerimize inanirsak, ¢ok heyecanh seyler kesfedebilmek miimkiindiir.”
Tam da bu noktada Manet’ye deginmek gerekmektedir (Sekil 15) ¢unki
Manet ve onun izinden gidenler, bi¢imsel ifadelerde Yunanlilarin 6nciiliik
ettigi bir devrimin benzerini, renklerin betimlenmesinde gergeklestirmistir
(Berger, 2017). Manet ve ardillari, dogadaki her bir nesnenin, goziimiizde
ve hatta zihnimizde bir araya gelen pek ¢ok yanilsamayla ortaya ¢iktigimi
ve nesnelerin asla tek bir kendine 0zgli renkten olusmadigini
kesfetmislerdir. Onlara gbre bir nesnenin rengi, giinlin her saatine ve o
nesneye nereden baktiginiza gore degisebilmektedir. Ancak ne var ki bu
kesif ve kesfin neticesinde ortaya cikan eserlerdeki sert ve giiclii
kontrastlar, ilk kullanilmaya baslandigi donemlerde tutucu sanatcilar
arasinda kat1 tepkilerle karsilanmigtir. Gombrich’in aktardig: tizere (2013,
s. 514):

“Akademi ressamlari, 1863'te, Manet'nin c¢aligmalarini
resmi bir sergi olan Salon'a kabul etmemistir. Bunu izleyen
kargasa sonucunda, yetkili makamlar, jiiri tarafindan kabul
edilmeyen tiim eserleri ‘Reddedilenler Sergisi’ (Salon des
Refuses) adiyla 6zel bir sergide sergilemek zorunda kalmis
ve halk bu sergiye daha ¢ok, ‘biiytliklerinin hakli 6gtitlerini
dinlemeyen zavalli saskin ¢omezlerle alay etmek igin’
gitmigtir.”
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Sekil 14
Edouard Manet, Balkon, 1868-1869, Musee d'Orsay, Paris

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Yeni yaklagimlar, agik alanda sadece renklerin degil, hareket halindeki
nesnelerin de islenisi ile ilgilenmektedir (Friday, 2004). Sekil 16°da,
Manet'nin tas baskilarindan (litografi) biri gosterilmistir. Friday’a (2004)
gore ilk bakista, bir karalama gibi duran resimde Manet, bir at yarisimni
resmetmis ve karisik halde tasarlanan bu goriintiiyli kasith olarak en az
ipucuyla ve fakat 151k, hiz ve hareket haliyle ifade edebilmeyi basarmistir.
Diger yandan, hicbir atin dort bacagi birden goriinmemektedir. Aslinda bu,
gercek hayattaki bu tiirden bir sahneye ilk bakista tam da goriilebilecegi
gibi resmedilmistir.
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Sekil 16
Edouard Manet, Longchamp At Yariglari, 1865

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Fotograf makinelerinin tasmabilir hale gelmesi ve pratik (sipsak)
fotograflarin yayginlasmasiyla doganin ya da insanlarin anlik ve tesadiifi
goriintiilerinin yan1 sira, gercekligin hizlica farkli bir araca yansitilabilir
olmasi, resim sanatinda farkli bir kap1 aralamistir (Honour, & Fleming,
2005). Ciinkii gelisen fotograf teknolojisiyle sanatcilar, eserlerini
gelistirmede fotografi kullandiklar: deneyler gergeklestirmeye baslamus ve
bu da eserlerini daha ileriye tasimalarina aracilik etmistir. Ote yandan
fotograf teknolojisinin daha ucuza, daha gergek ve daha hizli yapabilecegi
bir igin resim ile daha maliyetli, uzun soluklu ve gerg¢ege daha uzak bir
sekilde yapilmasma yonelik kafa karisikliklar1 olugsmaya baglamistir
(Wood, 2021). Ciinkii resim sanatini gii¢lii kilan bir bakima ge¢miste pek
cok pratik amaca hizmet etmis olmasidir. Zira ¢ok eski yillardan beri
resim, bir belge ve kanit niteligi tasimaktaydi. Diger bir deyisle,
kusaklararasi bir iletisim yolu ve bigimiydi. Bir manzara, 6nemli bir olayin
tasviri ya da kisilerin kendi portrelerinin resmedilmesi ve sonraki
kugaklara  aktarilmasi  gibi  durumlarda bu sanat dalindan
faydalanilmaktaydi. Oyle ki ressam, nesnelerin gegici dogasini
yenebilmekte ve onlarin goriintiistini  sonsuza kadar bozulmadan
koruyabilmekteydi. Ornegin XVIIIL. vyiizyilda yasamis Hollandali bir
ressam, soyu tiikenmeden bir "dodo"nun resmini yapmasaydi, bugiin bu
kusun neye benzedigini bilinemeyecekti (Gombrich, 2013). Ancak XIX.
yiizyilda fotograf teknolojisi, goruntuleri kaydetme misyonunu resim
sanatindan devralmaya baslamistir. Gombrich’in (2013, s. 524) ifadesiyle
“bu durum sanatgilar i¢in, Protestanligin dinsel imgeleri kaldirmas1 kadar
agir bir darbe olmustur” Bu nedenle resim sanatgilari, fotografin sirayet
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edemeyecegi alanlari aramak ve bulmak durumunda kalmistir. Boylelikle
fotograf, modern sanatin bugiinkii noktaya ulasmasinda kritik bir donemeg
olarak yerini almustir.

Sekil 17

Kitagawa Utamaro, Erik Ciceklerini Gormek Icin Perdeyi Acarken,
1790'larin Sonu

Kaynak: Gombrich, 2013).

XIX. Yiizyilda Avrupa ve Amerika ile Japonya’nin arasinda gelisen ticaret
iliskisi, renkli Japon baski resimlerini (estamplar) batiya tagimstir
(Honour, & Fleming, 2005). Ticaret esnasinda siklikla ambalaj olarak
tercih edilen baski resimler, Avrupa'da ithal ¢ay satan diikkanlarda diisiik
fiyat bulunabilir hale gelmistir. Baski resimleri ilk kesfeden ve
biriktirmeye baglayanlar arasinda Manet'nin c¢evresindeki sanatgilar yer
almaktadir ¢iinkii Gombrich’e gore (2013, s. 525) “Onlar, bu resimlerde,
Fransiz ressamlarinin kurtulmak ic¢in can attigi akademik kurallar ve
kaliplarla bozulmamis bir gelenegi bulmus ve diger yandan Japon baski
resimleri, onlarin, Avrupa'ya 0Ozgii birgok aligkanliklarindan hala
kurtulamadiklarini fark etmelerine yardimci olmustur.”

Japon sanatgilar, alisik olunanin aksine dogay1 ve olaylar1 ezber bozan
bicimlerde tasarlamakta ustalik gosterirler. Utamaro (1753-1806) 6rnegin
resim 19°daki gibi, gergeveye tam dahil olmayan, ya da baska bir nesneyle
perdelenmis tamami1 gériinmeyen ¢izimlere sik¢a yer vermektedir (Wood,
2021). Gombrich’e gore (2013) Avrupalilar i¢in bu resimleri ilgi ¢ekici
yapan; bir tablonun figlrleri daima tam ve eksiksiz ya da en azindan
figiirlerin en 6nemli tarafin1 gésterme zorunlulugunu kirmis olmalaridir.

Gombrich’in (2013, s. 561) "Ultra modern isyancilar” olarak adlandirdig1
dénem ruhu, mimaride oldugu gibi resim ve heykel sanatlarinda da varlik
gostermektedir. O donemlerde resim sanatina katilan yenilikler, renklerin
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diizenlenmesi, yeni bigimler, glinimiiz grafik sanatlarinda siradan
hamlelere doniismiistiir. Konuyla ilgili Gombrich sunlar1 ifade eder:

“Oyle goriiniiyor ki, bir siire sonra sanatcilar,
kendilerinden, "gorduklerini resmetmelerinin”
istenmesinin aslinda celigkili bir sey oldugunu fark ettiler.
(...) O giinlerden bu yana gecen zaman i¢inde giderek
anladik ki, aslinda gordiigiimiizii bildigimizden hicbir
zaman tam olarak ayiramayiz. Kor olarak dogan birisi, daha
sonra gozil acilirsa, gormeyi 6grenmek zorundadir. Biraz
dikkat edersek, gorme olarak adlandirdigimiz olayin,
gordiiklerimiz ~ hakkindaki  bilgilerimize (ya da
inanclarimiza) gore sekillendirildigini ve renklendirildigini
anlariz (2013, s. 562).”

Ornegin pencereden baktigimizda, disaridaki manzaray: bin bir degisik
bicimde gorebiliriz.  Acaba bunlardan hangisi bizim duyusal
izlenimimizdir? Bir seyi se¢mek, bir yerden baslamak zorundayizdir.
Manzarada gordiigiimiiz evi ve Oniindeki agaclarin resmini bir sekilde
ortaya ¢ikarmak zorundayizdir. Ne yaparsak yapalim, kag¢inilmaz olarak
her zaman, baz1 "ahsilmig" ¢izgi veya bicimlerden bagslamak
durumundayizdir (Wood, 2021). Bu acidan i¢imizdeki "Misirli”
bastirilabilir belki ancak goriinen odur ki, hi¢gbir zaman tam olarak
yenilgiye ugratilamaz. Empresyonistleri izleyip asmak isteyen kusagin
icten ice hissettigi bu zorluk, sonugta onlari tim Bati1 gelenegini
reddetmeye gotiirmiistiir (Honour & Fleming, 2005).

Research Article- Submit Date: 01.10.2023, Acceptance Date: 25.12.2023 63
DOI NO: 10.17932/1AU.EJNM.25480200.2024/ejnm_v8i1002
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2024 Volume 8 Issue 1, p.38-83
Research Article

Sekil 18
Edvard Munch, Cighk, 1895

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Nesneler hakkindaki duygularimiz, onlart gérme ve dahasi bigimlerini
hatirlama seklimizi etkilemektedir. Ayni yerin, mutlu ya da {izgiin
olmamiza gore ne kadar farkli goriilebilecegini hakkinda tecriibelerimiz
olabilir. Bu olanaklari, Van Gogh'un da 6tesinde arastiran sanatgilardan
biri de Norvecli ressam Edvard Munch (1863-1944)’tir (Gombrich, 2013).
Sekil 18, O’nun 1895'te yaptig1 ve "Ciglik" adin1 verdigi bir tag baskiy1
gostermektedir. Resim, ani bir heyecanin, tiim duyusal izlenimlerimizi
nasil degistirebilecegini anlatmay1 amagclar gibi goriinmektedir. Biitiin
cizgiler, resmin odak noktasina, yani ¢iglik atan basa dogru gidiyor gibidir.
C1glik atan kisinin yiizii bir karikatiir gibi ¢carpitilmistir. Korkung bir seyler
oldugu tahmin edilebilse de bu ¢igligin nedeni hicbir zaman
bilinemeyecektir. Bu bilinmezligin, eserin tesirini artirdigini sdylemek
mumkdndr.

Ekspresyonist sanatta halki rahatsiz eden sey, doganin carpitilmasindan
cok, giizellikten uzaklagmasidir (Gombrich, 2013). Munch, bir aci
cighiginin giizel olmayacagini, yasamin yalnizca giizel yonlerini gérmenin
ikiylizlilik olacagmi sOylemekte gibidir. Cinki Ekspresyonistler,
insanlarin ¢ektigi aciy1, sefaleti, vahseti ve tutkular1 Gyle derinden
hissetmektedirler ki, sanatta uyum ve guzellik tzerine diretmenin durdst
olmay1 reddetmekten baska bir sey olmadigina inanmaktadirlar (Wood,
2021).
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Sekil 19

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Diger yandan, miizigin, sézlerin yardimma gerek duymadan da varligini
stirdiirdligiinii géren sanatgilar ve elestirmenler cogu zaman saf bir gorsel
miizigin hayalini kurmuslardir (Gombrich, 2013). Gombrich’e gore
bilindigi kadariyla, bunu ilk yapan, o siralarda Miinih'te yasayan Rus
ressam Vasiliy Kandinsky'dir (1866-1944). Kandinsky, Sanatta Ruhsallik
Uzerine (1912) adli kitabinda saf renklerin psikolojik etkilerini
vurgulamig, canlt bir kirmizinin, bir boru sesi gibi bizi nasil
etkileyebilecegini belirtmistir. Bu diisiinceden aldigi ilhamla, rengin
miizigin Ustiindeki ilk denemelerini sergilemistir (Sekil 19). Kandinsky
bdylece, "Soyut Sanat" olarak adlandirilan akimi baslatmistir (Barr Jr,
2019).
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Sekil 20
Pablo Picasso, Daniel-Henry Kahnweiler'in Portresi, 1910

(Kaynak: Gombrich, 2013).

Son olarak bazi elestirmenler, perspektifin 20. yiizyilin baslarinda Pablo
Picasso gibi modern sanatgilar tarafindan yok edildigini savunmaktadir
(Wood, 2021). Daniel-Henry Kahnweiler'in portresi gibi eserlerde (1910),
Picasso resim diizlemini parcalamaya ve formlar1 bireysel geometrik
pargalara bolmeye ¢aligmistir. Ancak Barr Jr’a (2019) gore, erken modern
donem sanatgilar1 aslinda perspektifi devirmemis; Odiing almus,
detaylandirmis ve izleyici i¢in onu yeniden tanimlamislardir.

Dijital Donemde Sanatin Tasarimi ve Degisen Gerg¢eklik Miti

Sanatin teknoloji ile olan iligkisi tarih boyunca birbiriyle dogru orantili
gelismistir. Ayn1 zamanda bu iki kavram insan1 diger varliklardan ayiran
iki temel unsur olarak var olmustur. Dolayisiyla, bir yapitin iiretim
stirecinde teknolojinin varligi, sanatta dogay1 yansitmaktan uzaklagarak bir
deney goriintiisii vermeye yaklastirmistir.

Dijital cagm perspektif anlayis1 hakkindaki tartigmalar, geleneksel
perspektifin sinirlarin1 zorlayan ve yeni perspektif anlayislarini ortaya
cikaran dijital teknolojilerin ortaya c¢ikmasiyla baglamistir. Dijital
teknolojiler, kullanicilara, gergekligi farkli agilardan ve bakis agilarindan
gormelerini saglayan yeni olanaklar sunmaktadir. Bu yeni olanaklar,
geleneksel perspektifin, gercekligi tek bir dogru sekilde tasvir ettigi fikrini
tartismaya agmaktadir. Ciinkii gilinimiize dogru artik sanatgi, baska
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araclarla ya da tekniklerle iiretmesi miimkiin olmayan sanatsal yapitlarimni
bilgisayar teknolojileri vasitasiyla iiretmeye baslamistir. Bilgisayarin
devreye girmesiyle birlikte gercegin anlami, igerigi, konumu neredeyse
timden degismistir. Gergeklik yanilsamasi olusturmak, tarih boyunca
gorsel sanatlarin temel kaygilarindan biri olmustur. Cin resminden
kiibizme, ¢esitli cografya, felsefe ve donemlere ait pek ¢ok sanat bigimi ve
bicemi, uzamin tanimlanmasinda ya da temsilinde zamanla ve ¢oklu goriis
acilari ile ¢esitlenmistir. Bu bakimdan sanatin, gergekligin farkli goriiniis
ve anlam katmanlariyla gorsellestirilmesiyle bir ¢esit iletisim tasarimina
dontiserek sekillendigi sdylenebilir.

Gunumuzde, her alanda ve diizeyde yerlesik ger¢egin yerini sanallik almis
ve buna paralel olarak, sanatsal iiretimde de oOn plana c¢ikmistir
(Saglamtimur, 2010). Bu baglamda Dijital donem sanatina Ornekler
iizerinden yaklasmak, degisen perspektif algisiyla birlikte, kokten doniisen
gerceklik mitinin daha iyi anlagilmasini saglayacaktir.

Sekil 21°de yer alan 1997 tarihli, Art+Com tarafindan gergeklestirilen The
Invisible Shape of Things Past isimli ¢alisma, iki boyutlu video
goruntdlerini ¢ boyutlu statik nesnelere ¢evirerek, uzam parametresini ve
zamanin dogasini irdelemeye yonelik gelistirilmistir. Bilgisayarda
olusturulmus film sekanslarinin kareleri tek tek, ticlincii boyuttaki uzamin
yerine zamanin konmasiyla kati nesnelere doniisiir. Bu da izleyicilerin
sanal ortama girmelerine, onu incelemelerine ve daha iyi kavramalarma
imkan tanimaktadir (Sengiil, 2015).
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Sekil 21
Art+Com, “The Invisible Shape of Things Past”, 1997.

The invisible Shape of Things Past, 1997
Joachim Sauter, Dirk Liisebrink

(Kaynak: Slideshare.net, 2023).

Sekil 22’ye bakildiginda ise, 2000 Tarihli Allan Dunning’e ait Einstein
Brain isimli sanal gerceklik enstalasyonu goriilmektedir. Bu enstalasyonda
izleyiciler interaktif bicimde, bilim ile mit arasindaki c¢esitli zihinsel
manzaralardan gegerler. Gergek boyutlarda bir figlir odanin ortasinda,
1stya tepki vermesini saglayan termokromik boyali bir bigimde
uzanmaktadir. Bir izleyici soluk aldiginda, bedene dokundugunda ya da
sadece yaklastiginda, anatomik bakimdan dogru pargalar renk degistirir ve
bunu gosteren resimler seslere duvarlara ve dosemeye yansitilir (Sengiil,
2015).
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Sekil 22

Alan Dunning, Paul Woodrow, The Einstein’s Brain Project: The
Madhouse, 1995-2001.

(Kaynak: Fondation Daniel Langlois, 2023).

2015 yilinda Cannes Lions Festivali’'nde yaptig1 Creativity in the Age of
Data (Veri Caginda Yaraticilik) adli sunumda Koichi Yamamoto, biiytlik
veri gorsellestirme projelerine dikkat ¢ekmistir. Bunun en giincel
orneklerinden biri, CUNY Bilgisayar Bilimi profesorlerinden Lev
Manovich’in On Broadway adli yiiz binlerce New York’lunun dijital
verilerini kullanarak olusturdugu gorsellestirme projesidir (Sekil 23).

Sekil 23
Lev Manovich’in On Broadway, 201 5.

(Kaynak: Vimeo.com, 2023).

Google arastirmacilar1 2015 yilinda, yapay zekanin gorsel tanima
siirecinde ortaya c¢ikan “sanat eserleri’ni paylagmislardir. Boylece
arastirmacilar, makinelerin etrafindaki goriintiileri olduklarindan farkl bir
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sekilde hayal edebildiklerini, 6rnek eserler lizerinden kamuoyu ile
paylasmustir. Sekil 24’te, Inceptionism adi verilen ve yapay zekanin gorsel
tanima siirecinde ortaya ¢ikan sanat eserlerinden biri yer almaktadir.

Sekil 24

Inceptionism, 2015. Sol: Original Fotograf, Zachi Evenor. Sag: Islemden
Gecen GOrunti, Gunther Noack, Software Engineer.

(Kaynak: Google Research, 2023).

Ekim 2015°te Hollanda’da “Bilgisayara Rembrandt gibi resim yaptirmak!”
adli proje icin bir araya gelen bir ekip, Microsoft, Delft University of
Technology, Mauritshuis galerisi ve Museum Het Rembrandthuis ile
birlikte Rembrandt’in sanat anlayisini ¢6ziip onun tarzinda yeni eserler
iretecek bir yazilim hazirlamiglardir (Gillotte, 2019). Yazilima
Rembrandt’m kullandig1 geometri, kompozisyon ve boyama materyalleri
gibi bilgiler girilmis ve yazilim, Rembrandt’a ait 346 tablonun analizini
yapmustir. Bir buguk yil sonra ortaya ¢ikan sonug ise, sekil 25’te de
goriilecegi lizere, 2016 model bir Rembrandt tablosudur.
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Sekil 25
The Next Rembrandt, 2016.

(Kaynak: Nextrembrandt.com, 2023).

ArtBizTech’in diizenledigi bang prix yarismasinda Genetik Miihendisi
Serdar Ovalioglu’dan mentorluk destegi kazanarak, bir laboratuvar ve bir
biyolog esliginde ¢alismalarini gerceklestiren Ayse Hilal Ates’in biyo-
sanat iizerine gerceklestirdigi ¢alisma, sekil 26°de goriilmektedir. Geng
sanatc1, vefat eden babaannesinin sag¢ini, laboratuvar ortaminda biiyliterek
elde ettigi goriintiiler ile uluslararasi pek ¢ok onemli o6diliin sahibi
olmustur. Marmara Universitesi Resim Boliimii’'nden mezun olan Ates,
biyo-genetik teknolojiler ile entegre ettigi sanatsal ¢aligmalarini
strdirmektedir.
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Sekil 26
Ayse Hilal Ates, Biyo-sanat, 2017.

(Kaynak: Artul Living, 2023).

Son olarak bugun gelinen noktada yapay zeka (Al) sanatindan s6z etmek
mimkiindiir. Manovich’e (2019) gore Al sanatlari, sanat diinyasindaki
profesyoneller tarafindan ¢agdas sanat olarak taninan yeni eserler veya
deneyimler yaratmak ig¢in bilgisayarlart programlayan insanlara atifta
bulunmaktadir. Ayrica, bilgisayarlara daha onceki tarihsel donemlerden
sanat¢ilarin becerilerini 0gretmeyi ve sanat tarihgilerinin bilgisayar
tarafindan tiretilen eserleri o doneme ait olasi sanat olarak tanimasini da
icerebilmektedir. Ote yandan Al sanati, viicudumuzun, beynimizin ve
diger kisitlamalarimizin sinirlamalar1 nedeniyle insanlarin yaratamadigi
bir sanat tiirii olarak gortlebilmektedir. Insanlar tarafindan anlagilabilir
sanat ile insan uygarliklarinda halihazirda gerceklesmis olan tiim estetik
olasiliklarin evreni arasinda yatan “arada” alan1 arastirmaktadir (Mazzone,
& Elgammal, 2019). Bu sanat tlrlinin, daha once goriilmemis bir
sistematiklige sahip olabilecegini ve sanatin ne olabilecegine dair
anlayisimizi genisletebilecegini sdylemek miimkiindiir.

Oyle ki, su ana kadar ¢ogu sanat elestirmeni siipheci davranmis ve
genellikle sadece ortaya ¢ikan gorselleri degerlendirip onlari iireten
yaratict siireci goz ardi etmistir. Bu tiir yapay zeka ardisik diizeni
kullanilarak olusturulan goriintiilerin o kadar da ilging olmadigi
konusunda hakl1 da olabilirler (Grba, 2022). Sonugta bu siire¢ onceden
hazirlanmis girdileri hafif bir degisiklikle taklit etmektedir. Ancak,
yalnizca ortaya ¢ikan goriintiilere degil, genel olarak arka plandaki yaratict
siireg, acikc¢a kavramsal sanat kategorisine girer ¢linkii sanatc, kiiratorliik
ve ince ayar gibi se¢cim yapma rollerinde hareket etme segenegine sahiptir
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(Mazzone, & Elgammal, 2019). Daha fazla sanat¢1 yapay zeka araglarini
kesfettikce ve yapay zeka sanati yaratici siirecini nasil daha iyi
yonetebileceklerini 0grendikce, gelecekte daha karmagik kavramsal
calismalar ortaya ¢ikabilecektir.

Bu noktada, fotografla bir karsilastirma yapmak faydalidir ¢iinkii her iki
teknoloji bicimi de ilk kez sanat diinyasinda, sanat yapma siirecinde
makine kullanimina dayali bir direncle karsilagsmigtir. Zira bu karsilagtirma
genis ¢apta tartisilmistir (Hertzmann 2018; Agueray Arcas, 2017). Yapay
zeka sanat1 i¢in umut verici olan, sonunda baz1 fotograflarin tamamen
sanat olarak kabul edilmesidir. Ozetle Al sanat1, nyargili kavramlarimiza
meydan okuyan yeni ve yenilik¢i sanatsal deneyimler sunarak yakin
gelecekte gergeklik algimizin doniisiimiinde 6nemli bir rol oynayabilir.

SONUC

Anlagilan o ki insan, tanriy1 6ldiirlip yerine kendini koymakla yetinmedi.
Ciinkii onun yerini tutamadi. Oyleyse ya dogrudan tanriyr yeniden
yaratacak ki bu tekrara diismek olurdu. Oysa insan hep ilerleme
arzusundaydi. O halde kendinden bir tanr1 yaratmanin pesine diistii:
Transhuman! Insan, hafizasmi gii¢lendirdi, bedenine entegre giiglii yapilar
gelistirdi ve hem zihnen hem de fiziken hi¢ olmadig1 kadar dayanikli hale
geldi. Ancak hala 6niinde ¢oziilmesi gereken muhtesem bir problem vardi:
Olumliluk. Ama o bir ouraboros’tu: Azaltarak cogaltan, cogaltarak
azaltan. Dolayisiyla asla ne daha az ne da daha ¢ok olabilecekti. Ama
olsundu, denedi. Hep denedi hep yanildi, yine deneyecek yine yanilacak.

Perspektif, on dordiincii ylizyilda Alberti'nin 6nemli katkilariyla
sekillenmis, nesnelerin dogru tasvirinde matematigin ve orantinin dnemini
vurgulayan bir yontemdir. Alberti'nin perspektife dayali resimsel temsil
modelinin sanat {iizerinde Onemli sosyal etkileri olmustur. Ciinkii
perspektif, sanatgilarin daha gergek¢i ve siiriikleyici mekan temsilleri
yaratmalarina izin vermis ve gorsel sanatlar1 tamamen doniistiirmustiir.

Ge¢ Orta Cag ve Ronesans donemlerinde adim adim deneyimlenen
perspektifin icadi, hakikat anlayisinda birtakim degisikliklere neden
olmustur. Hakikat anlayisinda meydana gelen degisimin nedeni,
perspektifin  gorme edimini egemen bir bilgi bi¢gimi olarak
onceliklendirmis olmasidir. Bu onceliklendirmenin, zihniyet ve estetik
Uzerinde doniistiiriici etkileri olmustur. Sanatta perspektifin kullanimu,
sadece tanimlamak yerine, algiy1 kosullandirmak ve mekan hakkinda bir
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sembol ve sdylem yaratmanin bir yolu haline gelmistir. Diger bir deyisle,
cevresini kontrol altina alan ve nihayetinde bilimsel yontemlerin
ilerlemesine yol agan insan merkezli bir diinya goriisiinii tesvik etmistir.
Sanatta perspektifin benimsenmesi, hiimanizmin yiikselisi ve bireysel
deneyim ve gozleme vurgu gibi daha genis kiiltiirel degisimleri de
yansitmaktaydi.

Perspektifin icadinin bireycilik tizerinde her ne kadar dogrudan etkisinden
s0z edilemese de genel olarak, diinya anlayisimizi, dinya icindeki
yerimizi, onu algilama ve onunla etkilesim kurma yetenegimizi
sekillendirerek  diistinme bicimlerimizi  degistirmistir. Dolayisiyla,
bireyciligin dogusu ve gergekligin nesnelestirilmesi, sanat¢1 ve yaraticilik
kavramlarinin  doniismesine aracilik etmistir. Perspektif sayesinde
sanat¢ilarin zanaatlarina yaklagimi bigimlenmis, sanat egitimi, sanatin
onemli bir parcasi haline geldi. Perspektifin etkisi sanat diinyasinin 6tesine
gecerek mimari tasarim ve sehir planlamasinin yani sira optik ve
fotografcilik gibi alanlardaki bilimsel ve teknolojik gelismeleri de
etkilemistir. Genel olarak, perspektifin icadi sanatsal uygulamalarin yani
sira kiiltiirel ve entelektiiel gelismeleri de doniistiirmiis ve sanat alaninin
Otesinde ¢ok ¢esitli disiplinleri sekillendirmistir.

Dine bakis agisi, perspektifin icadindan etkilenen alanlar arasinda one
cikmaktadir. Ciinkii perspektifin icadi, formalize edilmis din anlayisinin,
kutsal olana gdre yayginlagsmasia neden olmustur. Kutsala tapinmadan,
sistematize edilmis dine gegis, zihinsel yapimizda birtakim degisimleri
ifade etmektedir. Kutsal kavrami genellikle inang ve ibadetin ilahi ve
manevi yonlerini vurgulayan askin bir alemle iliskilendirilir. Ote yandan
din, organize uygulamalari, ritiielleri, doktrinleri ve kurumlar1 iceren daha
genis bir gergeveyi kapsar. Bu gegis, daha soyut ve kisisel bir kutsal
anlayistan dini inang ve uygulamalarin daha yapilandirilmis ve toplumsal
bir ifadesine dogru bir hareket olarak goriilebilir. Ayn1 zamanda bu, kutsal
olanin bireyci ve 6znel deneyimlerinden, maneviyat ve dini uyumlanma
acisindan daha Kkolektif ve kurumsallagsmis bir yaklagima gecisi igerir.
Ozetle perspektifin icad1 diinya algimizda devrim yaratmis, sanat, bilim ve
insan deneyimi anlayisimizi topyekiin sekillendirmistir.

Tarihsel perspektifte, gormenin ve gorseli tasarlamanin seriivenine dair
parcalar birlestirildiginde, gercegi miikemmel bir sekilde temsil etme
arayisinda olan Ronesans resminin, perspektif  hesaplamalar
merkeziyetinde gelistigini ve bu bakimdan, gercegi temsil etmekten ziyade
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bir gergeklik yanilsamasi yarattigini diistinmek miimkiindiir. Bu anlamda
Ronesans resminin, yanilsamaci bir estetik anlayisina dayandigi
sOylenebilir. S6z konusu yanilsama, biiyilk oranda insan merkezci bir
bakis agisindan kaynaklanmaktadir. Insan merkezli diinya goriisii,
insanlar1 evrenin merkezine yerlestiren, dogal diinya iizerindeki 6nemini
ve hakimiyetlerini vurgulayan bir perspektifi ifade eder. Ornegin diinyay:
anlamlandirma siirecinde yalnizca aklina ve gbzlne guvenmesi, insan-
merkezci bir bakisin iirliniidiir. Ancak insan, sonlu bir varliktir. Sonlu bir
varlik olmasi ona kavrayis ve gorii agisindan ¢esitli sinirlamalar getirir.
Insan akli ve goriisii de tipki1 insanin kendisi gibi sonlu ve dolayistyla
sinirlidir. Dogast geregi sinirlt bir perspektif ile diinyayr anlamlandirma
cabasi, insan gelisimi icin gerekli de olsa merkeziyetci bir anlayisi
giiclendirir. Bu, bir se¢im yapilmali manasina elbette gelmez. Daha ziyade
bu, yeni ve biitiinciil bir farkindalik gelisimini gerekli kilar. S6z konusu
farkindalik, bir bakima Kartezyen perspektife karsin ¢ok yonli bir
perspektifin gerekliligine isaret etmektedir.

Pavel florenski, soz konusu gerekliligi fark ederek 6nemli bir yaklasim
gelistirmis ve buna tersten perspektif demistir. Florenski'nin ters
perspektifi, geleneksel resim gergekciligine meydan okuyan bir kavramdir.
Florenski, resmin homojen ve yaniltict alanindan sapan, bunun yerine hem
sanat¢cinin hem de izleyicinin kendi kendini merkezleme siirecini gegersiz
kilan ters bir bakis agisi sunan farkli bir perspektif teorisi nermistir
(Florenski, 2001). Ciinkii Florenski’ye goére homojen ve yaniltici bir alan
yaratan resimdeki geleneksel bakis agisi, ikonografik yapi i¢in uygun
degildir. Bu ters bakis acisi, Kartezyen perspektiften farkli olarak
gercekligi gercekei bir gsekilde taklit etmeyi veya temsil etmeyi
amacglamaz, bunun yerine maddi goriintii ile soyut temsil arasindaki farki
antolojik katilm yoluyla uzlastirir (Florensky, 2001). Simgelerde
kullanilan ters perspektif, hem sanat¢min hem de izleyicinin
benmerkezciligini gecersizlestirir. Florenski'nin perspektif hakkindaki
goriisleri, onu klasik olmayan mantigin habercisi olarak goren mantikgilar
arasinda da ilging tartigsmalara yol agmustir.

Kartezyen Perspektif ile bireycilik arasinda gii¢lii bir bag bulunur. Cunki
insan-merkezci anlayis, insant merkeze alarak onu biitiiniin bir pargasi
olmaktan alir ve tekillestirir. Yani birey haline getirir. Florenski’nin
perspektif anlayisi, bireyi merkezden alir, biitiine dahil eder. Perspektifin
icad1 degilse de yaygin kabuliiyle beraber sekillenen insan-merkezcilik,
insan-akli ve birey anlayisi, sonraki yillarda Aydinlanma’nin temel
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tetikleyicileri olacaktir. Ancak insan1 ve dolayisiyla insanin aklini/géziinii
merkezden alacak tersten perspektif anlayisinin, daha da sonralar
gelistirilmesi  adeta tarihin  tiiylerinin  tersine taranamayacagini
somutlagtirir. Diger bir deyisle, Cristescu’ya (2009) gore zamanlama
olarak Aydinlanma donemine tekabiil eden bu anlayis, asla Kartezyen
perspektif kadar ilgi gérmez.

Tum bu etkilesim ve doniistimleri akilda tutarak, dijital caga baktigimizda,
her ne kadar zamaninda ilgi gérmemis olsa da tersten perspektifin
merkezsiz dogasina dogru bir yonelim igerisinde bulunuldugunu séylemek
mumkin gorinebilir. Ciinkii giinlimiiz postmodern kosullarinda, sanat
eseri karsisinda ileri teknoloji ve uygulamalarinin, izleyicilerin de
konumunu degisime ugrattig1 goriilmektedir. Glinlimiiz izleyicisinin sanat
eseri karsisinda sadece ‘izleyen’ olmaktan ¢ikip, interaktif bicimde o eseri
degistirebilmeye varan miidahaleleri yapabilmesi miimkiin hale gelmistir.
Sanal gergeklik ortaminda, objelerin materyal niteliklerinin dinamik ve
doniistiirtilebilir benzestirimi ya da yaratimi miimkiindiir. Daha da genis
anlamda, karmasik melez materyal tanimlamalarinin ve pozitif bilimlere
dayali materyal soyutlamalarinin siire¢sel ve simiile edilebilen ya da
yaratilan ¢esitli ortam karakteristikleriyle etkilesiminin; Grnegin
nesnelerin birbirleriyle ve ortamla etkilesiminde yogunluk, siirtiinme vb.
gibi madde 6zniteliklerinin etkisi de dahil olmak izere sanal olarak ifadesi
olanakli hale gelmektedir.

Sanal gerceklik teknolojisinde, tecriibe edenlerin algi siirecine miidahale
etme amaciyla, yiiksek performansli yazilim ve donanim teknolojileriyle
donatilmis bilgisayarlarla insan1 (insan viicudunun sanal formunu ve insan
duyularini) bilgisayar ortamina tasiyan elektronik mekanizmalar ve
eklentilerle bezeli giysiler kullanilmaktadir. S6z konusu entegre
donanimlarla insan davranislar1 ve hareketleriyle iliskili veriler es zamanlh
olarak bilgisayara aktarilmaktadir. Bu veriler bilgisayar tarafindan
islenerek  viicudun tiim bilesenlerinin  hareketleri ve konumu
belirlenebilmekte, bilgisayar ve insan etkilesimini {i¢ boyutlu olarak
algilanabilecek sekilde doniistiirebilmektedir (Ceran, 1992; Stone, 1991).
Izleyici 6zel olarak hazirlanan elbiseler ve sanal gerceklik bashigi adi
verilen ¢esitli ekipmanlarla deneyimledigi mekani gergekten daha gergek
olarak algilar. Sengiil’e gore (2015) bu durum, neyin ger¢ek oldugu
paradoksunu da beraberinde getirmektedir. Gorsel, isitsel ve tensel
uyaricilarin - ¢oklugu ve gergekeiligi izleyicileri etkileyerek yeni
deneyimlemelere yonlendirmektedir.
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Diger yandan biiyiik veri (big data) gibi, dijital donemin bilgisini ihtiva
eden, devasa biiyliklikte verinin islenmesinin yani sira sanata
doniistlirtilmesi fikri, bilgi edinme O6zgiirliigliniin dijital dénemin bir
getirisi olan bilgi kirliligi dolayisiyla nasil da bilgiden korunma
ozgiirliigiine doniistiigiiniin carpici bir gostergesidir. Oyle ki giiniimiizde,
bilim ve teknoloji diinyasindaki inovasyon hizini bang (bits, atoms,
neurons, genes) alanindaki icat ve yenilikler belirlemektedir (Aglera Y
Arcas, 2017). Kuskusuz sanat, antik ¢aglardan beri bilim ve teknoloji ile
paralel degisim ve donilisiim gdstermistir. Ancak giiniimiiz teknolojik
gelismeleri; Veri Sanati, Dijital Sanat, Biyo-sanat ve Hibrid Sanat gibi
yine “bang” baglamindaki sanatsal iiretimlerden ilham almakta ve bilim
ile sanat, hi¢ olmadigi kadar etkilesim igerisinde gelisimine devam
etmektedir. Bu anlamda dijital sanatlarin, geleneksel sanatlarm
perspektifinden farki, “gerceklik ve estetik” tartigmalarin1 ¢oktan geride
birakip; degisimi ve ¢esitliligi merkeze almasindan kaynaklaniyor olabilir.
Bu durum, gercgekligin ¢caglar boyu degisen anlamina; yani bizzat gergeklik
kavramina odaklanmaktan ziyade, degisimin kendisine odaklanmay1
gerektirmektedir. S6z konusu degisime, artik bizzat insan kavraminin
kendisi de dahildir diye diisiinmek miimkiin. Bu degisime yonelik her ne
kadar insantstu (Gst insan) ya da insan-sonrasi gibi, insani
konumlandirislart agisindan farkli yaklasimlar mevcutsa da her iki
perspektifte de artik insan bagka bir sey olarak okunmaktadir: Ya ¢cok daha
gelismig transhuman (Kurzweil, 2005), ya da her seyin siradan bir pargasi
olarak posthuman (Braidotti, 2016). Sonu¢ olarak Cagdas sanat
yolculuguna bu perspektiften bakarsak, neden bunca zaman sonra tersten
perspektife yakinlagildiginin  yanitim1  yapay zekada buldugumuzu
diistinebiliriz.

Soyle de denilebilir: Evet “tanr1 6lmiistii (Nietzsche, 2022)” fakat artik
“insan da 01di (Foucault, 1994).” Geriye kalan tablo, kuyrugunu yiyerek
kendini besleyen ve giiniin sonunda hep aymi kalan bir “ouroboros
(Deonna, 1952)”. Ciinkii yaratim, doganin dogasinda vardir. Doganin bir
pargasi olan insan, onun bu Ozelligini de tagimaktadir. Yaratim hem
fiziksel hem de zihinsel olarak gerceklesmekte ve zihinsel yaratimin bir
pargasi olmast olas1 ¢ok ¢esitli inang figiirleri varolagelmis durumdadir.
Insan, bu figiirlerin hem yaraticis1 hem sonlandiricis1 hem yeni bastan
yaraticist hem de yeniden sonlandiricisi olarak devinim halinde yol
almaktadir. Bu tabloda seyler degisirken, seylerin degismesi durumu hep
ayni ritmi tekrarliyormus gibi gorinmektedir. Diger bir degisle,
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Heraklitos’un da isaret ettigi gibi bir seyler degisiyor, yerine bagka bir
seyler geliyor ve fakat degisim edimi hi¢ degismiyor. Dolayisiyla, tablo
hep ayni seyi gostermekte: Ne uzayan ne de kisalan bir Ouroboros.
Oyleyse varis ile ilgilenmenin fuzuli oldugunu séylemek mimkiindiir. O
halde dogrudan yola odaklanmak ve yoldaki degisimleri mercek altina
almak faydali olabilir. Bu durumda, basa doniip, insanin degisen ve
doniisen perspektif seriivenine yeniden bakildiginda; kendinden
esinlenerek yarattigi, gelistirdigi ve tapindigi tanrisini 6ldirtip, yerine
kendisini koyan insanm, bugin gelinen noktada yine kendinden
esinlenerek yarattigi, gelistirdigi ve fakat heniiz tapinma degil de tereddut
ve korku asamasinda oldugu yapay zekay1 koymus oldugu goriilmektedir.
Gortinen o ki insan, hep bir seyler denemekte, hep yeni bir seyler
aramaktadir. Diger bir deyisle, sonsuz hakikat arayisinda hep kendini
asmaya c¢alismaktadir. Bunu yaparken de hep kendisinden, kendi
dogasindan ilham aliyor gibi goriinmektedir. Diger bir deyisle, kendini
kendi silahtyla vurup kendi yenisini, bizzat kendinden, yeni bastan insa
etmektedir. Yani hep kendisi ile ugragmaktadir. Tam da bu nedenle
insanin, insan goziini, aklin1 merkeze koyan Kartezyen perspektifine hala
simsiki tutunmakta oldugunu sdylemek miimkiin gibi goériinmektedir. Bu
durumda soyle de denilebilir: Evet, insanin sanat yoluyla hakikat arayisi
kendi yanilsamasi -akil siirlari- gergevesinde devam etmektedir.

Hakikat kavrayisinin goreceligi lizerine Raymond Williams (1983: 298)
sOyle der: “Aslinda kitleler yoktur, yalnizca insanlar1 kitleler olarak
gormenin yollar1 vardir.” Kisisellestirilmis medya caginda “Kitleler”
kelimesi bir anakronizm? gibi goériinmektedir. Bununla birlikte, eger
Williams ¢agdas ¢evrimi¢i platformlart incelemis olsaydi, gergekte
bireylerin de olmadigi, yalnizca insanlar1 birey olarak gérmenin yollar1
oldugu sonucuna varabilirdi. Buradan hareketle, kartezyen perspektif ile
dijital perspektif arasindaki temel ayrimin, kat1 bir hakikat arayisinin ve
hakikat ile iliskilendirilen -insan harig- tiim degerlerin, Berman’in (1994)
degimiyle, “biitiin kat1 seyler gibi buharlasiyor” “gibi gérinmesinden”
kaynaklandigini soylemek mimkundar.

3 Kisi, nesne veya olaylarin kendi ger¢ek zaman ve mekanlarindan kopartilip farkl bir gerceveye
oturtulmasi
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ABSTRACT

The rise of Over-the-top (OTT) platforms has reshaped global content
consumption trends, accelerated further by the COVID-19 pandemic.
The pandemic-related lockdowns and the increase in mobile phone
subscribers have impacted the proliferation of OTT platforms in
Bangladesh. This study explores the OTT platform usage habits of
Bangladeshi youth and examines the challenges faced by local platforms
in competing with their international counterparts. Using the quantitative
methodology, the study conducted an online survey of young users to
know about their preferences, levels of satisfaction, and opinions of
domestic and international OTT platforms, using the Uses and
Gratification theory as a lens. The findings show that convenience and
content quality is frequently cited as the main reason for OTT usage,
pointing to a satisfaction of entertainment needs. While competing with
foreign behemoths like Netflix, local OTTs struggle to meet content
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preferences. However, the study shows that young adults in particular
have a positive outlook on the future of local OTT platforms, indicating a
promising path forward for the local OTT market.

Keywords: OTT in Bangladesh, OTT Consumption, VOD Services, OTT
Emergence, OTT Adoption.

BANGLADESLI GENCLERIN OTT KULLANIM
ORNEGI: YERLILER ICIN iYi BIR ISARET

0z

Over-the-top (OTT) platformlarmin yiikselisi, COVID-19 salgini1 ile daha
da  hizlanan  kiiresel icerik  tiikketim  trendlerini  yeniden
sekillendirdi.mistir. Pandemiyle baglantili karantinalar ve cep telefonu
abonelerindeki artig, Banglades'te OTT platformlarinin yayginlagsmasini
etkiledi. mistir. Bu c¢alisma, Bangladesli genclerin OTT platformu
kullanim aligkanliklarini aragtirmakta ve yerel platformlarin uluslararasi
muadilleriyle rekabet ederken karsilastiklar1 zorluklar1 incelemektedir.
Nicel metodolojiyi kullanan ¢alisma, Kullanimlar ve Doyumlar teorisini
bir mercek olarak kullanarak geng¢ kullanicilarin tercihlerini, memnuniyet
diizeylerini ve yerel ve uluslararasi OTT platformlart hakkindaki
gorlslerini 0grenmek i¢in c¢evrimigi bir anket gerceklestirdimistir.
Bulgular, OTT kullaniminin ana nedeni olarak kolaylik ve igerik
kalitesinin siklikla gosterildigini ve eglence ihtiyaclarinin karsilandigina
isaret ettigini gostermektedir. Netflix gibi yabanci devlerle rekabet eden
yerel OTT'ler icerik tercihlerini karsilamakta zorlanmaktadir. Ancak
arastirma, Ozellikle genc¢ yetiskinlerin yerel OTT platformlarinin
gelecegine dair olumlu bir bakis acisina sahip oldugunu gostermektedir
ve bu da yerel OTT pazari i¢in umut verici bir yola isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler:: Banglades'te OTT, OTT Tiiketimi, VOD Hizmetleri,
OTT'nin Ortaya Cikisi, OTT'nin Benimsenmesi.
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INTRODUCTION

Nowadays, (Over-the-top) OTT has appeared as a new trend in the
entertainment industry. These platforms have changed the content
consumption habits of the audience worldwide challenging the traditional
watching patterns for the last few years. The COVID-19 pandemic
played a significant role in fostering the change (Patnaik, Shah, & More,
2021).

Over the past decade, Bangladesh has experienced significant growth in
mobile phone and internet penetration, leading to increased accessibility
of OTT (Over-The-Top) services. In the last decade, several OTT
platforms have entered the Bangladeshi market. The COVID-19
pandemic, along with lockdowns that increase audiences’ mobile phone
usage, has fueled the growth. So, this study tried to figure out the choice
and shape of the youth OTT usage who are used to be major OTT users.
Moreover, with a 160 million population, Bangladesh is potentially a big
market for OTT business. Though local OTTs are quite popular, foreign
platforms such as Netflix hold a big share of the audience (Hossain,
2022). So, there is a tussle between local and foreign platforms. So, this
study wants to how young people are using OTT platforms in
Bangladesh. It will analyze the nature of competition between local and
foreign OTTs. Lastly, this investigation empirically tries to anticipate the
prospect of Local OTT platforms.

LITERATURE REVIEW

Traditionally audio-visual content like movies, music, etc. was consumed
in the form of television and theatre. As technology advanced and VHS,
DVDs, Blu-rays and disc rental services emerged, they became available
at convenience. Direct-to-home (DTH) and satellite and dish
connectivity technology made high-quality broadcasts directly
consumable to the audience. In this era of information and
communication technology (ICT), the consumption of any audio-visual
content is easier through online streaming or Video on Demand (VoD)
services which is typically referred to as Over-The-Top (OTT)
(Sundaravel & Elangovan, 2020). The media and entertainment, health
and fitness, IT and telecom, e-commerce, education and training, and
other sectors make up a sizable portion of the over-the-top services
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market. Because more people are watching online videos, the media and
entertainment sector has become the most important in the over-the-top
market. Nowadays, OTT is a current trend in the media industry
(Kumari, 2020).

Since the emergence of OTT platforms, it has been impacting the
television and film industry changing the viewing pattern of audiences
and business models (Sundaravel & Elangovan, 2020; Michaux, 2020;
Singh, P. 2019; Kim, Kim & Nam, 2015; Doyle, 2016; Steemers, 2016;
Frieden, 2014; Burgess, D., & Stevens, 2021) It has changed the industry
mechanism of audio-visual content production and distribution. Thus, it
creates turmoil in the whole media and entertainment industry (Kumari,
2020). Academics intended to examine this new global trend in the
media industry from different perspectives.

Menon (2022); Sadana & Sharma (2021); Camilleri & Falzon, (2021);
and Dasgupta & Grover (2019) tried to determine the factors behind the
adoption and continuation of OTT usage throughout different countries
and argued that convenience, mobility, content, and subscription
strategies are the factors why users shift towards OTT platforms and plan
to continue using those platforms.

Menon (2022) shaped a comprehensive study model and used Structural
Equation Modeling (SEM) to analyze cross-sectional data from 576
Indian OTT users of various ages and genders, while Camilleri & Falzon
(2021) adapted the “technology acceptance model” (TAM) along with
“uses and gratifications theory” (UGT) to better realize the people’s
intention to use OTT.

Singh (2019) found that due to the convenience of service, being a
personalized medium to the audience, and the availability of international
content, OTT is changing television and film-watching habits in India.
The study also revealed that Over-the-top has a promising future in India
due to the country's high smartphone penetration, international media
mogul cooperation, cost efficiency, and digital quality of the medium.

On the other hand, Kumari (2020) discovered that an affordable internet
connection is the most technological reason behind the rise of OTT in the
country along with other factors such as cost, ease of use, convenience,
and user customization. Expectedly, 88 percent of (a total of 106)
respondents in the study agreed that usage of OTT had changed their
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television and movie consumption habits. In his study, Singh (2019)
found that 95 percent of users think that the television and film industry
is changing due to the OTT platforms. He argued that the convenience of
using OTT services over television and cinema halls, the experimental,
uncensored, and quality content of the platforms, the affordability of the
medium, and users’ desire to experience new technology are the reasons
behind the change.

Patnaik, Shah, & More (2021) explored the rise of OTT platforms during
the Covid-19 pandemic in India. They argued that the pandemic changed
the way Indian people consume entertainment content. People preferred
‘Netflix-n-Chill” over going to a theatre. This shift fostered the growth of
OTT platforms in India.

Jain (2019) observed a substantial surge of OTT platforms during the
COVID-19 pandemic in India in terms of content consumption and
subscriber count due to the shift in consumer preferences. She argued
that binge-watching has become popular and audiences are not,
nowadays solely dependent on television because of the ‘unparalleled
growth’(Jain, 2019, p.257) in the media and entertainment industry with
the help of technology.

Sundaravel & Elangovan (2020) argued that Indian local OTT companies
were trying to gain a better footing in the native market by competing
with the global players. They also argued that OTT platforms impacted
the traditional media creating a threat to TV and film investors. Owners
of the contents' copyrights fear that OTT platforms increase the chances
of piracy. On the other hand, content openness, caused by lack of
regulation has appeared as a problem (Crandall, 2014).

Fitzgerald (2019) observed the rapid growth of over-the-top (OTT) video
services in India in the context of the current global debate on media
imperialism, more specifically platform imperialism. The study also
assesses the dynamics of technological infrastructures such as the
internet, native and foreign initiatives, business models, and policies
related to the OTT platforms, as well as the interplay among them.

Pandey, Choi, & Park (2019) investigated the evolution of over-the-top
(OTT) services and the challenges ISPs (Internet Service Providers) are
facing as the CDNs (Content Distribution Network) and cloud-driven
OTT apps take over the IPTV which was previously owned by ISP(s).
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Explaining technological challenges and the ways to mitigate them, the
author suggested a need for coordination among the players in the OTT
field to establish a balanced beneficiary market.

Tengeh & Udoakpan (2021) conducted a study on OTT services and the
shifts accompanying the emergence of OTT television in South Africa.
With the help of the Uses and Gratification theory, the author
investigated the audience’s viewing behavior. The researchers also
argued that as the cost of fast broadband data and the price of the devices
will be reduced, the viewing patterns of consumers will continue to
adapt.

Kim, Kim & Nam (2016) explained the competition in the Korean video
platform market under the scope of ‘the theory of Niche’. They
concluded that YouTube provided a higher level of gratification while
the Niche breath of Pay TV is higher than other OTT platforms as a
whole. Excluding YouTube, Pay TV still has competitive superiority
over other video streaming platforms.

Arjona Martin (2021) examined the impact of the OTT platforms on the
audiovisual market in Spain by conducting an exhaustive review of the
information published by secondary sources. The study confirmed the
decrease in linear television consumption as a benefit of IPTV and OTTs.

There have been limited studies conducted on Over-The-Top platforms
in Bangladesh that focused on the emergence, current scenario, and
prospect of OTT platforms in Bangladesh.

Rashid (2022) tried to explore the emergence of the Over-the-top (OTT)
entertainment industry in Bangladesh. Despite the lack of empirical
evidence, he argued that OTT emerged as a new way to watch cinema,
movies, dramas, and TV channels. He also argued that the availability of
the internet and people’s changed minds fostered this growth.

In attempting to present empirical evidence, Hossain (2022) investigated
the viewership tendencies of Bangladeshi consumers by analyzing 100
responses collected through a random sampling method. While the
number of samples may seem audacious enough to conclude, the author
argued that most OTT subscribers (67%) use OTT as their primary
source of entertainment.
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Khan (2021) studied the analytics of Binge, one of the growing OTT
platforms in Bangladesh, and its marketing strategies. Analyzing
responses of a particular portion of the Binge employees, he argued that
lack of original content and piracy are the major issues that throttled the
popularity of the platforms. The study suggested that proper government
regulation and good internet speed and pricing might thrust the wheel.

Operationalizing OTT as a medium of real-time internet-run
communication services such as; Messenger, Imo, Viber, WhatsApp,
etc.”, Kamal (2020) investigated the factors attracting audiences towards
OTT and its impact on the revenue of telecom companies. She examined
the case of ‘Robi Axiata Limited’, the country’s second-largest telecom
operator. She found that the existence of OTT platforms lowers voice
revenue for Robi while increasing data revenue.
Scholars studied how OTT is now being used worldwide, the reasons for
its growth, the difficulties it faces, and its potential for the future. Some
studies also have focused on the dynamics of this new medium and
regulation aspects.

THEORETICAL FRAMEWORK

The implication of the Uses and Gratification theory, which originated in
the middle of the last century helps researchers realize why and how
users actively seek out the use of a particular medium to gratify their
needs (Severin & Tankard, 1997). The theory has been popularly used to
find the reasons behind users' choice of a certain type of media (Katz,
Blumler & Gurevitch, 1973). Distinguished uses and gratification
approach theorists Katz, Blumler, and Gurevitch pointed out five basic
assumptions of the theory:

“1. the audience is active and uses media purposefully; 2.
the initiative in linking need gratification to a specific
medium choice rests with the audience member; 3. the
media compete with other resources for need satisfaction;
4. By being sufficiently self-aware of their media use,
interests, and motives, people can give researchers an
accurate picture of their media use; 5. value judgments of
media content can only be assessed by the audience (Katz
et all, 1973, pp.510-511; Haider & Samin, 2014, p.185).
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Audiences seek gratification from media through the Uses and
Gratification theory, which identifies five categories: cognitive, affective,
personal, integration, and social interaction, and tension release needs.
Rubin (1981) expanded on this theory, discovering nine clusters of
viewing motivations including pass time/habit, companionship, arousal,
program content, relaxation, information, escape, entertainment, and
social interaction. Recent research by Kaur et al. (2020) shows that
content, process, social and technological uses, and gratification aspects
influence medium adoption. This theory has been consistently applied to
understand media consumption and program preferences. It is also
relevant for understanding the popularity of Over-The-Top (OTT)
platforms in Bangladesh, shedding light on why consumers are drawn to
these new mediums, with a focus on entertainment satisfaction.

METHODOLOGY

In this study, a quantitative approach has been used to uncover the OTT
usage patterns of young audiences. So, an online survey was conducted
through Facebook and messenger groups, email, and other online means
to get relevant data. The population of the survey consisted of users of
different ages, particularly the youth in the country. To appraise
Bangladeshi OTT users and audiences, we determined our sample size
using the following formula. The formula is as below:

z°p(L-p)
E:

Where, p = proportion of an event, e = margin of error, z = z-score, n =
sample size. We considered p = 0.5, and for a 95% confidence interval,
z = 1.96, e = 6% (since acceptable margin of error lies between 4% and
8% at the 95% CI). Hence, the calculated sample size is approximately
267, that is, n = 267. We got 294 responses. To guarantee representative
data, a random sampling technique was used. We used statistical
analyses to study the background characteristics of the respondents,
including gender, age, occupation, habitation/city of living, and
education. We created graphs and percentage tables to show the
distribution of these characteristics. We also analyzed the relationship

It =
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between personal characteristics and other variables of interest, such as
OTT usage, frequency of watching, satisfaction after using OTT, local
vs. foreign OTT preference, and the most important area in which
foreign shows are advanced (story). To analyze the data, we used a chi-
square test to assess the significance of associations between the
variables. Since OTT usage was a binary variable with two categories
(yes and no), we performed a binary logistic regression to calculate both
unadjusted and adjusted odds ratios (ORs) for each level of the
determinants. We reported and interpreted the adjusted odds ratios with a
95% confidence interval. The p-value threshold was set at 0.05,
indicating a 5% significance level. We considered two-tailed statistical
tests with a p-value <0.05 to be statistically significant. We conducted
the statistical analyses using the ‘svy’ package in Stata (StataCorp
version 14.0) software.

The study’s main limitation is that a relatively large sample size should
have been considered. Statistical analyses were limited to unadjusted
associational measures; hence, further studies should incorporate
adjusted associations between covariates and the outcomes. Moreover,
the cross-sectional nature of this study makes it difficult to draw
causation between the covariates and response variables. Future studies
can address more diverse groups about their OTT preferences.

FINDINGS

Out of 294 responses, 55% of them are OTT users, which is 161 in
number. The majority of respondents occupation is students (75.20%)
but this study has a significant number of employed (22.40%)
respondents as well. 76% of the respondents live in Dhaka City. 11%,
9% and 4% of the respondents live in Villages/Upazilla, Divisions, and
Districts respectively. The main reason (60.15%) for not using OTT is
due to a preference for other sources, while the cost of using OTT is the
second most important reason (38.35%). A small percentage (6.77%)
cited vulgar/explicit content as the reason for not using it. 67.70% of
respondents use Netflix. The second most popular platform is Hoichoi
(56.52%) and 46% of respondents choose Chorki as one of their favorite
OTT platforms. However, only 2% selected Hotstar as their preferred
OTT platform. Most of the respondents (83.23%) use smartphones and
(40.99%) use laptops as a device to watch OTT and 35.40% of
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respondents watch OTT two to four days a week. A majority of the
survey respondents (57.14%) spend 2-3 hours a week watching OTT.
Nearly half of the respondents (49. 69%) prefer watching OTT during
late night hours, from 11 pm to 4 am. Web Series (85.71%) are the most
popular type of content to watch, with cinema (82.61%) being a close
competitor. The individuals surveyed have a preference for viewing
Thriller (77.64%) and Detective (59.63%) shows, and a majority of them
experience considerable satisfaction (43.48%) following their
consumption of content on OTT platforms. The ease of use (77.02%) is
believed to be the primary factor driving people's growing interest in
OTT. Its quality content (44.72%) ranks as the second biggest
contributing factor as well.

Figure 1
Content Type
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Figure 4
Reasons for Interest in OTT
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Figure 5
Problems of Local OTTs
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Figure 6
Areas in which Foreign OTTs are Advanced
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Future of Local OTTs in Bangladesh
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The survey reveals that 41% of the respondents favor foreign OTT
platforms, while 34% have an equal preference for both foreign and local
platforms. A considerable number of respondents (57%) consider foreign
OTTs to be better, while a noteworthy portion (25%) also acknowledge
the competition from local ones. Respondents identified story and acting
as the weakest part of the local OTTs and story and editing as the most
advanced sectors of foreign OTT. However, the majority of the
respondents believe that local OTT has a promising future.
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Table 1

Results of Bivariate Analysis Representing the Association between
Determinants with OTT Usage with P-Value.

Variables OTT usage p-value
Yes (%) No (%)
Gender
Male 117 (55.19) 95 (44.81) 0.813
Female 44 (53.66) 38 (46.34)
Age (in years)
<18 1 (100.00) 0 (0.00)
18-24 104 (49.29) 107 (50.71)  0.007*
25-30 27 (60.00) 18 (40.00)
31-40 21 (72.41) 8 (27.59)
41-50 8 (100.00) 0 (0.00)
Occupation
Student 107 (48.42) 114 (51.58)
Employed 50 (75.76) 16 (24.24) 0.001*
Unemployed 0 (0.00) 1 (100.00)
Housewife 4 (66.67) 2 (33.33)
Habitation/ City of Living
Dhaka 135 (60.54) 88 (39.46)
Division 9 (34.62) 17 (65.38) 0.006*
District area 5(41.67) 7 (58.33)
Upazilla/ Village area 12 (36.36) 21 (63.64)
Education
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HSC 14 (45.16) 21 (33.33) 0.075
Graduate 105 (52.50) 95 (47.50)
Post-graduate 42 (66.67) 17 (54.84)

Table 1 shows that the percentage of OTT users varies significantly
across age (p-value: 0.007), occupation (p-value: 0.001), and habitation
(p-value: 0.006). The percentage of OTT users was significantly higher
in the age group 31-40 (72.41%). About 50% who are students are OTT
users, while this percentage is 75.76% are employed. Most participants
(60.54%) who live in Dhaka city use OTT. On the other hand, only
36.36% of the respondents who live in either Upazilla or the village area
are OTT users.

Table 2

Results of Logistic Regression Model Regressing on OTT Usage
Showing Both Unadjusted and Adjusted Odds Ratios (Ors), 95%
Confidence Interval, and P-Value.

Variables Unadjusted Adjusted
OR (96% CI) p-value OR (95% CI) p-
value
Gender (Reference) (Reference)
Male 0.94 (0.56- 0.813 1.03 (0.59- 0.918
Female 1.58) 1.77)
Age (in years) (Reference) (Reference)
<25 2.19 (1.28- 0.004 1.21 (0.51- 0.666
25-50 3.76) 2.89)
Occupation  (Reference) (Reference)
Student 3.03 (1.69- 2.87 (1.25- 0.013
Others 5.44) <0.001 6.63)
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City of Living (Reference) (Reference)
Dhaka 0.38 (0.22- 0.001 0.39 (0.22- 0.002
Others 0.65) 0.71)
Education
HSC (Reference) (Reference)
Graduate 1.34 (0.63- 1.03 (0.46- 0.945
Post-graduate 2.87) 0.448 2.29) 0.670
2.43 (1.01- 0.78 (0.25-
5.86) 0.048 2.39)

Table 2 shows that for the variable occupation, the odds of being an OTT
user is 2.87 (p-value: 0.013, 95% CI: 1.25-6.63) times higher for people
other than students (Employed/ Unemployed/ Housewife) compared to
those who are students. In other words, students are less likely to use
OTT platforms. On the other hand, for the variable habitation/ city of
living, people who live outside the capital (Dhaka), that is, in division/
district/ upazila/ village area, have 61% (p-value: 0.002, 95% CI: 0.25-
2.39) less odds of using OTT platforms relative to those who live in
Dhaka indicating that people living in Dhaka are more likely to be OTT
users.
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Results of Bivariate Analysis Representing the Association between
Background Characteristics with the Frequency of Watching with the

P-value.
Frequency of Watching
Variables Daily 2-4 Once a Irregularly Rarely p-value
days a week
week
Gender
Male 24 44 12 12 (10.26) 25 0.799
Female (20.51) (37.61) (10.26) 5 (11.36) (21.37)
8 13 5 13
(18.18) (29.55) (11.36) (29.55)
Age (in years)
<18 1(100) O 0 0 (0.00) 0
18-24 12 0.00)  (000) 141446y ©00) g go7«
i (11.54) 33 15 30
25-30 9 (31.37) (14.42) 2(741) (28.85)
31-40 (33.33) ) 1 (4.76) .
4150 (33.33) (7.41) 0(0.00) (18.52)
(37.50) 12 0 1
3 (57.14) (0.00) (4.76)
(37.50) 3 0 2
(37.50) (0.00) (25.00)
Occupation
Student 10 36 14 14 (13.08) 33 <0.001*
Employed (9.35) (33.64) (13.08) 2 (4.00) (30.84)
. 21 19 3 5
Housewife o 00) (38.00) (6.00) %) (1000
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1 2 0 0
(25.00) (50.00) (0.00) (0.00)
Habitation/
City of Living
Dhaka 29 50 16 14(10.37) 26
Division (2148 (37.04) (1185) , (3509  (1926) (54,
Districtarea 0 3 0 4
0 (0.00)
Upazillavillage ©00)  (33:33) (0.00) (633 (44.44)
2 1 0 ' 2
(40.00) (20.00) (0.00) (40.00)
1 3 1 6
(8.33) (25.00) (8.33) (50.00)
Education
HSC 2 5 1 1(7.14) 5
Graduate ~ (1429 (35.71) (7.14)  13193g) 571 407
17 33 12 30
Postgraduate 1610y (31.43) (11.43) SV (2857
13 19 4 3
(30.95) (45.24) (9.52) (7.14)

From Table 3, we see the existence of a significant association between
the frequency of watching and age (p-value: 0.027) and between the
frequency of watching and respondents’ occupations (p-value: <0.001).
For the age group 18-24, a higher percentage (31.37%) of people watch
content on OTT platforms 2-4 days a week, whereas this percentage is
57.14% for the age group 31-40. Most participants in all age groups
watch OTT content 2-4 days per week. For the variable occupation,
many students watch OTT content 2-4 days a week. On the other hand, a
higher percentage of employed people watch OTT content daily.
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Table 4

Results of Bivariate Analysis Representing the Association between
Background Characteristics with Satisfaction after Using OTT with the

P-value.
Satisfaction after using OTT
Variables  Very Moderately Satisfied Moderately No p-
satisfied satisfied dissatisfied comment value
Gender
Male 16 57 (48.72) 36 3 (2.56) 5(4.27)  0.199
Female  (1368) 130955y  BO77) 1057y 2(a55)
6 22
(13.64) (50.00)
Age (in
years) 0(0.00) 0(0.00) 1 0 (0.00) 0 (0.00)
<18 6377 43135 (10000) 30508y g(577)
18- g 93333 46 1(370)  1(370)  0.018*
@3 perw 2 00 0 (0.00
25 (57.14) 7 (25.93) (0.00) (0.00)
30 381) 6(75.00) (195) 0 (0.00) 0 (0.00)
i%‘ 2 0 (0.00)
(25.00)
41-
50
Occupation
Student 10 36 (33.64) 14 14 (13.08) 33
Employed 339 19@3800) (1308 5400  (B084) g0
Housewife 1212 oo 2(50.00 3(6.00) 4 (o500 ~ ©(10.00)
(22.00) 0 (0.00) 0 (0.00)
1
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(25.00)
Habitation/
City of
Living
Shake 22 56 (41.48) 49 2(148)  6(4.44)
Sivision (16.30) 555560  (36:30)  1(1111)  0(0.00) 0.280
Sictrict 000000 360000 36333 g000)  1(20.00)
Istrictarea 4 0.00) 1 (20.00)
oasitalVil 6 (50.00) 1(833)  0(0.00)
paziia’VIl 4 (0.00) 5 (41.67)
Education
HSC 2 5(35.71)  4(2857) 0(0.00)  3(21.43)
Graduate  (14.29) 454571y 41 4(381)  3(2.86) 0.009*
Post- 9857 17048 G903  (g00)  3(238)
graduate 11 13

(14.29) (30.95)

Table 4 indicates that satisfaction after using OTT is significantly
associated with variables age (p-value: 0.018) and education (p-value:
0.009). A higher percentage (41.35%) of people aged 18-24 are
moderately satisfied after using OTT platforms. Nearly 57% of the
participants in the age group 31-40 are moderately satisfied. About 36%
of respondents with educational status HSC are moderately satisfied with

OTT usage, and this percentage is nearly 46% of graduates.
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Research Article

Results of Bivariate Analysis Representing the Association between

Background Characteristics with the Most Important Area (Story)

in which Foreign OTTs are Advanced with the P-Value.

Foreign OTTs are advanced in Story

Variables Yes (%) No (%) p-value
Gender
Male 61 (52.14) 56 (47.86) 0.010*
Female 13 (29.55) 31 (70.45)
Age (in years)
<18 0 (0.00) 1 (100.00)
18-24 46 (44.23) 58 (55.77) 0.693
25-30 12 (44.44) 15 (55.56)
31-40 11 (52.38) 10 (47.62)
41-50 5 (62.50) 3 (37.50)
Occupation
Student 45 (42.06) 62 (57.94)
Employed 27 (54.00) 23 (46.00) 0.371
Housewife 2 (50.00) 2 (50.00)
Habitation/
City of Living 67 (49.63) 68 (50.37)
Dhaka 3(33.33) 6(66.67)  0.188
Division 1 (20.00) 4 (80.00)
District area 3 (25.00) 9 (75.00)
Upazilla/ Village
area
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Education
HSC 2 (14.29) 12 (85.71)  0.045*
Graduate 51 (48.57) 54 (51.43)
Post-graduate 21 (50.00) 21 (50.00)

The percentage of people who believe foreign OTTs are advanced in the
story varies significantly across gender and education (Table 5). A large
(52.14%) proportion of males agrees with the perception, and this
proportion is only 29.55% for females. About 50% of people with
education level graduate and post-graduate believe that foreign OTTs are
advanced in the story, while this percentage is only 14.29% for
respondents with education level HSC.

Table 6

Results of Bivariate Analysis Representing the Association between
Background Characteristics with the Future of Local OTTs in
Bangladesh with the P-value.

Future of Local OTTs in Bangladesh

Variables Bright Moder Very No Moder Bad Very p-

ately brig com ately bad valu
bright ht ment  bad e
Gender
Male 34 33 35 11 1 2 1 0.87
29.0 (28.21 (29. (9.40 (0.85) (1.7 (0.8 8
Female (
6 ) M ) 1) 5
13 10 16 5 (0.00) 0 0
(295 (2273 (36. (11.3 (0.0 (0.0
5) ) 36) 6) 0 0
Age (in
years) 0 0o 0 0 0 0
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<18 (100. (0.00) (0.0 (0.00 (0.00) (0.0 (0.0
1824 99 3z O ) o 0 0
] 33 (3462 23 11 (000) 1 O
25-30 BL7 ) (2. (105 | 09 (0.0 g.*oo
31-40 3) 3 12) 8  op O O
41-50 8 (1111 13 2 0 1
(296 ) (@8. (141 (470 (00 (37
3 15 ) . 0 0
2 (1905 13 1 o O O
9.52) ) 6L (@476 Y (00 (0.0
2 0 90) ) 0 0
375 (000) 2 2 10
0) (25. (25.0 (12. (0.0
00) 0) 50)  0)
Occupati
on
3 3 27 9 0 1 0
Student  (3L7 (3364 (25. (841 (0.00) (0.9 (00 4y,
8) ) 23) ) 3) 0 '
Employed 1 7
. 13 6 2 6 (2000 1 1
eHousew'f (260 (1200 (44. (120 20 (2.0
0 ) 0 0 g O O
0 1 2 1 0 o0
(0.00) (25.00 (50. (25.0 00 (0.0
) 00) 0) 0 0
City of
Living
Dhaka 59 35 49 11 1 21 , 1
Division (288 (2370 (36. (815 (0.74) &* (07 e
i 9 ) 30 )
District 0 0 4
. 2 5 0 2  (0.00) 0
\U/ﬁf‘;é!a/ (222 (5556 (0.0 (222 gc)).o (0.0
2) ) 0 2 0)
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1 1 0 3 (0.00) 0 0

(200 (2000 (00 (60.0 | (0.0 (0.0

0) ) 0) 0) (0.00) 0) 0)

5 5 2 0 0 0

(41.6 (41.67 (16. (0.00 (0.0 (0.0

7) ) 67) ) 0) 0)
Educatio
n 5 1 5 3 0 0 0
HSC (357 (7.14) (35. (214 (0.00) (00 (00 g
Graduate 1) 38 ) 3 1 0) 0) 4*
Post- 34 (36.19 23 8 (0.95) 1 0
graduate (323 ) (54. (762 (0.9 (0.0

8 4 76) ) ooy D O

8 (9.52) 23 5 1 1

(19.0 (54. (11.9 23 (23

5) 76) 0) 8) 8)

The perception regarding the future of local OTTs in Bangladesh differs
significantly across age groups (p-value: 0.003) and education levels (p-
value: 0.004) (Table 6). A higher (34.62%) proportion of people in the
age group 18-24 believe that the future of local OTTs is moderately
bright. On the other hand, about 48% and 62% of people age group 25-
30 and 31-40, respectively, think that the future of local OTTs is very
bright in Bangladesh. Most people from each level of education perceive
that the future of local OTTs is very bright.
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Table 7

Results of Bivariate Analysis Representing the Association between
Background Characteristics with the Continuation of Using OTT in the
Future in Bangladesh with the p-value.

Continuation of using OTT in

the future
Variables Yes No Notsure p-value
Gender
Male 79 (67.52) 2(1.71) 36 0.168
Female 25(56.82) 3(6.82)  3077)
16
(36.36)
Age (in years)
<18 0 (0.00) 1(100.00) 0 (0.00)
18-24 59 (56.73) 4 (3.85) 41
(39.42) *
25-30 20 (74.07)  0(0.00) <0.001
31-40 19(90.48) 0(0.00) ' (25:93)
41-50 6(7500) 000  2(952)
2 (25.00)
Occupation
Student 62 (57.94) 4 (3.74) 41
Employed 40(80.00) 1(200) (3832 9o
: 9 (18.00)
Housewife 2 (50.00) 0 (0.00)
2 (50.00)
City of Living
Dhaka 93(68.89)  2(1.48) 40
Division 2(2222)  0(00) (2963 gporx
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District area 3 (60.00) 1 (20.00) 7 (77.78)

6 (50.00) 2 (16.67) 1 (20.00)
Upazilla/Village

4(33.33)
Education
HSC 8(57.14)  2(1429)  4(28.57)
Graduate 61(58.10) 3(2.86) 41 0.005*
Post-graduate  35(83.33) 0(0.00) (3909

7 (16.67)

Table 7 shows that continuation of using OTT in the future has a
significant association with variables age (p-value: <0.001), habitation/
city of living (p-value: 0.001), and education level (p-value: 0.005).
Most people in the age groups 18-24, 25-30, and 31-40 will continue
using OTT platforms in the future. Many people from Dhaka city,
Division area, and Upazilla/ village area reported continuing to use
OTTs. However, about 78% of people in the Division area said they were
still determining whether they would continue using OTTs. For the
variable education, most people of all education levels reported that they
would continue using OTT, which is 57.14%, 58.10%, and 83.33% for
people with education levels HSC, graduate, and post-graduate,
respectively.
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Table 8
Distribution of Preferred Genre for Age Groups 18-24 and 31-40.

Genre, they prefer

A Myst

ge Acti  Thri Hor Dra ery/ Adven Biogra Roma Com To
on ller ror ma Detec ture phy nce edy tal

tive

18

- 57 77 28 60 60 49 30 29 12 10

o4 (54. (740 (26. (57. (57.6 (47.12 (2885 (278 (115 4
81) 4) 92) 69) 9) ) ) 8) 4)

31

- 13 19 10 14 16 14 10 8 1

40 (61. (904 (47. (66. (76.1 (66.67 (4762 (38.1 (476 21
%) 8 62) 67) 9 ) ) 0) )

The majority of participants in both the 18-24 and 31-40 age groups
favor “Thriller” content on their OTT platforms. Specifically, 74% of
respondents in the 18-24 age group selected Thriller as their preferred
genre, while 91% of individuals aged 31-40 enjoyed Thriller content.

Research Article- Submit Date: 30.12.2023, Acceptance Date: 21.01.2024 110
DOI NO: 10.17932/IAU.EJINM.25480200.2024/ejnm_v8i1003
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2024 Volume 8 Issue 1, p.84-116
Research Article

Table 9
Distribution of Problems of Local OTTs for Age Groups 18-24 and 31-
40.
Problems of local OTTs
Age  Content Story Cinematography  Sound Acting Lack of High Total
quality promotion  subscription fee
18- 20 32 17 (16.35) 10 23 20 8(7.69) 104
24 (19.23 (30.77 (9.62) (22.12 (19.23)
) ) )
31- 1 7 5 (23.81) 0 3 4 0 (0.00) 21
40 (4.76) (33.33 (0.00) (14.29  (19.05)
) )

Most respondents of both age groups (18-24, 31-40) reported that the
quality of the “Story” is the main problem of local OTTs. About 31% of
the respondents of the age group 18-24 agreed with this perception; this
percentage is 33.33% for the age group 31-40.

DISCUSSION

Convenience (77.02%) and Quality of content (44.6%) are the two most
important reasons for OTT Usage. A higher level of satisfaction was seen
among the users. Among the respondents, 36.02% were ‘satisfied’,
43.48% were ‘Moderately satisfied’, and 13.66% were ‘very satisfied’.
In comparison, only 2.48% of respondents were ‘Moderately
dissatisfied’. So, OTT platforms provide quality content and are easy for
users to use. Consequently, it can be inferred that the audience is
attracted to OTT platforms because they fulfill their need for
gratification. So, OTT fulfills entertainment needs (McQuil, 1987).

About 34% of total respondents use both local and foreign OTT equally,
and 10% watch only foreign OTTs. 8% of the total respondents said that
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they watch local OTT only. But, 41% still watch foreign OTT more than
their local counterparts. So, alongside its progress, OTT competes with
other sources of entertainment.

Blumler (1974) argued that the using tendency of the audience is based
on their social and psychological needs. In the survey, it was seen that
Bangladeshi audiences usually watch cinema, web series, dramas,
documentaries, sports, and others. Thriller, mystery, action, drama, and
adventure are the most viewed genres by OTT audiences (Table 9).
Audiences can connect to these contents psychologically as they fit in
our social context. Thus, by consuming the content, the audience has
managed to gratify their need. Based on the same argument, challenges
remained for the local OTT platforms. As they, now are in uneven
competition with international OTTs, they have to attract the audience by
satisfying their need more than their foreign rivals do. Otherwise as
being an ‘active chooser of media’ (Katz et all, 1973, pp.510-511; Haider
& Samin, 2014, p.185), the audience might withdraw themselves from
local OTTs. The survey of this study says that among 294 participants,
133 of them do not use OTT platforms. Preferring other sources is the
main reason behind this.

It is evident that though the 18-24 age group contributed largely to the
total OTT users of the country (64.59%), they are less satisfied (41.35%)
after using OTT than the 31-40 age group (57.14%) (Table 2). The
satisfaction level goes high with the increase in education level as about
36% of respondents with educational status HSC are moderately satisfied
with OTT usage, and this percentage is nearly 46% of graduates (Table
2).

The reason behind this is reflected in Table 5. About 50% of people with
education level graduate and post-graduate believe that foreign OTTs are
advanced in the story, while this percentage is only 14.29% for
respondents with education level HSC. That means local OTT has to
increase the quality of the story to attract a young educated audience.

People living in districts and villages beyond the capital city exhibit a
significant inclination towards the use of local OTT services, as
demonstrated by this study. Individuals in this group commonly possess
lesser educational qualifications. To attract more viewers, young people
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suggest that Bangladeshi OTT platforms should work on enhancing their
content story. The youth and young adults in Bangladesh, ranging from
18 to 40 years old, are hopeful about the prospects of local OTT
platforms and envisage significant growth in the native OTT industry.

CONCLUSION

The outcomes of this study indicate that OTT services are extremely
popular among young individuals in Bangladesh as they perceive them as
user-friendly and delivering exceptional quality. Despite facing stiff
competition from global video streaming platforms, local platforms in
Bangladesh can still captivate their audience by producing engaging and
relatable content. Improving both the content and storytelling methods
can result in reaching this goal. The study further reveals that young
people display a positive outlook and belief in the potential of local OTT
going forward. The ongoing growth of the local industry is positively
impacted by the fact that young adults enjoy using OTT platforms. This
research highlights the evolving dynamics of content consumption
among the young and claims that at this critical juncture, local OTT
platforms have the chance to make significant advancements, enabling
them to successfully compete with global platforms and foster a thriving
native OTT ecosystem.
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oz

Internet ve internet teknolojilerinin sagladig1 imkan ile dijital doniisiim 21.
Yiizyilda hem akademinin hem de sektorlerin odagi haline gelmistir.
Fiziksel formda iiretilen ve insanin katilimli etkilesimi ile deneyimlenen
irlinlerin ve yine fiziksel katilim fiili gerektiren hizmetlerin dijital
doniisiimii hem s6z konusu igerigi iiretenler icin hem de igerigin alicisi
olan tiiketici kullanicilar i¢in kaginilmaz hale gelmistir. Dijital doniigiimde
sergi kiiratorliigii, miize kiiratorliigii, gorsel sergiler iirtinlerin doniisiimii
ve kullanicilarin dijital mekanlara olan ilgisinin ve anlama yetisinin
artmas1 ile birlikte kendine fiziksel olmayan, deneyimleme i¢in tek
mekanliligi zorunlu kilmayan ve hatta tamamen sanal olan formlar
bulmustur. Bu formlar igerisinde bazilari, geleneksel donemde kil, toprak,
tas gibi gercek malzemelerle dretilen heykeller, kagit, boya, makara,
negatif film gibi fiziksel malzemelerden {iretilen resim ve fotograflarin
NFT bi¢imi olarak, tamamen sanal yapida varlik gosteren lriinlerdir.
Uretim siirecinin sonuglanmasi ardindan hem gosterilmek hem satilmak
amac1 ile sirkiilasyona giren NFT’ler fiziksel formlara sahip
olmadiklarindan, geleneksel donemden farkli olarak sergilenme
bicimlerini dijital ortamlarda bulurlar. Dolayisiyla buna bagli olarak,
iirliinlin tamamen djijital oldugu bir sanal ortamda sergilerin ve miizelerin
dijital doniistimii de zorunlu hale gelmis, bu sergilerde uygulanan
kiirasyon pratikleri de yeni ve inovatif sekiller almistir. Bu ¢aligmada NFT
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gorsel iriinlerinin ne olduklar1 ve nasil sergilendikleri incelemesi
iizerinden s6z konusu iirlinlerin sergilenis bicimi ve sergilemenin dijital
pratikleri icerik analizi yontemi ile yorumlanmustir.

Anahtar Kelimeler; Miizecilik, Sergi, Kiiratorliik, Dijital Doniigtim,
NFT.

A STUDY ON THE DiGITAL TRANSFORMATION OF
EXHIBITION CURATION: SEATTLE NFT MUSEUM
EXAMPLE

ABSTRACT

Digital transformation became a focus point in both academia and in the
industries with the oportunities that came with internet and internet
technologies. The digital transformation of products created in physical
form and experienced through human participation and services that
require physical participation has become inevitable both for those who
produce the content in question and for consumer users who are buyers of
the content. With the transformation of products and the increase of users'
interest and understanding in digital spaces, exhibition curation, museum
curation, visual exhibitions have found non-physical forms, which do not
require a single space for experiencing, and even found itself completely
virtual forms in digital transformation. Some of these forms are sculptures
produced with real materials such as clay, soil, stone in the traditional
period, drawings and photographs produced from physical materials such
as paper, paint, reel, negative film, that exist in a completely virtual
structure as NFT form. Unlike the traditional period, NFTs, that do not
have physical forms, when entering the circulation for the purpose of both
display and sale after the production process is concluded, they find their
way of display in digital environments. Therefore, digital transformation
of exhibitions and museums has become mandatory in a virtual
environment where the product is completely digital, and the curation
practices applied in these exhibitions have taken new and innovative
forms. In this study, the way in which NFT visual products are exhibited
and how they are exhibited are interpreted by content analysis method.

Keywords; Museology, Exibition, Curation, Digital Transformation,
NFT.
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GIRIS

Sanat eserlerinin gorsel sunumu hem sanatgilar i¢in hem de sanat alicilari
icin onemli bir durumdur. Sanat tarihinin baslangicindan beri farkli
formlarda irilinler ortaya koyan sanat¢ilar bu iiretimlerin alicist ve
gozlemleyicisi ile bulusmasi i¢in, sanatc¢ilarin aymi veya farkl
disiplinlerden sanatcilarla bir araya gelebilmesi i¢in ve hatta sanat
akimlarmin yayginlasmasi i¢in eser sergilemesi yapilmaktadir. Plastik
sanatlar igerisinde fotograf sanati, ortaya c¢ikan eserlerinin toplu
sergilenmesini resim ve heykele kiyasla uzun siireler sonra
saglayabilmistir. Bunun sebeplerinden bir tanesi -ve dogal olani- fotograf
sanatiin resim ve heykelden ¢cok daha geng bir sanat dali olmasi bir digeri
de fotografin yapis1 geregi sanatsal deger kazaniminin ortaya ¢ikisindan
itibaren yaganmamis olmasidir. “Fotografin yeniden iiretilebilir olmasi
sanat eserinin ‘aura’sini ortadan kaldirmasiyla birlikte sanat kavramlarinin
da yeniden ele alinmasina neden oldu. Bu yeni bulusun salt teknik,
gercekligin temsili ve yeniden {iretilebilir olmasinin yaninda toplumu
degistirme ve bicimlendirme konusundaki etkisiyle birlikte Cagdas
Sanat’in ortaya ¢ikmasina neden olan diger sanatlarla iligki kurmasinda da
etkili olmustur” (Tezcan, 2019, s. 51).

Gorsel sergilemesi hali hazirda yapilan sanat eserlerine kiyasla yeni bir
yapiya sahip olan fotografin, kisisel tiiketiminin disinda sanatsal bir estetik
kazanmas: ile birlikte sergilenebilir olarak kabul gérmesi dogal bir
ilerleyistir. Tiirkiye’de fotograflarin sergilenmesi kokeni Osmanl
donemlerine kadar dayanmakla birlikte 1950’1i yillarda ve sonrasinda da
ornekleri goriilmiistiir. “(...) Maya Galerisi, 1950 yilinda istanbul'da
acilmig ve bes yil siireyle sergilere ev sahipligi yapmistir. Galeri,
Tiirkiyenin uzun soluklu ilk 6zel galerisi olmasi; edebiyat, plastik
sanatlar, fotograf gibi farkli sanat dallarma yer vermesi ve dlzenlenen
sergilerle sanat piyasasinin olusumuna katki saglamasi bakimimdan énemli
islevler iistlenmistir” (Otkiing, 2017, s. 50). Fotograf sergisi olusturmanin
ekonomik, politik ve sanatsal yanlarma ek olarak igeriklerde dijital
doniisiimiin ortaya ¢iktig1 2000°1i yillarda fotografin varlik bigimi de direk
olarak etkilenmistir. Oyle ki icat edildigi donemden sonra uzun bir siire
(varlik siiresine kiyasla) fiziksel ¢ikt1 olarak var olan fotograf bilgisayar
teknolojilerinin gelisimi ile dijital formlar edinmistir. Dijital fotograf¢ilik
pratikleri dijital doniistimii sirasinda anlamsal kayip elestirileri, fotografik
gercekligin yitimi gibi kavramsal elestiriler almistir. “Ilk donem gerceklik
tartigmalar1 daha c¢ok objektif se¢imi, alan derinligi, pozlama, agc1,
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cerceveleme ve kompozisyon gibi Ogelerle gercekligin degistirildigi
iizerineyken son donem gergeklik tartigmalar1 ise insani niteliklerin
(yanilsama, diisiinme, biling, ayartma, imge, arzu, sahne, iliski,
simgesellik gibi) yok oldugu iizerinedir” (Cimen, 2020). Fakat fotografin
kendisi dijital formlara adaptasyonunu kolayca saglamis bunun yaninda
fotograf sanatgilar da ¢ekim, saklama, aktarma ve gosterme fiillerinin
dijital haline gecisi basarabilmistir. Fotograf, internet ¢agi ile birlikte
kendine grafik tasarim olarak bigim bulmay1 basarmistir. Analog doneme
kiyasla dijital donemde fotograf, dijital gorsel igerik olarak sadece gekilen
degil ayn1 zamanda resimsel olarak cizilebilen kareler olmaya da
yaklasmistir. Mimari tasarim alanindaki gorsellestirme yontemleriyle
iiretilen imajlar dijital fotograf ve ¢izim tekniklerinin birlikte kullanildig1
karma icerikler olarak 6rnek verilebilir (Shields, 2013, s. 188). Yirminci
ylizyilin baglarindan itibaren hareket ve ¢ok boyutluluk temalar1 sanat
eserlerinde, 6zellikle resim ve heykel (Henderson, 2018); fotograf, sinema
ve mimarlik alanlarinda (Sentiirer, 2022), islenmistir. Bu temalar da dijital
gorsel iceriklerin, dijital ortamda dretilip sergilenmesinin Oncisu
niteligindedir.

Bu caligmada da fotografin estetik ve anlamsal degisimlerinin yan sira
fotograflarin sergi sunumu ve dijital doniislim sonrasi ortaya ¢ikan dijital
gorsel igerik formlarinin fotograf iiretimi ve sergilemesi ile benzerlikleri
lizerine inceleme yapilmistir. Geleneksel muizeler ve Seattle NFT
Miizesinin yapisini anlamak ve karsilastirmak adina ¢aligmada metot
olarak wveri seti hazirlama, veri derleme ve gorlisme tekniklerine
basvurulmustur. Elde edilen veriler Seattle NFT Miizesi tarafindan beyan
edilen ve kamuya agilan veriler ile karsilagtirilarak tablo halinde
gosterilmis ve yorumlanmistir.  Bu inceleme yapilirken; analog
fotograftan dijital fotografa gecis, dijital fotograf ve gorsel tasariminin
NFT’lerle iligkisi ve bu tiim unsurlarin geleneksel ve dijital sergilenme
pratiklerine etkisi Seattle NFT Miizesinin yapist incelenerek
yorumlanmigtir. Bu yorumlamanin nihayetinde dijital gorsel igerik iiretimi
ve sunumunun mevcut durumu ve muhtemel gelecegi hakkindaki fikirsel
bulgular tespit edilmistir.
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NON FUNGIBLE TOKENLERIN BICiMi VE MUHTEMEL
SUNUM PRATIKLERI

Turkge diline tam cevrimi henuz bulunmayan NFT gorsel bicimi Non
Fungible Tokens kelimelerinin kisaltmasidir. Kelime dizilis sirasina gore
acildiginda ‘non’ kelimesi ‘yapilamayan’ anlamina, ‘fungible’ kelimesi
‘degisebilir ya da takas edilebilir’ anlamina, ‘token’ kelimesi ise ‘jeton,
hatiralik, yadigdr’ anlamina gelmektedir. Yani birlesik olarak
disiintildiigiinde Non Fungible Token adii tasiyan bir igerik ‘takas
edilemeyen yadigar’ karsiligini bulur. Bu karsilik yine agimlandiginda
takas edilememe durumu para karsiligi satin alinamamay1 ya da igerik
sahibinin haklarin1 devredememesini degil aksine 5 liralik biitiin bir
banknot paranin 5 adet 1 liralik karsiligi olmasi halinin tam tersi olarak
diisiiniilebilir. Yani tiretilmis igerik kendinden kiiciik i¢eriklerin biitliniinii
olusturmamakta, aksine kendine has bir biitlinii bulunmaktadir (Chohan,
2021). Hatiralik veya yadigdr olma durumu ise tamamen bilgisayar
sistemleri Uzerinde dijital halde olmak sartiyla saklanabilmeyi ve
korunmays1 isaret etmektedir. NFT lerin saklanma sart1 Blockchain olarak
bilinen teknoloji kapsaminda ger¢eklesmektedir. Bir algoritma olan
Blockchain’in tanimi (ya da Tiirkce karsiligi ile blok zinciri); “Bir blok
zinciri, bir blogun icerdigi ¢coklu iglemler ile; veri paketlerinin (bloklari)
bir araya getirdigi veri kiimelerinden olusur” (Nofer v.d., 2017). Seklinde
yapilmaktadir. Bu tanim acildiginda blok zincirinin bir tiir dijital depolama
bicimi oldugu ve verilerden (datalar) olustugu anlasiimaktadir. Uretimi
dijital yollarla yapilan, depolanmasi ve saklanmasi dijital aglarda
gerceklesen ve dolayisiyla varligimi dijital olarak siirdiiren bir {irlinlin
sergilenmesi ve sunumunu da haliyle dijital halde yapmak bituncil strece
uyum saglayacaktir.

Elbet dijital halde sergi sunumu yapmak kiiratorliik literatiirine NFT ler
ile girmemistir. Fakat NFT lerin tiim siire¢lerinin dijital olusu bu varliklar1
dijital sekilde sergilemek icin fazlasiyla uygun bir gerekce olarak kabul
edilebilir. Miize ve sergilerin eser sunum bigimleri de dijital doniisiimden
etkilenmistir.  “Bir¢ok  miize, koleksiyonlarin  yorumlanmasini,
sunulmasini ve kiiratorliigiinii gelistirmek icin teknolojiyi kullanan yeni
kulucka merkezlerine dontismiistiir. Dijital medyanin hizli bityiimesinin,
kiratorlerin ve diger miize profesyonellerinin ¢alismalar1 {izerinde
muazzam bir etkisi oldu” (Lopes, 2020). Dilzenleme pratikleri uzun
gecmige sahip olan miize ve sergi kiiratorliigii, dogal olarak dijital
teknolojiler ile yeni form arayiglarma ge¢mistir. NFT icerik bicimi de bu
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sebepten miize ve sergi sunumunun dijital doniligiimiine katk1 saglamasi
muhtemel bir triin olarak goriilebilir. Oyle ki; hali hazirda tamamen dijital
bicimde tasarlanan NFT’lerin dogal olarak yine dijital bir sergi ortamina
ihtiyac1 olmasi kagmilmazdir.

Varlik ve takas ortami olarak dijital ortama bagimli olan NFT iirtinler form
olarak fotograf/video ile sinirli degildir. “Bir NFT, dijital bir varliga blok
zinciri tarafindan kaydedilen bir haktir. Bu dijital herhangi bir sey olabilir;
bir resim, bir video, bir sarki, en sevdiginiz beysbol oyuncusunun dijital
bir takas karti, kodlanmis bir sanal arazi pargasi veya sanal karakterinizin
sanal iilkesini kesfederken giymesi i¢in sanal bir tunik” (Dowling, 2022).
Blok zincir igerisinde gomiilii halde bulunan NFT ler kisi ve kisilere aittir
ve zorunlu olarak dijital halde varlik gosterirler. Dolayisiyla bu tiimii
dijital olan varligin transfer, izleme ve sergilenmesi i¢in de dijital ortamlar
zorunludur. Bu zorunlulugun i¢inde gbzlemlenen tek istisna, sahiplerinin
misaadesi ile gorsel replika temsillerinin olusturulabilmesidir, ki bu da
sergilenebilmeleri i¢in kolaylik yaratmaktadir. Higbir sartta fiziksel
formda bulunmayan NFT igerikler dogal olarak sergilenme hallerini de
dijital ortamlarda bulmaktadir. Mevcut olarak web siteleri (twitter.com,
opensea.io, christies.com vd.) iizerinde sergilenme sansi bulabilen
NFT’ler bu s6z konusu web aglarinda estetik gaye ile sergilenmekten ¢ok
satig amaci ile varlik gostermektedirler. Burada dikkat ¢ekilmesi gerekilen
konu dijital doniisiim sonrasinda ortaya ¢ikan sergileme bigimlerindeki
yeni pratiklerin tamamen dijital olan NFT igeriklerle uyumlu bir iliskisi
olma ihtimalidir.

Mize ve sergilerin dijital doniisiim ¢aginda yapilarinda ve pratiklerinde
degisime gitmis olmasi ya da degisim ve yenilenme denemeleri yapmalari
kacinilmazdir. “(...) diger sektdr profesyonelleri olan, yenilikgiler,
tasarimcilar, illiistratorler, gorsel sanatcilar, dijital medya gelistiricileri ve
sosyal medya stratejistleri gibi yaratici endiistrilerin profesyonelleriyle is
birligi yaparak smirli fiziksel alanlarin i¢inde ve 6tesinde yeni mekanlar,
izleyiciler ve ziyaretci deneyimleri yasatirlar” (Lopes, 2020). Halihazirda
diger sektorler ile calismalar yapmaya alisik oldugu bir gergek olan miize
ve sergi yapilari i¢in dijital alanlarin uzmanlar1 ve profesyonelleri ile ortak
calisma ve gelismeler yapmasi da beklenir bir durumdur. Birlikte calistig1
diger sektorler gibi sergi kiiratorliigii de kreatif endiistrinin bir pargasidir.
Kreatif fikirlerle, duygusal ve spontane ya da planli ve biligsel iiretilmis
sekillerde, sanatsal ya da bilimsel her alanda karsilasilabilir (Dietrich,
2004, s. 1018). Kreatif fikirleri ayirt etmek ve ifade etmek i¢in ise 6zel
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becerilere, uzmanliga, sahip olmak gerekmektedir (Simon, 2001: 203-
220). Sergi kiiratorliigii de bu gergeveyle en bagdastirilabilir kreatif
uzmanlik olarak degerlendirilebilir. Eserlerin ge¢irdigi dijital doniisiim, bu
uzmanlik alani i¢in de benzer bir doniisiimii zorunlu kilmaktadir.

Toplum ilkesi, miize ortamini bir biitlin olarak doniistiirerek modern
toplumun degisen gereksinimlerini karsilama ihtiyacini vurgulamaktadir.
Onemlilik ilkesi, multimedya teknolojilerinin kullanilmastyla miizelerde
yeni aydinlaticti ve egitici alanlar yaratilmasina odaklanmaktadir.
Kompozisyon ilkesi, eglence islevine ve interaktif multimedya
teknolojilerinin kullanimma vurgu yaparak modern miizelerin ¢ok
islevliligini vurgular. Verimlilik ilkesi, hareket kabiliyeti kisith kisilerin
gereksinimlerinin dikkate alinmasini ve miize tasariminda enerji tasarruflu
cihazlarim kullanilmasmi igerir. Bu ilkeler, multimedya teknolojilerini
dahil ederek, etkilesimli ve ilgi ¢ekici alanlar yaratarak ve farkli
izleyicilerin ihtiyaclarin1 g6z oniinde bulundurarak modern miizelerin
Onemini ve alaka diizeyini artirmayi amag¢lamaktadir (Kalinkina ve
Kuznecova, 2023).

Medyum olarak dijital doniisiim sergi kiiratorliigiine fiziksel alanin disinda
kullanim alanlar1 sunabilmektedir. “Sanal ger¢eklik ve enformasyon gibi
ileri dijital teknolojilerin bir araya gelmesiyle olusturulan sanal icerikler,
kullanicilarin  genislemesiyle birlikte yeni bir bilgi kaynagi olarak
kullanicilarin ilgisini gekebilir ve deger yaratabilir” (Choi v.d., 2013).
Mevcut durumda sanal bir icerik olarak varlik gdsteren NFT’lerin de
sergilenmesi i¢in sanal gerceklik ortamlari (3 boyutlu derinligi olsun ya da
olmasin) tercih edilebilir alan olarak ortaya cikar. Ayrica Choi ve
digerlerinin disiincesini destekleyecek bir yaklasim olarak; dijital
icerikler sadece ekonomik tiikketim amagh degil ayrica kullanicilarin -tipk1
klasik sergi ve miizelerde oldugu gibi- 6grenme ve kesfetme amagh
sergilenerek yeni deneyimlemelere de hizmet edebilir. Bir Grtnin dijital
olarak varlik gostermesi ve sunulmasi elbet miize ve sergi kiirasyonu i¢in
denenmemis ya da var olmayan bir pratik degildir. Sarah Younan ve Cathy
Treadaway (2015) Cardiff Mduzesinde sergilenen eserlerin dijital
doniistimleri iizerine detayli analiz yaptiklar1 Arkeoloji ve Kiltirel
Mirasta Dijital Uygulamalar (Digital Applications in Archaeology and
Cultural Heritage) ¢alismasinda, bir eserin dijital olarak taranip yine
dijital ortamda gosterilmesini ayrintili sekilde incelemislerdir. Ayrica;
“Miizeler, dijital 3B modelleri ¢evrimici havuzlara eklemeye basliyor ve
bazi miizeler koleksiyonlarindan 3B modellere kendi web sitelerinde veya
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paylasilan igerikler araciligiyla erisim sunuyor” (Younan & Treadaway,
2015, s. 242-243). tespitini de ortaya koymuslardir.

“Miizeler bugiin, dijital koleksiyonlar lizerinde daha fazla
erisim saglamak ve kontrolii arttirmak arasinda agik bir
gerilimle kars1 karsiyadir. Bir yandan, dijital goriintiilere
erisimi agmak i¢in artan firsatlar, bunlarin yayilmasi ve
yeniden kullanimi yoluyla ekonomik ve sosyal degerleri
potansiyel olarak iyilestirecektir. Ote yandan, dijital
koleksiyonlari {lizerindeki kontrol, miizelerin enformasyon
pazarlarinda yeni gelirler elde etmelerine ve dijital kiiltiirel
icerigin Ozglinligl, biitiinliigli ve baglamsallastirilmasinin
koruyucular1 olarak konumlarmni korumalarina olanak
saglayabilir” (Bertacchini ve Morando, 2013).

Blockchain teknolojisi, dijital miizelerde kullanicilar ve miizeler
arasindaki bilgi aligverisini tesvik eder. Dijital miize, miizedeki kiiltiirel
kalintilar1 artirilmisg  gergeklik teknolojisi ve blok zinciri teknolojisi
araciligiyla dijital bilgiye donistiirebilir. Blockchain teknolojisi, miize
kiiltiirel kalinti verilerinin gilivenligini saglamak ve kaybolan kiiltiirel
kalint1 bilgilerini hizli bir sekilde geri yliklemek icin miizelerde
uygulanabilir. Dijital miizeler, insanlarin dijital miizelerle iletisimini
tesvik edebilecek kiiltiirel kalint1 goriintiileri, videolar ve sertifikalar dahil
olmak tizere esdeger dijital koleksiyonlar tasarlamak i¢in blok zinciri
teknolojisini kullanabilir. Dijital koleksiyonlar ayn1 zamanda blok zinciri
sisteminde kalic1 olarak saklanacak ve bu sayede ihrag edilebilecek, satin
alinabilecek ve kullanilabilecektir. Miizeler, artirllmig gerceklik
teknolojisi ve blok zinciri teknolojisi araciliiyla kiiltiirel kalintilar1 dijital
bilgiye doniistiirerek kiiltiirel mirasin bilgi aktarim kabiliyetini artirabilir
ve akilli teknoloji araciligiyla kullanicilarla etkilesime girebilir. NFT'ler
(Degistirilemez Jetonlar), ziyaretgilerin sanal veya artirilmis gergeklik
ortamimda NFT'leri goriintileyebilecegi ve bunlarla etkilesime
girebilecegi dijital miize deneyimine entegre edilerek bir miizede
sergilenebilir. ~ Artirllmis  gerceklik  teknolojisinden  yararlanarak,
ziyaretciler NFT'leri sanal bir ortamda gortntileyebilecekleri suriikleyici
bir deneyim yasayabilir ve serginin gorsel ve etkilesimli yonlerini
gelistirebilirler (Hu ve Han, 2023).

Fiziksel halde varlik gosteren eserlerin sergilenmesi ve fiziksel halde
varlik gosteren eserlerin ii¢c ve/veya iki boyutlu tarama temsillerinin
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sergilenmesi pratikleri muze ve sergiler igin mevcut olarak surdurulen
uygulamalardir. Bu calisma ise odak noktasinda bulunan tamamen dijital
halde iiretilmis calismalarin yine higbir fiziksel hale doniismeden yine
tamamen dijital olarak sergilenmesinin muhtemel pratiklerine 151k tutmaya
calismaktadir.

SEATTLE NFT MUZESININ YAPISI VE ESER SERGILEME
BICIMLERI

Miizeler ve sergi alanlari kapsaminda bulunan sergileme pratiklerini
geleneksel ve etkilesimli pratikler olarak ayirmak miimkiindiir.
Mizelerdeki geleneksel sergileme yontemleri, kilturel veya tarihi 6Gneme
sahip tarthi veya degerli eserlerin arsivlenmesini, korunmasini ve
sergilenmesini igeriyordu. Orijinal halleriyle mdzeler, bilginin statik
depolama tesisleri olarak hizmet veren genis bir eser koleksiyonunun
toplanmas1 ve korunmasma odaklanmistir. Geleneksel sergi formati
siklikla etkilesim ve ziyaret¢i katilimindan yoksundur ve uygulamali
ogrenme veya kisisel yorumlama firsatlar1 smirhidir (Fleming, 2016).
Geleneksel sergiler, ziyaretcilerin statik gosterileri gozlemledigi ve
onlardan 0Ogrendigi pasif deneyimlerdir; etkilesimli formatlar ise
ziyaretcilerin 0grenme siirecine aktif katilimini ve katilimini igerir.
Interaktif formatlar, ziyaretcilere uygulamali deneyim yasama, nesneleri
degistirme ve kavramlar1 aktif olarak kesfetme firsatlar1 sunarak konuyla
daha derin bir anlayis ve etkilesimi tesvik eder. Interaktif sergileme
modellerine 6rnek olarak iistbilis, animasyon, somutlagmis etkilesim ve
harmanlama teorisi gosterilebilir (Ding ve Ho, 2021).

Ayn1 zamanda dijital igeriklerin ve teknolojilerin geleneksel alanlara
entegrasyonu adina multimodal yaklagimlar da uygulamak miimkiindiir.
Multimodal yaklagim, izleyici i¢in zengin ve siiriikleyici bir deneyim
yaratmak amaciyla gorsel, isitsel ve etkilesimli 6geler gibi ¢oklu iletisim
modlarmi birlestiren bir yaklasimi ifade eder. Dijital sanat baglaminda
multimodal bir yaklagim, c¢esitli dijital teknolojilerin ve ortamlarin
etkilesimli ve dinamik sanat eserleri yaratmak i¢in entegrasyonu olarak
gorulebilir. Sanatgilar, dijital teknolojilerin kullanimi sayesinde etkilesim,
kapsayicilik ve farkli medya formlarmin sanat eserlerine entegrasyonu
acisindan yeni olanaklar1 kesfedebilirler. Genel olarak, dijital sanattaki
multimodal yaklagim, sanatcilarin geleneksel sanat bi¢imlerinin sinirlarini
zorlamasina ve cesitli iletisim modlarin1 ve dijital teknolojileri entegre
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ederek izleyici i¢in siiriikleyici ve ilgi ¢ekici deneyimler yaratmasina
olanak tanir (Borsotti ve Bollini, 2009).

Harmanlama teorisi ve uygulamas dijital doniistimlerde yeni pratiklerin
denenebilmesi i¢in bir kapi aralamaktadir. Biligsel bir teori olan
harmanlama teorisi, sergideki farkli unsurlar arasinda anlamli baglantilar
olusturmak i¢in kullaniliyor ve soyut bilgilerin ziyaretcilerin 6n bilgi ve
deneyimleriyle harmanlanmasint  kolaylastirtyor.  Sergi  tasarimi
baglaminda, sergideki farkli unsurlar arasinda anlamli baglantilar
olusturmak, soyut bilgilerin ziyaret¢ilerin 6n bilgi ve deneyimleriyle
harmanlanmasini kolaylastirmak i¢in harmanlama teorisi uygulanabilir.
Ek olarak, harmanlama teorisi, ziyaretgilerin farkli zihinsel alanlarin
harmanlanmasina aktif olarak katildig1 sergilerde etkilesimli ve
siiriikleyici deneyimler yaratmak i¢in kullanilabilir ve bu da daha ilgi
cekici ve akilda kalict bir 6grenme deneyimine yol acar. Genel olarak,
harmanlama teorisi, soyut bilgilerin ziyaretcilerin 6nceki bilgi ve
deneyimleriyle harmanlanmasin1 kolaylastiran, sergilenen icerikle ilgili
anlayiglarimi ve katilimlarin1 artiran sergiler tasarlamak icin bir cerceve
saglar (Ding ve Ho, 2021).

Eser sergileme pratiklerinin dijital donemde yasadigi doniisiim iizerine
ortaya ¢ikan yenilikleri ve halen gecerliligini koruyan uygulamalar tespit
edebilmek ve yorumlayabilmek adina s6z konusu faaliyetin girdileri ve
hallerini 2022 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nin Washington
eyaletinde bulunan Seattle sehrinde agilan diinyanin ilk fiziksel mekénla
dijital sunumlu NFT mizesi tizerinden mercek altina almak
gerekmektedir. Klasik dretim biciminde, yani bir eserin fiziksel
malzemelerle yine bir fiziksel madde tzerine uretilmesinde (resim ¢izmek
icin kanvas kullanmak, heykel yapmak i¢cin mermer kullanmak gibi) alisila
gelmis olarak eser maddi bir forma sahiptir. Fikir asamasindan itibaren
maddesel olarak {iretilecegi goz oniinde bulundurulan sanat eseri tiretim
asamasinin baslamasindan sonug¢lanmasina, bir atdlyeden sergi alanina
ulagtirtlip sergilenmesine, sergi siirecinin ardindan arsivlenip depolanmast
ya da satilmasi i¢in miizayedelerde bulunmasina ve hatta dogal olan veya
beseri olan yollar ile zarar goriip yok olmasina kadar tiim siiregleri fiziksel
formlara baglidir. Bu fiziksel baglilik sanat eserini ger¢ek diinyanin bir
parcast olarak {iretici ve alicisina sunuyor olma 6zelligine de sahiptir. Bir
heykeli dokunarak, bir mekani gezerek ya da bir resmi yapiminda
kullanilmis boya malzemesini koklayabilerek incelemek sanat alicisinin
alisilagelmis eser inceleme bigimidir.
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Dijital gosterim ekranlart NFT’nin ortaya c¢ikisindan daha Onceleri
miizeler ve sergiler tarafindan destekleyici eleman olarak kullanilmistir.
Miizeler dijital sanati, bilgisayarda olusturulan gorselleri, etkilesimli
enstalasyonlar1 ve sanal gerceklik deneyimlerini sergilerinin bir parcast
olarak benimsemistir. Geleneksel sergilerin kendileri dijital sanat
enstalasyonlari, yeni bakis acilari ve ilgi ¢ekici hikdye anlatma teknikleri
sunarak zenginlesmektedir. Miizeler, dijital sanat eserlerini sunmak ve
sergilemek i¢in dijital ekranlar1 kullanmakta ve ziyaretgilere stiriikleyici
ve etkilesimli deneyimler sunmaktadir. Dijital sanatin miizelere
entegrasyonu, yaratici ve teknik becerilerin yani sira dijital sanat
eserlerinin  korunmast ve sergilenmesine iliskin hususlarin  bir
kombinasyonunu gerektirmektedir (Dean, 1994).

Bireyler tarafindan kurulan miizeler, onlarm kisisel ilham ve
yaraticiliklarimi sergileyerek benzersiz vizyon ve tutkularini yansitir.
Bireysel vizyonlar, farkli bir bakis a¢is1 ve odaklanma saglayarak miizeleri
sekillendirir; bu da belirli temalara veya konulara adanmis 6zel miizelerin
olusturulmasiyla sonuglanabilir. Genellikle bireylere ait kisisel
koleksiyonlar kamuya acik miizelerin temelini olusturur ve bireysel
vizyonlarim miizenin igerigini ve sergilerini sekillendirmedeki roliinii
vurgular. Kurucunun vizyonu ve tercihleri mimari segimlere ve miizenin
genel estetiine yansidigi i¢in, bireysel vizyonlar miizelerin tasarimini ve
duzenini de etkiler (Zimmerman, v.d., 2020).

Seattle NFT Miizesi olusum amacini ve sergileme pratiklerine yaklagimini
yuksek derecede baglamsal olup ve fiziksel ortami kullanmak araciligi ile
yaraticilar, koleksiyoncular ve sanatgilar igin bir alan yaratma olarak
gostermektedir. “Dijital sanati fiziksel bir alanda gorintilemek, NFT
deneyimini temellendirmeye yardimci olur ve gelecekle ilgili hayal
guctimiiziin kilidini acar” (Seattle Museum, 2023). ifadesi ile deneysel ve
ilerici bir tavir arkasinda oldugunu isaret eden miize olusumu kuruldugu
2021 yilindan ileriye dogru fiziksel mekan ve dijital igerik iligkisi arasinda
siirdiiriilebilir bir koprii olusturma amacini da manifestosuna dahil
etmektedir.

Miizeler, ziyaret¢i katilimini ve 6grenme deneyimlerini gelistirmek i¢in
interaktif teknolojileri giderek daha fazla benimsemektedir. Interaktivite,
ziyaretgilerin 0grenme siirecine aktif olarak katilmalarini saglayarak daha
etkili bir O6grenme stratejisi haline getirmektedir. Hipermedya gibi
interaktif teknolojiler, bilgiyi yapilandirmanin ve bilgiye erismenin yeni
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yollarint sunarak kullanicilarin bir konu hakkinda daha siiriikleyici ve
interaktif bir sekilde bilgi edinmelerini saglar. Miizelerde interaktif
teknolojilerin kullanimi, kullanici ihtiyaglarina ve egitim hedeflerine
gidereck daha fazla odaklanilmasiyla uyumludur ve mizelerin
izleyicilerine daha iyi hizmet vermesini saglar. Miizelerdeki interaktif
deneyimler, ziyaretcilere daha dinamik ve ilgi cekici bir mize deneyimi
saglayan interaktif sergileri, multimedya sunumlarin1 ve sanal gerceklik
sistemlerini icerebilir (Alsford, 1991).

Olusum amacit ve sergileme olanaklarin1i “Seattle NFT Miizesi,
Seattle'daki ilk kalict NFT miizesidir. Etkili sanatcilara, imrenilen
koleksiyonlara ve yeni basimlara ev sahipligi yapan bu Belltown gosteri
alani, Kuzeybati Pasifik'te yeni gelisen NFT toplulugunu egitmek, onlarla
baglant1 kurmak ve ayni zamanda bu olusumu diinyanin her yerinden
eserler ve sanatgilarla tanigtirmak igin bir yerdir” (Seattle Museum, 2023).
Seklinde ifade eden miize ayrica, “SNFTM siirdiiriilebilirlik arayisina
kendini adamistir. NFT'leri enerji agisindan daha verimli hale getirecek
yeni teknolojiler halihazirda gelisiyor ve SNFTM, daha fazla insanin
tartismalara katilmasima yardimci olarak daha yenilik¢i ¢ozliimlere yol
acmak istiyor” (Seattle Museum, 2023). Yaklasimi ile harmanlanmis bir
sergileme tutumuna uyum saglamaya calistiginin isaretini vermektedir.

Fakat; bir sanat eserinin (6zellikle resim biciminde Uretilen sanat eserinin)
insanla fiziksel olarak temasta oldugu siire¢ ¢ogunlukla {iretim siirecinde
gerceklesir. Sanat eseri ve onu olusturan unsurlari malzeme yoniinden
inceleme bakisi ile incelendiginde sanat esrinin fiziksel erisilebilirlik hali
eserin ireticilerine ve sahiplerine 6zeldir. “Sanat eseri koleksiyonlar1
baslangigtan beri sinirli bir izleyici kitlesinin erisimine agiktir” (Gardiner,
2011, s. 10). Ozellikle 18. yiizy1l ve dncesinde limitli bir kitlenin erisimine
ve incelemesine acik olan sanat eserleri miizelerin kamu alanina
doniigsmesi ile genel kitle ile deneyimsel iligki kurabilmistir. “Diistik gelirli
mahallelerde bulunan toplum temelli sanat kuruluslari; programlarinin
cogunu yonetmek icin taban taktiklerini kullanan bir kulttr merkezi olarak
hareket ederler. Toplum temelli sanat organizasyonlari, toplumu yansitan
ve ayn1 zamanda daha genis bir kitleye hitap eden kiiltiir merkezlerini,
sanat merkezlerini ve sanat mizelerini icerebilir’ (2011, s. 14). Erisim bu
yoniiyle hali hazirda toplumsal bir siirece sahipken modern donemlerde
genis kitlelere sartsiz erisim sunmaktadir. Burada bu ¢alismanin da 6ziine
uygun olarak dikkat edilmesi gereken nokta sanat eserine gorsel erisim
ortami mevcutken inceleme ortaminin aslinda ayni mekan iginde yine
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sanal izlemeye benzer olarak uzaktan yapildigidir. Sekil 1’de Ornegi
gosterilen Louvre Miizesinde sergilenen Leonardo da Vinci Uretimi Lisa
Gherardini Portresi ve Sekil 1’de oOrnegi gosterilen Seattle NFT
Mdzesinde sergilenen Dimitri Cherniak (Gallery.so, 2022) (retimi
Ringers eseri bir sanat eserine fiziksel olarak temas kurma agisindan ayni
kisitlamaya sahiptir.

Sekil 1
Mona Lisa, Leonardo da Vinci.

1
|
|
H

(Kaynak: Louvre, 2022).

Research Article- Submit Date: 20.10.2023, Acceptance Date: 18.01.2024 129
DOI NO: 10.17932/IAU.EJNM.25480200.2024/ejnm_v8i1004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2024 Volume 8 Issue 1, p.117-143
Research Article

Sekil 1
Ringers

(Kaynak: Gallery.so, 2022).

Kiralama usulii ile sanatciya ve koleksiyoncusuna atiflar verilerek
sergilenen NFT drunler Sekil 2°de de ornegi gosterildigi gibi stil imaj
olarak kaydedilip cogaltilabilir gorsel temsillere sahip olsa dahi (bir Mona
Lisa dijital fotografi cekmek ve paylagmak gibi) orijinal eserler blok zincir
sistemlerinde sirkiilasyon halinde varlik gosterirler. Seattle NFT Muzesi
de fiziksel bir mekana kurdugu dijital ekranlar araciligi ile bu NFT
eserlerin ¢ergevelendirilip kullanicinin incelemesine ulagmasi fikri izerine
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yola ¢ikmustir. Sekil 3’te Seattle NFT Muzesinde sergilenen bir 6rnek
ekran gorilebilmektedir

Sekil 3
Duvar Ekranlar

(Kaynak: Seattle NFT Museum, 2022).
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Geleneksel —miize sergiciliginin  bigimsel  formlarindan  olan
cergevelendirme dogal olarak eseri gostermek adina kullanilan bir yontem
olarak Sekil 3’te gosterilen ekranlarda gbzlemlenebilir haldedir. Fakat
burada farkli olarak cergeveler dijital bir tasarimi baski bigiminde
sergilemediginden bu ekranlar dijital ekranlar, gorseller elektronik
gorsellerdir ve incelemeye agik olan eser Oniine bir mesafe engeli
koymadan sergiye sunulmustur. Segilen ekranlar -0rnegi Sekil 4’te
incelenebilecek sekilde- yeni teknolojiye uygun halde secilmistir.

Sekil 2
Ornek Dijital Cerceve

(Kaynak: Seattle NFT Museum, 2023).
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Kiralama usuli ile elde edilerek miizede sergilenen NFT islerin
cercevelendirilme bi¢imi i¢in miize; “Seattle NFT Miizesi, otuzdan fazla
yiiksek kaliteli dijital ekran araciligiyla dijital sanata kristal berrakliginda
bir pencere sunar. (Ekranlar) Dikey ve yatay yonlerde 85” ila 32" arasinda.
Bu ekranlarin kalitesi, bu siiriikleyici galerinin temelini olusturuyor. Her
konuk i¢in yiiksek bir deneyim saglamak i¢in her ekranin performansina
ve bakimina kendimizi adadik” (Seattle NFT Museum, 2023).
Agiklamasini yapmistir. Miizenin kurucu ortagi Jennifer Wong, hem
sanatgilarin eserlerini gdsterebilmesi hem de kullanicilarin ve alicilarin
eserleri inceleyebilmesi niyetiyle yola ¢ikilan projenin yaklagimu ile ilgili;
“NFT sanatgilarinin ve yaraticilarinin hayal giicii heyecan verici. Seattle't
NFT ve Blokzincir inovasyonu icin bir merkez olarak haritaya koymaya
yardimc1 olurken, NFT topluluguna hizmet edecek bir alan yaratmak
istedik” (Wong, 2022). Yorumunu yapmis ve mekan yaratimi olarak hem
bir klasik miize bi¢imden uzaklagilmadigin1 hem de Blokzincir ve NFT ler
icin dijital bir alan olarak var olma gayesini isaret etmistir.

Ayrica yapisal olarak olusumda iklim taahhiidiine de dikkat ¢ceken miize
konsept yaklagim olarak “Siirdiiriilebilirlik, Seattle NFT Miizesi'nin temel
bir degeridir ve ekibimizin amaci, tim NFT projeleri i¢in her zaman
karbon nétrliigiine gegisi tesvik etmektir. Bu nedenle net sifir emisyonla
calismay1 Ozveri haline getirdik ve Iklim Taahhiidii'ne katilmak igin
bagvuruda bulunduk” (Seattle NFT Museum, 2023). Tutumunu 0n plana
cikarmistir. Bu da yine yeni diisiince yapilar1 ve yaklasimlara uygun olarak
reel mekan olsun veya olmasin olusumdan tasarima, iiretimden gosterime
eser olugturma ve gosterme pratiklerine olan ihtiyaca dikkat ¢cekmistir.

Research Article- Submit Date: 20.10.2023, Acceptance Date: 18.01.2024 133
DOI NO: 10.17932/IAU.EJNM.25480200.2024/ejnm_v8i1004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2024 VVolume 8 Issue 1, p.117-143
Research Article

Sekil 5
Izleyici Etkilesimi

(Kaynak: Alexandra Chaves, The National News, 2022)

Stil imajlarin yani sira hareketli gorsel, video art ve ses/miizik gibi girdileri
de sunumlara ekleyen miizenin kiiratif yaklasimi NFT eserler adina
biitiinciil bir kapsayicilia sahiptir. “Miizenin misyonunun bir kismi,
NFT'ler hakkindaki bilgileri artirmak ve gelistirmektir. Duvar metinleri,
ziyaretcilerin blok zinciri sanat1 hakkinda daha fazla bilgi edinmeleri igin
aciklayici gorevi goriiyor ve miize ¢aliganlari ve kiiratorlerinin daha fazla
tartigma icin hazir bulundugu bildiriliyor” (The National News, 2022).
Sanat alan1 i¢in geng, miizecilik ve sergicilik diinyas1 i¢in heniiz ¢ok yeni
olan NFT igerik iiretimi ve gosterimi deneysel yaklasimlar ve somut
ciktilar ile ilerlemeye devam etmektedir.
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Mize ve sergilerin iginde barindirdig1 ve onlar1 olusturan olgular dijital
doniislime ugrayan her aragtirma ve iiretim alani gibi yeni girdileri i¢ine
almaya ac¢ik olmalidir. Eser sergileme pratiklerinin ortaya ¢iktigi ilk
donemlerden bu yana kolektif olarak gelisim gosteren miizecilik, NFT
bicimde sanat eseri tasarimini da genel kiiratorlik sartlarma uygun
bicimde alictya sunabilir haldedir. Internet teknolojileri ve internet
teknolojileri ile ortaya ¢ikan yeni liriin ve yaklagimlara da agik ve
kabullenici olmasi gerektigi incelenen; Seattle NFT Muizesi 6rnekleminde
de goriildiigic ve Tablo 1’de de maddelendirildigi gibi dijital icerik
sergileri ve miize ¢aligmalar1 gelecek donemlerde yapilmasi muhtemel
calismalar ile gelisimini siirdiirebilir haldedir. Miizecilik 6gelerinin ortaya
cikarilmasi i¢in yapilan derleme arastirmasinda Seattle NFT Miizesinin
icerikleri, Louvre Mizesinin internet sitesi, Alexandra Chaves (2022) ve
Min Chen (Jing Daily Culture, 2022)’in inceleme yazilari, Tegan Kehoe
(Createquity. com, 2022)’nin makale ¢aligmasi, Nina Simon (2022)’un
blok c¢aligmas1 incelenmis ve Ressam Profesor Veysel Giinay (2022) ile
yiiz ylize s6zIii miilakat gerceklestirilmistir. Glinay ile yapilan goriismede
kendisine ‘miizecilik ve sergileme Ogelerini olusturabilecek unsurlarin
neler oldugu’ sorusu yoneltilmis ve aliman yorumsal yanitlar Tablo 1
olarak ortaya ¢ikarilan listenin dogrulanmasi ve saglamasinin yapilmasi
izerine kullanmilmistir. Yapilanmamis goriisme sirasinda Glinay’a
yoneltilen sorular 6n arastirma sirasinda ortaya ¢ikmistir ve arastirmanin
bulgu yorumlarini yapilandirilmasi iizerine olusturulmustur. Arastirma
sorusuna iligkin en onemli kapsamlardan biri olan miize ve sergileme
Ogelerinin nasil olustugu sorusuna goriismeci tarafindan alinan yorumsal
yanit direkt olarak aktarilmig ve unsurlar tablosunu olustururken goriisme
yanitlar1 ve kaynaklarla olan uyumlulugu g6z 6ntinde bulundurulmustur.

“Sanat {retimi ve sanat eseri sergilemenin ilk
donemlerinde, devlet yetkilileri ya da 6zel fonlar tarafindan
desteklenen ve yine 6zel alanlarda kamuya agik olmayan
sekilde gosterim iizerine yiiriiyen miizecilik pratikleri
ozellikle Ronesans ve modernlesme il birlikle sanat
enstitiilerine  doniismiistiir.  19.  yilizyll, miizecilik
uygulamalarinin ~ profesyonellesmesi,  koleksiyonlarin
smiflandirilmas: ve diizenlenmesi, miize yapilarinin ve
yonetim sistemlerinin kurulmasi ile karakterize edilen
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modern miizelerin yiikselisine taniklik etmistir. 20.
ylzyilda miizeler rollerini, muhafaza ve sergilemenin
ilerisine tastyarak, halkin katilimini (kamunun erigimi ve
kamuya agik sergilemeleri) ve erisimini artirmak igin
arastirma, sosyal yardim ve egitim programlariyla
ilgilenmeye baslamislardir. Modern dénemde bir miize ya
da sergi kuruluyorken, erisilebilir bir mekani olmasina 6zen
gosterilmelidir. Mizede sergilenecek eserlerin
konservasyonu 6zenle yapilmali ve sanatginin arzu ettigi
koruma 0Ozeni gosterilmelidir. Kiirator olarak bilinen kisi
ayni zamanda commisar ismini de tasimaktadir. Bu kisiler
miizelerde veya sergi alanlarinda gosterilecek eserlerin
hangi sartlarda ne zaman araliklilarinda gosterilecegine
karar verirler. Bazi sanatgilar kendi eserlerinin sergilenmesi
icin koratorluk de yapabilmektedir. Eser kamuya
aciliyorken kiirator eserlerin nasil izlenecegine estetik
olarak karar verir. Bir miize, temiz, iyi aydinlatilmis, iy1
havalandirilmis, gezim yapiliyorken akiskan olan bir
yaptya sahip olmalidir. Nihayetinde bir miize farkli bir
yapidan cevrilmis olsa dahi sanat eserlerinin gosteriminin
yine sanatsal estetige uygun halde yapilmasi niyeti ile
olusturulur. i¢erisinde gosterilecek eserler ve koleksiyonlar
daimi de olsa degisim de saglasa mevcut bir olusum plani
bulunmalidir” (Gunay, 2022).

Tabloyu olusturan 6nermelerin gergek hayatta ressamlik ve kiiratorliik
yapmis olan bir sektor profesyoneli tarafindan onanmasi ve desteklenmesi
analiz verilerini gli¢lendirici unsur olarak bulgular kismina yansitilmistir.
Derlemenin nihayetinde ortaya cikarilan tablo Seattle NFT Miizesinin
sahip oldugu ve geleneksel miize yapisina uyum saglayan &geleri
gosterirken ayni zamanda miize olusturmada yeni ve 6zgiin kullanilan
ogelerin de tespiti yapilmistir.
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Tablo 1

Muzecilik Ogelerinin Seattle NFT Miizesindeki Karsiliklar:

MUZECILiK OGELERI

SEATTLE NFT MUZESI

Bir mekana sahip olma

ABD, Washington Eyaletinde
mevcut

Eserlerin Depolanmasi

Eserler tamamen dijital formdadir

Oncii Eserleri Sergileme

Secilen  koleksiyonlarin ~ 6ncii
olmasi dikkate alinir

Sergilerin Uluslararasi Olmasi

Eser ve sergilerin hangi milletten
oldugu dikkate alinmamaktadir

Sergi Tasarimi Bigimi

Tamamen elektronik ve dijital
yapilmaktadir

Commisar/Kirator Bulundurma

Miize sergi temalarma uygun
kiratorler bulundurur

Galeri Sahipligi Miizenin kurucu ortaklar1
bulunmaktadir

Eserlerin Cercevelendirilmesi Mize sabit dijital ekranlara
sahiptir

Eser Sahipligi

Eserler koleksiyoncular ya da eser
ureticilerinden  kiralama usulii
alinir

Eser Deneyimleme Siiresi

Miize Pazartesi ve Carsamba
giinleri 13/16 saatleri, Persembe
ve Pazar ginleri 12/18.30 saatleri
hizmet vermektedir

Eserlerin Sergilenme Bigimi

Tamamen dijital temsiller ile
sergilenmektedir

Miize Aydinlatma Sekli

Mize iginde genel aydinlatma
bulunur

Eser Aydinlatma Sekli

Dijital ekranlar dis aydinlatmaya
ihtiya¢ duymamaktadir

Eser Adetlerinin Belirlenmesi

Eser adetleri mizedeki dijital
ekran adedi ile sinirhidir

Miize Girisi Tasarimi

Infografik giris tercih edilmistir

Kamuya Ag¢iklik Mize ve sergiler kamunun
ziyaretine agiktir
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(Kaynak: Seattle NFT Muzesi 2022, Louvre, 2022, Veysel Gunay, 2022,
Tegan Kehoe, Museum 2.0, 2022, Jing Daily Culture, 2022, Alexandra
Chaves, 2022).

Mevcut tablo yapilmasi muhtemel arastirma ve ¢aligmalarla genisletme ve
benzesmelerden dolay1 daraltmalara agik olup, Seattle NFT Miizesinin
sergileme bigimine 151k tutmaya caligmistir.

Elde edilen veriler ve derlemeler incelendiginde, geleneksel bir mizenin
yapisal olusumu ile Seattle NFT Miizesinde gézlemlenen olusum arasinda
bir farklilik olmasina gerek bulunmadigi yorumunu yapmak yanlis
olmayacaktir. Aligilagelmis bir miize ya da sergi mekansal olarak nasil
tasarlaniyor ise dijital ekranlarda NFT (ya da herhangi bir dijital icerik)
goOstermeyi planlayan kirator ve sanatcilarin yer alacagi sergi ve miizeler
de i¢c mimari tasarim olarak benzerlik hatta aynilik gdsterebilmektedir.
Yalnizca gosterim ekranlar1 {izerinde ve aydinlatma bicimlerinde
farkliliklara ihtiya¢ duyulmasi gosterilecek olan eserlerin tamamen dijital
olmasindan kaynakli olarak dogaldir.

Miize igerisinde sergilenen eserlerin tamamen dijital olmasi eser tasimirken
kullanilan lojistik faaliyetlerin yoklugunu gostermektedir. Ayni zamanda
tamamu dijital ekranlarda sergilenen s6z konusu NFT eserler fiziksel bir
ciktiya ihtiya¢ duymayan caligmalar oldugundan bu ve bu tip miizelerin
yapilar1 yine dijital gosterim elemanlarina baghidir.

Dijital bir eser sergilemenin en 6dnemli avantajlar1 ¢er¢eve ve mekan ici
tasarim masraflarinin bir kez yapilabilecek olmasidir. Burada kastedilen,
bir dijital sergi icerisinde bulunan ekranlar boyut ve tiir olarak standart
dijital Olgiilere dahil olacagindan yalnizca dik ya da yatay olarak
sergilenme ihtiyaclar1 durumunda ekranlarin ¢evrilerek kullanilmasi
durumudur. Eser boyutlar1 gerektigi durumda c¢ergevelere uyum
saglayacak sekilde biiyiitiiliip kiigiiltiilebilmektedir.

Ekranlarin dijital olmasi beraberinde destek aydinlatmasina ihtiyag
duyulmamasin1 da getirmektedir. Fakat bu durumu bir avantaj ya da
dezavantaj olarak degerlendirmemek daha dogru olabilir. Miizelerde
gerektiginde ya da kiiratorler tarafindan tercih edildiginde one ¢ikarma
adina yapilan dramatik aydinlatmalar dijital ekranlarda gosterilen eserler
adma gegerli olmaz bu durum da bir estetik eksiligi algilamasina yol
acabilir haldedir.
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Dikkat edilmesi gereken dnemli bir unsur da Seattle NFT Miizesinde
sergilenen eserler bir yenilikci deneme olarak uygulanmistir. NFT bir {irtin
olarak dijital halde varlik buldugundan gdsterim hali tamamiyla dijital
platformlar tlizerinde dizayn edilmistir. Bir geleneksel miize ya da sergi
icerisinde dijital ekranlar araciligi ile gosterilmesi alisilagelmisin disinda
degerlendirilebilecek bir gosterim bicimidir. Oziinde NFT mobil cihazlar,
bilgisayarli sistemler ve belki de sanal gergeklik deneyimleme aletlerine
bir reel mekadndan daha cok uyumluluk gostermektedir. Fakat bu
incelemenin kapmasi ve amaci da goéz oniinde bulunduruldugunda, bir
fiziki mekan sergileme denemesi de dijital doniisiim ve sanatlar ve
disiplinler aras1 yakinlasmaya kap1 aralayabilecek gelisime ve
girisimlerden biri olarak degerlendirilebilir.

Alimlama yoniinden degerlendirildiginde ise bir NFT {iretimi dijital
ekranlarda gosterilmesi 6zelligi disinda klasik bir sergide tablolu eser
gbzlemleme deneyimini ¢agristirmaktadir. Bunun nedenini sergilerin ve
miizelerin yapilarindan ¢ok NFT tiirde iiretilen icerik ve eserlerin estetik
derinlik eksikligi olarak yorumlamak yanlis olmayacaktir. NFT icerikler
iiretim ve Uretici genisligi olarak geleneksel sanatlar ve iireticileri ile
karsilastirildiklarinda daha dar bir kitleye sahip oldugundan bu durumun
ortaya ¢ikisini da olas1 kabul etmek miimkiindiir.

Son bir not olarak NFT’lerin bir sanat formu olup olmadig: tartismasi ve
tamamu dijital olan iki ve {i¢ boyutlu sergiler ile VR izleme i¢in tasarlanan
sergiler bu calismanin disinda tutulmustur. Iki ve ii¢ boyutlu sergiler ile
VR izleme igin tasarlanmis sergiler igin; nftmetaversemuseum.com,
mvseum.art, themetaversemuseum.io, naturalhistory.si.edu,
americanart.si.edu, edu.google.com, youvisit.com, nft-artmuseum.org ve
benzeri gibi tarayici lizerinden platformlar ya da Steam tiirii dijital oyun

ve icerik platformlar: ziyaret edilip gelecek ¢aligmalar adina incelebilir
haldedir.

Uretiminden kullanictya ulasimina tasmma, diizenleme ve hatta ortadan
kaldirma bi¢imi tamamen dijital olan bir NFT igerigin, kamuya agik
bicimde sergilenmesi durumunda dijital donilislimiinii saglamis ya da
saglamak tizere olan tiim yeni ve mevcut sergi ve miize alanlarda
gosterilmesinin miimkiin oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Dijital
doniisiim ve altyapisini tamamlamig herhangi bir fiziki sergileme mekani
NFT icerikler i¢in dogal bir gosterim alan1 olarak varlik
gosterebilmektedir.

Research Article- Submit Date: 20.10.2023, Acceptance Date: 18.01.2024 139
DOI NO: 10.17932/IAU.EJNM.25480200.2024/ejnm_v8i1004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2024 Volume 8 Issue 1, p.117-143
Research Article

Netice itibariyle sergi pratikleri, bir eser ve sergi olusturma fikrinin ortaya
¢iktig1 andan itibaren dijital donilisim ve yeni pratikler goz Oniinde
bulunarak tasarlanabilir ve uygulanabilir bigimlere ulasmistir ve bu
calisma ile incelenen ve hibrit yapida oldugu tespit edilen fiziki mekén
dijital eser iliskisi kuran olusumlarin dogal olarak varlik gosterdigi
yorumunu yapmak yanlis olmayacaktir.
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O0Z

Bu caligmada son zamanlarda herkesin kullanimina agilmasiyla birlikte
son derece popiiler hale gelen GPT-3.5 dil modelinin Chat GPT
varyantinin serbest safsatalari tespit etme basarisi nicel olarak sinanmistir.
127 adet safsata O0rnegi Tiirk¢e yazmindaki bir kitaptan derlenmistir.
Calismada iki yontem kullanilmistir. Birinci yontemde dogrudan dogruya
safsata ornekleri verilerek Chat GPT’den verilen 6rnekte bir safsata olup
olmadigim varsa hangi tiir safsata oldugunu belirtmesi istenmistir. Ikinci
yontemde safsata oOrnekleriyle birlikte safsatanin tiiri de verilerek
orneklerde belirtilen safsatanin olup olmadig1r sorulmustur. Her iki
yontemde kontrol amacli 20 adet safsata igcermeyen bir kontrol seti
kullanilmistir. Birinci yontemde %71,65 duyarlilik ve %85,00 segicilik
basaris1 dlgiiliirken, ikinci yontemde ise ayni bagarilar sirastyla %85,83 ve
%80,00 olarak Ol¢iilmiistlir. Bu sonuglara gore Chat GPT-3.5 dil modeli
Tiirkge safsata tespit etmede ve tiiriinii tayin etmede yiiksek basari
gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Informel mantik, Safsata, Chat GPT.
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USE OF CHAT GPT IN DETECTION OF INFORMAL
LOGICAL FALLACIES

ABSTRACT

In this study, the success of the Chat GPT, the fine-tuned model of GPT-
3.5 language model, which has recently become extremely popular due to
its availability to everyone, in detecting fallacies was tested. 127 fallacy
examples were collected from a popular book in Turkish literature. Two
methods were used in the study. In the first method, Chat GPT was directly
given fallacy examples and asked to indicate whether there is a fallacy in
the given example and, if so, what type of fallacy it is. In the second
method, along with the fallacy examples, the type of the fallacy was also
given, and the question was asked whether the fallacy mentioned in the
examples exists or not. In both methods, a control set containing 20
fallacy-free samples was used for validation purposes. In the first method,
a sensitivity of 71.65% and a specificity of 85.00% were measured, while
in the second method, the same success rates were measured as 85.83%
and 80.00%, respectively. According to these results Chat GPT-3.5 is
found successful for detection and classification of logical fallacies in
Turkish.

Keywords: Informal logic, Fallacy, Chat GPT.

GIRIS
Bir safsata, iyi gorlinebilen kotii bir argiiman veya kotii bir akil yiirlitme

parcasidir ve mantikta yaygin ve akil karistirict bir hata olarak tanimlanir
(Woods vd. 2004, s. 6).

Safsatalar anlagmazliklara, ¢atigmalara, sonu gelmez tartigmalara neden
olabilirken, dezenformasyon ve yanlis bilginin yayilmas1 gibi istenmeyen
sonuclarin birer araci olabilirler (Jin vd. 2022, s. 1). Safsatalar mantikl1 bir
insan i¢in ac1 kaynagi bile olabilir, zira ahlaken dogru ve yanlisin
ayrilmamasindan kaynaklanan vicdan azabi gibi, mantiken dogrunun ve
yanlisin ayirt edilememesi de “mantik azabi1” olarak nitelendirilebilir
(Uyar, 2019a, s. 12).

Safsatalar bigimsel ve bicimsel olmayan (serbest) safsatalar olarak
ayrilabilir. Bigimsel safsatalar matematiksel olarak formiile edilerek
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(gramer kurallariyla) akil yiiriitmedeki hata agikca gosterilebilir. Bu
nedenle bicimsel safsatalar formel mantigin konusudur. Informel mantik
ise, gramer kurallarina uygun olmayan argiimanlarin ¢ikarim, kanit ve akil
yliriitme gibi konularini kapsayan bir alandir ve bu alanda amag, diisiinme,
muhakeme ve akil yiiriitme yeteneklerini gelistirmektir (Leo 2017). Bu
safsatalarin yapisi, siniflandirilmasi, dogrulugu ve saglamligi gibi konular,
sadece mantigin salt mantiksal formiilasyonuyla ifade edilemeyen
informel mantigin konularidir (Yaran 2017, s. 687). Kimi diisiintirler
elestirel diisiinmeyle informel mantig1 eslestirirken, kimi diisiliniirler
birbirini tamamladigini savunur. Baz1 diisiiniirler ise formel ve informel
mantigin birbirinden ayrilamayacagini ve informel mantik diye ayri bir
alanin olmamas1 gerektigini savunur (Johnson 1999, s. 266). Formel
mantigin aksine, informel mantik bir argiimani hem uslamlama bi¢imi
hem de mantiksal bi¢imiyle birlikte ele alirken mantiksal cikarim
kurallarindan sadece bir arag¢ olarak faydalanir ve icerigi ikinci plana atar
(Kamer 2014, s. 79). Bu tanima gore de gramatik olarak acik¢a formiile
edilemeyen serbest safsatalarin sadece mantiksal bi¢imi degil, uslamlama
bicimiyle de ele alinmasi gerektiginden informel mantigin konusu
olmalidir.

Bilgisayarin igleyis bi¢imi diislintildiigiinde formel mantigin bir bilgisayar
programu tarafindan kolayca uygulanabilmesi beklenir. Ancak serbest
safsatalar s6z konusuysa, argiimanlarin mantiksal yapisinin ¢oziilmesi
gerektiginden, safsata tespiti zor bir problem haline gelir ve bugiine dek
gelistirilen genis dil modelleriyle makine 6grenmesi kullanilarak yapilan
calismalarda elde edilen basarilar diisiik olmustur (Jin vd., 2022).

Bu arastirmada smanan Chat GPT, GPT adli biiyiik dil modelinin bir
uygulamasidir. Biiyiik dil modelleri genis bir gérev yelpazesi boyunca
gosterdikleri dikkate deger performans nedeniyle dogal dil isleme alaninda
devrim yaratmiglardir. Bu modeller, herhangi bir amagla etiketlenmemis
metinlerde karmasik dilbilimsel kaliplar ile anlamsal iliskileri
yakalamaktadirlar (Devlin vd., 2018; Wang vd., 2019). Genis derlemlerde
yapilan biiyiik 6l¢ekli egitimle birlikte bu modeller insan benzeri metinleri
anlama ve iliretme yetenegi gostermisler ve makine c¢evirisi, metin
smiflandirma ve asistan botlar gibi alanlarda Onemli ilerlemeler
saglamiglardir (Kasneci vd., 2023).

2015 yilinda kurulan OpenAl adli yapay zeka arastirma laboratuvarinin
gelistirdigi GPT (Generative Pre-trained Transformer) adli genis dil
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modelinin 110 milyon 6grenme parametresiyle egitilen ilk siiriimii
2018’de, 1.5 milyar 6grenme parametresiyle egitilen ikinci siirtimii GPT-
2 2019°da kullanima ag¢ilmigtir. Bugiin kullanimda olan ve Chat GPT
adiyla bir sohbet motoru olarak herkesin kullanimina agilan GPT-3 175
milyar parametreyle egitilmistir (Floridi & Chiriatti, 2020). GPT-3 dil
modeli basta Ingilizce olmak iizere pek cok dilde basarili bir sekilde
calismakta ve verilen gorevleri basariyla yerine getirmektedir. Onceleri
sadece ilgilileri tarafindan belli bir 6deme duvarinin arkasinda erisilebilen
GPT-3, Chat GPT ile birlikte daha da gelistirilmis GPT-3.5 modeli olarak
internet kullanicilarinin tamamina, bu defa bir sohbet motoru olmak tizere
iicretsiz olarak agilmistir ve bu sayede bilinirligi artmistir.

Bugiine dek tiim GPT modellerinin ¢ok cesitli gorevlerde sinamasi
yapilmig, miizik {iretiminden, haber yazimima, kodlamadan, makale
yazimina kadar, basarili oldugu gorevlerle ilgili bir takim islerde GPT
modellerinin kullanilmasina baglanmistir (Floridi & Chiriatti 2020). GPT
modelleri verilen metinde arastirilan bir durumun varliginin tespitinin
hedeflendigi, agresyon tespiti (Shrivastava vd. 2021), depresyon tespiti
(Hayati vd. 2022), nefret sOylemi tespiti (Chiu vd. 2021) gibi goérevlerde
sinanmis ve ¢esitli seviyelerde bagar1 gostermistir.

GPT-3.5’a dayali ve yakinda GPT-4 temelli olarak hizmete sunulacak olan
Chat GPT’nin potansiyel kullanimlar1 iizerine de c¢esitli arastirmalar
yapilmistir. Ornegin Biswas (2023) Chat GPT nin hem bireylerin hem de
topluluklarin kendi sagligi alaninda bilingli kararlar verebilmesine
yardimc1 olacagimi iddia etmistir.  Yine Biswas (2023a) iklim
degisikligiyle miicadele alaninda arastirma, model olusturma, veri analizi
ve yorumlamasinda Chat GPT den faydalanilabilecegini ileri siirmiistiir.

Bu arastirmanin baslica amaci, Chat GPT’nin safsata konusundaki
hakimiyetini Tiirk¢e dilinde sinamak ve Chat GPT nin safsata tespitinde
giivenle kullanilip kullanilmayacagini belirlemektir. Bu amagla birisi agik
uclu soru sorulmasia dayali dogrudan sorgulama yontemi, digeri ise
onden bilgilendirme neticesinde kapali uglu soru sorulmasina dayanan
bilgilendirilmis sorgulama yontemi olmak iizere iki yontem kullanilmis ve
Chat GPT’nin safsatalarin var olup olmadigini, varsa tiiriiniin ne oldugunu
tespit etme basaris1 duyarlilik ve segicilik oOlgiitleriyle nicel olarak
degerlendirilmistir. Bu arastirmanin Chat GPT’nin informel mantik
becerilerini smamast ve bunu Tiirkge i¢in gergeklestirmesiyle benzer
aragtirmalarin Oniinii acacagini diistiniilmektedir.
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ARASTIRMA METODOLOJISI
Arastirmanin Tiirii ve Modeli

Bu ¢alisma, yapay zeka ve dogal dil isleme (NLP) alaninda yapay zekanin
insan dilini anlama ve igleme yeteneklerini test eden ve degerlendiren bir
cerceve igerisinde yer almaktadir. Spesifik olarak, bu arastirma, Chat GPT-
3.5'in safsatalar1 tespit etme becerisini nicel olarak dlgmeyi
amaclamaktadir. Bu amagla, bilgisayar tabanli bir dil modelinin, dogal
dildeki karmasikliklar1 ve ince anlam katmanlarimi ne dereceye kadar
anlayip yorumlayabildigi ve mantiksal hatalar1 ne kadar etkili bir sekilde
saptayabildigi incelenmistir. Bu amagla safsatalardan olusan bir sinama
seti ve safsata olmayan ifadelerden olusan bir kontrol seti kullanilmustir.
Basar1 6l¢iimil i¢in yapay zeka araglarinin siniflama basaris1 6lgiimiinde
kullanilan duyarlilik ve segicilik degerleri kullanilmistr.

Veri

Uyar’in (2019) kitabinda 40 tiir safsataya yer verilmistir. Bu safsata
tiirlerinden 3 adedi yazar tarafindan 6zgiin bir alt tiir olarak onerilmistir.
“Safsata safsatas1” adi1 verilen safsata i¢in kitapta 6rnek verilmemistir. Bu
calismanin verisi olarak geriye kalan 36 adet safsata tiiriine ait toplamda
127 adet safsatanin tamam1 derlenmistir.

Sadece yazarin siniflandirmasimin yanlilik olusturabilecegi kanaatiyle bu
127 safsatanin gergekten de yazarin Onerdigi gibi birer safsata olup
olmadig1 hakkinda iki uzman goriisii alinmistir. Uzmanlarin ikisi 125 adet
safsatanin safsata ornegi teskil ettigi konusunda mutabik kalirken 2 adet
safsata i¢in farkli goriis belirtmislerdir. Ancak ilgili 6rnekleri uzmanlardan
en az biri safsata olarak kabul ettiginden veri kapsamindan
cikarilmamugtir.

Chat GPT’nin basarisinin verilen baglamdan kaynaklanmasi ihtimalini
dislamak i¢in bir de kontrol seti olusturulmustur. Kontrol setinde safsata
icermeyen Onermelere, argiimanlara ve diyaloglara yer verilmistir. Bu
Oonermelerin safsata olup olmadig1 konusunda ayni uzmanlarin goriisleri
alinmigtir ve mutabik kalindig1 goriilmustiir.

Her iki veri de {i¢ 0znitelikli birer veri seti olarak hazirlanmigtir. Bu
Oznitelikler asagidaki gibidir:

Safsata Ornegi: Smama setinde kaynak Kitapta yer alan safsata drnekleri
asagidaki onislemler haricinde birebir ayni sekilde kullanilmistir.
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Kitabin orijinalinde konusma c¢izgisiyle verilen diyaloglar
baslarma 1. Kisi, 2. Kisi seklindeki belirtecler eklenerek
revize edilmistir.

Unliilere bagvurma safsatasinda yazar iinlii isimleri vermek
yerine ... kullanmigtir. Bu ciimlelerdeki ii¢ noktali
bosluklar, Paco de Lucia, Miige Anli, Cat Stevens, Brian
Cox ve Adriana Lima gibi iinli isimleriyle degistirilmistir.

Ornek Tipi: Kitapta verilen drnekler ii¢ tipten olusmaktadir:

i) Soylem: Tek bir kiginin agzindan safsata igerikli bir
akil yiiritme bi¢imi olarak dokiilen, 6nermeleri agik veya
ortiik sOylemler

i) Diyalog: ki kisi arasinda gecen, bir kisinin safsata
icerikli akil yiiriitmede bulundugu, onermeleri acik veya
ortiik diyaloglar

1ii) Ornek olay: Tarihi kisiliklere ait anlatilar ya da
olaylar.

Safsata Tiirii: Safsatalar kitapta belirtildigi tiir adiyla etiketlenmislerdir.
Safsata tiirii etiketlemesi yapilirken Insan Karalama (ad hominem) ve
Duyguya Bagvurma safsatalar1 alt tlirleri ana tir adi altinda
birlestirilmistir. Uyar, kitabinda insan karalama safsatasini (ad hominem),
hakaretamiz, durumsal, benzetmeli ve “sen de” olmak lizere dort alt tiir
olarak iglemistir. “De ayr1 safsatas1” adini verdigi bir bagka ad hominem
safsatasina daha kitabinda yer vermis ve daha sonra tanimlamasini da
yapmustir (Uyar 2019a). Bunlarin “Sen de...” (Tu quoque) hari¢ olanlari
ve Ozel bir tiir olarak yazar tarafindan ayr1 bir isimle tanimlanan “De ayr1”
hari¢, tamami ad hominem olarak etiketlenerek ele alinmistir. Tu quoque
safsatas1 kendi 6zel adiyla birakilmistir. “De ayr1” safsatasina yer
verilmemigtir. Ayrica Uyar kendi kitabinda korkuya basvurma harig
duyguya basvurma safsatalarini (merhamet, kiskanglik, ...) safsatalarinin
tamamin1 duyguya basvurma safsatasi olarak ele almistir. Yazarla ayni
kategorizasyon benimsenmistir. Yazarin 6zgiin ¢evirilerinin Chat GPT
tarafindan taninmama ihtimaline karsi, safsata tiirlerinin Tiirkge
isimlerinin yanma parantez igerisinde -varsa- Latince veya Ingilizce
bilinen isimleri eklenmistir. Her iki veri setine github reposundan
ulagilabilir (Github.com, 2023).
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Sinama setinde yer alan safsatalarin, etiketlemede kullanilan ismi ve
aciklama amaciyla eklenen Latince/Ingilizce isimleri veri setinde yer
aldig1 haliyle Tablo 1’de gdsterilmistir:

Tablo 1
Sinama Setindeki Safsatalar Ve Tiirleri

Safsata Turl Adet
Ad Hoc

Ad Hominem

Anekdot

Batik Maliyet

Begendirme (Argumentum ad Personam)

Bilimin Yetersizligi

Cimbizlama (Cherrypicking)

Cogunluga Basvurma (Argumentum ad Populum)
Devede Kulak (Fallacy of the Beard)

Dogallik (Argumentum ad Naturam)

Duyguya Basvurma (Appeal To Emotion)
Etimolojik

Geleneksellik

Gergek Iskogyali Bu Degil (No True Scotsman)
Gorelilik (Relativist Fallacy)

Hatali Ikilem (False Dilemma)

Ispat Yiikiimliiliigii (Argumentum Ad Ignorantiam)
Istisna

Kaygan Zemin

Kisir Dongii (Circulus in demonstrando )
Korkuluk (Strawman)

Korkuya bagvurma

Otoriteye atif (Argumentum Ad Verecundiam)
Post Hoc Ergo Propter Hoc

Sessizlik (Argumentum e Silentio)

Serdeki Hayir (Glazier’s Fallacy)

Talihe ve Tesadiife Basvurma

Tu quoque

SN

(BN
o

GwWwww hrww b~

(BN
o

AlWWWWNPMOO PR PBPWWWLONPAW
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Unliilere Basvurma

Yanlis Benzetme (False Analogy)
Yaygin tutuma bagvurma

YUkIG Soru (Plurium Interrogationum)
Toplam 127

AW wW b

YONTEM
Aragtirmanin modeli iki ayr1 sinama yontemini icermektedir:

Dogrudan Sorgulama Yontemi: Bu yontemde, Chat GPT'ye Tiirk¢e yazin
icerisinde derlenen safsata drnekleri sunulmus ve modele, verilen 6rnekte
bir safsata olup olmadigim1 ve varsa hangi tiir safsata oldugunu
tanimlamasi sorulmustur. Bu, dil modelinin 6rnekleri bagimsiz bir sekilde
analiz etme ve safsatalar1 tanima becerisini sinayan bir yaklagimdir.

Bilgilendirilmis Sorgulama Yontemi: Bu ikinci yoOntemde, safsata
ornekleri sunulurken, bu Orneklerin hangi tlir safsata icerdigi de
belirtilmistir. Modelin, bu bilgiyle birlikte safsatanin varligini dogrulayip
dogrulayamayacagi test edilmistir. Bu yontem, dil modelinin, verilen
baglam icinde mantiksal hatalar1 tanima yetenegini degerlendirir.

Arastirmada bir dil modeli olan Chat GPT’nin safsata tanima basarisinin
Olciimiinde duyarlilik (gercek pozitif orani1) ve secicilik (gergek negatif
orani) kullanilmistir. Pozitif ve negatif 6rneklerin bulundugu bir veri
setinde siiflandirma basarisint 6l¢gmek i¢in kullanilan dlgtimlerden ikisi
duyarlilik ve seciciliktir. Duyarlilik, sinama aracinin gergek pozitifleri
ay1rt etme basarisinin dl¢iisiiyken, secicilik de gergek negatifleri ayirt etme
basarisidir. Bu aragtirmadaki duyarlilik degeri, Chat GPT nin “safsata”
olarak tespit ettigi orneklerin gercekten de safsata olanlarinin toplam
safsatalara oranini ifade eder. Segicilik degeri ise Chat GPT nin “safsata
olmayan” olarak tespit ettigi Orneklerin gercekten de safsata
olmayanlarinin toplam safsata olmayan ifade sayisina oranin belirtir.

Birinci yontemde safsata 6rnekte Chat GPT’ ye verilerek, Chat GPT’den
verili ornekte safsata olup olmadigi, varsa tiirliniin ne oldugunu sorulmus
ve aciklamasi istenmistir. Ayni istek kontrol veri seti igin de
gergeklestirilmistir.

Bu yontem kapsaminda Chat GPT’ye safsata tiirli hi¢ gosterilmeden
asagidaki sorgu girilmistir:
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Baglam: "Sen mantik hatalarin1 ve safsata tiplerini taniyabilen bir
uzmansin.”

Sorgu: Su / Ornelg Tipi] 'nde safsata var m1? Varsa sana gore tiirii nedir?
Acikla: [Safsata Ornegi]

Birinci yontemde Chat GPT yanitlar1 asagidaki Olgiitlere gore
degerlendirilmistir:

1) Safsata var mi1, yok mu?

2) Safsatanin tipi dogru tayin edilmis mi ve kullandig1 terim dogru
mu?

3) Her ne tip 6nermisse gerekcelendirmesi dogru mu?

Bu ii¢ olgiite gore yapilan degerlendirme sonucunda Chat GPT yanitlar
asagidaki sekilde simiflandirilmigtir:

1. Dogru tespitler (BASARILI):

a. Safsata oldugunu tespit etmis, gerekcelendirmesi dogru
(OTT: Onerilenle Tutarh Tespit)

b. Ciimlede bagska bir safsata oldugunu tespit etmis ve
gerekgelendirmesi  dogru (OFT: Onerilenden farkh
tespit)

c. Tam karsilig1 anlasilamayan bir safsata tespit etmis ancak
gerekgelendirmesi onerilenle tutarli (OBT: Onerilene
benzer tespit)

2. Belirsiz tespitler (BELIRSIZ):

a. Isimlendirme farkli, gerekcelendirme yanlis ya da

anlagilamiyor ise
3. Yanls tespitler (BASARISIZ):
a. “Safsata Yok sonucuna ulasilmigsa

Yukaridaki siniflandirma 6rneklerine sonuglarda yer verilmistir.
Kontrol grubu i¢in alinan yanitlar ise asagidaki gibi siniflandirilmigtir:

1. Safsata var oldugu tespit edilmisse (BASARISIZ)
2. Safsataya benzedigi belirtilmigse (BELIRSIZ)
3. Safsata olmadigi sonucuna ulasilmigsa (BASARILI)
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Nihayetinde Chat GPT’nin isabet orani dlglimiinde sadece BASARILI
sonuglar ele almmustir. Basar1 Ol¢iimiinde duyarlilik ve segicilik
kullanilmustir.

Ikinci yontemde kapali uglu soru stratejisi izlenmistir. Bu ydntemde
safsata Ornegi verilerek, verili ornekte verili safsatanin olup olmadigi
sorulmustur. Kontrol amaciyla kontrol grubundaki o6rnekler rasgele
secilmis safsata tiirleriyle etiketlenmis ve ayni istek kontrol veri seti igin
gergeklestirilmistir.

Bu yontem kapsaminda kullanilan sorgunun bi¢imi asagidaki gibidir:

Baglam: "Sen mantik hatalarini ve safsata tiplerini taniyabilen bir
uzmansim.”

Sorgu: Sence su/Ornek Tipi]’nde [Safsata Tiirii] safsatas1 var m?
Acikla: [Safsata Ciimlesi]

Ikinci yontemde Chat GPT yamtlar1 asagidaki Olgiitlere gore
degerlendirilmistir:

1) Verili safsatanin oldugunu tespit edebilmis mi?
2) Gerekgelendirmesi dogru mu?

Bu iki 6l¢iite gore yapilan degerlendirme sonucunda Chat GPT yanitlar
asagidaki sekilde simiflandirilmigtir:

1) Verili safsatanin varh@m tespit etmis ve gerek¢elendirmesi
tamamen dogru (BASARILI)

2) Verili safsatanin varligini tespit etmis ancak gerekcelendirmesi
yanlis ya da anlamli degil (BELIRSIZ)

3) Verili safsatanin varligini tespit edememis (BASARISIZ)

Chat GPT’nin verilen baglam nedeniyle giidiilenmesi ihtimalini dislamak
amaciyla kontrol seti rasgele safsata tiirli etiketleriyle sorulmustur.
Rasgele etiketleme bilgisayar tarafindan gerceklestirilmistir.

Kontrol grubu i¢in alinan yanitlar ise asagidaki gibi siniflandirilmigtir:

1. Rastgele etiketlenmis olan safsata tiiriiniin var oldugu tespit
edilmisse (BASARISIZ)
2. Safsata olmadig1 sonucuna ulasilmigsa (BASARILI)
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Chat GPT’nin 2. yontemdeki basaris1 igin duyarlilik ve segicilik
Ol¢iilmiistiir.

BULGULAR
Yontem 1: Dogrudan Sorgulama Yontemi
Sinama Verisi

Birinci yontemde gergeklestirilen sinama kapsaminda safsata 6rnekleri
Chat GPT’ye verilerek, Chat GPT’den verili O6rnekte safsata olup
olmadigi, varsa tiirliniin ne oldugunu sorulmus ve agiklamasi istenmistir.
Bu yanitlar daha 6nce bahsedilen dlgiitlere gére BASARILI, BELIRSIZ
ve BASARISIZ olarak smiflandirilmistir. Basart Olgiim  skorunun
eldesinde sadece BASARILI (OTT + OFT + OBT) sonuglar dikkate
alinmuis, belirsiz sonuglar diglanmistir.

Tablo 2’de basarili, belirsiz ve basarisiz sonuglara birer 6rnek verilmistir.
Tiim sonuglar bu arastirmaya ait github sayfasinda yer almaktadir.

Tablo 2

Yontem 1’in Sinama Verisi Igin Basarili, Belirsiz Ve Basarisiz Tespit
Ornekleri

Safsata Ornegi Chat GPT Yamt1 Siif Sonu¢
Insan Karalama Bu diyalogda "Kisisel OTT  BASARILI
(Ad Hominem) Saldiri"  safsatasi

Ornegi: vardwr.  lkinci  kisi,

1 Kisi: Bu birinci kisinin

elestirisine cevap
vermek yerine, onu
kisisel olarak hedef
alarak elestiriyor. Bu,
asil konudan
uzaklasarak tartismayi
2. Kisi: Her sabah kisisel  bir  diizeye
otoblse  vaktinde indirgemektedir.
binmeyi

beceremeyen sahis

m1 sOylityor bunu?

tasarimda bir hata
var. Yazilar bir
kenarda birikmis ve
cok  fazla goz
yoruyorlar.
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Bilimin Bu diyalogda safsata OFT*  BASARILI
Yetersizligi tirti "valitim"
Safsatas1 Ornegi:  safsatasidwr. ITkinci kisi,
1. Kisi: Astrolojinin bir konuda bilimsel bir
bilimsel bir tarafi actklama olmamasinin,
yok. 0 konuda baska
actklamalarin da dogru
2. Kisi: Astrolojiyi  oldugu anlamna
elestiriyorsun ama  gelmedigini ima ediyor.
bilim  her  seyli Bu, astrolojinin bilimsel
ac;lklayamlyor ki? Olmayan bir alan
oldugu gercegini
gecersiz kilmaz. Bilim,
heniiz  agiklanamayan
seylerin varligint kabul
ederken,  astrolojinin
bilimsel  bir  temeli
olmadig gercegini
degistirmez.
Duyguya Bu soylemde "saldiriya OBT** BASARILI
Basvurma ugrama" safsatasi var.
(Diismanhga) Bu safsata,
Ornegi: elestirildigimizde veya
Hatalarimiza hata{arzmzz ort'a)./a‘
takilmavin ctktiginda, elestiriyi
y
kardeslerim. yapaniarin gerg:fzk.
amacmin bizi

Diismanlarimizin da
amaci tam olarak
bu. Siz bu
hatalarimiza  kizin
istiyorlar. Kizin ki,
tam da
diismanlarimizin

istedigi gibi bir kaos
ortamina girelim.

yipratmak veya zarar
vermek oldugunu ima
eder. Bu safsata, gercgek
elestirileri reddetmek ve
sorunlari cozmek
yerine, elestiriyi
vapanlari su¢lamak igin
kullamli. Bu durumda,
kisi  hatalarint  kabul
etmek yerine, elestiriyi
yapanlari diisman
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olarak gostererek
sorunlari ¢ozmek yerine
daha da kotiilestirmeye
yol agabilir.

Duyguya Bu  soylemde  "ad BELIRSiZ
Basvurma hominem" safsatasi var.
(Diismanhga) Clinkii konusmaci,
Ornegi: tavsiyenin dogru
Yapilacak en dogru oldugunu kabul ediyor
. . . ancak tavsiyeyi veren
seyin senin tavsiyen . .
oldugunun szmin du§manlar‘m'a
farkindayim  ama guld'urm'emek e
diismanlarimiz bize t,aVSly, ey uygulamak
o . . . istemiyor. Bu,
giilstin  istemeyiz L7 5 .
degil mi? taviwyemn dogruh.tgun'u
etkilemez ve tavsiyenin
kendisiyle ilgili  bir
sorun yoktur:
Konusmaci,  tavsiyeyi
veren kisinin
diismanlarina
glildiirmemek igin
tavsiveyi  uygulamak
istemekle, tavsiyenin
dogrulugunu ¢tirtitmeye
calisiyor.
Yanhs Benzetle Bu soylemde bir safsata BASARISIZ
(False  Analogy) yoktur. Bu bir
Ornegi: atasoziidiir ve
Davul bile dengi genellikle insa.n.larm
dengine. (Asiklar, benzer klszlerlg
davula benzetiliyor) arkadgg{z@ ) etmeleri
gerektigini ifade eder.
Ayrica, "davul  bile
dengi dengine" ifadesi,
bir  kisinin diger
kisilerle uyumlu olmasi
Research Article- Submit Date: 17.05.2023, Acceptance Date: 27.11.2023 156

DOI NO: 10.17932/TAU.EINM.25480200.2024/ejnm_v8i1005

Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2024 Volume 8 Issue 1, p.144-179
Research Article

gerektigini de ima eder.

Bu nedenle, bu
soylemde bir safsata
tiirti yoktur.

Birinci yontemin her bir safsata tiirindeki basari1 oranlari Tablo 3’te
verilmistir. Bu sonuclara gére Chat GPT nin verili ciimledeki safsatay1 ve
tiiriinii dogru tespit isabet oran1 %72°dir. Ote yandan 6nerilen safsatalari
tam olarak verilen tiirle tutarli sekilde tespit etme basaris1 (OTT) %36
olarak Olg¢lilmiistir. Chat GPT verilen Orneklerin sadece 6 tanesinde
safsata olmadigi sonucuna ulagsmistir. Verilen 6rneklerden 30 tanesinde bir
safsata oldugu yoniinde tespitte bulunmus ancak bir safsata dnermekte ya
da anlagilir sekilde gerekg¢elendirmede basar1 gosterememistir.

Tablo 3

Yontem 1 Basar: Tablosu

Safsata Turi O O O ( ( ( Isa
TT FT BT + ? - Dbet
) ) )

Anekdot 2 2 4 100
%

Bilimin Yetersizligi 1 3 4 100
%

Cimbizlama (Cherrypicking) 2 1 3 100
%

Devede Kulak (Fallacy of the 1 2 3 100
Beard) %
Etimolojik 2 1 3 100
%

Geleneksellik 1 2 1 4 100
%

Ispat Yiikiimliiliigii 3 3 100
%

Kaygan Zemin 4 4 100
%
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Kisir Dongii (Circulus in
demonstrando )

100
%

Korkuya basvurma

100
%

Post Hoc Ergo Propter Hoc

100
%

Tu quoque

100
%

Yaygin tutuma basvurma

100
%

Ad Hoc

75
%

Unliilere Basvurma

75
%

Ad Hominem

70
%

Batik Maliyet

67
%

Cogunluga Basvurma
(Argumentum ad Populum)

67
%

Gorelilik (Relativist Fallacy)

67
%

Hatah ikilem (False Dilemma)

67
%

istisna

67
%

Talihe ve Tesadiife Basvurma

67
%

Yanhs Benzetme (False Analogy)

67
%

Korkuluk (Strawman)

60
%

Otoriteye atif (Argumentum Ad
Verecundiam)

57
%

Duyguya Basvurma (Appeal To
Emotion)

50
%

Gergek iskocyalh Bu Degil (No
True Scotsman)

50
%
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Dogallk  (Argumentum ad 1 1 2 3 40
Naturam) %
Begendirme (Argumentum ad 1 1 2 33
Personam) %
Sessizlik (Argumentum e 1 1 2 33
Silentio) %
YUkIu Soru (Plurium 1 1 2 1 25
Interrogationum) %
Serdeki Hayir (Glazier’s Fallacy) 3 0%
TOPLAM 46 33 12 9 3 5 72

1 1 %

(+): Basarili, (-): Basarisiz, (?): Belirsiz

Tablo 2°’de goriilecegi lizere Serdeki Hayir safsata Orneklerinden
hi¢birinde basarili olamamigken, Yiiklii Soru, Sessizlige Atif, Dogalliga
Atf ve Begendirme Safsatalari’'nda da verilen safsatalarin yarisindan
azinda basarili olmustur. Ozellikle nicin bu safsatalarda basarisiz
oldugunu irdeleyebilmek icin verilen yanitlar dikkatle incelenmelidir.
Ornek olarak Serdeki Hayir safsata rnekleri ve Chat GPT nin yanitlaria

Tablo 4’te yer verilmistir.
Tablo 4

Serdeki Hayiwr Safsatast icin Chat GPT yanitlari

Safsata Ornegi

Chat GPT Yanit1

1. Kisi: Sigaraya yeniden
baglaman ¢ok kotii oldu.
Bak yine cabuk
yoruluyorsun.

2. Kisi: Bence tam aksine
cok iyl oldu. Saghgin
degerini anladim bu sayede.

Bu diyalogda "ters neden-sonug"
safsatast vardir. Ikinci kisi, sigaraya
yeniden  baslamasimin  saghgina iyi
geldigini iddia ederek, gercekte sigaraya
baslamasimin  saghgina zarar verdigi
gercegini tersine ¢evirmeye c¢alisiyor.
Sigaraya baslamak saghkl bir davranis
degildir ve bu safsata, sigara
kullanmimwn zararlarim géz ardi etmeye
calisarak yanls bir sonuca varmaya yol
acabilir.
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Yaptim! Ama sor bakalim Bu sOylemde safsata tiri "ad
neden yaptim! Seni  hominem"dir. Clinkii konugmaci,
dolandirdim, ¢iinkli sana dolandwricilik yaptigini kabul ediyor ve

ticareti 6gretmemin en kisa
yolu buydu. Bir musibet bin
nasihatten iyidir, bilmiyor
musun?

bunu yapmasinin sebebini, dinleyicinin
ticareti O6gremmesinin en kisa yolu
oldugunu iddia ederek aciklyor. Ancak
bu, dolandwiciligin dogru bir davranig
oldugunu veya dinleyicinin ticaret
ogrenmek icin dolandirilmasi gerektigini
gostermez. Ayrica, son ciimledeki "bir
musibet bin nasihatten iyidir" ifadesi de
bir baska safsata olan "anekdot"tur. Bu
ifade, bir olaymn tek basina bir kanit
olarak kullanilmasina dayanir ve genel
bir kural olarak kabul edilemez.

1. Kisi: Bu darligimda bu
liks arabay1 almam hig iyi
olmadi. 1ilk taksidi zor
odedim.

2. Kisi: Olsun. Borg yigidin

Bu diyalogda safsata tirii  "kamgt
safsatasi"dwr. Ikinci kisi, bor¢lanmanin
kisiyi  daha ¢ok c¢aliymaya tegvik
edecegini iddia ederek, bor¢lanmanin
olumlu bir sey oldugunu ima ediyor.

Ancak bor¢lanmanin kisiyi maddi a¢idan
zor durumda birakabilecegi ve stres
Yaratabilecegi ger¢egi goz ardi ediliyor.
Bu nedenle, bor¢lanmanin bir kamgt gibi
hareket ettigi iddias1 yaniltict  ve
safsatadir.

kamgisidir. Bu sayede daha
cok calistin gecen ay.

Tablo 4’teki birinci Ornege bakildiginda safsata ornegindeki 2. Kisi,
sigaraya baslamasi ve hatta bu nedenle yeniden ¢abuk yorulmasi gibi kétii
bir olguyu “saghigin degerini anlamak™ gibi olumlu bir sonugla
mesrulastirmaya ¢aligmaktadir. Chat GPT buradaki diyalogu “ters neden-
sonu¢” safsatasi olarak nitelendirmistir. Ters Neden-Sonug¢ Safsatasi,
neden sonug iligkisi kurarken neden ve sonucun hatali olarak birbiri yerine
kullanilmasiyla ortaya ¢ikar. Buradaki diyalogda bdyle bir durum yoktur
ancak Chat GPT dil modeli yanlis bir degerlendirme gergeklesmistir.
Ikinci 6rnege bakildiginda bu defa bir dolandiricinin kendi kétii eylemini
eyleme maruz kalan kisinin bu kotli eylemi sayesinde ticareti 6grendigi
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iddiasin1 6ne siirmektedir. Chat GPT burada hicbir emaresi olmamasina
karsin insan karalama safsatasi oldugunu 6ne siirmiis, sondaki deyimi ise
yine hig ilgisi olmamasina karsin anekdot safsatasi olarak yorumlamaistir.
Ugiincii  6rnekte Chat GPT’nin  bor¢lanmanm kisiyi muhakkak
kamgilayacagr yoniindeki iddianin genel gecer olmadigini tespit
edebilmesine ragmen kamg1 safsatasi adinda hi¢ olmayan bir safsata
uydurdugu goriilmektedir.

Chat GPT’nin neden 6zellikle bu safsatada higbir bagar1 gdstermemesinin
ardindaki muhtemel nedenler hakkinda spekiilasyon yapilacak olursa, her
ne kadar Uyar (2019) Serdeki Hayir Safsatasini kendi onerdigi tiirlere
eklememis olsa da aslinda ekonomide kullanilan Kirik Pencere
Safsatasi’nin genel bir yorumu oldugunu ve dolayisiyla literatiirdeki
tanimi1 bir miktar genislettigi goriilebilir. Kirik Pencere Safsatasi, “yikimin
ve yikimin onarilmasinin topluma net faydasi pozitiftir” seklindeki iktisadi
iddiaya verilen addir (Hazlitt 1981). Ancak hem Uyar (2019), hem
Bennett (2015), safsatay1 iktisadi olaylarla sinirli tutmayip daha genel
anlamda kullanarak herhangi bir kétii eylemin 1yi bir sonucuna dayanarak
o koti eylemin koti olmadigi yoniindeki argiimanlar ig¢in
kullanilabilecegini  ileri  siirmiistiir.  ilgili safsatanin  ekonomi
literatiirtindeki karsiligi bu degildir ve informel mantik literatiiriinde -
goriildiigli kadartyla- yer almamaktadir. Dolayisiyla Chat GPT’nin
safsatalar konusunda beslendigi muhtemel kaynaklarda bu sekilde bir
safsata tarif edilmis olmayabilir.

Chat GPT’nin aynm safsataya verilen birden fazla isim kullandig1 ve bu
konuda tutarli bir isimlendirmede bulunmadig1 da anlagilmistir. Ornegin
insan karalama (ad hominem) safsatasi i¢in, ad hominem, kisisel saldiri,
kisiye saldirma safsatasi gibi farkli isimlere, otoriteye basvurma safsatasi
icin, otoriteye basvurma, yaniltici otorite, anekdotal 6rnek safsatasi i¢in
anekdot safsatasi, 6rnek yanilgisi gibi isimler kullanmistir. Genel olarak
kimi zaman safsata, kimi zaman yanilgi kelimesine bagvurdugu
gOrilmistir.

Kontrol Verisi

Birinci yontem kontrol grubuna uygulandiginda Chat GPT 20 ifadeden
17°sinde bir safsata olmadigin1 soylerken (BASARILI), 2 ifadede hatali
bir sekilde safsata tespit etmis (BASARISIZ), bir ifade iginse safsata yok
gibi goriindiigiic ama “celiski safsatas1” olabilecegi yorumunda
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bulunmustur (BELIRSIZ). Basarili, Basarisiz ve Belirsiz sonuglara birer
ornek Tablo 5’te sunulmustur.

Tablo 5
Yontem 1’in Kontrol Verisi I¢in Basaril, Belirsiz Ve Basarisiz Sonug
Ornekleri
Kontrol Grubu Chat GPT Yaniti Sonug¢
Ornegi
Elbette bir eseri Bu séylemde bir safsata yoktur. BASARILI
elestiriyorsaniz, o Bu dogru bir ifadedir. Elestiri
alanda biraz olsun yapmakigin o alanda biraz olsun
ihtisas sahibi bilgi sahibi olmak onemlidir. Bu,
olmaniz elestiri elestirinin kalitesini artirir ve
kalitenizi daha etkili bir  sekilde
artiracaktir. yvapilmasint saglar. Bu ifade, bir
safsata tiirii olan ""yanilsama""
ile karistirtimamalidrr.
Yanilsama, bir argiimanin dogru
oldugunu varsayarak yanli
sonuclara varmaktir. Ancak bu
ifade, elestiri yapmak igin
gerekli olan bilgi ve uzmanlik
gerekliligini vurgulamaktadir.
1.Kisi: Bana Bu diyalogda bir safsata yoktur. BASARILI
baksana! Ne ciiretle Ik kisi, bahcelerindeki
bah¢emizdeki ciceklerin zarar gormesinden
cicekleri yolarsin? endise duydugunu belirtirken,
2 Kisi:  Afedersiniz ikinci ki?w' bahgyenin ortc?k'bir
ama  burasi  sizin qlqnq c'u% .oldugunu I?ellrtlyor.
bahgeniz degil. [kll:l.Cl kisinin cev.abl, ‘bn‘f ;aj‘fsata
Sitenin ortak alani. degll, gercek bir bilgiyi ifade
ediyor.
Evrende yalmiz Bu soylemde bir safsata tirii BASARISIZ
miy1z? Belki de... olan ""belirsizlik safsatasi"" var.
Belki de cok Bu safsata, bir konuda kesin bir
kalabalik bir bilgi olmadiginda, bu konuda
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toplulugun iyesiyiz. herhangi  bir iddia  veya

Kim bilir? varsayimin dogru olabilecegi
varsayimina dayanr. Bu
soylemde, evrende yalniz olup
olmadigimiz konusunda kesin bir
bilgi olmadigindan, herhangi bir
iddia veya varsayimin dogru
olabilecegi ima ediliyor. Ancak
bu, gercek bir mantiksal
argiiman  degil, sadece bir
spekiilasyondur.

Ucunda kazang olan Bu sdylemde bir safsata yok gibi BELIRSIZ
eylemlere gecmede goriintiyor. Ancak, biraz
bir problemimiz yok, aciklama yapmak gerekirse, bu
ancak beynimiz séylem bir ¢eliski iceriyor gibi
“kayiptan kaginmak”  goriinebilir. Ciinkii, kazang elde
icin eyleme geemek etmek icin eyleme ge¢cmek
konusunda pek istiyoruz ancak aynmi zamanda
isteksizdir. kayiptan kag¢inmak igin eyleme
gecmek istemiyoruz gibi bir
durum soz konusu. Bu celiski, bir
tir ""celiski safsatast"" olarak
adlandirilabilir Ancak, bu
celiski, insan davraniglarinin
karmasikligindan  kaynaklanan
bir durum oldugu i¢in tam
anlamiyla bir safsata olarak
nitelendirilemez

Karsiuastirma

Chat GPT’nin smnama verisindeki (N=127) orneklerden 121 adedinde
safsata tespit etmis, bunlardan 91 adedinde safsatanin tiiriinii de dogru
olarak tespit etmistir (GP: Gercek Pozitif). 6 adedinde ise safsata
bulunmadigini 6ne stirmiistiir (YN: Yalanc1 Negatif).

Ote yandan kontrol verisindeki rneklerden (N=20) 3 adedinde safsata
olmamasina ragmen safsata oldugunu ya da olabilecegini 6ne siirmiis (YP:
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Yalanc1 Pozitif), kalan 17 adedinde ise safsata bulunmadigini tespit
etmistir (GN: Gergek Negatif).

Bu durumda Chat GPT’nin bir climlede safsata var olup olmadigini tespit
etmedeki duyarlilig1 (sensitivitesi) GP/(GP+YN) formiiliiyle hesaplanarak
%71,65 olarak olgiiliirken, seciciligi (spesifisitesi) GN/(GN+YP)
formiiliiyle %85,00 olarak ol¢lilmiistiir.

Yontem 2: Bilgilendirilmis Sorgulama Y 6ntemi
Sinama Verisi

Ikinci yontemde kapali uglu soru ydntemi uygulanmis, Chat GPT’ye
safsata drnegi verilerek kaynak kitapta kullanilan safsata tiiriiniin var olup
olmadig1r sorulmustur. Verili safsatanin varligini tespit etmis ve
gerekgelendirmesini  anlasilir sekilde sunmussa BASARILI olarak
degerlendirilmistir. Baz1 degerlendirmelerde wverili safsatanin  var
oldugunu o6ne stirmekle birlikte gerekcelendirmesini yanlis yapmis ya da
anlasilir  sekilde yapmamustir. Bu tiir 6rnekler BELIRSIZ olarak
degerlendirilmigstir. ~ Verili safsatanin  bulunmadigin1  iddia ettigi
degerlendirmeler ise BASARISIZ olarak kabul edilmistir. Tablo 6’da
basarili, belirsiz ve basarisiz degerlendirme 6rnekleri bulunmaktadir.

Tablo 6

Yontem 2’nin Simama Verisi Icin Basarili, Belirsiz Ve Basarisiz Sonug
Ornekleri

Safsata Ornegi

Chat GPT yamit1

Sonug

Bir giin birisi Mehmet
Akif Ersoy’a gelir ve

Evet, bu ornekte Ad Hominem BASARILI

safsatas1 vardir. Ciinkii kigi,

kendisinin  uzmanlik Mehmet Akif Ersoy'un siyaset
sahasinin baska hakkinda konusmasini
oldugunu ve siyasetten engellemek icin onun

anlayamayacagini ima
etmek amaciyla,
“Affedersiniz ama siz
baytar degil miydiniz?”
der. Mehmet Akif’in
yanitt  soyle  olur:

meslegine atifta  bulunarak
kisisel bir saldirida bulunuyor.
Bu, Mehmet Akif Ersoy'un
siyasi gortislerinin
dogrulugunu veya yanlhshgini
tartismak yerine, onun mesleki
gecmigine odaklanarak
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“Evet, hayirdir? Bir
yeriniz mi agriyordu?”

konuyu saptirmaya ¢alismak
anlamina gelir.

1. Kisi: Burada sigara
icmenden rahatsiz
oluyoruz.

2. Kisi: Beni anlamak,
bana izin  vermek
zorundasm. Liitfen...
Su diinyada rahat
hissedebildigim, evim
diyebildigim tek yer
burasi. Burada da rahat
edemeyeceksem
Oleyim ben.

Evet, bu diyalogda Duyguya
Basvurma (Appeal To
Emotion) safsatasi
bulunmaktadw.  Ikinci  kisi,
duygusal bir argiiman
kullanarak, evinin kendisi icin
ne kadar onemli oldugunu ve
rahat edememesi durumunda
olmeyi  tercih edecegini
belirtivor. Bu, tartismanin
konusundan  bagimsiz  bir
duygusal argiiman oldugu
icin, karsi tarafi ikna etmek
icin kullanilan bir safsataduw.

BELIRSIZ

1. Kisi: Bence Ercan
benden hoslaniyor ve
bana c¢ikma  teklif
etmek tizere.

2. Kisi: Ercan ii¢ aydir
Hayriye’yle canim.

1. Kisi: Swf Dbeni
kiskandirmak igin
yap1yor.

2. Kisi: Nisanlandilar
bile.

1. Kisi: Onu da ben
duyayim diye yapti
zaten

Bu diyalogda Ad Hoc safsatasi
voktur. Ad Hoc safsatasi, bir
argiimanin gegerliligini
reddetmek igin, argiimanin
ozel bir duruma uymadigini
veya ozel bir durumda gegerli
olmadigini  iddia  etmektir.
Ancak bu diyalogda, bir kisi
bir varsayim one siiriiyor ve
diger kisi bunu ¢iiriitmeye
calistyor. Bu nedenle, Ad Hoc
safsatasi burada yoktur.

BASARISIZ

Tablo 6’daki ilk 6rnekte goriildiigii tizere Y ontem 1°de Mehmet Akif Ersoy
ornek olayinda safsata tespit edemeyen Chat GPT, bu defa safsatayi tespit
etmis ve gerekcelendirmesini de dogru yapmustir. Tablo Y’deki ikinci
ornek BELIRSIZ olarak isaretlenmistir, ¢iinkii oradaki duyguya basvurma

Research Article- Submit Date: 17.05.2023, Acceptance Date: 27.11.2023

165

DOI NO: 10.17932/IAU.EJINM.25480200.2024/¢jnm_v8i1005
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2024 Volume 8 Issue 1, p.144-179
Research Article

safsatasi sigara icme davranigini savunmak i¢in kullanilirken Chat GPT
degerlendirmesinde kiginin evinin kendisi i¢in ne kadar énemli oldugu
onermesini giiclendirmek i¢in kullandigimi iddia etmektedir. Bu nedenle
isabetli bir degerlendirme olarak goriilmemistir. Tablo 6’daki {igiincii
ornekte Chat GPT Ad Hoc hipotezleri tespit etmeyi basaramamugtur.

Tablo 7, ikinci yontemde Chat GPT nin safsata tiirli bazindaki basarisini
gostermektedir. Tablo 7°den de goriilecegi iizere 11 safsata tiirii hari¢ tim
safsata tiirlerinde %100 basar1 gdsterilmis ve toplam isabet orani %86
olarak kaydedilmistir.

Tablo 7
Yontem 2 Basari Tablosu

Safsata Turi (+ (? (- Topla 1isab
) ) ) m et

Anekdot 4 4 100
%

Batik Maliyet 3 3 100
%

Begendirme (Argumentum ad 3 3 100
Personam) %
Bilimin Yetersizligi 4 4 100
%

Cimbizlama (Cherrypicking) 3 3 100
%

Cogunluga Basvurma (Argumentum ad 3 3 100
Populum) %
Dogallik (Argumentum ad Naturam) 5 5 100
%

Geleneksellik 4 4 100
%

Gercek Iskocyali Bu Degil (No True 2 2 100
Scotsman) %
Hatah Ikilem (False Dilemma) 3 3 100
%

Ispat Yiikiimliiliigii (Argumentum Ad 3 3 100
Ignorantiam) %
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Istisna 3 100
%
Kisir Dongii (Circulus in demonstrando 4 100
) %
Korkuluk (Strawman) 5 100
%
Korkuya basvurma 4 100
%
Post Hoc Ergo Propter Hoc 3 100
%
Sessizlik (Argumentum e Silentio) 3 100
%
Serdeki Hayir (Glazier’s Fallacy) 3 100
%
Talihe ve Tesadiife Basvurma 3 100
%
Tu quequo 4 100
%
Unliilere Basvurma 4 100
%
YUKIU Soru (Plurium Interrogationum) 4 100
%
Ad Hominem 10 90
%
Otoriteye atif (Argumentum Ad 7 86
Verecundiam) %
Ad Hoc 4 75
%
Etimolojik 3 67
%
Gorelilik (Relativist Fallacy) 3 67
%
Yanhs Benzetme (False Analogy) 3 67
%
Yaygin tutuma basvurma 3 67
%
Duyguya Basvurma (Appeal To 10 40
Emotion) %
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Devede Kulak (Fallacy of the Beard) 1 2 3 33
%

Kaygan Zemin 1 3 4 25
%

TOPLAM 10 1 5 127 86
9 3 %

(+): Basariul, (-): Basarisiz, (?): Belirsiz

Kontrol Verisi

Ikinci yontem kontrol grubuna uygulandiginda Chat GPT 20 ifadeden
16’sinda rasgele verilmis safsata tilirliniin olmadigimi tespit ederken
(BASARILI), 4 ifadede hatali bir sekilde verili safsatay1 tespit etmistir
(BASARISIZ). Chat GPT’nin yanildig1 degerlendirmelerden 2 adet 6rnek

Tablo 8’de sunulmustur.

Tablo 8

Yéontem 2 Kontrol Verisi Basarisiz Tespit Ornekleri

KONTROL GRUBU
ORNEGI

CHAT GPT YANITI

Degerlendirme

1. Kisi: Galatasaray m
ac1 nasil bitti?

2 Kisi: 2-0 yenildiler.

1.Kisi: Yine miya? T
ih!

Evet, bu diyalogda Hatali
Ikilem  (False  Dilemma)
safsatast  var. Ik kisi,
Galatasaray'in ya
kazanacagini ya da
kaybedecegini  varsayarak,
sadece bu iki secenek
arasinda bir se¢im
yvapabilecegini  diistintiyor.
Ancak, berabere kalma veya
farkl bir skorla kaybetme
gibi  diger secenekler de
mevcut olabilir. Bu nedenle,
ilk kisinin yalnizca iki se¢enek
arasinda bir se¢im
yapabilecegini  varsaymasi,
Hatali Tkilem (False

BASARISIZ
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Dilemma) safsatasina  yol
agiyor.

Her seyin bast saghk. Evet, bu soylemde Yaygin BASARISIZ
Insanin saglig1 yerinde tfutuma basvurma safsatasi

degilse diinyalar1  bulunmaktadir.  Ciinkii  bu
versen kiymeti yok. soylem, herkesin sagligin
onemini kabul ettigi

varsayimna dayanmaktadir.
Ancak bu dogru degildir,
clinkii bazi insanlar
sagliklarim diger seylerden
daha az onemli bulabilirler.
Ayrica, bu soéylem, saglik
disindaki diger degerleri goz
ardl etmektedir. Ornegin, bir
kisi icin ailesi veya isi
saghgindan daha onemli
olabilir. Bu nedenle, bu

soylem Yaygin tutuma
basvurma safsatasina ornek
olarak verilebilir.

Karsilastirma

Chat GPT’nin smama verisindeki (N=127) 6rneklerden 109 adedinde
safsatay1 tiiriiyle tespit etmeyi basarmistir (GP: Gergek Pozitif). 18
adedinde ise verili safsatanin bulundugunu tespit edememistir (YN:
Yalanci Negatif).

Ote yandan kontrol verisindeki &rneklerden (N=20) 4 adedinde verili
safsata olmamasina ragmen verili safsatanin bulundugunu 6ne siirmiis
(YP: Yalanci Pozitif), kalan 16 adedinde ise safsata bulunmadigini tespit
etmistir (GN: Gergek Negatif).

Bu durumda ikinci yontemde Chat GPT nin bir climlede safsata var olup
olmadigin1 tespit etmedeki duyarliligi (sensitivitesi) GP/(GP+YN)
formiiliiyle hesaplanarak  %85,83 olarak Olciiliirken,  seciciligi
(spesifisitesi) GN/(GN+YP) formiiliiyle %80,00 olarak 6lctilmiistiir.
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Yontemler Aras1 Karsilastirma

Chat GPT’nin birinci yontemde tespit etme basarisinin son derece diisiik
oldugu ancak kapali uglu soru yontemiyle uygulanan ikinci yontemde
basaril1 bir sekilde tespit ettigi safsata tiirleri dikkat gekmektedir. Ornegin
daha once de deginilen dort adet Serdeki Hayir Safsatasi birinci yontemde
hicbir sekilde tespit edilemezken ikinci yontemde tamamini basarili bir
sekilde tespit edilmis ve dogru sekilde gerekcelendirilmistir.

Ayni safsata Oornegine birinci yontemde aliman yanitla ikinci yontemde
alinan yanitlar asagida verilmistir:

Safsata Ornegi:

1. Kisi: Bu darligimda bu liiks arabayr almam hi¢ iyi olmadi. Ilk
taksidi zor ddedim.

2. Kisi: Olsun. Bor¢ yigidin kamg¢isidir. Bu sayede daha ¢ok
calistin gegen ay.

Birinci yontem Chat GPT yaniti:

Bu diyalogda safsata tiirii "kamgi safsatasi"dwr. Ikinci kisi,
bor¢lanmanin kisiyi daha ¢ok ¢alismaya tegvik edecegini iddia
ederek, bor¢clanmanin olumlu bir sey oldugunu ima ediyor. Ancak
bor¢lanmanin kisiyi maddi a¢idan zor durumda birakabilecegi ve
stres Yaratabilecegi gercegi goz ardi ediliyor. Bu nedenle,
bor¢lanmanin bir kamgi gibi hareket ettigi iddias1 yaniltici ve
safsatadrr.

Ikinci yontem Chat GPT yanit1:

Evet, bu diyalogda Serdeki Hayir (Glazier's Fallacy) safsatast var.
Ikinci  kisi, bor¢lanmamin kisiyi daha ¢ok c¢alismaya tesvik
edecegini varsayarak, bor¢lanmanin her zaman iyi oldugunu iddia
ediyor. Ancak bu dogru degil. Borg¢lanma, kisinin finansal
durumunu kotiilestirebilir ve daha fazla stres yaratabilir. Ayrica,
bor¢lanmanin kisiyi daha ¢ok c¢alismaya tesvik etmesi, kisinin
zaten yeterince ¢alismadigr veya finansal olarak zor durumda
olmadig1 anlamina gelmez. Bu nedenle, ikinci kiginin argiimani
Serdeki Haywr safsatasina ornek olarak verilebilir.

Birinci yontemde diisiik basar1 gosterilen ancak ikinci yontemde basari
gosterilen bir diger safsata tiirii de Yiiklii Soru safsatasidir. Ornek olarak
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bir safsata 6rnegine birinci yontemde alinan yanitla ikinci yontemde alinan
yanitlar asagida verilmistir:

Safsata Ornegi:

Bu vahsiyi cezalandirmak igin daha kag¢ hayvana iskence etmesini
bekleyecegiz?

Birinci yontem Chat GPT yaniti:

Bu séylemde "kiyas yanilgist" safsatasi vardwr. Ciinkii burada, bir
hayvann iskence gormesiyle bir insanin cezalandiriimasi arasinda
bir kiyaslama yapiliyor ve bu kiyaslama yanhs bir sekilde
yapiliyor. Insanlar ve hayvanlar farkli haklara sahip olduklar:
icin, bir hayvana yapilan iskence ile bir insanin su¢ islemesi
arasinda bir karsilastirma yapmak dogru degildir. Bu nedenle, bu
soylemdeki argiiman yaniltict ve mantiksizdir.

Ikinci yontem Chat GPT yanit1:

Evet, bu bir Plurium Interrogationum safsatasidw. Ciinkii soru,
varsayilan bir on kabulii igeriyor: kisinin hayvanlara iskence
ettigi. Soru, bu varsayimi kabul etmeyi gerektiriyor ve cevap
vermek i¢in kisinin bu varsayimi reddetmesi gerekiyor. Bu nedenle,
bu soru, bir safsata olarak kabul edilir.

Ikinci yontemde birinci ydnteme gdre nispeten daha yiiksek basar
gosterilen safsata tiirlerine Tablo 9°da yer verilmistir.

Tablo 9

Ikinci Yéontemde Birinci Yonteme Gére Daha Yiiksek Isabetli Tespit
Oranina Sahip Safsata Tiirleri

Safsata Tur Yonte  Yonte
m1l m 2
Serdeki Hayir (Glazier’s Fallacy) 0% 100%
Yukla Soru (Plurium Interrogationum) 25% 100%
Begendirme (Argumentum ad Personam) 33% 100%
Sessizlik (Argumentum e Silentio) 33% 100%
Dogallik (Argumentum ad Naturam) 40% 100%

Gergek Iskocyal Bu Degil (No True Scotsman) 50% 100%
Otoriteye atif (Argumentum Ad Verecundiam) 57% 86%
Korkuluk (Strawman) 60% 100%
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Batik Maliyet 67% 100%
Cogunluga Basvurma (Argumentum ad 67% 100%
Populum)

Hatah Ikilem (False Dilemma) 67%  100%
Istisna 67% 100%
Talihe ve Tesadiife Basvurma 67% 100%
Ad Hominem 70% 90%
Unliilere Basvurma 75% 100%

Yontemler arasindaki basar1 farkinin 6rnek acik uglu verildiginde Chat
GPT’nin Ornegin ait oldugu baglam bilgisine sahip olmamasindan
kaynaklandig: diisiiniilmektedir. Yiiklii Soru Safsatasini ele alalim. “Bu
vahsiyi cezalandirmak icin daha ka¢ hayvana iskence etmesini
bekleyecegiz?* ifadesi herhangi bir baglam bilgisi ele alinmadan ele
alindiginda herhangi bir safsata tespit edip etmedigi tayin edilemez. Zira
bahsedilen kisi ger¢ekten de hayvanlara siirekli iskence ettigi ispatl birisi
olabilir. A¢ik uglu bir sekilde “bu ifadede safsata mevcut mudur?” diye
soruldugunda herhangi bir yanit vermek i¢in yeterli veri bulunmamaktadir.
Ancak bu ifadede yiiklii soru safsatasi olup olmadig1 soruldugunda, yiikli
soru safsatasmin tanimi geregi sorunun herhangi bir varsayim igerip
icermedigine bakilir. Aslinda varsayim iceriyor olmasi dahi safsata
oldugunun kanit1 degildir zira bu varsayim dogruysa, s6z konusu soru yine
safsata olmayacaktir. Kaynak kitapta 6rnekler ilgili safsata tiiriiniin baslig1
altinda sunuldugundan okurlar bu sorunun varsayim igerdigini ve bu
varsayimin dogru olmadigin1 varsaymaktadirlar. Chat GPT de ikinci
yontem kapsaminda degerlendirme yaparken muhtemelen tipki kitabin
okurlar1 gibi verilen Ornekte safsata tanimma uygun ozellikler olup
olmadigimi kontrol etmektedir. Dolayisiyla aslinda BASARILI olarak
isaretlenen degerlendirmeler, BASARILI olmaktan ziyade kaynak kitapla
TUTARLI olarak degerlendirilmelidir. Bu konu tartisma boliimiinde
irdelenmistir.

Ote yandan birinci yontemde daha yiiksek isabet orani gosterilen ancak
ikinci yontemde isabet orani diisen safsata tiirleri de bulunmaktadir. Bu
safsata tiirlerine Tablo 10°da yer verilmistir.

Buradaki safsata tiirlerinin birinci yontemdeki degerlendirme o6lgiitleri
incelendiginde, birebir onerilenle tutarl: safsata tespitleri (OTT) dikkate
almirsa aslinda isabet oranlarinin azalmadigi goriliir. Ornegin Devede
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Kulak Safsata orneklerinin higbiri birinci yontemde dogrudan Devede
Kulak Safsatasi olarak tespit edilmemistir. ikinci yontemde ise bir 6rnek
bu sekilde tespit edilmistir Bu nedende bu durum artis olarak
yorumlanmalidir. Kaygan Zemin Safsatasi ve Duyguya Basvurma
Safsatasi da ayn1 durumdadir. Ote yandan Etimolojik Safsata ve Yaygin
Tutuma Basvurma safsatalarinda OTT oranlariyla ikinci yontem basari
oranlart aynidir. Bu azalis BASARILI kabul etme Olgiitleri arasindaki
farklardan kaynaklanmaktadir.

Tablo 10

Ikinci Yontemde Birinci Yonteme Gére Daha Diisiik Isabetli Tespit
Oranina Sahip Safsata Tiirleri

SAFSATA TURU O O O BASA YONT YON
T F B RILI EM1 TEM
T T T 2

Devede Kulak (Fallacy of 1 2 3 100%  33%

the Beard)

Etimolojik 2 1 3 100% 67%

Kaygan Zemin 4 4 100%  25%

Yaygin tutuma 2 1 3 100% 67%

basvurma

Duyguya Basvurma 4 1 5 50% 40%

(Appeal To Emotion)

SONUC

Oncelikle ele alinmasi gereken sorulardan birisi sudur: GPT-3 ve ona
dayali gelistirilen sohbet botu Chat GPT kimdir? Bu ¢alisma boyunca Chat
GPT’den bahsederken bir kisi olarak bahsedildigi hissedilebilir; zira Chat
GPT’ye soru sorulabilmekte, ondan yanit alinabilmekte, bir degerlendirme
yapmasi istenmektedir. Bu durum anormal degildir. Miotto vd. (2022)
daha once insan deneklerle gerceklestirilen gesitli psikolojik ve bilissel
testleri GPT-3 modeliyle gergeklestirerek GPT-3’1in kisilik, degerler ve
demografisi konusunda birtakim sonuglar rapor etmisler ve insan
deneklerle benzer yeteneklere ve hatalara sahip oldugunu ileri
siirmiislerdir. Dolayisiyla bu tiirden bir ¢alismada ondan bir kisi gibi
bahsetmek normal goriilmelidir. Bu ¢alisma kapsaminda ele alinmasa da
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yukaridaki tim yontemler insan deneklere ve uzmanlara da uygulanabilir
ve verdikleri yanitlar ayni Olgiitler 1s181nda degerlendirilebilir.

Nitekim Watson-Glaser testi gibi bir takim elestirel diistinme becerisi
Olgen araglar vardir (Watson 1980). Safsata tiirlinli ayirt etmeye yonelik
bir igerigi olmasa da ornek bir ciimle verilerek katilimcinin dogru yaniti
bulmasini dngdrmesi bakimindan yukarida ele alinan yontemlerden daha
karmasik degildir. Hatta bu tip testler ¢oktan se¢meli oldugu igin bu
calismada uygulanan yontemlerden daha basit oldugu iddia edilebilir.

Bu calisma ¢esitli kisithliklara sahiptir. Bu kisithiliklar su sekilde ifade
edilebilir:

e Safsata ornekleri tek kaynak kitaptan toplandigi i¢in safsata tiirii
etiketlemeleri tek yazara dayalidir.

e Chat GPT’nin sadece Tiirk¢ce safsata degerlendirme becerisi
Olciilmiistiir ve tiim dillere genellenemez.

e Toplamda 127 adet safsata kullanilmis olsa da tiir bazinda en az 3
en fazla 10 adet safsata kullanilmistir.

Oncelikle safsata ornekleri tek bir kaynak kitaptan (Uyar 2019)
derlenmistir ve safsatalar bu kaynak kitabin yazariin siniflandirmasina
gore etiketlenmistir. Bu nedenle birinci yontemde Chat GPT farkli bir tiir
safsata Onermisse -ve gerekcelendirmesi dogruysa- Chat GPT basarili
kabul edilmistir ¢linkii verilen Ornekte tespit ettigi safsata yazarin
siniflandirmasiyla tutarli olmasa bile, ilgili 6rnekte var olan bir safsataya
isaret etmekte basar1 gostermistir. ikinci yontemde ise verilen drnekte
verili safsatanin olup olmadigini tespit etmesi istenmistir. Oysa bu verili
safsata kaynak kitaptaki siniflandirmadir. Dolayisiyla kullanilan yontem
aslinda Chat GPT’nin yazarla ayn1 degerlendirmeye sahip olup olmadigini
smamaktadir. Ancak bu degerlendirme Chat GPT i¢in baglam bilgisi teskil
etmektedir. Yikli Soru Safsatasinda oldugu gibi, “Bu vahsiyi
cezalandirmak i¢in daha kac¢ hayvana iskence etmesini bekleyecegiz?
ifadesi birinci yontemle ele alindiginda bir safsata olup olmadigin1 tespit
edebilecek kadar veri bulunmamaktadir. Zira bahsedilen kisinin gercekten
de hayvanlara siirekli iskence eden biri olup olmadigi durumu belirsizdir.
Ancak bu sorunun yiiklii olup olmadigi, dolayisiyla bir safsata drnegi
teskil edip etmedigi soruldugunda, muhtemelen Chat GPT sorunun
herhangi bir varsayim igerip igermedigini kontrol etmektedir ve eger yap1
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geregi bir varsayim iceriyorsa safsata olarak isaretlenmektedir. Oysa
varsayim dogruysa, s6z konusu soru bir yiikii soru safsatasi olmayacaktir.

Higbir baglam bilgisi olmamasina ragmen kaynak kitapta bu sorunun bir
yiiklii soru safsatasi olarak dnerilmesi sorunlu degildir zira kaynak kitapta
safsatanin tanimi yapilmakta, yiiklii soru safsatasinin sorunun karsidaki
kisiyi bir varsayimi kabul ederek yanitlamak zorunda biraktig1 igin bir
safsata oldugu aciklanmakta, dolayisiyla okurdan verilen 6rneklerin bu
cercevede degerlendirilmesi istenmektedir. Okurlar bu sorunun varsayim
icerdigini ve bu varsayimin dogru olmadigini varsaymaktadirlar.

Ana calismaya ilave olarak, yukaridaki tartigmay1 neticelendirebilmek igin
Chat GPT’nin yapacagr degerlendirmelerde bu sorunlu durumun
gerceklesmis olma ihtimali aragtirllmigtir. Bu amacla Chat GPT’ye birisi
ylikil soru safsatalarindan olusan, digeri sorularin bir varsayim igeriyor
gibi goriindiigii ancak Y1kl Soru Safsatas1 olarak degerlendirilemeyecek
bes soruluk listeler verilerek asagidaki sorgulamalar yapilmistir:

Sinama sorgusu:

1) Bu vahsiyi cezalandirmak i¢in daha ka¢ hayvana iskence
etmesini bekleyecegiz?

2) Bana bu namussuzdan ne farkin oldugunu séyleyebilir misin?

3) Bu sekilde insanlari rahatsiz etmeye devam mi edeceksin?

4) Boyle davranmaya devam ederek beni oldiirmek mi istiyorsun?

5) Siyasete girerken yalan séylemekten ¢ok hoslandiginin farkinda
miydin?

Yukaridaki sorularda Yiiklii Soru safsatast (Plurium Interrogationum)
var midir?

Yanit:

Evet, yukaridaki  sorular Yiiklii  Soru safsatasina  (Plurium
Interrogationum) érnek olarak verilebilir. Yiiklii Soru safsatasi, birden
fazla soru igeren bir ifade veya soru ciimlesinde, bir sorunun kabul
edilmesi zorunlu oldugunu varsayar. Bu taktik, muhatap kisinin
seceneklerini sinirlamak veya muhatap kisiyi yanitlamaya zorlamak igin
kullamlabilir. Bu taktik, muhatap kisiyi yanitlamaya zorlamak igin
kullanmilabilir. Sorular genellikle onyargili bir sekilde formiile edilir ve
muhatabin savunmasiz hissetmesine neden olur.
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Kontrol sorgusu:

1) Elmalardan sadece 5 adet mi aldin?
2) 4 ile 4'i ¢carpp 16 mi buldun?

3) Yarin Ankara'va mi gideceksin?

4) Otobiis kullanmayr seviyor musun?
5) Bu parfiimii begendin mi?

Yukaridaki sorularda Yiiklii Soru safsatasi (Plurium Interrogationum)
var midwr?

Yanit:

Hayw, yukaridaki  sorular  Yiikli  Soru safsatasi  (Plurium
Interrogationum) i¢ermiyor. Bunlar sadece basit sorular ve muhatap
kisiden acik ve net bir cevap istiyorlar. Bu sorular, muhatabin
savunmasiz hissetmesine veya segeneklerinin siirlanmasina neden
olmazlar.

Bu sorgulamalardan anlagildigi lizere Chat GPT’nin sorunun yiikiiniin
mubhatabin se¢enekleri sinirlandigi i¢in savunmasiz hissetmesi, savunma
seceneklerinin daraltilmasi tizerinden degerlendirildigi anlasiimustir.

Bu calismada ulasilan sonuglar asagidaki sekilde 6zetlenebilir:

e Chat GPT’nin verilen bir ciimlede safsata olup olmadigini tespit
etmedeki basaris1 duyarlilik (sensitivitesi) ve segicilikle
Ol¢iilmiistiir ve sirastyla %71,65 ve %85,00 olarak Slgiilmiistiir.

e Chat GPT nin verilen bir climlede var oldugu diisiiniilen safsatanin
olup olmadigini tespit etmedeki basaris1 duyarlilik (sensitivitesi)
ve secicilikle Olciilmiistlir ve sirastyla %85,83 ve %80,00 olarak
Olclilmiistiir.

e Smama verisinde “Yaras1 var ki gocunuyor”, “Ates olmayan
yerden duman ¢ikmaz”, “Davul bile dengi dengine” gibi
kullanildig1 baglam igerisinde safsata teskil edebilecek deyim ve
atasozleri yer almaktadir. Her iki yontemde de baglam Chat GPT
tarafindan anlagilamadigi i¢in beklenildigi gibi bu deyim ve
atasozleri safsata olarak tespit edilmemistir.

e Chat GPT, aranmasi gereken safsata tiirii verilmediginde Serdeki
Hayw, Yiiklii Soru, Begendirme, Sessizlik, Dogallik ve Gerg¢ek
Isko¢yali Bu Degil safsatalarinda basar1 gdsterememektedir.
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e Chat GPT, aranmas1 gereken safsata tiirii verilsin ya da verilmesin,
Anekdot, Bilimin Yetersizligi, Cimbizlama, Geleneksellik, fspat
Yiikiimliiliigii, Kisur Dongii, Korkuya Basvurma, Post Hoc Ergo
Propter Hoc ve Tu quoque safsatalarini tespit etmede %100 basari
gostermistir.

Literatiirde Chat GPT’nin genel olarak safsatalar1 tanima basarisi
konusunda baska dilde ger¢eklestirilmis bir arastirma bulunmadigindan bu
arastirma sonuglarini dogrudan karsilastirmak miimkiin degildir. Ancak
Jin vd. (2022), sadece iklim degisikligiyle ilgili safsatalarin derlendigi
LOGICCLIMATE (Github.com, 2022) veri setinde cesitli biiyiik dil
modellerini sinamis ve GPT-2 ve GPT-3 modelleri i¢in sirasiyla %13,67
ve %12 duyarhilik oranlarint  bulmuslardir.  Kontrol  verisi
kullanmadiklarindan segicilik 6lgememislerdir. Bu basari oranlari bu
arastirmada bulunanlara gore bir hayli diisiiktiir. Bunun baslica sebebi
LOGICCLIMATEteki safsatalar basin yayin organlarinda ve video
mecralarinda yer alan yazi, roportaj, video yaymi vb. kaynaklardan
derlenmis olmasi ve dolayisiyla ciimlelerin daha uzun ve karmasik,
safsatalarinsa daha genis bir baglam igerisinde yer almasi olabilir. Oysa bu
aragtirmanin kaynak kitabindaki safsata 6rnekleri okurlara safsata tiirlerini
ogretme amacini tasidigindan tamamen rafine edilmistir.

Bu ¢alisma Chat GPT nin safsatalar konusuna yaklasimina yonelik Tiirk¢e
literatiirdeki ilk arastirmadir ve safsata tiirlerinin baslicalarinin tamami
kapsanmigtir.  Goriildiigli lizere her bir safsata tiirli i¢in ayr1 bir
degerlendirme ve analiz yapmak miimkiindiir ve bu alan arastirmaya ve
degerlendirmeye agik bir alandir. Bu nedenle veriler baska arastirmalarda
kullanilabilmesi i¢in arastirmacilar tarafindan ilgililerinin incelemesine
acilmustir, ¢linkli arastirmada kullanilan yontem ve basari Olgiitiiniin
irdelenmesi ve tartisilmasi gerekmektedir. Tiim sonuglara bu ¢alismaya ait
github reposundan ulasilabilir (Github.com, 2022).

Varilan bir diger sonu¢ da Chat GPT nin Tiirk¢e mantik, elestirel diisiinme
ve retorik derslerinde Ogrenciler tarafindan kullanilabilecegidir. Bu
arastirmada elde edilen isabet oranlarma bakildiginda 6devlerin ya da
sinavlarin Chat GPT yardimiyla yapilmasinin sahte bir basariya sebep
olabilecegi ve hakkaniyetli bir 6lgme degerlendirmeyi imkéansiz kilacagi
aciktir.
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