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e-JNM (e-ISSN: 2548-0200) HAKKINDA

Odak ve Kapsam

e-JNM'min amacit medya, teknoloji ve iletisim alaninda arastirma yapan
akademisyen ve bilim insanlar1 i¢in iyi yazilmis kaliteli eserlerin yer aldig1 bir
kaynak olusturmaktir. Ayrica ¢alisma alanlarma katki saglayacak ve gelismesine
yardimc1 olacak bir kaynak olusturmaktir. Bu dogrultuda e-JNM, bilimsel kalite
duyarlilign ile yoOnlendirilen makale ve bilimsel caligmalart yaymlamay:
amaclamaktadir. Bu baglamda e-JNM, “uluslararas1 hakemli bir dergi” olarak
nitelendirilmektedir. Yilda ii¢ kez yaymlanan hakemli uluslararas1 bir dergidir.

Degerlendirme Siireci

Yaym kurulu, gonderilen ¢aligmay1 hakemlere géndermeden 6nce hem bicim
hem de igerik agisindan incelemektedir. Ayrica danisma kurulunun goriislerini
de dikkate almaktadir. Yayin kurulunun degerlendirmesinden sonra, gonderilen
caligma iki hakeme iletilmektedir. Herhangi bir ¢aligmanin yayinlanabilmesi igin
hakemlerden en az ikisinin onay vermesi gerekmektedir. Bir calismanin
yayinlanabilmesi i¢in hakemler tarafindan talep edilen revizyon ve
iyilestirmelerin ~ yapilmast  gerekmektedir. =~ Yazarlar,  c¢alismalarinin
yayinlanmasiyla ilgili karar hakkinda ii¢ ay iginde bilgilendirilmektedir. Tiim
makaleler TURNITIN / CrossCheck by iThenticate programlar ile akademik
olarak kontrol edilmektedir.

Yayinci

Istanbul Aydin University, TURKEY

Acik Erisim Politikast

Yeni Medya Elektronik Dergisi (e-JNM) acik erisim saglama politikasim
benimsemistir.

Bu dergi acik erisimli bir dergidir, yani tiim igerige kullanici veya kurumu
tarafindan T{cretsiz olarak erigilebilmektedir. Kullanicilar, yayincidan veya
yazardan Onceden izin almaksizin bu dergideki makaleleri okuyabilmekte,
indirilebilmekte,  kopyalayabilmekte,  dagitabilmekte,  yazdirabilmekte,
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arayabilmekte veya tam metinlerine baglant1 verebilmektedir. Bu, BOAI'nin agik
erigim tanimina uygundur.

Yayin Ucreti

Yayin {icreti veya makale iglem iicreti talep edilmez. Kabul edilen tiim makaleler
iicretsiz olarak yaymlanacaktir.

Arastirma ve Yayin Etigi Ilkeleri

eJNM'ye gonderilen bilimsel makalelerde Yiiksekogretim Kurumlar1 Bilimsel
Arastirma ve Yayn Etigi ile ilgili yonergeler, Uluslararas1 Tip Dergisi Editorleri
Komitesi'nin tavsiyeleri ve Komite'nin Yazar ve Yazarlar i¢in Uluslararasi
Standartlar1 dikkate almmalidir. Intihal, verilerde sahtecilik, yaniltma, yaym
tekrari, bolinmiis yayin ve aragtirmaya katkisi olmayan kisilerin yazarlar
arasinda yer almasi etik kurallar i¢erisinde kabul edilemez uygulamalardir. Bu ve
benzeri uygulamalarla ilgili herhangi bir etik usulsiizlik durumunda yasal
islemler yapilacaktir.

a) Intihal: Baskalarina ait 6zgiin fikir, ydntem, veri ya da eserlerin bilimsel
kurallara atif yapilmaksizin kismen ya da tamamen alimmasi intihal
kapsaminda ele alinmaktadir. Intihalden kaginmak igin yazarlar, bilimsel
kurallara uygun bir sekilde atifta bulunmali ve tiim bilimsel makalelerin
kaynakcalarinda yer almasina dikkat etmelidir.

b) Veri Sahteciligi: Olmayan veya degistirilmis verilerin bilimsel
arastirmalarda kullanilmas1 sahtecilik kapsamina giren verilerdir.
Yazarlar, verilerini etik kurallara uygun olarak ve arastirma sirasinda
gecerlilik ve glivenilirliklerini degistirmeden analiz etmelidir.

c) Carputma: Arastirmadan elde edilen kayitlarin veya verilerin
degistirilmesi, arastirmada kullanilmayan cihaz veya malzemelerin
kullanilmis gibi gosterilmesi, aragtirma sonuglariin destek alinan kisi ve
kuruluslarm ¢ikarlarma gore degistirilmesi veya sekillendirilmesi
carpitma kapsaminda degerlendirilmektedir. Yazarlar, arastirma siireci
ile ilgili olarak verdikleri bilgilerde diirtist, objektif ve seffaf olmalidir.
Etik kurallar1 ihlal etmekten kaginmalidirlar.

d) Tekrarlama: Onceki yaymlara atifta bulunmadan ayni yaymin ayri
yaynlar olarak sunulmasi yayin tekrar kapsaminda
degerlendirilmektedir. Degerlendirilmek iizere sunulan yayinlarin baska
bir yerde yayimlanmasi veya degerlendirme siirecinde sorumluluk
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yazarlara aittir. Yazarlar 6zgiin ve orijinal aragtirmalarim tekrarlamaktan
kacinmali, 06zgiin ve orijinal arastirmalarini  sunmaya Ozen
gostermelidirler.

e) Boliinmiis Yaym: Bir aragtirmanin sonuglarinin  yayginlastirma
kapsaminda ele almarak arastirmanin biitiinliigiinii bozacak sekilde
birden fazla sekilde yayginlastirilmast ve bu yaymlarin ayr yaymlar
olarak yayimlanmasidir. Yazarlar, aragtirmanin biitiinliigiinii g6z 6niinde
bulundurmali ve aragtirmay1 etkileyecek bdliinmelerden kaginmalidir.

f) Yazarhk: Arastirmaya katkis1 olmayan kisilerin dahil edilmesi ya da
katkis1 olan kisilerin dahil edilmemesi haksizlik kapsaminda
degerlendirilmektedir. Tiim yazarlar arastirmanin planlanmasi, tasarima,
veri toplanmasi, analizi, degerlendirilmesi, aragtirmanin hazirlanmasi ve
sonuclandirilmasi siireclerine yeterince katkida bulunmus olmalidir.

Yayin Etigi

e-JNM, tiim yazarlarin gizlilik konularini ciddiye alan ve kisisel bilgilerinizi
korumay1 taahhiit eden Committee on Publication Ethics (COPE) tarafindan
ongoriilen etik standartlara uymasini gerektirir.

Intihal Politikast

Gonderilen tiim makaleler ilk taramadan gegmek zorundadir ve Geligsmis Intihal
Tespit Yazilimi (CrossCheck by iThenticate) araciligiyla kontrol edilecektir.

Telif Hakk

Telif hakki, bilimsel bir aragtirmay1 ayrintili olarak agiklamak igin makalenin
yazilma seklini korumayi amaglar. Bunun, yazarin haklarmi korumak ve
yayinlanan arastirmanin yeniden basimi veya diger kullanimlar i¢in izinleri
diizenlemek i¢in gerekli oldugu iddia edilmektedir. e-JNM, yazarlarin makaleleri
yaymna hazir oldugunda tiim haklarin1 devretmelerini gerektiren bir telif hakk:
formuna sahiptir.
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Feragat Politikasi

Elektronik Yeni Medya Dergisi acik erisimli bir dergidir, yani tiim igerige
kullanict veya kurumu tarafindan iicretsiz olarak erigebilmektedir. Kullanicilar,
yayincidan veya yazardan 6nceden izin almaksizin bu dergideki makalelerin tam
metinlerini okuyabilmekte, indirilebilmekte, kopyalayabilmekte, dagitabilmekte,
yazdirabilmekte, arayabilmekte veya tam metinlerine baglant1 verebilmektedir.
Ayrica, eJNM yazarlardan herhangi bir iicret talep etmez. EJNM feragat
politikas1 nedeniyle kullanmaz.

Kisitlama Olmaksizin Telif Hakki

Dergi, yazar(lar)in telif haklarimi kisitlama olmaksizin elinde tutmasina izin
vermekte ve yaym haklarini kisitlama olmaksizin elinde tutmaktadir. Génderilen
makalelerin patent veya patent bagvurusu ile korunmayan hicbir tescilli materyal
icermedigi varsayilir; teknik icerik ve tescilli materyalin korunmasina iligkin
sorumluluk yalnizca yazar(lar) ve kuruluslarina aittir ve thee-JNM veya Editoryal
Personelinin sorumlulugunda degildir. Makalenin diger tiim yazarlar tarafindan
goriilmesini ve onaylanmasimi saglamaktan ana (birinci/yazigmali) yazar
sorumludur. Makalenin gonderilmesinden once, telif hakki sakli materyallerin
kullanimi i¢in gerekli tiim telif hakki izinlerini almak yazarin sorumlulugundadir.

Yazar olarak haklarim nelerdir?

Yazar olarak haklarimiz1 belirlemek icin gonderdiginiz veya yaymnladiginiz
derginin politikasini kontrol etmeniz 6nemlidir. e-JNM'nin standart politikalar
asagidaki yeniden kullanim haklarma izin verir:

e Dergi, yazar(lar)in herhangi bir kisitlama olmaksizin telif hakkina sahip
olmasina izin verir.

e Dergi, yazar(lar)in herhangi bir kisitlama olmaksizin yaym haklarini elde
etmesine izin verir.

e Dergiye gonderdiginiz makalenin versiyonu ile dilediginizi
yapabilirsiniz.

e Makale yaymlanmak iizere kabul edildikten sonra, makalenin kabul
edilen versiyonunu herhangi bir kisitlama olmaksizin kendi kisisel web
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sitenizde, bolliimiiniiziin web sitesinde veya kurumunuzun deposunda
yaymlayabilirsiniz.

e Makalenin dergide yayinlanmasindan 12 ay sonrasina kadar, makalenin
kabul edilen versiyonunu yukarida listelenenler diginda herhangi bir
depoda yayinlayamazsiniz (6rnegin, bagka bir kurumun deposuna veya
bir konu deposuna yatiramazsiniz).

e Yayinlanan makaleyi kendi 6gretim ihtiyaglariniz i¢in kullanabilir veya
ticari amaglarla olmamak kaydiyla arasgtirma yapan meslektaslariniza
bireysel olarak saglayabilirsiniz.

e Makaleyi, dergide yaymlandiktan sonra herhangi bir zamanda sizin
tarafinizdan yazilan veya diizenlenen bir kitapta kullanabilirsiniz. Bu,
baskasi tarafindan yazilan veya diizenlenen bir kitaba bir boliimle
katkida bulundugunuz kitaplar icin gegerli degildir.

e Yayinlanan makaleyi e-JNM'den izin almadan bir web sitesinde veya bir
depoda yayinlayamazsimniz.

Makale Cagrisi

e-JNM, farkli alanlardan gelen akademisyen ve profesyonelleri bir araya
getirerek “yeni medya” ile ilgili bu sorulara iligkin farkli bakis acilarini
tartigmaya acacaktir.

e-JNM'nin Ana Konulart

Yeni Medya (web 3.0, interaktivite, yakinsama, sanallik, sosyal medya, iots, vb.)
Dijital Kiiltiir (kiiltirel ¢aligmalar, medya caligmalari, medya teorisi, gorsel
kiiltiir, vb.) Dijital Uygulama (sanal gerceklik, artirilmis gergeklik, vb.)

Dijital Sanatlar (sinema, televizyon, fotograf, illlistrasyon, kinetik, grafik vb.)
Dijital Toplum (E-toplum, gézetim toplumu, ag toplumu vb.) Iletisim Sanatlar1
(reklam, halkla iligkiler, pazarlama vb.)

Sosyal Bilimler (Iletisim Calismalari, arastirmalar, uygulamali calismalar)
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Indeksler

DOAJ (Directory of Open Access Journals),
Google Akademik,

Tiirk Egitim Indeksi,

Cite Factor

Erih Plus

Euro Pub

Ucretlendirme Politikast

Yazar veya kurumdan herhangi bir ad altinda ticret talep edilmez.

e-JNM'nin Dili

Tiirkce ve Ingilizce

Iletisim

Istanbul Aydin Universitesi Istanbul - Tiirkiye
e-posta: skuzeyyildiz@aydin.edu.tr

Tel: 0212 4441428

yenimedya.aydin.edu.tr
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Editoriin Mesaji

Sevgili e-JNM Okuyuculari,

Detayli bilgi almak, oneri ve goriisleriniz paylagsmak ya da eserlerinizi
yaymlatmak i¢in gdnderimlerinizi liitfen asagidaki e-posta adresine iletin. Bizlere
e-JNM Sekreterligi yenimedya@aydin.edu.tr adresinden ulasabilirsiniz.

[letisimde kalmak ve bir sonraki sayimizda bulusmak umudu ile.

Editor

Dog. Dr. Serdar Kuzey YILDIZ

Istanbul Aydin Universitesi Florya Kampiisii 34295-istanbul TURKIYE
Tel: +90 212 4441428

E-mail: skuzeyyildiz@aydin.edu.tr

URL: yenimedya.aydin.edu.tr
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ABOUT e-JNM (e-ISSN: 2548-0200)

Focus and Scope

The aim of e-JNM is to create a source for academics and scientists who are doing
research in the media, technology and communication that feature formally well-
written quality works. And also create a source that will contribute and help
develop the fields of study. Accordingly, e-JNM’s intentions are on publishing
article sand scientific works which are guided by a scientific quality sensibility.
In this context, e-JNM is qualified as an “international peer-reviewed journal”. It
is a peer-reviewed international journal published three times a year.

Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and
content before sending it on to referees. They may also consider the views of the
advisory board. After the deliberation of the editorial board, submitted material
is sent to two referees. In order for any material to be published, at least two of
the referees must approve it. The revision and improvement demanded by the
referees must be implemented in order for an article to be published. Authors are
informed within three months about the decision regarding the publication of
their material. All the papers are controlled academically with the TURNITIN
program.

Publisher
Istanbul Aydin University, TURKEY

Open Access Policy

Electronic Journal of New Media (e-JNM) adopted a policy of providing open
access.

This is an open access journal which means that all content is freely available
without charge to the user or his/her institution. Users are allowed to read,
download, copy, distribute, print, search, or link to the full text sof the articles in
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this journal without asking prior permission from the publisher or the author. This
is in accordance with the BOALI definition of open access.

Publication Charge

No publication charge or article processing charge is required. All accepted
manuscripts will be published free of cost.

Principles of Research and Publication Ethics

In scientific papers sent to eJNM, the guidelines related to the Scientific Research
and Publication Ethics of Higher Education Institutions, the recommendations of
the International Committee of Medical Journal Editor sand the International
Standards for the Authors and Authors of the Committee should be taken into
attention. Plagiarism, forgery in the data, misleading, repetition of publications,
divisional publication and individuals who do not contribute to the research are
among the authors are unacceptable practices within the ethical rules. Legal
actions will be taken in case of any ethical irregularity related to this and similar
practices.

a) Plagiarism: Placing the original ideas, methods, data, or works of others,
partly or completely, without making reference to the scientific rules, is
dealt with in the context of plagiarism. In order to avoid plagiarism,the
authors should refer to the scientific rules in a manner that is appropriate
and should pay attention to the references of all scientific papers in their
research.

b) Forgery of Data: The use of data that does not exist or is modified in
scientific research is data in the scopeof forgery. Authors should analyze
their data in accordance with ethical rules and without exposing them to
achange in validity and reliability during the process.

c) Detortion: Changing the records or data obtained from the study,
showing the devices or materials that are not used in the research as used,
changing or shaping the research results according to the interests of the
people and organizations that are supported are considered within the
scope of distortion. The authors should be honest, objective and
transparent in the information they provide in relation to the research
process. They should avoid violating the rules of ethics.
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d) Repetition: Presenting the same publication as separate publications
without referring to the previous publications is considered within the
scope of repetition of publications. The responsibility for the
publicationof the publications submitted for evaluation in another place
or in the evaluation process belongs to the authors.The authors should
refrain from repeating the original and original research and they should
pay attention to submit their original and original research.

e) Divisional Publication: The results of a research are discussed in the
scope of dissemination and disseminating the results of the research in a
way that disrupts the integrity of the research and disseminating it in
more than one way, and publishing these publications as separate
publications. The authors should consider the integrity of the research
and avoid the divisions that will affect the results.

f) Authorship: The inclusion of people who do not contribute to the
research or not to include the people who have contributed is considered
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DIGITAL DINING TABLES: VISUAL CONSUMPTION
OF CINEMATIC GASTRONOMY ON INSTAGRAM

Buket AKDEMIR DILEK
Hasan Kalyoncu University, Tiirkiye
buket.adilek@hku.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-7809-2935

Akdemir Dilek, B. (2025). Digital Dining Tables: Visual Consumption
Anf | of Cinematic Gastronomy on Instagram, Yeni Medya Elektronik
Dergisi, 9 (3), 289-324.

ABSTRACT

The relationship between cinema and gastronomy is established not only on a
visual and aesthetic level but also through cultural and sensory experiences.
While cinema represents social values, identities, and emotions through food
scenes, gastronomy functions as a carrier of narrative and a complementary
element of atmosphere in cinema. This study examines the content production
strategies and transmedia narrative practices of an Instagram account called
“@sinegastro”, which brings together the themes of cinema and gastronomy in
digital and physical media. The aim of the study is to reveal, through the example
of sinegastro, how the interaction between cinema and gastronomy is represented
in social media environments, what kinds of narrative forms these content
production strategies generate, and how these practices shape the dimensions of
audience engagement. In this study, a mixed-methods approach was employed,
primarily utilizing qualitative content analysis and thematic analysis, to examine
both online and offline participatory experiences through content that
thematically combines cinema and gastronomy. The limitation of the study is that
it is based on the analysis conducted on the Instagram contents of the sinegastro
account, which is the sample of the study, and especially the Reels videos that
have exceeded 1 million views. The study finds that food has been transformed
from being merely a physical object of consumption into a visual and cultural
representation through social media. The fact that the sinegastro account
produces content on specific special days (such as the birth or death anniversaries
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of artists) based on nostalgia and emotional connection demonstrates that the
platform pursues a strategic publishing policy. In addition, cinema-gastronomy-
themed physical events developed under the title “Movie Tasting” extend digital
content beyond its boundaries and transfer it into the realm of physical
experience. In this context, the sinegastro account functions not only as a social
media content provider but also as a transmedia platform that integrates cinematic
narrative with multisensory gastronomic experiences. The findings are
significant for understanding the modes of reproduction of popular culture
objects in new media environments and the multilayered forms of interaction
established with audiences.

Keywords: Cinema and gastronomy, Transmedia, Sinegastro, Cinema and food,
Instagram.

DIJITAL SOFRALAR: SINEMATIK GASTRONOMININ

INSTAGRAM'DA GORSEL TUKETiMi

oz

Sinema ve gastronomi arasindaki iliski, yalmzca gorsel bir estetik diizlemde
degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve duyusal deneyimler iizerinden kurulmaktadir.
Sinema, yemek sahneleri araciliiyla toplumsal degerleri, kimlikleri ve duygularn
temsil ederken; gastronomi de sinemada anlatinin tasiyicisi ve atmosferin
tamamlayicis1 bir unsur olarak islev goérmektedir. Bu ¢aligma, sinema ve
gastronomi temalarimi dijital ve fiziksel mecralarda bir araya getiren bir
Instagram hesab1 olan “@sinegastro”’nun igerik iiretim stratejilerini ve
transmedya anlati1 pratiklerini incelemektedir. Calismanin amaci, sinegastro
Ornegi lizerinden sinema ve gastronomi etkilesiminin sosyal medya ortamlarinda
nasil temsil edildigini, icerik {iretim stratejilerinin hangi anlat1 bigimlerini ortaya
cikardigim ve bu pratiklerin izleyiciyle kurulan etkilesim boyutlarimi ortaya
koymaktir. Arastirmada, sinema ve gastronomiyi tematik olarak birlestiren
igerikler lizerinden hem c¢evrimi¢i hem de g¢evrimdisi katilim deneyimlerini
incelemeyi miimkiin kilan karma yontem yaklasimi ger¢evesinde, agirlikli olarak
nitel igerik analizi ve tematik analiz yontemleri kullanilmigtir. Calismanin
kisithiligi, ¢aligmanin 6rneklemi olan sinegastro hesabinin Instagram igerikleri ve
ozellikle 1 milyon izlenmeyi asan Reels videolar1 iizerinden yiiriitiilen
incelemeye dayanmasidir. Caligmada, yemek olgusunun yalmizca fiziksel bir
tiiketim nesnesi olmaktan ¢ikarak sosyal medya araciligryla gorsel ve kiiltiirel bir
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temsile doniistiigli saptanmistir. “sinegastro” hesabinin belirli 6zel giinlerde
(sanat¢ilarin dogum ya da oliim yildoniimleri gibi) nostalji ve duygusal bag
iizerinden igerik iiretmesi, platformun stratejik bir yaymn politikas1 izledigini
gostermektedir. Bunun yani sira, “Movie Tasting” ad1 altinda gelistirilen sinema-
gastronomi temali fiziksel etkinlikler dijital igeriklerin sinirlarmi asarak fiziksel
deneyim alanina tagmmasini saglamaktadir. Bu baglamda “sinegastro” hesab1
yalnizca sosyal medyada icerik sunan bir hesap olmanin 6tesine gegerek, sinema
anlatistm1 ¢ok duyulu gastronomik deneyimlerle biitiinlestiren bir transmedya
platformu islevi gérmektedir. Elde edilen bulgular, yeni medya ortamlarinda
popiiler kiiltiir nesnelerinin yeniden {iretim bi¢imlerini ve izleyiciyle kurulan ¢ok
katmanli etkilesim bigimlerini anlamak agisindan 6nem tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sinema ve gastronomi, Transmedya, Sinegastro, Sinema ve
yemek, Instagram.

INTRODUCTION

Mass media has undergone a profound transformation through the integration of
the internet, one of the most significant technologies of the modern era. In today’s
rapidly evolving digital environment, traditional media either adapt to this new
landscape or are reshaped by it. This process has intensified the interaction
among different media platforms, leading to the consumption-oriented
reproduction of content through transmedia narratives.

Digitalization has increasingly blurred the boundaries between media types, and
platform convergence has generated not only technical integration but also a
transformation in the way audiences interact with media. As Jenkins (2016, pp.
29-36) emphasizes, convergence is a dynamic and continuously evolving
process. In this context, transmedia emerges as one of the most effective
storytelling strategies, with content now adaptable across cinema screens, digital
displays, mobile devices, and print media. According to Kog-Kaplan and
Yildinm (2023, p. 484), such multi-platform compatibility strengthens and
enhances content production and narrative delivery.

Transmedia refers to the process by which components of a narrative are
presented across different media and constructed to form a coherent and
meaningful whole (Karci, 2019, p. 87). Nuno (2011, p. 3) describes it as a content
production and distribution strategy that employs various storytelling and
communication techniques to reach audiences within the natural flow of daily
life. Jenkins (2016, pp. 144—145) defines transmedia as the creation of narratives
across media platforms that offer new and valuable contributions to the story as
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a whole. Scolari (2009, p. 587) further emphasizes that transmedia storytelling is
not merely the transfer or adaptation of content from one medium to another, but
a process of enriching the narrative across multiple media. This participatory
dimension facilitates a culture in which audiences are not passive recipients but
active contributors to content creation. While Jenkins (2006) provides the
foundational framework of convergence culture, subsequent scholarship has
broadened the understanding of transmedia storytelling in significant ways.
Carlos A. Scolari (2009) argues that transmedia narratives create implicit
consumers who actively navigate across platforms, engaging with narrative
worlds that expand through diverse media and branding strategies. Marie-Laure
Ryan (2004), in Narrative Across Media, emphasizes that transmedia should be
seen as a form of intermediality, where each medium contributes its own semiotic
resources to the overall narrative experience. Christy Dena (2009) further
develops this perspective by theorizing transmedia practice as the systematic
expression of fictional worlds across distinct media environments, highlighting
the role of design and strategy in orchestrating audience participation. Taken
together, these perspectives demonstrate that transmedia storytelling is not a
unidimensional process but a multilayered cultural and communicative
phenomenon, which provides a valuable framework for analyzing the cinema-
gastronomy interactions presented in the sinegastro account.

The rise of Web 2.0 technologies has enabled users to actively engage in content
production, information sharing, and collaborative processes (Yilmaz & Erdem,
2016, pp. 76-80). Henry Jenkins (2006), in his seminal work Convergence
Culture, argues that the boundaries between old and new media are increasingly
blurred, leading to a participatory culture in which audiences are no longer
passive consumers but active contributors to media production and circulation.
In parallel, José van Dijck (2013) highlights in The Culture of Connectivity how
social media platforms have reshaped communication logics by embedding
cultural practices within the infrastructures of connectivity, visibility, and
algorithmic control. Complementing these perspectives, Manuel Castells (2009)
in Communication Power emphasizes the transformative role of digital networks
in redefining power relations through information flows, collective participation,
and networked communication. Taken together, these approaches provide a
critical framework for understanding how digital environments such as Instagram
not only mediate cultural representations but also enable new forms of
participatory engagement around cinema and gastronomy. As Kucur (2018, p. 94)
notes, within such narrative structures, audiences interact with each other to
access all layers of a story world, forming a collective knowledge network that
adds indirect value to the media industry.
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The study titled “Digital Dining Tables: Visual Consumption Of Cinematic
Gastronomy On Instagram” exemplifies the transmedia concept, illustrating a
structure in which audiences become active participants rather than passive
consumers of narrative worlds. According to Dénmez and Giiler (2016, p. 161),
stories traditionally transmitted face-to-face transform into holistic narratives
composed of multiple components and disseminated across various platforms
through transmedia. Cinema, as a traditional mass communication medium, now
interacts with emerging communication technologies to reach audiences via
diverse media and formats. The rapid development of the internet and the
growing popularity of digital platforms have accelerated the evolution of cinema
into a transmedia storytelling form, wherein cinematic content is reproduced
across different digital environments and shared by users in multiple ways.

This study aims to examine how the interaction between cinema and gastronomy
is represented in the digital media context through the case of sinegastro. It also
analyzes the narrative forms emerging from content production processes and
discusses the interactive dimensions these practices establish with audiences
within an analytical framework.

In addition to the existing discussions on media convergence and participatory
culture, it is essential to emphasize that previous studies provide critical but
partial perspectives. For instance, Jenkins (2006), Scolari (2009), and van Dijck
(2013) offer foundational insights into convergence culture, transmedia
storytelling, and social media dynamics; however, the intersection of these
frameworks with gastronomy remains relatively underexplored. To situate the
analysis of sinegastro within broader academic debates, this study also draws
upon cultural studies (Hall, 1997; Storey, 2018), digital media research (Castells,
2009; van Dijck, 2013), and gastronomy-centered cultural scholarship
(Parasecoli, 2008; Bower, 2004). By integrating these perspectives, the article not
only expands beyond descriptive analysis but also strengthens its conceptual
contribution to the literature.

The central problem of the study lies in the insufficient exploration of how
creative content that brings together cinema and gastronomy in digital
environments is produced and consumed in relation to user engagement, cultural
representations, and transmedia narratives. In particular, the question of why
certain contents produced in short audiovisual formats such as Instagram Reels
receive high engagement while others achieve lower visibility emerges as an
issue that requires investigation in terms of cultural context, the effect of
nostalgia, visual-textual narrative strategies, posts coinciding with special
occasions, and social media “click factors” (visibility, personal preference,
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algorithmic orientation, etc.). Within this scope, the research encompasses both
qualitative and quantitative dimensions of the content produced on the sinegastro
Instagram account: alongside visual, auditory, and textual elements of Reels
videos, the use of hashtags and captions, food-scene pairings, themes of nostalgia
and cultural memory, and representations of local identity are analyzed as
qualitative aspects, while quantitative data such as views, likes, comments, and
shares are also evaluated. Moreover, the analysis extends beyond online content
to include offline events such as “Movie Tasting” and “Climax,” thereby
broadening the scope within a transmedia narrative framework.

Within the broader field of cultural studies, the concepts of representation,
identity, and cultural memory provide an essential framework for understanding
the intersection of cinema and gastronomy in digital environments. Stuart Hall
(1997) emphasizes that representation is not merely a reflection of reality but a
constitutive process through which meanings are produced and circulated in
culture. In this sense, food scenes in cinema and their digital reproductions on
platforms such as Instagram can be regarded as cultural signifiers that shape and
negotiate identities. Similarly, Raymond Williams (1974) highlights how
television and by extension visual media functions as a cultural technology that
organizes everyday life and social practices, a perspective that resonates with
today’s digital platforms. John Storey (2018) further develops this line of thought
by linking popular culture to processes of consumption, meaning-making, and
collective memory. Together, these cultural studies perspectives strengthen the
theoretical grounding of this research by situating the case of sinegastro within
broader debates on representation, popular culture, and mediated cultural
practices.

The originality of this research lies in its examination of how digital content
combining cinema and gastronomy is produced, represented, and consumed on
audiovisual-based social media platforms such as Instagram. Moving beyond
studies that focus solely on thematic analysis, this study adopts a mixed-methods
approach that integrates qualitative content and thematic analysis with
quantitative engagement metrics, including views, likes, comments, and shares.
The analysis investigates visual, auditory, textual, and cultural elements of Reels
videos, incorporating features such as hashtag usage, descriptive language, and
scene selection to derive interpretive insights. Themes such as nostalgia, cultural
memory, and local identity are systematically categorized to provide an in-depth
understanding of the content’s cultural context (Krippendorff, 2018; Braun &
Clarke, 2006), while quantitative metrics are analyzed to assess audience reach
and viral potential (Creswell & Creswell, 2018). Furthermore, by evaluating
online content alongside offline experiences, such as “Movie Tasting” and
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“Climax,” the study introduces a transmedia narrative perspective, emphasizing
multi-platform storytelling and the experiential dimension of audience
participation (Jenkins, 2006). Overall, this interdisciplinary approach contributes
to the literature on digital culture studies, gastronomy communication, social
media engagement strategies, and transmedia storytelling, providing both
theoretical insights and methodological guidance for future research on the
intersection of content production and audience engagement.

THE EVOLUTION OF CINEMA, A TRADITIONAL MASS
COMMUNICATION TOOL, INTO A NEW MASS COMMUNICATION
MEDIUM

Cinema has been directly affected by social changes and transformations from
past to present, and has transformed these into artistic expression. It is one of the
important tools that reflect the social, political, economic, and cultural structure
of society (Aktiirk, 2019, p. 97). The journey of cinema, which began with the
Lumiére Brothers’ mass film screenings using their cinematograph device,
continues with the tradition of the silver screen, but today it is undergoing a
transformation through integration with various technological developments.

The adventure of cinema, which began with the projection of images onto the
silver screen through a projector, entered a process of transformation with the
invention of television and the introduction of broadcasting into homes. The
integration of television into daily life in the 1950s created a serious competitor
for cinema. This development caused movie theaters to lose their audiences. The
cinema industry, in turn, began to develop new technologies and produce
alternative solutions in order to win back its audience. Cinema, which had played
an important role in social communication until the 1950s, gradually ceded its
functions of socialization, entertainment, and mass interaction to television
(Onbayrak, 2011, p. 359). The increase in demand for television has been
associated with individuals gaining the opportunity to watch content in their
comfort zones. As a result, television programs, series, and films began to be
broadcast, and even special films started being produced specifically for
television. In this context, Talk Faster, Mister, produced in 1944, was recorded
as the first television movie. Over time, the development of internet technologies
has triggered the transformation of traditional mass media. The cinema industry
in particular has been significantly affected by internet-based technologies, both
in terms of content production and audience habits. Digital platforms have
emerged as one of the key driving forces behind this technological
transformation. Digital broadcasting, which encompasses these platforms,
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involves moving away from analog broadcasting methods in favor of digital
approaches. It is defined as the transmission of sound, images, and other
communication elements to digital media via computers and the internet. Initially
coming into contact with television in the 1980s, digital broadcasting gradually
increased its influence, eventually giving rise to digital platforms (Sar1 &
Sancakli, 2020, p. 248). Today, television and cinema content reaches wide
audiences not only through traditional media but also via digital broadcasting
services. In addition to global platforms such as Netflix, Disney Plus, Amazon
Prime, and Hulu, local digital broadcasting services such as Tabii, Exxen, Gain,
MUBI and BIuTV in the case of Turkey have become significant actors in
content production. This development illustrates that traditional media tools are
undergoing digitalization, adapting to new communication technologies, and
experiencing structural transformation within the media field. Personalized
content consumption, multi-screen experiences, and time-independent viewing
habits offered by digital platforms are generating radical changes in how media
is produced, distributed, and consumed. Consequently, the media ecosystem is
evolving into a more fragmented, interactive, and user-oriented structure. This
digital transformation is not limited to digital broadcasting platforms alone.
Cinema-focused content produced by individual or collective actors on social
media platforms such as Instagram, YouTube, and TikTok creates an alternative
space for production and sharing, where the transmedia narrative expands even
further.

Transmedia narrative is basically defined as the dissemination of a story or theme
across multiple platforms in such a way that each medium offers a unique
narrative contribution (Jenkins, 2006). In this context, cinema-gastronomy
pairings presented in short video formats (e.g., Reels) on Instagram or scene
analyses, film reviews, and background stories on YouTube point to a multiple
narrative universe where the viewer is not limited to the experience of watching
a film but encounters different layers of information, emotions, and
interpretations on the same theme. Platforms such as YouTube, in particular,
nurture the critical media literacy of the audience with a wide range of content
ranging from film analysis to theoretical discussions, from behind-the-scenes
narratives to character analysis. In visually focused media such as Instagram,
cinema representations are often visualized through cultural and emotional
bonding strategies. A personal and nostalgic connection is established with the
audience through aestheticized scenes, dishes, or lines attributed to the
characters. These forms of production, unlike the traditional media system, are
shaped by decentralized, participatory, and user-oriented structures. Therefore,
today, the cinema narrative lives not only in the film itself but also in the
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reproductions, interactive content, and experience-based activities related to that
film on social media. This situation shows that cinema is being fragmented and
reconstructed in the age of digitalization, both narratively and culturally, and
these fragments are being circulated in new contexts on different platforms. Thus,
platforms such as Instagram and YouTube are considered not only content
distribution tools but also transmedia areas where the cinema narrative is
reproduced, interpreted, and expanded.

THE RELATIONSHIP BETWEEN CINEMA AND GASTRONOMY

The concept of gastronomy, derived from the ancient Greek words gastro and
nomos, means "the science of the stomach" or "food belonging to the stomach"
in Turkish. Having developed throughout the historical process, the concept of
gastronomy today encompasses the relationship between food and culture, meal
preparation processes, and the science of food (Kivela & Crotts, 2006, p. 355).
The experience of food has always carried social meanings throughout history.
Elements such as food scenes depicted on cave walls, symbolic meanings
attributed to food in religious beliefs, and the economic value of food are
considered social indicators of food. However, the discipline of sociology began
addressing the social dimension of the food phenomenon only in the mid-20th
century. Today, the experience of food is examined in relation to social variables
such as culture, identity, gender, media, politics, and class. In this regard, the
sociology of food can be regarded as a gradually developing field of research
(Cetin, 2022, pp. 521-522). Food, which is expressed as culture itself in many
sources, emphasizes sharing across different geographies and cultures
(Montanari, 2006, p. xii). It is noted that food, in addition to being a cultural
product, serves as a kind of code indicating certain judgments related to social
relations, much like language (Lévi-Strauss, 1983, p. 10). Studies related to food
culture are addressed across various disciplines such as philosophy,
anthropology, history, cinema, sociology, and media studies (Gunkel, 2016, p.
246). While individuals develop their eating and drinking habits as part of the
cultural structure they live in, they also become interested in different cuisines
over time. The social and cultural meanings carried by food lead to its
consideration as a status indicator and symbolic value. This symbolism is based
not only on the content of food but also on its presentation. In this context,
gastronomy becomes a multidimensional field that must be addressed in
conjunction with disciplines such as sociology, art, and culture (Topcu, Kurtcu,
& Erdonmez, 2021, p. 36). Food is referred to as a rich communication tool
because what is consumed at the dinner table, how it is prepared, to whom it is
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served, and who consumes it first all carry meaning and convey messages (Cayct
& Aktag, 2018, pp. 712-717). The act of cooking has been increasingly
emphasized as an artistic practice, particularly in the context of the gastronomic
spectacle. As the creator of this art, the chef is often defined as an artist. This
framing has paved the way for food and beverages to be aestheticized and, at the
same time, transformed into objects of consumption. Aestheticized gastronomic
displays are increasing in many areas from movies to advertising content, from
television programs to food magazines and books, and from tables to restaurants
and these representations are increasingly permeating everyday life. The role of
eating and drinking rituals in delineating class differences contributes to the
aestheticization of life through mass media and thus reaches broad audiences.
Today, a chef is seen not only as someone distinguished by their cooking skills
but also as someone who produces a work of art through the food they create
(Yiicel, 2004, pp. 70-73). Cinema, one of the most popular and powerful
narrative tools of our time, influences audiences through its unique
cinematographic language. This mass communication medium, which constructs
narrative through sound and image, comes very close to representing reality
(Cigek, 2019, p. 25).

Gastronomy has long found a place in various branches of art. One of the art
forms in which gastronomy is thematized or represented is cinema. Within the
evolving and transforming technological conditions on a global scale, the
phenomenon of food is represented and imbued with meaning in various ways
through different media technologies. While written and printed media serve the
function of transmitting and documenting information, food becomes tangible
and transforms into a visual document through electronic visual technologies
(e.g., photography). Verbal information flow is provided through auditory
technologies (e.g., radio), and in cinema an audiovisual medium food becomes a
narrative element, contributing to the storyline and capturing the audience's
attention. In other audiovisual technologies such as television, food is presented
to the masses as a performative element with functions including entertainment,
advertising, marketing, and ratings (Alpyildiz, 2021, p. 200). The use of
pornographic aesthetic elements and various visual effects in food photography
shared on social media results in food being represented in an idealized and
flawless manner. Such representations remove the dining experience from its
real-life context and place it on an aestheticized and fictional plane, often
accompanied by fantastical recipes and presentations that are difficult to
replicate. This situation transforms the act of sharing food into a visual expression
of certain lifestyles, consumption practices, and social statuses (Cayc1 & Aktas,
2018, p. 720). Thanks to the technological capabilities of cinema, gastronomy is
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frequently represented as an aesthetic value. Through cinema, the director can
convey messages to the audience via imagery, using cinematographic tools and
symbols without necessarily resorting to verbal expression. One of these
cinematic symbols is food, which is used as a cultural code and even as a form
of language (Cinay & Sezerel, 2020, p. 112). Gastronomy-themed films, which
can be defined as films focusing on the acts of cooking and eating, possess certain
defining characteristics. Kanik lists these features as follows (Kanik, Gastro
Cinema, 2018, pp. 72-78):

-The narrative structure is often shaped around a story related to a kitchen or
food.

-The main characters position themselves directly in relation to food within this
narrative.

-The act of eating transcends the basic need of nourishment and offers a space
for social analysis in terms of both content and form.

-The visual narrative in the film centers on all stages of food preparation and
consumption; in this process, food becomes the focal point of the narrative and
the star of the film.

The food scenes or food-related themes in films vary depending on the narrative
language. Through the food representations chosen by the director, interaction
with the audience can be enhanced (Kanik, 2018, pp. 18-30). Cinema, which has
the capacity to present visual spectacles drawn from daily life, also carries
meanings related to food culture (Cakir, Sengiil, & Parmaksizoglu, 2020, p.
3174). In cinema, food may sometimes appear as a secondary element, while at
other times it becomes the central theme that forms the narrative axis. Although
food often appears as a visual element fulfilling the basic needs of individuals, it
can also signal multiple layers of meaning beyond this primary function when
considered in relation to the main theme. As an important part of culture, food
encompasses many shared clusters of meaning from a sociological perspective.
In this regard, viewers do not merely observe a food scene on screen; they also
interpret the cultural and social references that are implicitly embedded in the
scene (Kanik, 2016, p. 85). The first food-related story in the history of cinema
is the Lumiére Brothers’ film Baby s Lunch (1895), which includes footage of a
baby eating lunch (Bower & Piontek, 2013, p. 177). This documentary-style film
has gone down in history as the first instance of gastronomy intersecting with
cinema. Another early example of gastronomic representation in cinema is the
short silent documentary Cheese Mites (1903) by Charles Urban. During the
silent film era, when film production gained significant momentum, food
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representations were primarily used as elements of physical humor and visual
comedy. In the films of iconic actors such as Charlie Chaplin, Laurel and Hardy,
and Buster Keaton, food scenes were frequently employed to generate humor
through body language, gestures, and facial expressions (Drzal-Sierocka, 2015,
p. 55).

When the relationship between food and cinema is evaluated historically, food-
themed films can be classified into three categories: those that are obsessed with
food, those that are centered on food, and those in which food is the main theme.
Examples of food-themed films from the pre-1980 period include The Battleship
Potemkin (Sergey Eisenstein, 1925) and Rome, Open City (Roberto Rossellini,
1945). Beginning in the 1970s, there has been a noticeable increase in films
where food constitutes the central theme of the narrative. In productions from
this period, food is presented not only as a physical element but also as a carrier
of political, social, and cultural meanings. One notable example is The Discreet
Charm of the Bourgeoisie (Luis Buiiuel, 1972), in which food functions as a
political symbol, making the film one of the seminal works in the context of
cinema and food (Uca, 2021, p. 81). In recent years, not only fictional food films
but also documentary food films have shown remarkable development. These
documentary productions are significant in that they cover all stages of the food
system from production to consumption. Unlike fictional food films,
documentaries, due to their nature and objectives, more clearly emphasize the
meanings attributed to food and often focus on issues such as hunger. In this
regard, cinema and television have increasingly begun to serve functional roles
in promoting a food-based sustainable future (Alpyildiz, 2024, p. 96). Especially
in the post-2010 period, rapid developments in digital media technologies and
the proliferation of global digital platforms (particularly OTT services such as
Netflix) have enabled the encouragement of local content production from
diverse geographies. This has led to a significant expansion not only in
production forms but also in thematic diversity. Gastronomy-themed content
stands out as one of the most prominent examples of this diversification. Netflix’s
“Food Show” category includes productions such as Somebody Feed Phil,
Garnachas: Glorious Street Food!, and Midnight Diner: Tokyo Stories, which
introduce viewers not only to food cultures but also to the sociocultural dynamics,
traditional lifestyles, and local identities of the communities represented. Thanks
to the global reach of digital platforms, such content also contributes to the
international recognition of local gastronomic cultures and supports their use as
tools of cultural diplomacy. Thus, digital platforms serve not only as
entertainment providers but also as mediums that enhance the visibility of
cultural diversity and reproduce cultural representation practices through
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gastronomy in the digital cultural environment. In this context, the polyphonic
narrative structure made possible by digital media positions gastronomy not only
as an object of consumption but also as a multi-layered representational field
related to identity, belonging, and cultural memory. Cooking and eating scenes in
films that foreground food imagery support the narrative as cinematographic
tools. In some cases, food becomes a character in its own right or even the
narrative itself.

Turkish cinema has included various representations of food since the early
periods of its development. However, the first example in which gastronomy and
food culture were treated as the central theme of a film is Zengin Mutfag: (1988),
directed by Basar Sabuncu (Cinay & Sezerel, 2020, p. 112). In more recent
Turkish cinema, Sofra Sirlari (2017), directed by Umit Unal, stands out as
another significant local production notable for its prominent use of food scenes.

One of the key concepts that define the relationship between mass media and
gastronomy is gastro media. Gastro media refers to media activities that convey
food and beverage-themed content to a wide audience. Television, as highlighted
by Qian Gong, is an important component of food media. It produces numerous
visual images related to food and integrates gastronomy into popular culture. In
this context, various cooking programs are broadcast on television, and the
number of such programs continues to increase. Through these programs, the
cultural structures of societies regarding food and drink are shaped on a global
scale (Gong, 2013, pp. 130—131). In cinematic narratives centered on human life,
food, as an inseparable part of daily existence, occupies a prominent place.
Incorporating individuals' eating routines into the cinematic narrative enhances
the level of realism in films and enables a stronger connection with the audience.
In this regard, food is regarded not only as thematic content but also as a form of
cinematic expression. An examination of food scenes in films reveals that food
is often used as a powerful and multi-layered narrative device. These scenes can
include symbolic representations of different societies and cultures. Additionally,
food is associated with various concepts such as power, romance, social status,
and cultural identity. In this respect, it adds narrative depth and complexity to
cinematic storytelling (Uckan Cakir, Sengiil, & Parmaksizoglu, 2020, p. 3175).

In the context of the relationship between gastronomy and cinema, new concepts
are being introduced into the literature. One of the most prominent among these
is cinegastronomy. In parallel with contemporary new media technologies, food
culture has become increasingly diverse on social media, and cinema one of the
key visual media forms has played an important role in this diversification. As a
cultural and ideological medium, cinema influences not only individuals and
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societies but also gastronomy and eating habits. The concept of cinegastronomy
represents a new formation that articulates the convergence between cinema and
gastronomy. It offers an innovative experience that enables individuals to both
enjoy the art of cinema and explore the field of gastronomy. Gastronomy and
cinema interact on multiple levels, including experience, visuality, creativity, and
cultural meaning (Dogan, 2024, pp. 2-3). According to Dogan, the concept of
cinegastronomy suggests that individuals engage with and are shaped by popular
culture products in their cultural and social lives.

Beyond the technological and narrative dimensions of transmedia, gastronomy
itself should be understood as a cultural and symbolic practice deeply embedded
in media representations. Fabio Parasecoli (2008) highlights how food operates
as a central element of popular culture, functioning not only as nourishment but
also as a site where pleasure, desire, and identity are negotiated. Deborah Lupton
(1996) similarly emphasizes the intimate connection between food, the body, and
the self, framing culinary practices as arenas where social values, health norms,
and cultural meanings intersect. Anne Bower (2004), in Ree! Food, specifically
situates food within cinematic narratives, arguing that food scenes in film both
reflect and reshape cultural memories and social identities. Taken together, these
perspectives demonstrate that gastronomy in media cannot be reduced to
aesthetic spectacle; rather, it constitutes a layered field of cultural production and
representation. This framework is particularly relevant to the case of sinegastro,
where cinematic food scenes are not only reproduced digitally but also
reinterpreted as cultural texts that engage audiences across platforms.

ANALYSIS: FROM THE WHITE SCREEN TO DIGITAL SCREENS-
REPRODUCING CINEMA FOOD SCENES ON INSTAGRAM

In the pre-digital era, social life was constructed and reproduced through physical
spaces such as schools, markets, mosques, churches, hospitals, coffeehouses, and
streets. However, in the digital age, this construction process takes place and is
reproduced in digital media, especially on social media platforms. In this context,
the spectacle corresponds to the forms of sociality that are shaped and
reconstructed through social media and other digital environments. The most
common way to be included in the society of the spectacle is through the act of
consumption (Debord, 2012, p. 65).

The concept of gastro-space offers a multi-layered representational area that
conveys political, social, and economic messages to society through food, while
also carrying visual and cultural codes. Food itself has always played a central
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role in the production of popular culture and has emerged as a cultural object, as
it contains attractive elements such as pleasure, desire, entertainment, and
consumption. Various communication channels such as television, radio, cinema,
print publications, and especially new media serve as important tools in making
food cultures visible. In this context, addressing the intersection of food culture
and popular culture within a theoretical framework makes it possible to
understand cultural mechanisms more deeply and to question and reconstruct the
phenomenon of cultural change at a conceptual level. On the other hand, the
positioning of social media as a space for socializing and entertainment has paved
the way for sharing photos of food and drinks. This situation not only increases
interaction between individuals but also allows for the promotion of dishes from
different cultures and the discovery of new gastronomic venues. The visual
appeal of food photos shared on social media platforms and the inherent pleasure
that food evokes ensure that such content attracts others and facilitates social
engagement. Additionally, sharing positive experiences about gastro-venues on
social media encourages users to develop a desire to visit and experience these
places themselves. All these dynamics clearly reveal that food is not merely a
biological necessity but also a multidimensional means of communication and
cultural interaction (Cayc1 & Aktas, 2018, pp. 712-713).

In parallel with the development of media technologies and the growing demand
for media content, cooking programs are becoming localized and culturally
hybridized in the process of globalization. In this way, the food economy is also
globalizing (Kanik, 2016, pp. 237-256). Social media is one of the most effective
platforms for gastronomy, especially in line with changing consumption habits
(Celen & Tuna, 2018, p. 412). Popular culture is defined as a form of spectacle
built on dreams and desires. In modern Western popular culture, food contains
certain codes that carry symbolic meanings and influence individuals' perception
processes. The widespread and ubiquitous nature of these cultural elements
renders their ideological and political dimensions invisible. Thus, these signifiers
dissolve into the natural fabric of daily life. To understand the globalized
consumer society of the 20th century, it is necessary to analyze the cultural
conflicts that arise from differing perspectives between the individual, family,
society, and economy. In this context, it is important to clarify in what sense the
concept of “popular culture” is addressed in this study. Popular culture
encompasses all cultural phenomena, material objects, practices, social relations,
and forms of thought that are designed, produced, distributed, and consumed in
a market-oriented environment. Various media platforms cinema, television
series, books, magazines, comics, music videos, blogs, and social media
platforms such as YouTube, Instagram, and Facebook where visual and audio
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content with food themes is presented, shaped by consumer perceptions and
socio-political attitudes, function as important communication tools that enhance
the visibility of food in the public sphere.

The content on these platforms contributes not only to nutritional practices but
also to cultural representation, identity construction, and consumer culture.
Therefore, examining the intersections between food culture and popular culture
from a theoretical perspective allows for a more comprehensive understanding of
cultural mechanisms. In addition, such analyses make it possible to conceptually
examine, redefine, and update the phenomenon of cultural change in a
contemporary context (Parasecoli, 2008, pp. 4-8).

Today, on Instagram, one of the most popular social media platforms, food
content is becoming a trend by being displayed as objects. As consumers of
popular culture, individuals now upload visual images of food to social media
before tasting it in order to catch the trend (Cayci, 2019, p. 134). While food was
once consumed solely as a physical necessity, today it is often consumed visually
and symbolically as an object of popular culture. Food content, especially that
displayed on social media platforms, circulates not only as a means of nutrition
but also as aestheticized and meaningful cultural representations. These forms of
representation become part of a wider cultural production network by being
inspired by food scenes and gastronomic images in cinema narratives. Thanks to
increasing transmedia narratives, the interaction between cinema and gastronomy
has strengthened; these two areas have been reinterpreted in popular culture and
transformed into new content forms that reach consumers through digital media.
Thus, food has evolved into a cultural object on both a visual and narrative level.

In this section of the study titled “Digital Dining Tables: Visual Consumption of
Cinematic Gastronomy on Instagram”, the Instagram account named
“sinegastro” is examined as a sample. The founder and writer of the account is
Selguk Uzman. The channel shares creative content that combines cinema and
gastronomy. It has an average of 312,000 followers and follows 520 accounts.
While the account owner defines himself as the blog writer, the description
section includes the Turkish phrase “Sinemadaki Gastronomi,” the English
translation “Gastronomy in Movie,” along with & and ® emojis. Additionally,
at the bottom of the description section, there are links to other accounts
belonging to the Instagram user, such as “@filmdekindenlutfen” and
“@drukcoffee.co shop.” The account presents content that features cooking and
eating scenes from both domestic and international films and TV series. As of
June 25, 2025, the account has a total of 803 posts, with the first one published
on April 15, 2021. The post reads: “Dish name: Mac and Cheese. Movie: Once
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Upon a Time in Hollywood (2019).” The description of the Reels video states:
“Let's face it, it was the best cooking scene of 2019. And Tarantino makes Brad
Pitt do it in the dirtiest, simplest, and sexiest way. A package of pasta and cheddar
salt is enough for this. No oil, no tomato paste, no vegetables, not even a plate;
none of that fancy stuff. But who wouldn't want to try this simplicity at the first
opportunity after watching this iconic scene? And to enjoy it even better by diving
into the teflon with a fork! #bradpitt #margotrobbie #leonardodicaprio
#quentintarantino #macandcheese #cheesesauce #pasta
#Honceuponatimeinhollywood #hungrymovies #hungryscenes”. The post consists
of a video showing the cooking and eating of mac and cheese from the film,
followed by a photo of a package of cheddar cheese when swiped. The account’s
first post received 29 likes and 1 share but no comments. This inaugural post of
the “sinegastro” Instagram account reproduces the thematic relationship between
cinema and gastronomy using the aesthetic codes of digital culture. Based on the
cooking scene in Quentin Tarantino’s Once Upon a Time in Hollywood (2019),
it serves as an example of how cinematic narratives are reflected in everyday
consumption practices. The post exemplifies how visual culture aestheticizes the
ordinary, eroticizes the act of cooking in cinema, and references cultural memory
by labeling the scene as “iconic.” The language used in the post is informal and
shaped by a popular, sincere tone rather than an academic one. However, this
stylistic choice is deliberate, aiming to create a sense of closeness and shareability
for the follower. The food scene free from “visual excesses” like oil, tomato
paste, or plates is also associated with the concept of “minimalist pleasure” in
modern consumer culture. Thus, the post offers not only a scene analysis but also
a lifestyle and aesthetic preference.

The study examined 803 Reels videos, and analyzed 74 videos in detail, each
with over 1 million views. This selection was specifically designed to be
aggregated to understand the high levels of engagement and viewership. The
analysis of the selected examples focused not only on the stored data but also on
the visual, textual, and cultural elements of the content. For example, the
content's descriptions, hashtags, scene selections, audiovisual narratives, and
cultural contexts were analyzed in detail. This allowed for a detailed assessment
of the content's performance in terms of both digital freedoms and the viewer
experience and cultural representation.

This table was created by combining the use of thematic content and user
interaction. Its primary purpose is to reveal which content is more effective in
terms of cultural, visual, and social media.

Table 1: Thematic category of the sinegastro Instagram account
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Reels name

Views

Like

Comment Share

Food: Kuzu Sarma (Lamb Wrap)

Movie: Bir Zamanlar Anadolu’da
(2010)

1.3 M

26.3K

197

412

Food: Cizburger (Cheeseburger)
Movie: The Menu (2022)

IM

23K

129

175

Food: Kuru Fasulye (White
Beans)

Movie: Hayat Bilgisi (2003)

1.6.M

15.5K

163

53

Food: Yaprak Sarma (Stuffed
Grape Leaves)

Movie: Issiz Adam (2008)

3M

131K

889

1900

Food: Zeytinyagi (Olive oil)
Series: Mo (2022)

1.3 M

34.8K

54

54

Food: Karakovan Bali (Black Hive
Honey)

Movie: Bir Zamanlar Anadolu’da
(2011)

1.2M

24.8K

234

305

Food: Bardaki Beyefendinin
Ikrami (Treat from the Gentleman
at the Bar)

Sketch: The Tonight Show (2019)

1.3 M

64.7K

266

4525

Food: Whopper
Movie: The Terminal (2004)

1.3 M

38.4K

241

501

Food: Portakalli Kek (Orange
Cake)

Series: Bir Baskadir (2020)

48.2K

260

1082

Food: Biber Dolmasi &Raki
(Stuffed Peppers & Raki)

2M

64K

619

6314
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Movie: Duvara Karsi (2004)

Food: Dil Balig1 (Sole Meuniere) 1.3 M 349K 167 5662
Movie: Julie& Julie (2009)
Drink:Siit (Milk) 27M 402K 342 6317
Movie: Inglourious Basterds
Food: Pain au chicolat IM 214K 79 2213
Series: Emily in Paris (2020)
Drink:Kirmiz1 Sarap (Red wine) 3.3 M  93.8K 440 443K
Movie: Siyah Beyaz (2010)
Food: Su Boregi & Votka- Kola 1.5M 172K 139 8040
(Water Borek & Vodka-Cola)
Movie: Ne Olacak Simdi (1979)
Food: Kokoreg (Kokorec) .L6M 757K 422 14.6K
Movie: Issiz Adam (2008)
Food: Tereyag (Butter) IM 29.1K 61 3315
Movie: Hababam Sinifi Uyaniyor
Drink :Bira & Antep Fistig1 (Beer 3.3 M 587K 546 47K
and Pistachios)
Series: Bizimkiler (1989-2002)
Drink: Tirk Kahvesi (Turkish 4 M 81.8K 259 18,4K
Coffee)
Series: Muhtesem Yiizyil
Food: Karnabahar (Cauliflower) 44M 524K 294 41,1K
Series: Yabanct Damat (2004)
Hayo Miyazaki 1.7”M 96K 510 21.1K
Food: Dolma (Filling) 226 M 325K 1351 359K
Movie: Hanim (1989)
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Food: K&poglu Mancast
Series: Jkinci Bahar (1998)

1.3 M

28K

252

5952

Food: Balkabag1 Corbas1
(Pumpkin Soup)

Series: Inci Taneleri (2024)

IM

10.8K

215

3371

Food: Bulgur Pilavi, Otlu Peynir
(Bulgur Pilaf, Herbed Cheese)

Movie: Hakkari'de Bir Mevsim
(1983)

11.7K

109

2868

Drink: Sarap & Rokfor Peyniri
(Wine and Roquefort Cheese)

Movie: Siyah Beyaz (2010)

3M

95.7K

788

30.5K

Food: Lahmacun

Series: Kuvvetli Bir Alkis (2024)

27M

53.8K

299

24.7K

Food: Ramazan Pidesi (Ramadan
Pita)

Series: Avrupa Yakast

3.7M

73.8K

197

239K

Food: Kiymali Borek (Minced
Meat Pie)

Series: Bir Baskadir (2020)

33M

86.6K

423

11.8K

Food: Tiirk Lokumu (Turkih
Delight)

Movie: The Chronicles of Narnia

33K

307

11.1K

Food: Kuzu Kol& Pilav (Lamb
Leg & Rice)

Movie: Neseli Hayat (2009)

22M

322K

152

4704

Food: Kuzu Pirzola (Lamb Chops)
Movie: Nasipse Adayiz (2020)

28M

28.1K

163

3845

Food: Tulumba (Tulumba dessert)

7.6 M

122K

1126

90.6K
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Film: Milyarder (1986)

Food: Feslegenli Omlet (Basil 5.5M 230K 268 27.5K
Omelet)

Movie: Ratatiille (2007)

Food: Kuru Fasulye (White 3.6M 714K 215 12.2K
Beans)

Movie: Piano Piano Bacaksiz
(1991)

Drink:Raki (Raki) 3. 1M 548K 362 26.4K
Movie: Masumiyet (1997)

Food: Tas Kebabi (Tas Kebab) 21M 309K 707 8541
Movie: Zavallilar (1974)

Food: Bakkal Kahvaltis1 (Grocery 2.7M 823K 224 9048
Store Breakfast)

Movie: Garip (1986)

Food: Cilekli Dondurma 1.8M  60.1K 187 14.4K
(Strawberry Ice Cream)

Movie: Aftersun (2002)

Food: Cigkofte& Mandalina (Raw 1.5M 294K 196 4957

Meatballs & Tangerine)

Movie: Muhsin Bey (1987)

Drink: Martini 12M 29.1K 80 7809

Movie: 4 Simple Favor (2018)

Drink: Raki & Kavun (Raki and 2.1 M  60.8K 192 18.5K

Melon)

Series: Behzat . (2022)

Drink: Raki (Raki) 1.7M 489K 367 27.4K

Movie: Istanbul Hatirast (2005)

Food: Cheeseburger 56 M 872K 681 20.2K
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Movie: The Menu (2002)

Food: Kum Midyeli Spagetti 1M 9714 59 2403
(Spaghetti with Clams)

Movie: Triangle of Sadness (2002)

Food: Tursu& Raki (Pickles & 2.7M  60.9K 99 4595
Raki)

Movie: Neseli Giinler (1978)

Food: Krem Briile (Creme Brulee) 1.8 M 41K 1141 12K
Movie: Amelie (2001)

Kabak¢inin Hayati 1.7M 963K 435 27.9K

Drink: Bira+Cips 7 TL (Beer + 32M 654K 445 72.9K
Chips 7 TL)

Series: Behzat C. (2010)

Food: Cizlak (Cizlak) 14M 15K 135 6237
Series: Gibi (2021)

Drink: Siril Siril Bira (Sparkling 4.8 M 554K 188 132K
Beer)

Series: Bizimkiler

Food: Orkinos Sashimi (Tuna 1.2M 13.7K 68 30.7K
Sashimi)

Series: Ayak Isleri (4.sezon)

Drink: Raki (Raki) 50M 214K 773 71.2K

Series: Ezel

Food: Kuru Fasulye& Sarap 3.2M 457K 251 8312
(Beans & Wine)

Movie: En Biiyiik Saban (19839

Food: Pili¢ Cevirme& Raki (Roast 1.6 M 259K 415 10.5K
Chicken & Raki)

Movie: Gemide (1998)
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Drink: Beyaz Sarap (White Wine)

Movie: Fakat Miizeyyen Bu Derin
Bir Tutku (2014)

14M

78.8K

111

12.2K

Food: Simit

Movie: Ugurtmayr Vurmasinlar
(1989)

2.2M

60.3K

656

7088

Food: Sarlot Pastas1 (Charlotte
Cake)

Movie: Bir Zamanlar Amerika

34M

37.8K

156

7292

Food: Water Borek & Vodka-Cola
Movie: Ne Olacak Simdi (1979)

323K

232

11.4K

Food: Uziimlii Yulaf& Siit (Raisin
Oatmeal)

Movie: Umut Isigim (2012)

10.3K

80

4214

Food: Kaburga Dolma (Stuffed
Ribs)

Movie: Kurtlar Vadisi (2003)

27M

80.9K

366

25.5K

Food: Kavurmali Yumurta (Fried
Eggs)
Movie: Derman (1983)

4.4 M

40.7K

638

9999

Food: Bildircin Dolmasi (Stuffed
Quail)
Series: Muhtesem Yiizyil (2011)

IM

18.4K

114

5353

Food: Ramazan Pidesi (Ramadan
Pita)

Series: Avrupa Yakasi (2004)

14M

32.8K

105

15.9K

Food: Ruhsuz Bir Tabak (A
Soulless Plate)

Movie: Soul Kitchen (2009)

24M

44.6K

99

11.8K
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Food: Sarmnin Corbast (Yellow's 1M 16.9K 157 3325
Soup)

Movie: Masumiyet (1997)

Food: Mercimek Corbast (Lentil 1.9M 263K 217 2211
Soup)

Movie: Diittiirii Diinya (1988)
Food: Yeni Borek (New Borek) 23M 725K 217 51K
Series: Gibi (6. Sezon)

Food: Rakili Makili Kahvalt 14M 289K 182 12.9K
(Breakfast with Raki)

Movie: Gemide (1998)

Food: Et Koftesi& Raki 2.8M  48.8K 366 229K
(Meatballs & Raki)

Movie: Copgiiler Krali (1978)

Food: Patates Sulusu (Potato 42M 27K 624 41.1K
Juice)

Movie:  Bereketli  Topraklar
Ustiine

Food: Kavurma (Roasting) I9M 354K 102 21.4K
Movie: Bizim Aile (1975)

Food: Karides Salatasi1 (Shrimp 9.7M  66.4K 273 27.6K
Salad)

Movie: Allied (2016)
Seflerin Aski 1M 31.8K 280 13.3K

There are 74 Reels videos with over 1 million views on the “sinegastro” account.
Reels videos that include food scenes from movies and TV series have titles such
as “Food/Food/Drink” and “Movie/TV Series” as their covers. With these titles
placed on the visual, brief information about the content is provided to the
follower/viewer before the Reels video begins. The first of the posts with the
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highest engagement was Dolma — Hanim (1989), which received 22.6 million
views, 325K likes, 1.3K comments, and 35.9K shares. Respectively, Shrimp
Salad — Allied (2016) received 9.7M views, 66K likes, 273 comments, and 27K
shares; Tulumba — Milyoner (1986) received 7.6M views, 122K likes, 1.1K
comments, and 90.6K shares; and Basil Omelette — Ratatouille (2007) received
5.5M views, 230K likes, and 27.5K shares. These posts are related to local films,
nostalgia, or iconic animated movies that create an emotional connection.
Additionally, the effect of cultural memory and nostalgia is evident in both the
content and the engagement metrics. Local productions from the 70s, 80s, and
90s (Masumiyet (1997), Bizimkiler, Ne Olacak Simdi (1979), Milyoner (1986))
also received high shares and comments.

This suggests that nostalgia is a driving force in digital media interactions. The
statistical evaluation of the content success of the “sinegastro” Instagram
channel, which has 312 thousand followers and 74 of its 803 posts exceeding 1
million views, is as follows: Considering the Instagram algorithm and the
competition for content on the platform, approximately 9 out of every 100 posts
going viral (1M+) is a high success rate. This rate shows that the channel is able
to both capture audience habits and produce content that can stand out
algorithmically. When this rate is evaluated in terms of the number of followers,
1 million or more views means a reach of more than three times the number of
followers. This figure shows that the content not only reaches followers but also
reaches a wider audience through discovery, hashtags, and sharing. This suggests
that the channel's interaction power is high. The fact that 74 out of 803 posts went
viral shows that, in addition to its experimental production, some of the channel’s
content (food-film pairing / drink-food pairing) features are successful. It is
understood that the channel produces some content strategically, as some artists'
Reels videos are shared on special days such as their death anniversaries or
birthdays, and a text to this effect is included in the description. As a result of the
statistical evaluation, the channel shows 9% success in going viral according to
the number of followers and content, but the number of non-follower accesses is
high, and it reaches the right target audience with the content produced.

Another striking point in Reels videos that have reached over 1 million viewers
is the number of likes, comments, and shares. The Reels videos mentioned have
achieved the highest interaction in terms of likes. Of the 74 posts, 4 exceeded 100
thousand likes, and 31 exceeded 50 thousand likes. The most liked content among
the Reels videos is Dolma — Hanim (1989), which also has the most views, with
325 thousand likes. Of the 74 posts, 5 exceeded 50 thousand shares, and 39
exceeded 10 thousand shares. The most shared content among the videos is Siril
Siril Beer — Bizimkiler, with 132 thousand shares. Another striking point about
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this content is that the number of comments (188) is far behind other engagement
metrics. The comment option has the lowest percentage of interaction. Out of 74
posts, only 3 have exceeded 1,000 comments, and 11 have exceeded 500
comments. The most commented content among the Reels videos is Dolma —
Hanim (1989), with 1,351 comments. This data reveals that the content performs
remarkably not only in terms of the number of views but also in terms of multiple
forms of engagement. High rates of likes and shares indicate that the content
establishes an emotional or nostalgic connection with the audience. However, the
relatively low number of comments indicates that viewers are more passively
participating. While this situation points to an important trend in terms of viewer
behavior on Instagram, it also reveals that interaction dynamics on the platform
should be evaluated multidimensionally. Another statistically noteworthy aspect
is that some content with high engagement rates is shared again in the Reels
format. For example, items like Cheeseburger — The Menu and Stuffed Peppers —
Duvara Karsi were published twice. In addition, multiple Reels content based on
different food and drink scenes were produced for some movies that attracted
great attention from the audience. For example, various scenes from the movie
Bir Zamanlar Anadolu’da were used in different posts. This shows that the
content creator is closely following audience trends and optimizing their content
strategy by recirculating themes with high engagement potential. Selecting
different scenes from the same film and re-editing them highlights the cinematic
diversity of the gastronomic narrative, while resharing aims to keep the digital
audience's attention alive and increase algorithm-based visibility. This strategy
can be considered an important practice in terms of creating sustainable
interaction on visual-oriented platforms such as Instagram.

When the Reels videos shared on the Instagram account named “sinegastro” and
viewed over 1 million times were examined, it was observed that there were
certain structural similarities in the description sections of the content. In these
posts, the descriptions are usually in the form of long paragraphs, and the visual
content of the video is first described textually, followed by information about
the name of the relevant film, its director, and its historical context. At the end of
the description texts, a number of hashtags (#), ranging from 4 to 10, are used
with the aim of making the content more visible to the Instagram algorithm. This
shows that gastronomy-themed content is structured not only for aesthetic or
cultural purposes but also strategically in line with digital media dynamics. Thus,
the “sinegastro” account constructs its content production at the intersection of
cinema and gastronomy not only at the visual but also at the textual level, and
actively uses the discovery logic of the digital platform to increase audience
interaction.
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Each post is paired with a food moment from a movie scene. While the viewer
visually watches the food associated with the scene, both cultural memory and
taste are appealed to through text and sound. This method can be seen as an
example of a transmedia narrative; food, cinema, and social media converge.
Many of the posts that receive high views and shares are commented on for the
fact that the use of long explanations and literary expressions parallel to the
visual, hashtags, and text influence the audience. This shows that the posts are
not only "informative" but also "narrative" in nature. Although hashtag use is
limited, the narrative and scene context encourage sharing the content. In order
to increase interaction and expand visibility, both Turkish and English hashtags
are included in the posts. However, the fact that the explanatory texts are prepared
only in Turkish limits the accessibility of the content at an international level.
Adding English translations of the descriptions can expand digital reach so that
international users can better understand and interact with the content of the post.
While the use of multilingual hashtags facilitates the inclusion of content in
algorithmic circulation, the reliance of text content solely on the local language
(Turkish) can create a gap in meaning for global users. Considering that not only
the visual but also the textual aspects of digital content have the capacity to
generate interaction, choosing bilingual expression in the description section can
turn into a holistic approach that supports the platform's internationalization
strategy as well as expanding the audience base.

When looking at the gastronomic representations in Reels videos, traditional
dishes (stuffed vegetables, beans, kavurma) receive higher interaction, while
scenes featuring international cuisine also attract attention. Apart from food
performances, drink pairings (raki, wine) also receive high interaction. This is
related to the social identity construction of food and drink culture. The food and
drink scenes included in the posts go beyond being just a visual narrative element
and become aestheticized consumption images through the explanatory texts. The
camera angles, sequence choices, and descriptive language used in these scenes
transform food and drink into a kind of spectacle object, thus contributing to the
visual representation of consumer culture. This form of expression sometimes
goes beyond arousing aesthetic pleasure in the viewer and also serves to satisfy
desire on a visual level. The content producer’s transformation of the act of
preparing food into a performative spectacle places the viewer in the position of
a passive consumer, offering a satisfying experience detached from the
production process. Thus, the viewer, as a subject of the consumer society, tends
towards a pleasure-oriented viewing practice in the face of such content.

According to Jenkins, transmedia narrative is the process of expanding a theme
or story across different media platforms and utilizing the platform's unique
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narrative capacities. In this context, the Reels content on the "sinegastro" account
is developed not only in line with Instagram applications but also as a transmedia
narrative focused on cinema and gastronomy. The combination of visual and
audio elements, descriptive texts, and scene selections references cultural
memory and nostalgia, thus engaging the viewer both aesthetically and
emotionally. This method does not leave the viewer merely as a passive tourist
but allows for an integrated experience across different types of content.

Nostalgic local films and iconic animations, in particular, stood out with their
high sharing and engagement rates. Jenkins's transmedia theory document argues
that the success of this content stems not only from its algorithmic emergence but
also from the characteristics of the range of different content layers, effectively
incorporating elements such as cultural memory, local identity, and nostalgia.
Thus, “sinegastro” creates a holistic transmedia production practice that expands
the spectrum of both the digital and cultural spectrum.

The differential engagement of content, with some posts achieving high
interaction while others remain less successful, can be attributed to factors such
as cultural context, the influence of nostalgia, visual-textual storytelling
strategies, the timing of posts on significant occasions, platform visibility, users’
personal preferences, and click-driven engagement dynamics. Furthermore, the
repetition of content and the re-publication of Reels with different scenes reflect
a deliberate content strategy aimed at enhancing algorithmic visibility. These
findings indicate that content success is not merely coincidental but is closely
linked to production strategies, audience behavior, and platform-specific
interaction mechanisms, highlighting the multidimensional interplay between
creative decision-making and user engagement within digital media
environments.

The “sinegastro” Instagram account took pleasure-oriented viewing to a further
level and entered a different experiential process in November 2024. A new
account called "filmdekinden liitfen" was launched, and events where
participants could eat the food from the movie began with the followers of the
"sinegastro" account. The announcement of these activities is shown in Image 1,
along with the first examples of other event posters.
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Image 1.

First Announcement Posts Regarding The Activities Of The Filmdekinden
Liitfen Account

Mgh sinegastro . sinegastro ve 2 diger

J§3 Trio Matamoros « Lagrimas Negras

SineGastro Sunumu ile

Filmdekinden "
Liitfe g

uma @ Diyojen Sehaf

Movie Tasting

. RG"’GfOUi"e 2007

Running Time : 11l Minutes.
Directed By : Brad Bird

Date & Time : 08/01/25 - 20.00
Location : Ferros Emirgan - Rez. 05300314298
SineGastro(Selguk Uzman) x Chef Demir Demirhisar

Q126 Q17 V 504

_

P00 %

27 Subat Bersembe
- 21:00;:

5 Yer: Diyojen Sahaf Begiktas
9 et asyon: 053226724 94

Qv W

The “From the Film Please / Filmdekinden Liitfen” event was introduced in the
first post with the explanation: “Since [ started Sinegastro, the idea of a sincere,
unpretentious cinema-gastronomy meeting, just like the one I had in mind, was
always in the back of my mind. When I found the dim and sincere atmosphere [
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was looking for in our home @diyojensahaf in Besiktas, 1 decided to start. A
reasonable fee was set for our first event...” The prepared visual is specially
designed for users who follow the Sinegastro account. The expression "With
SineGastro Presentation" at the top of this visual clearly indicates this.
Immediately following the introductory section, the phrase “From the Movie
Please” is prominently displayed in the largest font size in the visual. Directly
below this, there are explanations about the film and food pairing related to the
theme of the event. Within the scope of this concept, the page carried out a total
of six events. In addition to events designed around a common food theme in
different movies, a new concept called “Movie Tasting” has been developed. This
new format is based on an experiential event concept where cinema and
gastronomy are brought together, and the food featured in the film is tasted while
watching it. The first event announcement post was shared as follows: “The first
cinema and gastronomy meeting of 2025 will be on the evening of January 8th at
@ferros.emirgan. While we watch Ratatouille, which is considered the best
gastronomy movie of all time, [ will be commentating, and Chef
@demir_demirhisar will be presenting the menu of the movie to your table one
by one. We are keeping our quotas limited for this special experience where you
will feel the strong relationship between cinema and food through taste and
senses...”. This series of events, which started with the movie Ratatouille (2007),
continued with two more events. The visual prepared for the Movie Tasting
concept emphasizes that the event focuses on only one movie. For this purpose,
a visual poster from the film covers a large part of the post. In addition, in order
to reinforce the emphasis that the event is an "experience", the information that
the event will be held with a chef is clearly included in the visual. Among these
events, which are extensions of “sinegastro,” an event called “Climax” was last
organized. The first announcement regarding this event was made as follows:
“You are invited to a very special night on the evening of February 27th. We will
warm up a cold night of February with mulled wine. There is a lot to talk about
with scenes from the films of Gaspar Noe and Yorgos Lanthimos presented by
@sinegastro. For limited reservations...”. Only one event has been held so far
within the scope of this concept. Supporting the online productions of the
“sinegastro” Instagram account with events held in physical spaces is a reflection
of transmedia narrative strategies that are increasingly gaining importance in
today’s digital cultural environment. Transmedia narrative, as defined by Jenkins
(2006), is the process of expanding a story or theme across multiple media, using
the unique narrative capacities of each medium.

The “sinegastro” Instagram account serves as a compelling illustration of
contemporary transmedia storytelling, effectively bridging cinema and
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gastronomy within both digital and physical contexts. Through the strategic
integration of visual, textual, and auditory elements, the account constructs a
multi-layered narrative that engages audiences aesthetically, emotionally, and
culturally. Content featuring local films from the 1970s to the 1990s, iconic
animations, and culturally significant food scenes demonstrates that nostalgia and
cultural memory are key drivers of audience engagement, while high rates of
likes, shares, and selective commenting reveal the complex dynamics of digital
participation. Beyond the digital platform, offline events such as “Movie Tasting”
and “Climax” transform passive viewers into active participants, offering multi-
sensory, immersive experiences where cinematic narratives are materially and
experientially enacted. This convergence of online and offline storytelling not
only enhances algorithmic visibility but also contributes to the formation of a
holistic cultural archive, positioning cinematic food representations as tools for
memory, identity, and affective engagement. The account’s iterative content
strategies—such as scene selection, thematic repetition, and timed releases
aligned with nostalgic or cultural references—further demonstrate a deliberate
approach to optimizing both visibility and emotional resonance. Collectively,
“sinegastro” exemplifies how transmedia practices can expand narrative scope,
foster audience co-participation, and facilitate the circulation and reproduction of
popular culture in digital media ecosystems, offering a concrete model for the
integration of cultural, aesthetic, and experiential storytelling in contemporary
social media environments.

CONCLUSION

The “sinegastro” Instagram account represents a distinctive digital practice that
merges cinema and gastronomy while creating a multi-layered space for
interaction between these fields. The account’s content constructs cultural
representation through the selection of food images in movie scenes and the
accompanying texts, transforming simple posts into narratives that extend across
platforms via strategic timing, interactive captions, thematic posts on special
days, and physical events. Unlike conventional content sharing, sinegastro’s
approach aligns with transmedia narrative strategies frequently emphasized in
contemporary media studies.

This study aimed to explore how the interaction between cinema and gastronomy
is represented on social media, using sinegastro as a case. The analysis examined
content production strategies, pricing, and audience data interactions, employing
a combination of content analysis and thematic analysis methodologies. Posts,
particularly Reels videos exceeding 1 million views, were examined, revealing
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that 9% of the videos reached this milestone. This indicates the platform’s success
in building a digital identity through content quality and audience outreach.
Cinema and food scenes on sinegastro are paired not only visually but also
through detailed interpretive texts that reference film directors and production
years. These texts position users educationally, shaping digital aesthetics both in
terms of taste and cultural capital. Nostalgic and emotional connections are
further established through themed content and posts marking special occasions,
transforming sinegastro into a mediator that reproduces and extends cultural
memory online.

Sinegastro’s narrative is also embodied in physical events, such as “Movie
Tasting” and “Climax,” where presenting film-inspired dishes during screenings
transforms cinematic narratives into multi-sensory experiences. These activities
position audiences as active participants rather than passive consumers, reflecting
Henry Jenkins’ (2006) definition of transmedia storytelling, where narratives
expand across multiple media using each medium’s unique affordances. By
combining Instagram posts with live events, sinegastro constructs a layered
narrative universe that integrates visual, textual, and sensory dimensions.
Optimizing content for social media algorithms through striking visuals, concise
captions, and strategic hashtags enhances reach while fostering a participatory
digital community. Through such strategies, sinegastro demonstrates how cinema
and gastronomy converge in the digital age, producing not only aesthetic online
experiences but also sensory narratives in physical space.

A significant example of this transmedia approach is the June 15, 2025 post
announcing the Paramount Pictures x Sinegastro collaboration cookbook. This
project extends the narrative into tangible, commercialized forms, allowing users
to engage with the story of The Godfather (1972) through recreated food scenes
and iconic narratives. The collaboration emphasizes that each platform
contributes uniquely to the overarching narrative, transforming the audience from
mere consumers into carriers and reproducers of the cultural story. Licensed
production, official partnerships, and special offers for followers illustrate how
Sinegastro functions simultaneously as an artistic and commercial media actor,
highlighting the intertwined nature of cultural production and economic value in
today’s media economy. Overall, sinegastro exemplifies how social media
content can be enriched through transmedia strategies, merging digital and
physical experiences, cultural representation, and participatory engagement. By
bridging cinema and gastronomy, it constructs a narrative universe that is
simultaneously aesthetic, educational, emotional, and commercial, reflecting the
dynamics of cultural production in the digital age.
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Anf

ABSTRACT

This study aims to reveal the interaction dynamics between fans and channels by
analyzing Super Chat messages in live streams on YouTube football channels
using the content analysis method. The data consists of Super Chat messages
collected over a specific period and was analyzed using MAXQDA software. The
findings indicate that viewers' messages are concentrated around various themes.
The main themes identified through the analyses are as follows: questions for
broadcasters (27.6%), criticism of the rival team/management (18.7%), support
for broadcasters (17.3%), transfer suggestions (9.5%), criticism of club
management/technical staff/players (9.5%), criticism of the Turkish Football
Federation (7.5%), support for club management/team (7.1%), and criticism of
referees (2.7%). These themes reflect viewers' motivations to support
broadcasters, provide criticism, and engage with various football-related topics
through the use of Super Chat. This study offers significant insights into the
dynamics of how fans engage with digital platforms through paid interaction
models.

Keywords: SuperChat, YouTube, Fan Interaction, Live Stream, Football.
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YOUTUBE FUTBOL KANALLARINDAKIi CANLI
YAYINLARDA SUPER CHAT MESAJLARININ NIiTEL
BiR ANALIZI

(0Y4

Bu calisma, YouTube futbol kanallarindaki canli yayinlarda Siiper Chat
mesajlarini icerik analizi yontemiyle inceleyerek, taraftarlar ile yayinci kanallar
arasindaki etkilesim dinamiklerini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Calismanin
verisi, belirli bir zaman araliginda toplanan Siiper Chat mesajlarindan olugmakta
olup, MAXQDA yazilimi kullanilarak analiz edilmistir. Bulgular, izleyici
mesajlarinin ¢esitli temalar etrafinda yogunlastigini gostermektedir. Analizler
sonucunda elde edilen baglica temalar sunlardir: yaymecilara yoneltilen sorular
(%27,6), rakip takim/yonetim elestirisi (%18,7), yayincilara destek ifadeleri
(%17,3), transfer oOnerileri (%9,5), kuliip yonetimi/teknik ekip/oyunculara
yonelik elestiriler (%9,5), Tirkiye Futbol Federasyonu elestirisi (%7,5), kuliip
yonetimi/takima destek mesajlart (%7,1) ve hakem elestirileri (%2,7). Bu
temalar, izleyicilerin yayincilara destek verme, elestiride bulunma ve futbol
baglamindaki cesitli konulara katilim saglama motivasyonlarini yansitmaktadir.
Caligma, taraftarlarin dijital platformlarla ticretli etkilesim modelleri araciligiyla
nasil iligki kurduklarina dair 6nemli bir bakis sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: SiiperChat, YouTube, Taraftar Etkilesimi, Canli Yayin,
Futbol.

INTRODUCTION

As in all areas of society, digitalization in the world of sports creates significant
opportunities, making the adoption of innovative approaches an inevitable
necessity. Today, change and innovation are not merely matters of choice but
fundamental requirements for competitiveness and achieving sustainable success
(Oner et al., 2024, p. 138). Over the past decade, research on the digitalization of
football events has shown a remarkable increase, revealing the widespread
adoption of multifaceted digital communication processes among football
networks (Lawrence & Crawford, 2022). While studies have predominantly
focused on the use of social media by football clubs and fan engagement (Aguiar-
Noury & Garcia-del-Barrio, 2022; Faria et al., 2022; Guzman et al., 2021; Kiister-
Boluda et al., 2024; McCarthy et al., 2022), a significant gap exists in the
literature regarding social media content creators and fan interactions. In this
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context, the significance of the present study lies in its focus on alternative digital
broadcasting football channels on YouTube.

The widespread use of mobile devices, the increasing influence of social media
platforms, and the demand for instant content from fans have created a
remarkable transformation in the context of YouTube football channels and fan
interactions. The ability to facilitate sports-related communication in real-time
through mobile channels offers the potential for more rapid growth compared to
traditional broadcasting systems (Dugali¢, 2018, p. 66). Platforms like YouTube,
enabling users to access content anytime via mobile devices, are spearheading a
new paradigm in sports broadcasting. These platforms not only cater to content
consumption but also provide an interaction-driven experience. Fans'
participation through tools such as Super Chat during live streams, as well as
their feedback to content creators through comments and likes, exemplify this
flexible and personalized experience. Super Chat serves as a mechanism for
viewers to financially support their favorite content creators. Viewers can select
the amount they wish to donate, and their messages are displayed based on their
contribution level. This feature allows viewers to attract the attention of content
creators and ensures their messages are visible to both the creators and other
viewers during live streams (Falaakh & Cahyono, 2023).

Football clubs are undergoing significant transformations with the adoption of
digital technologies. These technologies hold the potential to profoundly reshape
clubs’ operational processes, communication strategies, and relationships with
stakeholders. The impact of digitalization is particularly evident in interactions
with key stakeholders such as fans, sponsors, and players (Balzano & Bortoluzzi,
2023). Among the primary stakeholders of the football industry are fans. In
addition to the money spent on attending matches in stadiums or subscribing to
television broadcasts, fans contribute to the financing of sports organizations by
purchasing club merchandise. This economic support serves as a critical source
of revenue, enabling clubs to maintain their income streams and sustain their
operations (Jones, 2000).

Sports broadcasts have attracted the attention of large audiences from their
inception, and this interest continues in the digital sphere, particularly on online
platforms. For instance, platforms like YouTube, which allow free content
distribution, have witnessed a rapid increase in the number of sports channels and
sports-related content. Both amateur content creators and journalists working for
traditional television channels produce sports content on YouTube. The transition
from traditional to online media has led to significant changes in the production
methods of sports programs. This shift marks a period in which content creators
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strive to adapt to the requirements of online platforms (Kisaoglu, 2024, p. 412).
Sports news, broadcasts, and events have become one of the core components of
the sports industry, establishing themselves as a significant domain on a global
scale. Developments in this field have resulted in the increasing prominence of
sports broadcasting on new media platforms and the rapid expansion of content
circulation (Kantiirk & Turag, 2024, p. 84). In recent years, social media
platforms and online broadcasting models have largely replaced traditional media
tools, with fans turning to new and dynamic tools to interact with sports clubs
and content creators. At the center of this transformation is YouTube, emerging
as an interaction-driven platform that connects football content creators and fans.
YouTube has created a media ecosystem that not only provides football channels
with access to a large audience but also offers content creators opportunities to
generate revenue.

This study analyzes the live stream performances of two Turkey-based YouTube
football channels, 343 Digital and Eski A¢ik Online, during December 2024 and
January 2025, examining their interaction dynamics with viewers and content
strategies. Adopting a qualitative approach, the research aims to systematically
analyze data obtained using MAXQDA software, thereby providing an in-depth
understanding of interaction strategies within the digital football ecosystem.
Accordingly, the study seeks to answer the following research questions:

RQ1: How is the interaction between YouTube football channels and
fans facilitated through the Super Chat feature?

RQ2: What is the thematic distribution of fans' Super Chat messages?
YOUTUBE AND FOOTBALL ECOSYSTEM

In today’s digital age, content consumption predominantly takes place through
online platforms, offering various forms such as news, commentary, and
entertainment. YouTube, one of the most popular platforms for content viewing,
hosts over 1 billion users each month. Additionally, more than 1 billion hours of
video are watched on YouTube daily (Zappin et al., 2022, p. 24). These figures
highlight YouTube's significant role within the digital media ecosystem and its
extensive engagement among users. YouTube is a publicly accessible online
video platform where users can engage at varying levels of interaction to
strengthen and maintain social relationships. This platform facilitates various
forms of engagement, from daily video viewing to content sharing, providing
individuals with a broad space for self-expression and communication with
others (Lange, 2007, p. 361).
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Professional journalists and broadcasters operating through traditional media
have begun leveraging YouTube's interactive structure, large user base, and high
accessibility to establish their personal brands and digital identities. Journalists
who continue to work on traditional media platforms have increasingly entered
the digital media landscape, taking advantage of the opportunities and growing
popularity of social media (Ozmen, 2022). In traditional TV broadcasting, sports
content typically adheres to specific formats and is often limited to standard types
of content such as broadcast footage, highlights, and news. In contrast, YouTube
sports content is far more diverse and flexible (Kim & Kim, 2021). YouTube,
sports-related content is not confined to match highlights and news; it also
includes transfer rumors, analysis videos, giveaways, fan commentary, and
interactive broadcasts, among other formats. This variety enables content creators
to develop their unique styles and cater to the diverse interests of viewers.
YouTube distinguishes itself from traditional media as a platform that facilitates
the dynamic evolution of sports content, fostering interaction and enabling closer
connections between creators and their audience.

The growing popularity of football and YouTube's vast user base have paved the
way for the emergence of diverse content offered by both traditional media
outlets and niche sports channels. These contents include news briefs, in-depth
match analyses, and reviews, often prepared in video format and frequently
broadcast live. Viewers can participate in these broadcasts with real-time
comments, which may express positive emotions, critical feedback, or hate
speech, among other sentiments (Pookpanich & Siriborvornratanakul, 2024).
Today, YouTube is particularly compelling for television journalists, compelling
them to create their own channels on the platform. This situation allows
journalists to remain relevant in the field of information, interact with viewers by
offering exclusive content that captures their attention, and attract new audiences.
In recent years, driven by the digital transformation, there has been a rise in the
number of infotainment video channels on YouTube, representing a completely
new sports segment (Kyrlyova et al., 2022). These channels combine the
informative aspect of sports with entertainment, providing audiences with both
educational and entertaining content while building a large following.

As a modern television platform, YouTube retains the traditional features of
television while also offering content and an interactive structure that appeal to a
new generation of viewers (Zinderen, 2020, p. 221). YouTube represents a
significant transformation in the media evolution, as it not only allows viewers
to passively consume content but also provides opportunities for them to create
content, comment, and engage interactively. This dynamic structure turns the
platform into not just a viewing space but an active media environment. Unlike
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other social media platforms, YouTube offers a revenue model that distributes
advertising income to channels with over 1,000 subscribers and 4,000 watch
hours in the last 12 months. This revenue model has led to the emergence of
professional YouTubers and created new employment opportunities (Byun,
2018).

Today, followers of social media platforms such as Facebook, Twitter,
Instagram, YouTube, TikTok, and others significantly contribute to the
commercialization process of football. This indicates that the revenues of football
clubs are closely tied to the number of social media followers. Moreover,
influenced by social media, football clubs and other sports organizations have
become more active in live streaming, particularly finding the opportunity to
reach a larger audience through platforms like YouTube (Majewska &
Majewska, 2022, p. 2075).

Due to the nature of sports events, users not only take advantage of features that
provide viewing conveniences, such as recording, but also place significant
importance on live viewing (Lotz, 2014). Live streaming platforms, especially
those with interactive and real-time characteristics, such as Twitch and YouTube,
offer multifaceted communication opportunities between content creators
(broadcasters) and viewer communities. These platforms enable real-time social
interactions through tools like chat, making content shaped not only by the
broadcaster but also by the viewers, turning it into a collective process (Giertz et
al., 2022). Live streams make it more appealing to follow the dynamic nature of
sports, as well as the immediate unfolding events and excitement. User
participation in live chats typically consists of instantaneous and spontaneous
actions. Users can react to developments in the game during the chat, or bring up
pre-planned content. For instance, they may use the live chat forum to emphasize
the greatness of a team or create a discussion environment around specific claims.
Additionally, fans of different teams often join live chats of rival organizations
to make mocking or provocative comments. Such "trolling" behavior can lead to
emotional responses and often escalate into insults or other forms of aggressive
content (Rodriguez Ortega, 2019, p. 2108).

From the perspective of the football industry, the impact of football on the
economy has grown significantly due to the high level of participation and
widespread engagement (Escamilla-Fajardo et al., 2020). In this context,
YouTube has transformed into a crucial income source for many users, going
beyond being just an entertainment and information platform, thanks to the
possibilities of the digital age. Content creators, in particular, generate economic
opportunities through various tools offered by YouTube, such as ad revenues,
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sponsored deals, subscription models, and donation systems. The "Super Chat"
feature, introduced in 2017, which is the focus of this study, has redefined
YouTube's role as a platform where participatory culture takes center stage.
According to YouTube's official statement, Super Chat allows users to send a
highlighted message in the chat stream to attract the attention of their favorite
content creators. This feature can only be used during live streams, allowing users
to pay for personalized messages that remain at the top of the chat stream for a
specified period. Super Chat aims to increase user participation and create an
additional revenue stream for content creators. During live streams, Super Chat
messages vary based on the amount of money spent by the user, with higher-
paying users' messages being more prominent and staying at the top of the chat
for a longer time. This situation not only provides financial support for content
creators but also creates a competitive environment among viewers to ensure
their messages are noticed (Lin, 2024). While this feature enhances user
participation and the potential for direct support for content creators, it has also
faced criticism regarding the egalitarian nature of participatory culture.

FAN INTERACTION

A fan is a concept that encompasses individuals who feel a sense of support for
a team, including those who support idols or famous figures associated with the
team (Lee, 2022). Fan engagement is the process of establishing not only a
superficial but also a deep and sustained connection between a football club and
its supporters (Vale & Fernandes, 2018). This process allows the club to
strengthen its bond with its fans, increase club affiliation, and build a loyal
following by maintaining regular communication with them. All activities that a
football club carries out to encourage its fans to contribute to the club and make
financial expenditures can be defined as efforts to enhance fan engagement
(Wann & James, 2018). This engagement enables the club to establish strong
emotional, social, financial, and digital relationships with its supporters. These
bonds are reinforced not only by the results in matches but also by content,
events, and digital platforms through which fans feel included in the club's
culture.

Contemporary football fandom exists in an ever-evolving, complex cultural,
ideological, and technological media environment, as a result of the continuous
exchanges between capital-oriented businesses and users (Rodriguez Ortega,
2019). Football clubs aim to establish a constant connection with their fans by
investing in sports content production. In a world without media, professional
sports and the existence of sports itself would not be possible without fan
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engagement. Today, regardless of the media or technology used, it is inevitable
for clubs to be in constant interaction with their fans (Borges, 2018, p. 275).
Participatory comments, which allow fans to instantly react to content and share
their opinions, have become an important strategy for sports clubs, media
producers, and content providers. These comments create a sense of community
among fans and provide the fundamental basis for clubs and media platforms to
build a loyal follower base (Diel et al., 2021).

The representation of national football news in new media is shaped not only by
the rapid rise of sports media but also by the active role of internet users involved
in football journalism. These users significantly contribute to football reporting
by spreading news through social media, initiating discussions, or delivering
content to major media outlets (Athalarik, 2024, p. 572). According to a study,
the primary factor influencing football fans to follow their clubs on social media
and establish a connection with them is the desire to interact with other fans.
Following this, the desire for information and entertainment emerges
(Krzyzowski & Strzelecki, 2023). The interaction of football fandom with social
media has brought about two fundamental changes. First, it has become evident
that the relationships fans build with their teams and other fans are shaped by the
opportunities social media tools provide, but they are not entirely determined by
these tools. This has led to a transformation of fandom into a more appealing,
multifaceted, interactive, and attention-grabbing form of belonging. Second, the
phenomenon of fandom has expanded its influence to a broader scope, growing
in scale (McManus, 2018, p. 763).

YouTube channels have become one of the most dynamic and popular areas of
football media. Fans have the opportunity to quickly learn about developments
within their clubs by watching match summaries, transfer updates, training
footage, player interviews, and exclusive content on YouTube channels dedicated
to their teams and football commentators. Many football clubs and channels aim
to create deeper connections with fans through membership programs offered on
YouTube and other digital platforms. These membership programs have become
a revenue source for clubs and commentators while offering benefits like
exclusive content for fans. These memberships serve as a crucial tool for
increasing fan loyalty and helping them feel closer to their clubs.
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METHODOLOGY

In the present study, a qualitative research design was adopted to collect data
from the pages of two football channels engaged in live streaming on YouTube.
This research design allows for an in-depth examination of content production
strategies, interaction dynamics, and audience engagement in the digitalization
process of football media. The study also focuses on how the connections these
channels establish with their audiences shape and develop sports culture within
the digital media environment. The research aims to understand the impact of live
streaming on the football industry and highlight the differences between these
impacts and traditional sports media. By doing so, the study seeks to contribute
to a better understanding of the new dynamics that emerge at the intersection of
digital media and sports. In this context, the types of content, broadcasting
formats, visual-audio elements used, and audience feedback of the YouTube
channels have been analyzed in detail. The study is considered a crucial tool for
understanding the transformation of the football industry through digital media
and aims to provide valuable insights for both academic literature and digital
content creators in practical terms.

Study Sample

In this study, YouTube channels producing football content and live streams in
Turkey were examined. The purposive sampling method was used to select the
football channels @343digital and @eskiacikonline for analysis. The selection
was based on factors such as the impact level of these channels in the industry,
their subscriber counts, their live streaming capacity, and their lack of
involvement in traditional television broadcasting. As of January 16, 2025,
@343digital has 216,000 subscribers, and @eskiacikonline has 118,000
subscribers. These channels were chosen as samples for the study due to their
unique content representing the digital transformation of the football industry,
their live stream programs, and their capacity to reach different target audiences.
The analysis aims to reveal the interaction levels of these channels on digital
platforms, their content production strategies, and the relationship they build with
their audience.

Data Collection

Since the data collected for the analysis is publicly available, there are no ethical
concerns related to this research. The study focuses on randomly selected live
streams between December 2024 and January 2025. This time frame was chosen
because it covers a period during which matches in the Turkish Super League
were ongoing and the winter transfer window had started, providing an
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opportunity to access detailed content and data. Additionally, when selecting the
channels, the criterion that the live chat messages should be viewable again for
data review was taken into consideration. In this context, five videos from each
channel, along with Super Chat messages and broadcaster interactions, were
selected for evaluation.

Data Analysis

In the current study, the data analysis process was conducted using qualitative
methods. The qualitative research method aims to reveal all aspects of the subject
being examined in depth (Seggie & Bayyurt, 2017). In qualitative research,
which allows for a more detailed examination of data through words rather than
numerical expressions, the researcher is concerned with exploring how people
interpret their experiences, how they construct their worlds, and the meanings
they attribute to those experiences (Merriam, 2018). Within the scope of the
current study, content analysis was employed for the qualitative examination of
live stream content. Content analysis is the systematic analysis of written or
visual material (Aziz, 2015, p. 133). This technique can be used in various
communication patterns that occur between people and includes not only written
documents but also photographs, videos, and audio recordings (Berg & Lune,
2015). The topics discussed during the live streams, the language used, the
methods of interaction with the audience, and the channel moderation strategies
were analyzed in detail. Additionally, the Super Chat messages from the live
streams were examined using MAXQDA 24 software to construct a thematic
framework. This framework was used to evaluate the nature of the connection
between viewers and the broadcasts. A total of 294 codings were performed, with
the analysis focusing exclusively on the Super Chat messages during the live
streams.

RESULTS

Within the scope of the study, the live streaming performances and audience
interactions of the @343digital (343 Digital) and @eskiacikonline (Eski Agik)
channels were evaluated based on criteria such as content types, fan opinions,
interaction levels, broadcast durations, and Super Chat messages. It was observed
that both channels commonly encouraged viewers in every live broadcast to
subscribe to the channel, like the broadcast, and send their questions through
Super Chat. Additionally, while sending free messages via the chat section or
participating in polls did not require payment, users needed to be subscribed to
the channel. Super Chat comments from fans were taken into account by the
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broadcasters, with the middle and end portions of the broadcasts typically
allocated for reading and responding to these messages. Both channels focus
exclusively on football-related content. However, 343 Digital targets matches
and topics related to Galatasaray, Fenerbahge, and Besiktas, whereas Eski Agik
dedicates its content solely to Galatasaray Sports Club. Both channels serve as
significant representatives of digital sports media in Turkey, offering viewers up-
to-date and diverse sports content. Another finding from the study is that 343
Digital conducts broadcasts with an average duration of 1.5-2 hours, while Eski
Agik averages 2.5 hours per broadcast.

Key findings related to the 343 Digital channel indicate that it was launched on
November 28, 2022, and as of January 16, 2025, it has produced a total of 2,400
videos and achieved 179 million total views. The channel focuses on football
matches involving Galatasaray, Fenerbahge, and Besiktas in league and European
competitions, as well as current events, statements, and transfer news. An
analysis of the selected live streams revealed that brief advertisement breaks were
incorporated into the streams.

Image 1.

Example of a Super Chat Message During a Live Stream on the 343 Digital
Channel

Popiiler sohbet mesajlar v i X

01 D & D

@ "Yoinizca sboneler” modu. Gosterilen mesajlar,
dakika veya daha uzun siiredir bu kanala abone olan
kullanicilar tarafindan gonderilmistir

Daha fazla bilgi

@ maestrotik kaldirdilar mehmet1907in chatini

Gambarof Natico ik i i . -
Eatoniadan selamlar

Q Miro Gurkan (T RLIAED Alikog ve acunun

konusma sekli nolacak?

o Huseyin TORKMEN (EERREIZAG) Mehmet
kendi bagkanini kendi yorumcularina bu elestirini
yazdigin bi ekran goruntiisd gosterir misin ? Yok direk
Haluk'a tehdit ediyorsan da daha agik yaz biz de
kemik atanz sana

Banis kiipgii

TRY 219.99 from Bans kipg: “Turkiye'de futbolun en biyik sorunu, futbol insanlanndan ziyade is
insanlannin baskan olmasi. Bu durum, biylk ego gatismalanna ve asil konudan uzaklasmamiza @ Astonkral® Haluk yirekli ve murat asik ayn bir
= Kalite ersin abiyi gok seviyoruz ama bu aralar kendi
dediklerine bile kars: gikuyor anlamadik (&) s 700
|

neden oluyor.”

TFF'de gok ilging olaylar yagamiyor | Serhat Akin geri dondii | Sergen Yalgin kirdi gegirdi |
Salvo
L M 227nini o A . — =

(Reference: YouTube 343 Digital Channel, 2025).

Abone olarak sohbet edin m Q

The Super Chat message depicted in the figure represents a feature on YouTube
that allows users to highlight their messages by making monetary contributions
during live streams. In Image 1, a user named Baris Kiipgii donated 219.99 TRY
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during the live stream of the 343 Digital channel on January 16, 2025,
accompanied by the following message:

“One of the biggest issues in Turkish football is that businesspeople, rather than
football professionals, assume the role of club presidents. This leads to significant
ego clashes and a diversion from the core matters at hand.”

This message contains a critique of football management in Turkey, emphasizing
that businesspeople serving as presidents of football clubs hinder the
development of the sport and lead to ego conflicts. The content of the message
reflects a critical perspective on the developments within the Turkish Football
Federation (TFF) and football management in general, which was the topic of
discussion during the live stream. In their response to the message, the
broadcasters agreed with the user's viewpoint, stating that football clubs should
be managed by professionals with a background in football.

Image 2.

Example of a Super Chat Message During a Live Stream on the Eski Ag¢ik
Channel

@yunus Popiiler sohbet mesajlar : X
ﬂ \( BOYOK ) 43 Korhan Qva

- TRY 220.00 from yunus: "Lemina
tr?nsfe.ri ile ilgilenmedigimiz Daha fazla bilgi
soyleniyor . Yunus fb maginda .
yaptig: dikine hat kiran kosularla N7
( KEREM OVET | takimin ne kadar bayle bir ¥ @ e Tar seviliyorsunuz saygilar

oyuncuya ihtiyaci oldugunu o BERKAY GONULAGAR Lemina ya da torreiray nasil
gordiik . Lemina ile neden ' yedek oturtacaksin iki tane 11 oyuncusu

ilgilenilmiyor? Rotasyon olarak R —

gelmeli*
8 g Q creyll11 hahahahahaha saka mi aga

HASAN HOSEYIN
\ ALiMOS!

HATAYSPOR vs GALATASARAY MAG ONU | Igor Jesus, Diego Carlos, Elye Wahi | Eski Agik Evet
@ Es)k"“'vko m £\ Abone olundu v 158 GP 2 Paylas I Kip e o

$u an 5.247 kullanici izliyor Canli yayin 65 dakika énce ba Canli sohbet
Eski Agik'tan herkese merhaba! Bu videomuzda Ering Bilican,
Kerem Ovet ve Hasan Hiiseyin Alimoglu Galata: ...daha fazla

(Reference: YouTube Eski A¢ik Channel, 2025).

Q} MiKail. Mui tyrone wallace ?

man_davinson bugiin var yanin yok. sakatliga

(4

Kyle Walker gelsin mi?

[3) Igerik retici ve bu canli yayini izleyen dig.

Eski Acik is a YouTube channel that focuses exclusively on Galatasaray and
discusses current topics such as pre- and post-match analyses and transfer news
within the football agenda. As illustrated in Image 2, from the broadcast dated
January 16, 2025, the channel hosted a live discussion analyzing the Hatayspor
vs. Galatasaray match and ongoing transfer rumors. Super Chat messages are
prominently displayed in the middle of the screen, allowing the broadcasters to
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read and respond to them. An examination of Eski Acik’s live streams revealed
that approximately 45 minutes of the broadcast duration were dedicated to Super
Chat interactions. In the screenshot shown in Image 2, a message from a user
named "Yunus" is observed, sharing views and posing a question regarding the
transfer of footballer Mario Lemina. Additionally, a poll displayed in the lower
right corner of the screen, asking viewers, "Should Kyle Walker join?" serves as
a tool to increase audience engagement. Another finding indicates that Eski A¢ik
also features sponsored advertisements during its live streams.

In addition to Super Chat, it has been observed that viewers employ various
methods to increase their interactions during live streams and support content
creators. For instance, members gift subscriptions to other viewers, thereby
strengthening the sense of community and contributing to the content creator's
additional income. Furthermore, features like Super Stickers, which are fun and
eye-catching, are purchased to add a more visual and interactive dimension to the
live chat environment. These elements stand out as components that enrich both
the viewers’ and content creators’ experiences while promoting community
engagement.

Another notable finding from the research is that, despite having a higher number
of subscribers, 343 Digital receives fewer Super Chat messages compared to Eski
Acik. Initially, 343 Digital produces content related to not only Galatasaray but
also other major clubs such as Fenerbahce and Besiktas, catering to a more
diverse and larger audience. On the other hand, Eski A¢ik's Galatasaray-focused
content and its higher levels of interaction with viewers reflect the emotional
connections that the audience has with the club. The higher volume of Super
Chats directed towards Eski Agik indicates that the channel’s content is perceived
as more valuable by viewers, and fans have formed a stronger connection with
the channel. Eski Acik’s focus on producing content exclusively about
Galatasaray contributes to the creation of a loyal audience base. This situation
reflects viewers' desire to maintain their bond with their club on digital platforms
as well.

The data obtained from the analysis of fans' Super Chat messages during the live
streams of 343 Digital on December 3, 2024, December 10, 2024, January 6,
2025, and January 16, 2025, as well as Eski Ac¢ik on December 6, 2024,
December 15, 2024, January 5, 2025, and January 16, 2025, are shared in Figure
1.
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Figure 1.
Code Frequencies for Super Chat Messages

Questions for Broadcasters 27,6% (81)

Criticism of the Rival Team/Management || R 16.7% (55)
Support for the Broadcasters _ 17,3% (51)
Transfer Suggestions _ 9,5% (28)
Criticism of Club Management/Technical Staff/Players _ 9,5% (28)
Criticism of the Turkish Football Federation 7,5% (22)
Support for the Club Management/Team 7,1% (21)

Critiism of Referees [ 2.7% @)

In Figure 1, the distribution of themes and the frequency of each theme's code
resulting from the analysis of Super Chat messages on YouTube are shown.
According to the findings related to themes and frequencies, the "Questions for
Broadcasters" category has the highest frequency in Super Chat messages
(27.6%). It is observed that fans wish to interact directly with broadcasters and
ask questions about the program's content. This indicates that the program has an
interactive structure, and viewers place significant importance on the
broadcasters' opinions. The desire to communicate directly with broadcasters
reflects the viewers' need for active participation and information.

The second highest frequency theme in the messages sent by fans is "Criticism
of the Rival/Management" (18.7%), indicating that fans frequently express their
criticisms towards rival teams or their management in Super Chats. These
criticisms are generally based on dissatisfaction with the policies, statements,
players, or match results of the opposing teams. This high frequency reflects that
the competition among fans has been transferred to digital platforms, and such
programs are used as a platform for debate.

The theme "Support for Broadcasters" (17.3%) consists of messages expressing
support for the broadcasters, and it forms a significant portion of the Super Chats.
This indicates that viewers appreciate the broadcasters and their content, value
their opinions, and support the program. From this, it can be concluded that the
broadcasters leave a positive and trustworthy impression on their audience.

The fourth and fifth most frequent themes, each with an equal frequency of 9.5%,
are "Transfer Suggestions" and "Criticism of Club Management/Technical
Staff/Players." In their messages, fans shared their thoughts on their clubs' squad
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structures by making transfer suggestions and asking broadcasters questions.
This category reflects fans' interest in football and their desire to participate in
the decision-making processes related to their clubs. Fans providing such
suggestions demonstrates their passion for football and their efforts to share their
knowledge. The "Criticism of Club Management/Technical Staff/Players"
category, on the other hand, highlights a space where fans express their criticisms
of their own club’s management, technical staff, or players. These critiques
typically focus on poor results, transfer policies, or tactical decisions. The lower
frequency of criticisms directed towards their own club compared to rival clubs
suggests that fans may prefer to adopt a more constructive approach when
addressing their own team's performance.

The other themes are as follows: "Criticism of the Turkish Football Federation"
(7.5%), "Support for the Club Management/Team" (7.1%), and "Criticism of
Referees" (2.7%). Criticisms directed at the Turkish Football Federation (TFF)
are primarily related to referee decisions, attitudes towards clubs, and
management policies. The intensity of these criticisms and the impact of the TFF
on fans suggest a general perception of distrust towards the federation.
Additionally, fans have expressed their loyalty by sending support messages to
the club management or team, indicating that they adopt not only a critical stance
but also a supportive one, wishing to demonstrate their love for their teams.
Criticisms of referees, however, have the lowest frequency among the themes.
Although this is a less expressed topic compared to others, it reflects fans'
dissatisfaction with the referees' performances. These criticisms generally relate
to controversial decisions or the influence referees had on match outcomes.

In conclusion, the graph in Figure 1 clearly demonstrates the thematic diversity
and focal points of fans' Super Chat messages. While asking questions to
broadcasters emerges as the most common theme, criticism of referees is the least
discussed topic. These results highlight fans' strong desire to engage in direct
communication with broadcasters and exchange opinions. Furthermore, it is
evident that critical and supportive themes are distributed in a balanced manner,
with fans effectively utilizing this platform to express their views.

DISCUSSION AND CONCLUSION

Many studies focus on the impact and interaction of social media in strengthening
the relationship between fans and sports clubs (Annamalai et al., 2021; Cao &
Matsuoka, 2024; Hajli, 2025; Vale & Fernandes, 2018). These studies typically
examine how social media is used not only as a communication tool but also as
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a platform that enhances fan loyalty, deepens the club-fan relationship, and
enables the development of interaction-based strategies. This study is expected
to contribute to the literature by focusing on the interaction between football
channels producing content on the YouTube platform and their fans, which
differs from existing research.

The study provides a detailed examination of the viewer interactions and
broadcast content of digital sports media channels. The fan interactions of the
343 Digital and Eski Ac¢ik channels offer important insights into the relationships
these two channels have built with their audiences, as well as their strategies for
viewer engagement and community building. Firstly, both channels encourage
their fans to subscribe to their channels, like live streams, and send messages
through Super Chat. These interactive features are among the methods used to
increase viewer participation and support content creators. Through Super Chat,
fans engage directly with broadcasters, making the content more interactive and
dynamic. By carefully reading and responding to these messages, broadcasters
strengthen fan loyalty. This process allows fans to become more than passive
viewers; they evolve into stakeholders who actively participate in content
creation and contribute to the broadcasters' revenue.

YouTube content creators generate income through various payment elements
such as ads shown in their videos, sponsored content agreements, view counts,
and channel memberships. Additionally, Super Chat serves as a model in which
viewers support content creators by highlighting their special messages during
live streams. Furthermore, donations and other direct payment methods also
provide extra income sources for content creators. The highlighting of messages
from donating users and their reading and responding by broadcasters is a key
feature that allows users to engage more actively in discussions during the
broadcast and express their thoughts. From the broadcasters' perspective, Super
Chat revenue provides direct financial support. The global reach of digital
platforms enables football fans from different geographic regions to come
together and interact. This research reveals that fans from countries such as
Liberia, the United Kingdom, Malaysia, and the United States have participated
in live streams and provided support. This situation demonstrates the potential of
digital media platforms to create a cross-border communication network.
Moreover, the ability for fans to make payments using different currencies
emphasizes the platforms' integration with local financial systems and their
success in reaching an international user base. In this context, platforms like
YouTube contribute to the globalization of digital football communities by
offering not only content consumption but also a space for cultural and economic
interaction.
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In today's digital age, fandom has become a significant part of the football
industry, particularly through football programs on YouTube channels. These
platforms have transformed the way football fans access information, engage in
discussions, and express their loyalty to their clubs. Football programs not only
provide fans with match analyses and player comments, but also offer
opportunities for active participation in the football world through topics such as
transfer news, current team statuses, and pre/post-match evaluations. These
programs serve as crucial content sources for fans who wish to stay updated on
the latest news and gain deeper insights into their club's culture.

Fan engagement forms the foundation for a football club to establish a profound
connection not only in sports but also in social, cultural, and digital aspects. This
interaction offers a sustainable growth model for clubs and content creators while
strengthening fans' sense of being a part of their clubs and broadcasts. Research
findings indicate that by interacting directly with content creators through
features like Super Chat, viewers are not only passive consumers but become part
of an active community involved in the content creation process.

Furthermore, the participation of fans from different countries highlights that
YouTube football channels provide global access and interaction opportunities.
This demonstrates how digital media platforms transcend geographical
boundaries, contributing to the development of a global football culture.

Super Chat stands out as a feature in live streams where users' messages are
highlighted, read aloud, and answered, in contrast to the regular chat section filled
with thousands of free messages. It serves as a prime example of interaction.
Users have different options within Super Chat, with various price ranges that
determine the visibility and priority of their messages based on the amount of the
donation. As the payment amount increases, messages are typically pinned for a
longer period, highlighted in more prominent colors, and displayed at the top of
the chat window. This provides viewers with the opportunity to attract more
attention from the content creator and stand out among other viewers.

Football channels broadcasting on YouTube cater to a broad audience, targeting
a younger, internet-savvy demographic as an alternative to traditional sports
channels. Many traditional sports channels also produce content on YouTube and
other social media platforms. YouTube has become a crucial part of the digital
media ecosystem, offering content creators various revenue opportunities. These
revenue models vary depending on the content creator's channel size, audience
base, and content type. The most common revenue model is ad revenue generated
through the YouTube Partner Program (YPP). In this model, content creators earn
money from ads shown on their videos. Ad revenues can vary based on factors
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like viewer interaction time and the demographic characteristics of the audience.
However, this revenue model typically provides significant income potential only
for channels with high viewership and large audiences. This motivates content
creators to explore other revenue models to diversify their income. Sponsorships
and brand collaborations play a significant role in YouTube channels' revenue
generation processes. Brands pay content creators to promote their products or
services in order to reach the creator's audience. Sponsorship revenue depends on
the size of the channel's audience and how well it aligns with the target market.
Another revenue model involves content creators selling their own products and
services, which can range from physical goods to digital products, depending on
the channel's content theme. For channels with a loyal audience, this model can
provide a sustainable income stream. Additionally, YouTube's channel
memberships and Super Chat features allow content creators to earn direct
income from viewers. Channel memberships offer viewers access to exclusive
content for a monthly fee, while Super Chat enables viewers to donate during live
streams, further enhancing direct financial support for creators.

In conclusion, football programs on YouTube channels play a significant role in
the evolution of fandom in the modern world. These channels create a
bidirectional interaction environment for both content creators and fans,
establishing a new model for digital sports communication. These platforms not
only strengthen fans' connections to football but also accelerate the flow of
information and contribute to the creation of sustainable revenue models for clubs
and sports commentators. As more opportunities for fan interaction arise, it is
anticipated that the transformation within football media will continue to evolve
in various forms.
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Anf

oz

Tiirkiye’de Suriyeli go¢menlere yonelik sosyal medya sdylemleri, toplumsal
kutuplasmanin ve kimlik temelli catismalarin dijital diizlemde yeniden iiretildigi
bir alan olarak dikkat ¢ekmektedir. Caligmanin problemi, mevcut literatiirde
genellikle nitel ve sinirl veriyle incelenen bu sdylemlerin, sosyal medyada genis
Olgekli ve dinamik yapisinin yeterince haritalanamamis olmasidir. Arastirmanin
amaci, X (Twitter) platformunda Aralik 2022-Kasim 2024 donemini kapsayan
biiyiikk bir veri seti lizerinde, Suriyeli gé¢menlere dair sdylemlerin tematik,
duygusal ve kronolojik haritasini ¢ikararak, dijital kamusal alandaki kutuplagma
ve Otekilestirme siireclerini ampirik olarak ortaya koymaktir. Bu dogrultuda,
“g0¢”, “gbemen”, “sigimmaci”’, “Suriyeli” gibi anahtar kelimelerle toplanan
Tiirk¢e paylasimlar iizerinde konu modellemesi, makine 6grenmesi tabanli nefret
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sOylemi analizi ve ¢ok etiketli duygu analizi uygulanmigtir. Bulgular, sdylemin
tematik ¢ekirdegini olusturan Suriye-gogmen ekseni etrafinda sekillenen iki ana
cergeveyi ortaya koymustur: “Magduriyet” ve “Tehdit”. Analiz edilen igeriklerin
%99,4’1iniin nefret sdylemi icermesi ve baskin duygularm 6fke ile korku olmasi,
dijital alandaki tartigmalarin toksik yapisim1 ortaya koymaktadir. Ayrica,
sOylemin zamanla dis politika ve insani yardimdan, i¢ giivenlik ve su¢ temalarina
evrildigi; deprem gibi digsal krizlerin ise kisa siireli insani bakis agis1 getirse de
sOylemin hizla olumsuz ¢ergeveye dondiigii tespit edilmistir. Bulgular, Tajfel ve
Turner’in Sosyal Kimlik Kurami ¢ergevesinde tartigilarak “biz-onlar” ayriminin
ve algilanan tehditlerin nefret soylemini besledigi sonucuna ulasilmistir. Bu
yOniiyle ¢alisma, dijital platformlarin toplumsal kutuplagsmay1 siddetlendiren
yanki1 odalar1 haline gelebilecegini de ampirik olarak ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Gog, Metin Madenciligi, Sosyal Kimlik
Kurami, Séylem Analizi.

THE ANATOMY OF DIGITAL HATE: A THREE-
DIMENSIONAL COMPUTATIONAL ANALYSIS OF
ANTI-IMMIGRANT RHETORIC ON THE X
PLATFORM

ABSTRACT

Social media discourse targeting Syrian refugees in Turkey draws attention as an
area where social polarization and identity-based conflicts are reproduced in the
digital sphere. The problem addressed in this study is that, while this discourse
has been examined in the existing literature using qualitative and limited data, its
large-scale and dynamic structure on social media has not been sufficiently
mapped. The aim of the research is to empirically reveal the processes of
polarization and othering in the digital public sphere by mapping the thematic,
emotional, and chronological dimensions of discourse on Syrian refugees using
a large dataset covering the period from December 2022 to November 2024 on
the X (Twitter) platform. In this regard, topic modeling, machine learning-based
hate speech analysis, and multi-label sentiment analysis were applied to Turkish
posts collected using keywords such as “migration,” “migrant,” “refugee,” and
“Syrian.” The findings reveal two main frameworks shaped around the Syria-
migrant axis, which forms the thematic core of the discourse: “victimization” and
“threat.” The fact that 99.4% of the analyzed content contains hate speech and
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that the dominant emotions are anger and fear reveals the toxic nature of
discussions in the digital sphere. Additionally, it was found that over time, the
discourse shifted from foreign policy and humanitarian aid to internal security
and crime themes; while external crises such as earthquakes brought a short-term
humanitarian perspective, the discourse quickly returned to a negative
framework. The findings were discussed within the framework of Tajfel and
Turner's Social Identity Theory, leading to the conclusion that the “us-them”
distinction and perceived threats fuel hate speech. In this regard, the study also
empirically demonstrates that digital platforms can become echo chambers that
exacerbate social polarization.

Keywords: Social Media, Migration, Text Mining, Social Identity Theory,
Discourse Analysis

GIRIS

Gilinlimiiz kiiresel diinyasinda yasanan kitlesel go¢ hareketleri, ulus devletlerin
sosyal, politik ve kiiltiirel yapilarin1 koklii bir sekilde doniistiiren en kritik
dinamiklerden biri haline gelmistir. Bu kiiresel fenomenin en yogun yasandigi
cografyalardan biri olan Tirkiye, 6zellikle 2011 yilinda baslayan Suriye ig
savaginin ardindan milyonlarca Suriyeli gocmene ev sahipligi yapmis ve bu
durum toplumun her katmaninda genis yanki uyandirmistir (Cetiner, 2020).
Suriyeli gd¢gmenlerin varligi, giindelik yasamdan {ist diizey siyasete kadar her
alanda merkezi bir tartigma konusu haline gelirken, bu tartigmalarin en belirgin
ve yogun yasandigi alanlardan biri de dijital kamusal alan olmustur.

Mevcut literatiirde Suriyeli go¢menlere yonelik sosyal medya sdylemlerini
inceleyen caligmalar genellikle sinirhi veri setlerine dayanan ve nitel analiz
yontemleriyle yiiriitiilen arastirmalardan olusmaktadir (Kurt, 2019; Mete, 2023;
Manap, 2025). Bu caligmalar degerli ic¢goriiler sunmasina ragmen, dijital
sOylemin genis 6lgekli, anlik ve dinamik dogasini biitliniiyle kavramada yetersiz
kalabilmektedir. Bu baglamda, arastirmanin temel amaci literatiirdeki bu boslugu
doldurarak, X (Twitter) platformunda Suriyeli gogmenlere yonelik sdylemlerin
kapsamli bir "sdylem haritas1" olusturmaktir.

Caligma, dijital medyadaki gd¢men sOyleminin tematik yapisini, duygusal
dokusunu ve zamansal evrimini ortaya koymak amaciyla ii¢ temel soruya yanit
aramaktadir. Ik olarak, sosyal medya sdyleminde gogmenlerle ilgili baskin
tematik kiimeler nelerdir ve bu temalar zaman iginde nasil bir degisim
gostermektedir? Ikinci olarak, bu sdylemin duygusal tonu nasildir ve hangi
duygular baskindir? Son olarak, sdylem deprem ve segimler gibi kritik dig
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olaylara yanit olarak kronolojik olarak nasil bir evrim geg¢irmistir?

Arastirma, Aralik 2022-Kasim 2024 donemini kapsayan 24 aylik bir zaman
diliminde X platformundan toplanan Tiirk¢e paylasimlar iizerinde ii¢ temel analiz
teknigi uygulamistir. Konu modellemesi ile tematik yapilar, makine 6grenmesi
tabanl nefret sGylemi analizi ile toksisite diizeyleri ve ¢ok etiketli duygu analizi
ile duygusal harita ¢ikarilmistir. Bu ¢ok yonlii metodolojik yaklasim, dijital
sOylemin sadece "ne" hakkinda oldugunu degil, ayn1 zamanda "nasil" bir tonda
ve "hangi" duygusal ¢ercevede isledigini de kapsamli bir sekilde ortaya koymay1
miimkiin kilmigtir,

Analiz, "Suriye-gd¢men" sdyleminin "Magduriyet" ve "Tehdit" olmak {izere iki
ana cerceve icinde sekillendigini ortaya koymustur. En ¢arpici bulgu, analiz
edilen iceriklerin %99,4'liniin nefret sdylemi icermesi ve baskin duygularin 6fke
ile korku olmasi seklinde gerceklesmistir. Bu durum, dijital tartigmalarin ne denli
toksik bir yapiya biiriindiigiinii gozler oniine sermektedir. Ayrica, sdylemin
zamanla dis politika ve insani yardimdan, i¢ giivenlik ve su¢ temalarina evrildigi;
deprem gibi digsal krizlerin ise kisa siireli insani bakis agis1 getirse de sdylemin
hizla olumsuz gerceveye dondiigii tespit edilmistir.

Bulgular, Tajfel ve Turner'm Sosyal Kimlik Kurami g¢ercevesinde tartigilarak
"biz-onlar" ayriminin ve algilanan tehditlerin nefret sOylemini besledigi
sonucuna ulasilmistir. Bu teorik ¢erceve, dijital platformlarda gdzlemlenen
keskin sosyal smiflandirmalarin, i¢ grup Ozdeslesmesinin ve dis grup
olumsuzlamasinin altinda yatan psikososyal dinamikleri agiklamak icin gii¢lii bir
analitik mercek sunmaktadir. Bu yoniiyle ¢alisma, dijital platformlarin toplumsal
kutuplasmay1 siddetlendiren yanki odalar1 haline gelebilecegini ampirik olarak
ortaya koymakta ve sosyal medyanin gd¢menlik gibi hassas konularda bir
miizakere zemininden ziyade, nasil bir Gtekilestirme arenasina doniistiigiinii
somutlastirmaktadir.

ILGILI CALISMALAR

Dijital teknolojilerin yiikselisi, 6zellikle Twitter (yeni adiyla X) gibi sosyal
medya platformlarinin yayginlagmasi, kamusal tartigmalarm dogasini kokten
degistirmistir. Bu platformlar, bireylerin aninda etkilesim kurabildigi ve bilgi
paylasabildigi, merkezi olmayan, dinamik ve siklikla kaotik bir modern "agora"
islevi gormektedir (Hatipoglu vd., 2019). Bilgi aktariminin bu sekilde
demokratiklesmesi, ifade 6zgiirliigli alanim1 genisletirken, ayn1 zamanda nefret
sOyleminin hizla yayilmasi gibi énemli zorluklar1 da beraberinde getirmistir
(Kalogeropoulos vd., 2021; United Nations, 2024). Bu dijital kamusal alan,
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toplumsal kaygilarin, siyasi kutuplasmalarin ve sosyal ¢atismalarin hem ifade
edildigi hem de kortiklendigi bir mecra haline gelmistir.

Caligmanin merkezinde, 21. yiizyilin en 6nemli kiiresel fenomenlerinden biri
olan Kkitlesel gdc ile cagimizin tamimlayict iletisim teknolojisi olan sosyal
medyanin kesisimi yer almaktadir. Bu baglamda literatiir incelemesinin amaci,
Tiirkiye'deki Twitter kullanicilarmin Suriyeli miiltecilere ve go¢menlere yonelik
sOylemlerini inceleyen genis dlgekli, boylamsal ve ¢ok yontemli bir hesaplamali
analizi, mevcut akademik birikim i¢erisinde konumlandirmaktir. Bu gercevede,
oncelikle nefret sdylemi ve miilteci sdylemlerinin teorik altyapisi incelenecek,
ardindan bu tiir sdylemlerin analizinde kullanilan hesaplamali yontemler ele
alinacaktir. Son olarak, Tirkiye'ye 0zgii sosyo-politik baglamda yapilmisg
caligmalar sentezlenerek, mevcut arastirmanin literatiirdeki kritik bir boslugu
nasil doldurdugu ortaya konulacaktir. Bu yapi, calismanin hem teorik hem de
metodolojik katkisini net bir sekilde ortaya koymay1 hedeflemektedir.

Dijital Kamusal Alan ve Cevrimici Nefret Soyleminin Yayilimi

Nefret soylemi, karmasik ve ¢cok boyutlu yapisiyla hem akademik hem de yasal
alanda 6nemli bir tartisma konusudur. Birlesmis Milletler (BM), nefret sdylemini
"sozIli veya yazili her tiirlii iletisim veya davranisin, bir kisiye veya gruba kim
olduklarina dayanarak saldiran veya asagilayici ya da ayrimer bir dil kullanan"
ifadeler biitiinii olarak tanimlamaktadir (United Nations, 2019). Bu tanim,
kimlige dayali saldirilar1 merkeze alsa da kavramin dogasindaki belirsizlik, neyin
nefret sdylemi olarak kabul edilip edilmeyecegi konusunda zorluklar
yaratmaktadir. Bu durum, 6zellikle farkli yogunluk seviyelerindeki ifadelerin
siniflandirilmasinda belirginlesmektedir (Brown, 2017; Farné vd., 2024). Bu
kavramsal belirsizlik, kiiresel bir yasal tanim {izerinde fikir birligi
saglanamamasina yol acmistir (Farné vd., 2024; United Nations, 2019). Her
toplumun kendine 6zgii kiiltlirel 6zellikleri ve degerleri, nefret sdylemi ile
yalnizca saldirgan veya elestirel ifade arasindaki sinir1 farkli sekillerde ¢izmesine
neden olmaktadir

Brown (2017), mevcut sorunu asmak icin nefret sdyleminin yasal ve "siradan"
(ordinary) kavramlar1 arasinda bir ayrim yapmaktadir. Yasal kavram, hukuki
diizenlemelerle belirlenirken, kamusal sdylem tarafindan sekillendirilen siradan
kavram, ¢ok daha genis ve esnek bir anlama sahiptir.” Bu ayrim, sosyal medyada
karsilasilan ve yasal olarak sug teskil etmese de toplumsal zarara yol acan
ifadelerin analizinde kritik bir 6nem tagimaktadir Bu durum, ayni zamanda,
nefret sdylemini tespit etmeye yonelik hesaplamali modellerin gelistirilmesinde
de temel bir zorluk olusturur. Eger "nefret" kiiltiirel ve baglamsal olarak
tanimlantyorsa, bir cografyada egitilmis bir makine 6grenmesi modelinin, bagka
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bir kiiltiirel baglamdaki s6ylemin inceliklerini yakalamasi pek olas1 degildir. Bu
metodolojik zorunluluk, Tiirkiye'deki gd¢cmen karsiti sdylemler gibi 6zgiin
baglamlara odaklanan ve bu baglama 6zgii veri setleri {izerinde gelistirilen
arastirmalarin degerini ortaya koymaktadir.

Tablo 1.

Nefiret Soylemine Iliskin Temel Tanimlar ve Cerceveler

Kaynak Temel Tanim Ana Unsurlar Kapsam/Simirhhiklar
Birlesmis Bir kisiye veya Saldirt, Genis ve kapsayict
Milletler gruba kim asagilayici dil,  bir ¢erceve sunar
BM)° olduklarina (din, ayrimcilik, ancak yasal olarak
etnik kdken, kimlik temelli ~ baglayic degildir.

milliyet, irk, renk, olma.
soy, cinsiyet vb.)
dayanarak saldiran

veya

asagilayici/ayrimet

dil kullanan her

tiirli iletisim.

Avrupa Irke1 nefreti, Yayma, Ozellikle Avrupa

Konseyi yabanci kiskirtma, baglaminda,

Bakanlar diismanligini, tesvik etme, hosgoriisiizliigiin

Komitesi ° antisemitizmi veya hakli ¢cikarma,  altim ¢izer.
hosgoriisiizliige hosgoriistizliik.

dayal1 diger nefret
bicimlerini yayan,
kiskirtan, tesvik

eden veya hakl
¢ikaran tiim ifade
bigimleri.
Brown Yasal kavram Yasal Kavramin dinamik ve
(2017)° (hukuka aykir yasadisilik, sosyal olarak insa
konusma) ve kamusal algi,  edilen dogasim
siradan kavram baglamsallik.  vurgular.

(kamusal soylemle
sekillenen genis ve
esnek anlam)
arasinda ayrim
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yapar.
Federal Magdurun 1rki, Sug eylemi, Sadece bir sugun
Sorusturma  etnik kokeni, onyarg1 parcasi olan ifadeyi
Biirosu soyu, dini, cinsel motivasyonu,  kapsar; tek basina
(FBI)° yonelimi, korunan grup  ifadeyi degil.
engelliligi, kimlikleri.

cinsiyeti veya
cinsiyet kimligine
yonelik
onyargidan
kaynaklanan sug
eylemleri.

Sosyal medya platformlari, yapisal 6zellikleriyle nefret soyleminin yayilmasi i¢in
elverisli bir zemin sunmaktadir. Anomimlik imkani, kullanicilarm sosyal
normlardan ve hesap verebilirlikten siyrilarak daha asir1 ifadeler kullanmasina
olanak tanirken, bilginin anlik ve viral yayilim hizi, nefret dolu igeriklerin kisa
stirede genis kitlelere ulasmasimi saglamaktadir (Kalogeropoulos vd., 2021;
United Nations, 2024). Bu platformlar, benzer diisiinen bireylerin bir araya
geldigi ve karsit gorlislerden izole oldugu "yanki odalar" (echo chambers)
yaratarak, mevcut Onyargilar pekistirir ve radikallesmeyi hizlandirir.

Bu fenomen, belirli bir cografya veya siyasi sistemle sinirli degildir; BM'nin de
belirttigi gibi, liberal veya otoriter tiim toplumlar1 etkileyen kiiresel bir sorundur
(United Nations, 2019). Sorunun ciddiyeti, somut verilerle de desteklenmektedir.
Ornegin, United Nations’m 2024 nefret sdylemi raporunda, FBI'n 2021
verilerine gore bildirilen nefret suclarmin %64.5'1 magdurun etnik kimligi
nedeniyle islenmistir ve bu suclar genellikle c¢evrimici nefret sOylemiyle
tetiklenmektedir Ayn1 rapora gore 2023 itibariyla 2.3 milyar ziyaret¢iye ulasan
Twitter (X) gibi platformlar, bu tiir sdylemlerin yayilmasinda merkezi bir rol
oynamaktadir. 2016-2020 yillar1 arasinda nefret sdylemi iizerine yapilan
akademik yaymlardaki belirgin artig, 2015 Avrupa miilteci krizi ve 2016 ABD
bagkanlik secimleri gibi biiylik sosyo-politik olaylarin bu konuyu akademik
diinyanin merkezine tagidigini gostermektedir (Farné vd., 2024; Heidenreich vd.,
2020). Bu durum, nefret sdyleminin artitk marjinal bir endise olmaktan ¢ikip,
sosyal ve bilgisayar bilimleri alanlarinda temel bir arastirma nesnesi haline
geldigini ve bu alanda yapilan ¢alismalarin aciliyetini ve toplumsal dnemini
ortaya koymaktadir.
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Cevrimigi nefret sdylemiyle miicadele, platformlarin kendi kendini denetlemesi
ve kullanicilarin karsi sdylem {iretmesi gibi cesitli stratejileri icermektedir.
Ancak literatiir, bu yoOntemlerin etkinlii konusunda ciddi siipheler
barindirmaktadir. Platformlarin moderasyon mekanizmalarmin yetersizligi ve
raporlama sistemlerinin yavashigi, kullanicilar arasinda yaygin bir glivensizlige
yol agmaktadir (Kostarella vd., 2024). Kostarella’ya (2024) gore akademik
tartismalar, nefret sdylemine miidahale edip etmeme konusunda ikiye ayrilmistir.
Dogrudan miidahaleyi savunanlar, karst soylem iiretmenin yanlis arglimanlari
cliritmek ve nefretin normallesmesini dnlemek i¢in gerekli oldugunu belirtirler.
Buna karsilik, miidahaleden kaginanlar ise bu tiir bir ¢gabanin beyhude oldugunu
veya kendilerini hedef haline getirebilecegini diisiinmektedir. Bu tartigma, nefret
sOyleminin dinamiklerini anlamanin ve analiz etmenin toplumsal Onemini
vurgulamaktadir. Nefret soylemi genellikle rasyonel argiimanlardan ziyade
duygusal manipiilasyona dayandigindan, bu tiir igeriklerle miicadelede
gazeteciler gibi profesyonellerin egitilmesi ve olgulara dayali argiimanlar
gelistirme kapasitelerinin artirtlmasi kritik bir gereklilik olarak dne ¢ikmaktadir.

Miilteci ve Gog¢menlerin Dijital Medyada Temsili ve Tiirkiye Soyleminde
Suriyeli Miilteciler Olgusu

Medya ve toplumsal sdylemlerin miiltecilere yonelik kamuoyu algisini nasil
sekillendirdigini anlamak icin ¢er¢eveleme (framing) teorisi merkezi bir analitik
ara¢ sunmaktadir. Bu teoriye gore medya, bir konunun belirli yonlerini segip
vurgulayarak izleyicinin o konuyu nasil yorumlayacagini etkiler. Miiltecilerle
ilgili literatiir, bu grubun genellikle iki ana olumsuz gergeve iizerinden temsil
edildigini gostermektedir: Tehdit ¢ergcevesi ve magdur gercevesi (Georgiou &
Zaborowski, 2017; Seate & Mastro, 2017). Tehdit ¢er¢evesi, miiltecileri ulusal
giivenlik, ekonomi veya kiiltiirel kimlik i¢in bir tehlike olarak sunarken; magdur
cergevesi onlart pasif, aciz ve kendi kaderleri iizerinde s6z sahibi olmayan
bireyler olarak tasvir etmektedir.

Her iki ¢erceve de "Otekilestirme" siirecini beslemektedir. Medya soylemi, ev
sahibi toplum ("i¢ grup") ile miilteciler ("dis grup") arasinda keskin bir ayrim
yaratarak, yabanci diismanhigm (zenofobi) ve ayrimci tutumlan
giiglendirebilmektedir (Matthes & Schmuck, 2017). Ote yandan magdur
cercevesi, ilk bakista empatik goriinse de paradoksal bir etki yaratabilmektedir.
Miiltecilerin siirekli olarak pasif kurbanlar olarak tasvir edilmesi, onlarin
failligini (agency) ellerinden alir ve ev sahibi toplumda "merhamet yorgunlugu"
(compassion fatigue) olarak adlandirilan bir duruma yol acabilmektedir
(Frydenlund vd., 2023). Ciinkii yillarca siiren magduriyet anlatis1, 6zellikle
ekonomik sikintilarla birlestiginde, baslangictaki empatiyi zamanla bir tiir
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bikkinlik ve hatta kizginliga doniistiirebilmektedir. Bu durum, basit bir
pozitif/negatif duygu analizinin yetersiz kaldigim1 ve bu karmasik duygusal
manzaray1 yakalamak i¢in 6fke, korku ve tiziintii gibi daha ayrintili duygular
Olgebilen analizlerin (bu ¢aligmada uygulandig1 gibi) metodolojik tstiinliigiinii
gostermektedir.

Uluslararas1 literatiirde oldugu gibi, Tirkiye'deki sOylemde de Suriyeli
miiltecilerin benzer ¢ergevelerle temsil edildigi goriilmektedir. Medya analizleri,
miilteci seslerinin marjinallestirildigini ve onlarin "siiri" veya "kitle" gibi
kisisellikten uzak ifadelerle tanimlandigini ortaya koymaktadir (Georgiou &
Zaborowski, 2017). Tirkiye oOzelindeki caligmalar, bu durumu daha da
derinlestirmektedir. Ornegin, Erdogan-Oztiirk ve Isik-Giiler (2020) ile Bozdag
(2019) gibi arastirmacilar, #iilkemdesuriyeliistemiyorum gibi etiketler {izerinden
yiiriitiilen Twitter kampanyalarini analiz ederek, dislama ve "asagidan yukariya
milliyetcilik" (bottom-up nationalism) sOylemlerinin nasil insa edildigini
gostermistir. Bu etiketler, sadece birer konu bagligi olmanimn 6tesinde, dagimik
toplumsal kaygilar1 yogunlagtirarak giiglii ve kolayca paylasilabilir siyasi
mesajlara donlistiiren "s0ylemsel silahlar" islevi goriir. Bu tiir etiketler, gogmen
karsit1 hareketler i¢in dijital bir toplanma alan1 ve kolektif bir kimlik inga etme
araci haline gelmektedir. Calismamizin boylamsal veri seti, bu tiir etketlerin
ortaya cikigini, zirveye ulastigi donemleri ve potansiyel diistislerini izleyerek,
belirli sOylemlerin yasam dongiisiinii ve gercek diinyadaki olaylarla olan
iligkisini haritalama imkani sunmaktadir.

Ote yandan, Tiirkiye'deki sdylemin 6zgiin bir boyutu da "misafirlik" kavramimnin
stratejik kullanimina yoneliktir. Suriyelilere baslangigta atfedilen "misafir"
statlisii, onlarin kalis siiresi uzadik¢a ve toplumsal entegrasyon sorunlar
belirginlestik¢ce, onlar1 "nefret edilen oteki" olarak gercevelemek igin bir arag
haline gelmistir (Erdogan-Oztiirk & Isik-Giiler, 2023). Bu durum, misafirligin
kosullu ve kirilgan bir sosyal sézlesme oldugunu ve ekonomik zorluklar veya
siyasi manipiilasyonlarla kolayca kirilabilecegini gostermektedir.

Gogmen karsiti sdylemleri daha iyi anlamak i¢in cinsiyet ve kesisimsellik
boyutlarim1 da g6z Oniinde bulundurmak gerekmektedir. Literatiir, miilteci
kadmlarin medya temsillerinde genellikle ya goriinmez kilindigimi ya da
basmakalip rollerle (6rnegin, aciz anne) smirlandirildigini ortaya koymaktadir
(Georgiou & Zaborowski, 2017). Tiirkiye baglamimda yapilan c¢aligmalar, bu
durumu daha da karmagsik bir hale getirmektedir. Erdogan-Oztiirk ve Isik-
Giiler'in (2021) aragtirmalari, Suriyeli kadinlara yonelik nefret sdyleminin,
yabanci digmanligi ile kadin dismanhiginm (misogyny) kesistigi
"cinsiyetlendirilmis bir nefret soylemi" oldugunu gostermektedir. Bu séylemde
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miilteci kadinlar hem milliyet¢ci hem de ataerkil kaygilar tasiyan bir "tehdit"
olarak kodlanir. Bir yandan ulusun demografik yapisim ve kiiltiirel safligim
"bozan" bir unsur olarak goriiliirken, diger yandan cinsellikleri iizerinden ahlaki
bir panik konusu haline getirilirler. Bu durum, miilteci kadinlar1 ¢gevrimici alanda
irkel, milliyetei ve cinsiyet¢i mecazlarin kesisim noktasinda, benzersiz ve
katmanli bir diigmanligin hedefi haline getirmektedir.

Sosyal Soylemin Analizinde Hesaplamali Yéntemler

Hesaplamal1 Sosyal Bilimler (Computational Social Science - CSS), biiyiik
Olcekli dijital verileri ve hesaplamali teknikleri kullanarak insan davraniglarini ve
toplumsal olgulart daha oOnce mimkiin olmayan bir Olgekte incelemeyi
amaclayan bir arastirma paradigmasidir (Heidenreich vd., 2020). Bu yaklagim,
sosyal medya gibi yapilandirilmamig veri kaynaklarindan anlamli oriintiiler
cikarmak icin metin madenciligi, makine Ogrenmesi ve ag analizi gibi
yontemlerden yararlanmaktadir.

Gogmen sdylemlerinin analizinde en sik kullanilan hesaplamali yontemlerden
biri duygu analizidir (sentiment analysis). Bu yontem, metinleri genellikle
pozitif, negatif veya notr olarak smiflandirarak kamuoyunun genel egilimini
6lgmeyi hedefler. Hatipoglu ve arkadaslarmin (2019) Tiirkiye'deki tutumlar
inceleyen calismast ve COVID-19 karantinalarinin etkisini arastiran "Out of
sight, out of mind" baslikli ¢aligma (Frydenlund vd., 2023), Twitter verileri
iizerinde duygu analizini basariyla uygulamis oncii arastirmalardir. Ancak, basit
kutupsallik smiflandirmasi, sdylemin duygusal karmasikligini yakalamada
yetersiz kalabilir. Ornegin, "negatif" bir duygu, hayal kirikligindan kaynaklanan
liziintli mii, yoksa bir tehdit algisindan dogan 6fke mi igeriyor? Bu ayrimi
yapabilmek i¢in daha graniiler bir yaklagim olan duygulanim analizi (emotion
analysis) gereklidir. Bu yontem, metinlerdeki ofke, korku, nese, iiziintii gibi
belirli duygular tespit ederek, sdylemin duyussal boyutlarina dair ¢ok daha
zengin bir anlayig sunar. Calismamizda, ¢ok etiketli duygulanim analizi modeli
kullanarak, bu daha geligmis yaklasim benimsenmistir.

Biiyiik metin koleksiyonlarindaki gizli tematik yapilar ortaya ¢ikarmak i¢in konu
modellemesi (topic modeling) gibi denetimsiz makine &grenmesi teknikleri
kullanilmaktadir. Latent Dirichlet Allocation (LDA) gibi algoritmalar,
belgelerdeki kelimelerin bir arada bulunma oriintiilerine dayanarak, istatistiksel
olarak anlaml1 "konular1" (belirli kelimelerle temsil edilen temalar) tanimlar. Bu
yontem, miiltecilere iliskin medya igeriklerinin veya genel siyasi sOylemlerin
analizinde yaygin olarak kullanilmaktadir (Georgiou & Zaborowski, 2017). Bu
yontemin bu c¢alisma i¢in degeri, dnceden tanimlanmig anahtar kelimelerin
Otesine gecerek, veriye dayali bir sekilde hangi konularin tartigildiginm
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kesfetmeye ve bu konularin zaman igindeki evrimini izlemeye olanak
tamimasidir. Nitekim, c¢alismamizin 6n bulgulari, sdylemin zamanla nasil
giivenlik odakli bir ¢erceveden i¢ politika ve sosyal sorunlara kaydigini
gOstermistir.

Nefret sOyleminin otomatik tespiti, son yillarda yogun bir arastirma alan1 haline
gelmigtir. Bu alandaki ¢alismalar, metinleri nefret soylemi igerip igermedigine
gore smiflandiran makine 6grenmesi modelleri gelistirmeye odaklanmaktadir.
Ancak bu modeller, nefret dolu ifadeleri yalnizca saldirgan dilden ayirt etme,
ironi ve sarkazmi anlama ve siirekli degisen argo ve hakaret ifadelerine uyum
saglama gibi Onemli zorluklarla kars1 karsiyadir (Fammé vd., 2024;
Kalogeropoulos vd., 2021). Bu alandaki uluslararasi ¢abalara bir 6rnek olarak,
Yunanistan, Italya ve Ispanya i¢in ¢ok dilli bir nefret sdylemi veritabani ve tespit
araglar1 gelistirmeyi amaclayan PHARM projesi gosterilebilir (Kalogeropoulos
vd., 2021).

Hesaplamali yontemlerin  dlgeklenebilirligi  biiyiik bir avantaj sunarken,
yorumlama derinligi ve teorik hassasiyet acisindan simirliliklari vardir. Bu
nedenle, en saglam aragtirma tasarimlari, hesaplamali yontemlerin giiciinii nitel
insan kodlamasinin derinligiyle birlestiren hibrit icerik analizi yaklagimlarim
benimsemektedir. Baden ve digerleri (2020) ile Su ve digerleri (2017) tarafindan
savunulan bu yaklasim, algoritmalarin bilyiik veri setlerini diizenleyip oriintiileri
ortaya ¢ikarmasini, nihai smiflandirma ve yorumlamanin ise insan kodlayicilar
tarafindan yapilmasini Onerir. Bu caligma, tam da bu hibrit yaklagimin bir
ornegidir. Hesaplamali analizler (konu modellemesi, duygu/nefret tespiti) makro
diizeyde oriintiileri ortaya ¢ikarirken, bu oriintiilerin ve temsili metinlerin nitel
yorumlanmasi, gerekli baglami ve derinligi saglamaktadir. Bu metodolojik
iicleme, tek bir yontemin saglayamayacagi kadar giiglii ve katmanl bir agiklama
sunar: Sdylem yalnizca "negatif" degildir; belirli 6tke ve korku duygulartyla
karakterize edilir ve bu duygular en yogun sekilde, gogmenlerle iliskili sug gibi
yeni ortaya ¢ikan ve baskin hale gelen konular etrafinda ifade edilir. Bu ifadelerin
onemli bir yilizdesi de nefret soylemi siniflandirma kriterlerini kargilamaktadir.
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Tablo 2.
Miilteci Soylemi Calismalarinda Hesaplamali Yaklasimlarin Ozeti
Calisma Ulke/Bagl Veri Metodoloj Temel Bulgular
(Yazar, YiI) am Kayna i
g1
Hatipoglu Tiirkiye Twitter LCSSM Tiirk Twitter
vd. (2016) * Kiimeleme kullanicilar1  arasinda
,  Manuel Suriyeli miilteciler
Icerik konusunda siyasi
Analizi kutuplagma oldugu;
giivenlik, ekonomi ve
vatandaslik gibi
konularin  6ne ¢iktig
tespit edildi.
Frydenlund Tirkiye Twitter, Duygu COVID-19
vd. (2023) Google  Analizi, karantinalar1  sirasinda
Mobilit  Istatistikse miiltecilerle  giindelik
y 1 Analiz temasin  azalmasinin,
onlara yonelik olumsuz
duygularda gecici bir
disise  yol actif1
bulundu.
Erdogan- Tiirkiye Twitter  Niteliksel — #iilkemdesuriyeliistemi
Oztiirk & Soylem yorum etiketi tizerinden
Isik-Giiler Analizi dislayici, milliyetgi ve
(2020) " irker sOylemlerin nasil
inga edildigi  analiz
edildi.
Georgiou & Uluslarara YouTu Konu Miilteci kadinlarin
Zaborowski  s1 be Modellem medyada
(2017) esi, Duygu marjinallestirildigi = ve
Analizi, genellikle  basmakalip
Manuel (magdur) cergevelerle
Igerik temsil edildigi, ancak
Analizi giiclendirici temsillerin

de bulundugu saptandi.
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Kalogeropo Yunanista Twitter, Nefret Miiltecilere yonelik
ulos vd. n, Italya, Facebo Soylemi nefret sOylemini
(PHARM Ispanya ok, Tespiti, izlemek ve modellemek
Projesi) * YouTu Duygu icin ¢ok dilli  bir
be, Analizi, veritaban1  ve analiz
Haber  Web arayiizii gelistirildi.

Siteleri  Arayiizii

Tiirkiye Soylemini Haritalamak: Sosyal Medya, Siyaset ve Suriyeli Miilteci
Krizi

Tiirkiye'deki miilteci sdylemi iizerine yapilan akademik calismalar, konunun
oldukca kutuplasmis, genellikle yabanci diismani ve i¢ siyasi boliinmelerle
derinden i¢ ice gecmis bir dogaya sahip oldugu konusunda bir fikir birligi
sunmaktadir. Bu alandaki temel ¢alismalardan biri olan Hatipoglu ve
arkadaglarinin (2019) arastirmalari, Twitter'da Suriyeli miilteciler konusunda
belirgin bir siyasi kutuplasma oldugunu ve giivenlik, ekonomi, vatandaslik gibi
politika meselelerinin sdylemde ne kadar belirgin oldugunu ortaya koymustur.
Bu ilk caligmalar, tartismanin ana hatlarini ¢izerken, Erdogan-Oztiirk ve Isik-
Giiler'in (2020, 2021) daha sonraki ¢alismalari, bu sdylemin daha derin
katmanlarina inmistir. Bu aragtirmalar, 6zellikle dislayici sdylemlerin, 1rksal-
dilbilimsel ideolojilerin (raciolinguistic ideologies) ve Suriyeli kadinlara yonelik
cinsiyetlendirilmis nefret sdyleminin dinamiklerini ayrintili bir sekilde analiz
etmistir. Bu c¢aligmalar, Tiirkiye'deki ¢evrimi¢i sOylemin yalnizca genel bir
"gdcmen karsithgl" icermedigini, ayn1 zamanda belirli kimlik gruplarina yonelik
0zglin nefret bi¢imleri iirettigini gostermistir.

Bu akademik birikim, mevcut ¢alismanin boylamsal verileriyle birlestirildiginde,
sOylemin zaman i¢indeki yoriingesine dair dnemli bir tablo ortaya ¢ikmaktadir.
2016'daki tartismalar daha ¢ok "dis giivenlik" ve "vatandaslik" gibi politika
odakliyken (Hatipoglu vd., 2019), ¢alismamizdaki 2022-2023 verileri de benzer
sekilde jeopolitik ("Suriye", "PKK", "Rusya") temalarm baskinligim
gostermektedir. Ancak 2023'in sonlarindan 2024'e gelindiginde, verilerde
dramatik bir kayma gozlemlenmektedir: Soylem artik dig politika ekseninden
koparak, kisisel giivenligi ve ulusal kimligi dogrudan tehdit eden icsel ve somut
konulara odaklanmaktadir. "Taciz", '"tecaviiz", "iggal" gibi kelimelerin
sikligindaki artis, "miilteci sorununun" kamuoyu nezdinde bir dis politika
meselesinden, kisisel giivenlige ve ulusal kimlige yonelik acil bir i¢ tehdide
doniistiigiinii gostermektedir.
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Tiirkiye'deki gégmen karsiti sdylemin siirekli yiikselen bir negatif yoriingede
oldugu genel kabul gorse de bu egilimi bozan istisnai durumlar da mevcuttur.
Frydenlund ve digerleri (2023) tarafindan ortaya atilan "Go6zden 1rak, goniilden
irak" (Out of sight, out of mind) hipotezi, bu konuda 6nemli bir kars1 anlati
sunmaktadir. Bu ¢alisma, COVID-19 salgini sirasindaki karantina dnlemlerinin,
ev sahibi toplum ile miilteciler arasindaki giindelik ve siradan etkilesimi
azalttigint ve bunun sonucunda Twitter'daki olumsuz duygularda gecici bir
diigiise yol actigini istatistiksel olarak gdstermistir. Bu bulgu, fiziksel ve sosyal
yakinlik algisinin diismanhigi koriiklemedeki roliinii vurgulamasi agisindan
kritiktir.  Ancak, calismamizin daha genis boylamsal  verileriyle
karsilastirildiginda, karantina dénemindeki bu olumlu etkinin, genel olarak artan
bir diismanlik egrisi i¢inde gegici bir anomali oldugu anlagilmaktadir. Bu durum,
altta yatan gerilimlerin yapisal oldugunu ve yalnizca gecici temas kesintileriyle
ortadan kalkmadigini, aksine temas yeniden basladiginda daha da
siddetlenebilecegini diislindiirmektedir.

Tiirkiye'deki miilteci meselesi, siyasi aktorler tarafindan siklikla bir ara¢ olarak
kullanmilmistir. "Asagidan yukariya milliyetgilik" {izerine yapilan caligmalar,
sosyal medyanin siradan vatandaslara resmi hiikiimet anlatilarina meydan okuma
veya bu anlatilan giiclendirme imkan1 verdigini gostermektedir (Bozdag, 2019).
Bu dijital alanda, miilteci konusu, vatandaslik verilmesi, ekonomik etkiler ve
smirlarin  giivenliklestirilmesi gibi gergek diinya politika tartigmalartyla
dogrudan baglantilidir (Hatipoglu vd., 2019). Hikiimetin resmi sdylemi
genellikle "misafirperverlik" ve "ensar" ruhu gibi kavramlara dayanirken,
cevrimici alanda gozlemlenen asirt diismanlik, bu sdylemle tam bir tezat
olusturmaktadir. Bu durum, Tiirkiye baglamindaki temel bir paradoksu ortaya
koymaktadir. Literatiir, "misafir" statiisiiniin kosullu oldugunu ve bu statiiniin
ihlal edildigi algisiyla birlikte yogun bir tepkiye doniisebilecegini one
siirmektedir (Erdogan-Oztiirk & Isik-Giiler, 2023). Calismanizin duygu analizi
bulgular1, 6zellikle 6fke ve korku duygularinin yogunlugunu gostererek, bu
teorik  kavramsallastirmaya ampirik bir agirhk  kazandirmaktadir.
"Misafirperverlik"  cergevesinin, ekonomik  zorluklar veya  siyasi
manipiilasyonlar karsisinda kolayca g¢okebilen kirilgan ve siirdiiriilemez bir
sosyal sozlesme yarattigi ve bu ¢okiisiin, verilerde gézlemlenen nefret soylemi
patlamasina yol actig1 iddia edilebilir.
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Tablo 3.

Tiirkive Baglaminda Miilteci Séylemi Uzerine Temel Calismalarin Ozeti
Calisma Arastirma Metodo Veri Temel
(Yazar, Sorusu/Amaci loji Kaynagy/D6 Bulgular/Kat
Yil) nem kilar
Hatipogl Twitter'daki Suriyeli LCSSM  Twitter /" Sdylemin
u vd. miilteci  sOyleminin Kiimele 2016 giivenlik,
(2016)*  temel konular1 ve me, ekonomi  ve

kutuplagsma diizeyleri Manuel vatandaslik
nelerdir? Icerik eksenlerinde
Analizi siyasi  olarak
kutuplastigini

ortaya koyan
ilk  kapsaml

caligmalardan
biridir.
Erdogan #iilkemdesuriyeliiste ~ Niteliks — Twitter / Suriyelilere
-Oztiirk  miyorum etiketi hangi el 2019-2020 yonelik 1rket,
& Isik- dislayict  sdylemleri  Soylem milliyetgi  ve
Giiler insa etmektedir? Analizi tehdit odakli
(2020) © sOylemlerin
nasil mobilize
edildigini
gOstermistir.
Erdogan Suriyeli miilteci Pragmat Twitter Yabanci
-Oztiirk  kadinlara yonelik ik  ve diismanlig ile
& Isik- nefret sOylemi nasil Soylem kadm
Giiler cinsiyetlendirilmekted Analizi diismanliginin
2021) ' ir? kesisimini
analiz ederek,
miilteci
kadinlara

yonelik 6zgiin
ve kesisimsel
nefreti ortaya

koymustur.
Frydenl COVID-19 Duygu  Twitter, "GoOzden 1rak,
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karantinalar
miiltecilere
duyarliligi
etkiledi?

und vd.
(2023) ° yonelik

nasil

Analizi, Google
Istatistik Mobility /
sel 2020

Analiz

goniilden
rak"
hipotezini test
ederek,
fiziksel
temasin
azalmasimin
olumsuz
duygulari
gecici  olarak
azalttigini
bulmustur.

Bozdag
(2019) ©

Vatandaslik
tartismalari,
medyada
"asagidan
milliyet¢ilik"
yaratmaktadir?

sosyal
nasil  bir
yukariya

Niteliks
el Igerik
Analizi

Twitter

Siradan
kullanicilarmn,
resmi
sOylemlere
karst veya
onlari
destekleyerek
kendi
milliyetci
kimliklerini
nasil insa
ettiklerini
gOstermistir.

Sentez ve Arastirma Boglugunun Tespiti

Bu literatiir taramasinda, nefret sOyleminin sosyal medya aracilifiyla yayilan
karmagik ve kiiresel bir olgu oldugu; miilteci sdylemlerinin genellikle olumsuz
ve basmakalip gercevelerle sekillendigi ve miilteci kadinlarin kesisimsel bir
diismanlikla karsilastigi; bu sdylemleri analiz etmek icin giderek gelisen bir
hesaplamali ara¢ setine sahip olundugu; ve Tiirkiye baglaminda bu sdylemin
kutuplagmig ve yabanci diismani bir nitelik tagidigi ortaya koyulmustur. Mevcut
literatiiriin, bu temel dinamikleri basariyla ortaya koysa da dnemli metodolojik,
zamansal ve kavramsal bosluklar barindirdigint sdylemek miimkiindiir.

Mevcut caligmalardaki en belirgin bosluklardan biri metodolojik niteliktedir.
Literatiirdeki hesaplamali caligmalar genellikle tek bir yonteme odaklanma
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egilimindedir. Ornegin, baz1 ¢aligmalar duygu analizine (Frydenlund vd., 2023),
bazilar1 ise kiimeleme veya konu modellemesine (Hatipoglu vd., 2019)
yogunlagsmistir. Literatlirde, konu modellemesi, duygu analizi ve nefret sdylemi
tespitini biitiinciil bir ¢ercevede birlestirerek, soylemin "ne" (konular), "nasil"
(duygular) ve "ne kadar zehirli" (nefret diizeyi) oldugunu ayni anda analiz eden
cok katmanli bir yaklagima rastlanmamustir.

Ikinci 6nemli bosluk zamansal boyuttadir. Mevcut arastirmalarin biiyiik bir
kismi, dogasi geregi oldukc¢a dinamik olan bir fenomeni statik bir anlik goriintii
olarak ele alan kesitsel ¢alismalardir. Ornegin, Hatipoglu ve digerlerinin (2019)
caligmasi 2016'y1, Frydenlund ve digerlerinin (2023) calismasi ise 2020 pandemi
donemini kapsamaktadir. Oysa bu ¢aligmada séylemin dogasinin, se¢imler, dogal
afetler veya jeopolitik krizler gibi olaylara bagli olarak degistigi gézlenmistir.
Dolayisiyla ¢alismamiz, birden fazla yili kapsayan ve sdylemin evrimini olaylara
bagli olarak izleyen boylamsal bir analizin, literatiirdeki eksikligini doldurmay1
hedeflemektedir.

Son olarak, kavramsal bir bosluktan da s6z edilebilir. Farné ve digerlerinin
(2024) belirttigi gibi, konuyla ilgili yayin sayisindaki artisa ragmen, bir¢cok
caligma kavramsal derinlikten yoksundur. Yalnizca duygu kutuplarini 6lgen veya
konulart listeleyen caligsmalarin Gtesinde, bu sdylemsel temalarin anlamini ve
islevini nitel olarak yorumlayan, nicel bulgular1 teorik gercevelerle biitiinlestiren
daha fazla arastirmaya ihtiya¢ bulunmaktadir.

Caligmamiz, tam da bu ii¢ kritik boslugu doldurmayr hedeflemektedir.
Caligmanin metodolojik katkisi, Tiirkiye baglaminda miilteci sdylemini analiz
etmek i¢in gok yontemli bir hesaplamali ¢er¢eve sunmasidir. Konu modellemesi,
cok etiketli duygulanim analizi ve nefret sOylemi tespitini birlestirerek, sdylemin
biitiinciil ve katmanli bir analizini miimkiin kilmaktadir. Calismanin ampirik
katkisi, genis oOlcekli ve boylamsal (2022-2024) bir veri seti kullanilarak,
Tiirkiye'deki Twitter'da miilteci sGyleminin evrimine dair kapsamli ve dinamik
bir harita sunmasidir. Zira ¢aligmada, statik anlik goriintiilerin Gtesine gecerek,
egilimleri ortaya koyulmus, ger¢ek diinyadaki olaylarin etkisini izlenmis ve
sOylemin jeopolitik kaygilardan i¢sel sosyal kaygilara dogru kayisim
belgelendirilmistir. Caligmanin teorik katkisi, hnesaplamali bulgulari nitel
yorumlamayla biitlinlestirilerek, Batili olmayan ve diinyanin en biiylik miilteci
niifuslarindan birine ev sahipligi yapan bir iilkede "6tekilestirme", ahlaki panik,
cerceveleme ve gociin siyasallastirilmasi gibi teorilere, ampirik temelli iggoriiler
sunmasidir. Bir dis politika meselesinin, toplumsal uyum ve siyasi istikrar i¢in
onemli sonuglart olan somut bir i¢sel kaygiya nasil doniistiigline dair veriye
dayal1 bir agiklama getirmesidir.
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YONTEM

Bu calisma, sosyal medyadaki gégmen sOylemlerinin tematik yapisini, duygusal
tonunu ve zamansal evrimini ortaya koymak amaciyla nicel bir arastirma deseni
iizerine kurulmustur. Arastirmanin temelini, X (Twitter) platformundan elde
edilen genis kapsamli bir veri setinin metin madenciligi teknikleriyle analiz
edilmesi olusturmaktadir. Bu yaklasim, sOylem dinamiklerini bireysel
paylagimlarin 6tesinde, makro diizeyde ve veri odakli bir perspektifle incelemeye
olanak tanimustir.

Veri Toplama ve Kapsam

Arastirmanin veri seti, Aralik 2022 ile Kasim 2024 tarihleri arasindaki 24 ayhk
bir zaman dilimini kapsayacak sekilde, X platformundan toplanan Tiirkce
paylagimlardan olugmaktadir. Veri toplama siirecinde, arastirma problemiyle
dogrudan iliskili olan "gb¢", "gd¢men", "gdcmenlik", "siginmact” ve "Suriyeli"
gibi odakli ve kapsayici anahtar kelimeler ve etiketler kullanilmistir. X API v2
platformu {izerinden veri toplama islemi i¢in Python programlama dilinde
Tweepy' kiitiiphanesi kullanilmistir. Bu yéntemle, konuyla ilgili genis ve temsili

bir metin derlemi (corpus) olusturulmasi hedeflenmistir.
Veri Isleme ve Analiz Siirecleri

Toplanan ham veri, analiz O0ncesinde standart metin 6n isleme adimlarindan
gecirilmistir. Bu adimlar arasinda metinlerin kiiciik harfe doniistiiriilmesi,
noktalama isaretlerinin, sayilarin, URL baglantilarinin ve analizle ilgisiz durak
kelimelerin (stop words) temizlenmesi yer almaktadir. On isleme siirecinin
ardindan, metin derlemi {izerinde {i¢ temel analiz teknigi uygulanmis ve buna ek
olarak zaman igerisindeki degisimler gozlenmistir.

Konu Modellemesi (Topic Modeling): Veri setindeki gizli tematik yapilar1 ve ana
tartisma konularini belirlemek amaciyla konu modellemesi teknigi kullanilmisgtir.
Konu modellemesi teknikleri, veri setlerindeki gizli tematik yapilar1 ve ana
tartigma konularini sistematik olarak kesfetmede giiglii analitik araglar
sunmaktadir (Amaro ve Bacao, 2024). Tiirkiye'deki go¢ sOylemleri analizi i¢in
BERTopic ve NET-LDA yaklagimlari, yiiksek semantic understanding ve cross-
lingual capabilities 6zellikleri ile 6ne ¢ikmaktadir (Ekinci ve Omurca, 2020). Bu
cercevede tercih edilen konu modellemesi yontemiyle, her bir zaman dilimi (ay)
icin paylasimlarin yogunlastig1 konular, o konular1 tanimlayan anahtar kelimeler
ve bu kelimelerin konu igindeki agirliklan tespit edilmistir. Ayrica, konularin
sOylem icindeki merkeziligini ve 6nemini dlgmek i¢in "Merkeziyet Skoru"

! https://pypi.org/project/tweepy/
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hesaplamalar1 yapilmis, bu sayede tiim zaman dilimleri boyunca en baskin ve
etkili konular belirlenmistir. Bu analiz, s6ylemin kronolojik evrimini ve tematik
kaymalar izlemek icin temel olusturmustur.

Nefret Soylemi Analizi: Paylasimlarin tonalitesini ve saldirganlik diizeyini
Olgmek amaciyla, gegerliligi ve giivenirligi kanitlanmis, makine 6grenmesi
tabanli bir nefret sdylemi smiflandirma modeli kullanmilmistir. Mevcut
arastirmalar, Transformer tabanli modellerin (6zellikle RoBERTa ve XLM-
RoBERT?a) en yiiksek performansi gosterdigini ortaya koymaktadir (Pais, 2024).
Tiirkge nefret sdylemi tespiti icin BERTurk ve Tiirkge'ye uyarlanmis XLM-
RoBERTa modelleri 6ne ¢ikmaktadir (Uludogan vd., 2024). Modellerin
aciklanabilirligi ve adilligi, etik ve yasal agidan biiylik 6nem tagimaktadir. LIME
ve SHAP gibi XAI teknikleri, model kararlarin1 seffaflagtirarak giivenilirligi
artirmaktadir (Arshad ve Shahzad, 2024; Mou ve Lee, 2021). Bu baglamda
caligma kapsaminda XLM-RoBERTa modeli kullanilmis ve agiklanabilirligi ve
adilligi gliclendirmek i¢in XAl tekniginden yararlanilmistir. Bu ¢ergevede her bir
paylasim, "nefret sdylemi iceren" (var) veya "igermeyen" (yok) seklinde
etiketlenmis ve bu etikete olan giiveni belirten bir olasilik skoru (hate score)
atanmigtir. Bu analiz, sOylemdeki toksisite seviyesinin nicel olarak
belirlenmesini saglamistir.

Duygu Analizi (Emotion Analysis): SOylemin duygusal haritasini ¢ikarmak igin,
metinlerdeki baskin duygular tespit eden ¢ok etiketli bir duygu analizi modeli
uygulanmistir. Giintimiiz dijital diinyasinda, metin verilerinden duygu ¢ikarimi
yapabilme yetenegi, insan-bilgisayar etkilesiminden pazarlama arastirmalarina
kadar genis bir yelpazede kritik 6neme sahiptir. Cok etiketli duygu analizi,
geleneksel ikili (pozitif/negatif) veya cok simifli (tek duygu) yaklasimlarin
Otesine gegerek, metinlerdeki karmasik duygusal niianslar1 yakalama konusunda
ileri diizeyde gelisme sunmaktadir (Anad, vd., 2023; Liu, vd., 2023). Yine
Ozellikle Transformer tabanli modeller, 6zellikle BERT ve RoBERTa mimarileri,
geleneksel yaklagimlara gore Onemli performans avantajlar1 saglamaktadir
(Wicaksono, vd., 2025). Bu dogrultuda calismada, BERT mimarisinden
yararlanilmistir. Cok etiketli duygu analizi modeli, her bir paylasimi kizgmlik
(anger), korku (fear), mutluluk (happiness), iiziintii (sadness) ve saskinlik
(surprise) gibi temel duygu kategorilerinden birine atamig ve bu atamanin
yogunlugunu gdsteren bir giiven skoru (emotion score) iiretmistir. Bu yontem,
sOylemi tetikleyen temel duygusal dinamiklerin ve bu duygularin hangi temalarla
iligkili oldugunun anlagilmasina olanak tanimstir.

Bu ii¢ farkli analitik yaklagimin birlestirilmesiyle, calismanin basinda hedeflenen
cok katmanli "sOylem haritas1" olusturulmustur. Bu harita, sosyal medyadaki
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gdcmen sOylemlerinin yalmzca "ne" hakkinda oldugunu degil, ayn1 zamanda
"nas1l" bir tonda ve "hangi" duygusal ¢ercevede isledigini de kapsamli bir sekilde
ortaya koymaktadir.

BULGULAR
Soylemin Makro Yapisi: Baskin Tematik Kiimeler

Bu boliim, kamusal tartismanin temel mimarisini ortaya koymaktadir. Tiim veri
seti boyunca en merkezi ve istikrarl sekilde baskin olan konular analiz edilerek,
sOylemin {izerine insa edildigi temel kavramsal siitunlar tespit edilmistir. Bu
yaklagim, séylemin dinamik ve duygusal bilesenlerine gegmeden 6nce, "sdylem
haritasinin" statik ve makro diizeydeki bir goriintimiinii sunmaktadir.

i.En Merkezi Iki Konunun Tespiti

Analiz sonucunda oncelikle, tiim zaman dilimleri i¢inde en yiiksek "Merkeziyet
Skoru"na sahip iki konu tespit edilmistir. Bu konular tartismanin agirlhik
merkezini temsil etmektedir.

e Baskin Konu 1 (Merkeziyet Skoru: 0.5632): Bu konu Suriye (0.0320),
goemen (0.0250), tilke (0.0140), say1 (0.0100) ve karsit (0.0070) gibi
anahtar kelimelerle tanimlanmaktadir. Bu tematik ¢erceve, iilke icindeki
Suriyeli gogmenlere yonelik nicel degerlendirmeler ve karsitlik etrafinda
sekillenmektedir. Anahtar kelimeler, gogmenlerin "sayis1" ile mesgul olan
ve "karsit" goriiglerin varligimi gdsteren bir sdyleme isaret etmektedir.

e Baskin Konu 2 (Merkeziyet Skoru: 0.5569): Bu konu ise Suriye (0.0320),
goemen (0.0200), Tiirk (0.0090), taraf (0.0090), dava (0.0070) ve kadin
(0.0060) anahtar kelimeleriyle tanimlanmaktadir. Benzer olmasina ragmen
bu konu, tartismaya eylem, yasallik ve sosyal 6zgiilliik gibi yeni bir boyut
katmaktadir. "dava" (hukuki siireg), "taraf" (aktor/parti) ve "kadin" gibi
kelimelerin varligi, sdylemin hukuki sonuglari, Tirk aktorlerin veya
partilerin roliinii ve gd¢men baglaminda belirli demografik gruplara
odaklanmay1 icerecek sekilde evrildigini diisiindiirmektedir.

Bu iki konu, Suriyeli gogmenler konusunda, incelenen donem boyunca kamusal
sOylemin en baskin ve merkezi temasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

ii. "Suriye" Kavraminin Yapisokiimii

Bu baglamda "Suriye" kelimesinin ne anlama geldigini anlamak i¢in, bu
kelimeyle en sik birlikte kullanilan diger kelimeler analiz edilmistir. Veriler,
"Suriye" kelimesinin en sik siginma (283), afgan (267), ¢ocuk (242), muhalif
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(214), sinir (208) ve irak (184) kelimeleriyle iliskilendirildigini gostermektedir.
Bu durum, "Suriye"nin yalnizca bir iilke adi olmaktan ¢ikip ¢ok katmanli bir
kavrama doniistiiglinii gostermektedir:

e Hukuki/Insani Bir Statii: "sigmma" kelimesiyle.

e Bolgesel Bir Kriz: "afgan" ve "irak" kelimeleriyle birlikte
anilmasiyla.

e Insani Bir Trajedi: "cocuk" kelimesinin 6ne ¢ikmasiyla.

e Siyasi Bir Catisma: "muhalif" kelimesiyle.

o Jeopolitik Bir Gergeklik: "sinir" kelimesiyle.

Bu bulgular, séylemin "Suriye"yi ele alirken onu tek boyutlu bir konu olarak
degil, i¢ ige gecmis insani, hukuki, siyasi ve bolgesel krizlerin bir sembolii olarak
kodladigimi gostermektedir. "Suriye" ile "afgan" kelimelerinin neredeyse esit
siklikta birlikte kullanilmasi, kamusal soylemin farkli hukuki statiilere ve gelis
kosullarma sahip bu iki ulusal grubu ayirt etmedigini diisiindiirmektedir. Bunun
yerine, her iki grup da genellikle "gé¢men" veya "sigimmact" gibi daha genis ve
siklikla olumsuz yiikli bir semsiye terim altinda birlestirilmektedir. Bu
homojenlestirme, her bir grubun kendine 6zgii tarihsel ve politik baglamlarini
silerek, genis ve genellikle hatali kliselerin uygulanmasini kolaylagtiran bir
"otekilestirme" mekanizmasi olarak islev gormektedir.

Ayni zamanda, sdylem temel bir ikilik tizerinde islemektedir. Bir yanda "¢ocuk"
ve "siginma" gibi kelimelerle tetiklenen ve insani endise ile empatiyi ¢agrigtiran
bir "Magduriyet Cercevesi" bulunmaktadir. Diger yanda ise giivenlik, yasallik ve
karsitlikla ilgili kelimelerle harekete gecen bir "Tehdit Cergevesi”
bulunmaktadir. Bu ikinci ¢ergeve, gdgmenleri yonetilmesi gereken bir sorun veya
kars1 konulmasi gereken bir tehlike olarak konumlandirmaktadir. Dolayisiyla,
tim "sOylem haritas1", bu iki ¢ercevenin hakimiyet miicadelesi verdigi bir
¢ekisme alani olarak sekillenmektedir. Go¢menleri savunmasiz insanlar olarak
gormek ile toplumsal bir tehdit olarak gormek arasindaki bu gerilim, sdylemi
tanimlayan merkezi ¢atismay1 olusturmaktadir.

Duygusal-Duygulanimsal Topografya: Duygu ve Nefret Soyleminin
Haritalanmasi

Bu boliimde, soylemin nasi/ isledigi, yani duygusal karakteri ve ton yogunlugu
analiz edilmistir. Buradaki bulgular, diismanlik iceren bir iletisim ortamini ortaya
koyarak sdylem haritasinin kritik bir katmanini olugturmaktadir.

iii. Diismanligin Nicelendirilmesi: Nefret Soyleminin Ezici Yayginlhig

Analiz edilen tweetlerin % 99.4'liniin nefret sdylemi (hate label = 'var') olarak
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smiflandirilmasi, en ¢arpici nicel bulgudur. Bu tweetler i¢in ortalama nefret skoru
ise oldukga yiiksek bir deger olan 0.916'dir. Bu durum, nefret sdyleminin bu veri
setinde son derece yliksek bir yogunlukla ifade edildigini gostermektedir.

Tablo 4.
Nefret Soyleminin Dagilimi ve Yogunlugu

Kategori Tweet Sayisi Toplamdaki Ortalama
Yiizdesi Skor

Nefret Séylemi 994 99.4% 0.916

Igeren

Nefret Séylemi 6 0.6% 0.665

Icermeyen

Tablo 4‘de goriilen nefret sdylemi orani, X platformunda Suriyeli go¢menler
nefret sdyleminin bir aykirilik veya marjinal bir davranis olmadigini, aksine
normatif bir iletisim bigimi haline geldigini diisiindiirmektedir. Bu durum, 1liml
veya olumlu seslerin bastirildigi veya tartigmaya katilmamayi tercih ettigi, en
asirt gorislere alan birakan bir "tersine sessizlik sarmali (Han, 2021)"
potansiyeline isaret etmektedir. Bu bulgu, yalnizca tweetlerin igerigiyle ilgili
degil, ayn1 zamanda dijital kamusal alanda ytiriitiilen “akilc1 ve evrensel kamusal
tartigmalarin (Habermas, 1997)” saglikli yiiriitiilememesi ile de ilgilidir ve bir
platformun toplumsal toksisiteyi sekillendirmedeki roliine dair 6nemli bir
sonugtur.

iv.Baskin Duygu Paleti: Ofke ve Korku

Tablo 5’de goriilebilecegi gibi duygu analizi, negatif duygulanimin hakim oldugu
bir manzara ortaya koymaktadir. Birincil duygular, her ikisi de sik sik yiiksek
giiven skorlariyla (genellikle >0.90) ortaya ¢ikan Ofke (Kizginlik) ve Korku'dur.
Mutluluk (Mutlu) gibi olumlu duygular nadirdir ve genellikle alayc1 veya ironik
bir sekilde kullamlmaktadir. Uziintii (Uzgiin) ise kayrp ve hayal kirikhigi
baglamlarinda ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo S.
Baskin Duygular ve Iliskili Tematik Tetikleyiciler
Duygu Etiketi Ortalama Temel Tematik Ornek Tweet
Yogunluk Tetikleyiciler
Skoru
Kizginhk Yiiksek (>0.90)  Sug, Ekonomik  "Istemiyorum
(Anger) Yiik, Ulusal ulan! Yeter artik!
Kimlik, Siyasi Bu Suriye li
Politikalar Afgan ne bk
varsa lilkemde
istemiyorum!
Defolsun
gitsinler!" '
Korku (Fear) Yiksek (>0.90)  Demografik "Dag tas Suriye
Degisim, li kayniyor... Bu,
Giivenlik diipediiz bir
Tehditleri, isgal." '
Kontrolsiiz
Sinirlar
Mutluluk Orta-Yiiksek Ironik Siyasi " Suriye li
(Happiness) Yorumlar, insani  kardeslerimi
Yardim tebrik ederim"
(Siyasi zafer
sonras1 ironik
kullanim) '
Uziintii Orta Ulusal Kimlik "Milletin disarida
(Sadness) Kaybi, Insani kutladigs,
Dramlar konvoy yaptig
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v.Duygusal Tetikleyicilerin Kalitatif Analizi

nn

e Ofke (Kizginlk): Algilanan sug ("taciz", "tecaviiz", "cinayet"), ekonomik
yiik ("paramiz yok", "vergi"), siyasi hayal kiriklig1 ("hiikiimet istifa") ve
gocmenlerden geldigi disiiniilen saygisizlik gibi konular tarafindan
tetiklenmektedir.

e Korku: Demografik degisim ("Tiirkler azinliga diisecek"), ulusal kimlik
kaybu, giivenlik tehditleri (6rnegin, Reina saldirganinin Tiirkiye'ye yeniden
girmesi) ve kontrolsiiz smirlar ("smirlar yol gecen hani") gibi temalar
tarafindan tetiklenmektedir.

e Mutluluk / Ironi: Genellikle durumu elestirmek igin ironik bir sekilde
kullanilir. Ornegin, siyasi bir zaferden sonra Suriyelileri alayci bir sekilde
"tebrik eden" bir tweet, kullanicinin kendi hayal kirikligimi ifade etmek icin
"mutlu" etiketini kullanir.

e Uziintii: Ulusun algilanan gerilemesi, Tiirk kiiltiiriiniin kayb1 veya
catigmanin insani bedeline yoOnelik nadir empati anlarinda ifade edilir.
Ornegin, bir se¢im sakasi {izerine aglayan Suriyeli gocuk hakkindaki tweet
bu duruma bir 6rmek gosterilebilir.

Bu duygusal dinamikler incelendiginde, korkunun temel ve altta yatan duygu
oldugu diisliniilmektedir. Bu duygu, gelecek, giivenlik ve kimlik hakkindaki
derin endiselerden kaynaklanmaktadir. Bu genel korku hali, yiiksek bir hassasiyet
ve sikayet durumu yaratmaktadir. Belirli bir olay (bir sug haberi, bir siyasi karar)
meydana geldiginde, bu gizli korku, daha aktif ve disa doniik bir duygu olan
kinetik 6fkeye doniismektedir. Bu 6fke daha sonra platformun normallesmis dili
olan nefret sdylemi araciligiyla ifade edilmektedir. Bu durum, Kaygi/Korku —
Provokasyon — Ofke — Nefret Soylemi (Breuer ve Elson, 2017) seklinde bir
psikolojik siireci ortaya koymaktadir. Bu nedensel zinciri anlamak, yalnizca
duygular listelemekten daha derin bir kavrayis sunmakta ve nefret sdylemini ele
almak icin Oncelikle altta yatan korkularin anlagilmasi gerektigini ima
etmektedir.

Soylemin Kronolojik Evrimi: Tematik Bir Zaman Serisi Analizi

Bu boliim, sdylem haritasinin dinamik ve boylamsal boyutunu sunmaktadir.
Burada amag, anlatinin nabzini aydan aya takip ederek, temalarin gergek diinya
olaylarma yanit olarak nasil yiikseldigini, distigini ve doniistiigiini
gostermektedir. Bu analiz, sdylemin statik degil, yasayan ve gelisen bir varlik
oldugu fikrini desteklemektedir.
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i Baslangi¢ Cergevesi (Aralitk 2022 - Ocak 2023): Jeopolitik ve Giivenlik

Bu donemde sdylem, dis politika odaklidir. En merkezi konular "Suriye", "Esad",
"PKK", "YPG", "harekat" (askeri operasyon) ve "bakan" gibi kelimeler etrafinda
yogunlagsmaktadir. Tartigma, devlet diizeyindeki eylemler, askeri ¢atigmalar ve
Rusya gibi aktorlerle diplomatik manevralar hakkindadir. "Go¢men" konusu,
jeopolitik bir dramin ikincil bir karakteri olarak karsimiza ¢ikar.

ii. Dussal Sok (Subat 2023): Insani Kesinti

Subat 2023 depremi, anlatiyr tamamen degistirmistir. Baskin konu "deprem",
"yardim" ve "bagis" temalarina kaymistir. Bu kisa donemde "Magduriyet
Cergevesi" baskin hale gelmis ve sdylem, bir giivenlik odagindan insani bir odaga
kaymistir. Suriye, bir catigma bolgesi olarak degil, bir yardim alicist olarak
gercevelenmistir.

iii. Gecgis Asamast (Mart - Mayis 2023): Siyasallastirma

Deprem sonras1 donem, gilivenlik temalariin yeniden ortaya cikisina taniklik
etmis, ancak bu temalar Mayis 2023 se¢imleri oncesinde artan bir sekilde i¢
siyasetle i¢ ice gecmistir. Bu silirecte "gdgmen", "secim", "oy", "parti" ve
"vatandaglik" gibi anahtar kelimeler merkezi hale gelmistir. Bu, "gd¢men"
meselesi dijital kamusal alanda siyasi bir ara¢ olarak kullamildigim
diisiindiirmektedir. Mayis 2023'teki baskin konu, "Suriye"yi agikca "zafer" ve
"secim" ile iliskilendirerek konunun tamamen siyasallastigin1 gostermistir.

iv. Suclulastirma Anlatist (Haziran 2023 — Kasim 2024): Toplumsal Diizen
ve Tehdit Hakimiyeti

2023'in ortalarindan itibaren sdylem, bir sug¢ ve toplumsal ¢iiriime anlatisi
etrafinda katilasmistir. Konu modelleri taciz, tecaviiz, sug, dldiir, bigakla, kagak
gibi kelimelerle sekillenmigtir. Odak, jeopolitik "Suriye sorunu'ndan yerel
"Suriyeliler sorunu"na kaymistir. Kolluk kuvvetlerinin eylemleri (operasyon,
yakala, gozalt1) baskin bir tema haline gelerek bu algilanan tehdide devlet
diizeyinde bir yanit arayisini yansitmaktadir. Bu donem, "Tehdit Cergevesi"nin
"Magduriyet Cercevesi" lizerinde neredeyse tamamen hakimiyet kurdugu bir
donemdir. Depremin tetikledigi insani g¢er¢evenin giliclii ancak kisa omiirlii
oldugu gorilmiistiir. Séylem, hizla 6nceden var olan olumsuz g¢ergevelere geri
donmiis ve bu cergeveleri eskisinden daha fazla yogunlastirmistir. Bu durum,
yerlesik toplumsal kaygilarin gegici empati yaratan olaylara karsi oldukga
direngli oldugunu diisiindiirmektedir.
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Tablo 6.
Baskin Soylem Cercevelerinin Kronolojik Haritast
Zaman Dilimi Baskin Soylem Tanimlayici Tematik Odak
Cercevesi Anahtar Yorumu
Kelimeler
Aralik 2022 - Jeopolitik ve Suriye, Esad, Dis politika,
Ocak 2023 Giivenlik PKK, harekat, askeri
bakan operasyonlar ve
diplomasi.
Subat 2023 Insani Kesinti deprem, yardim, = Deprem sonrasi
bags, Tirkiye insani yardim ve
uluslararasi
dayanigma.
Mart - Mayis Siyasallagtirma gbemen, se¢im, Gogmen
2023 oy, parti, konusunun
vatandaslik secimler Oncesi

siyasi bir arag
haline gelmesi.

Haziran 2023 — Suglulastirma ve  kagak, sug, taciz, GO¢menlerin sug
Kasim 2024 Tehdit tecaviiz, ve toplumsal
operasyon diizensizlikle

iligkilendirilmesi.

Tablo 6’da da goriilebilecegi gibi bulgular, bir sosyal medya platformunun
miizakere alani olarak degil, bir diismanlik ve kutuplasma kulucka makinesi
olarak islev gorebilecegine dair 6nemli sonuglar ortaya koymaktadir. Bulgular,
dijital kamusal alana iliskin iyimser goriislere meydan okumakta ve yanki odas1
olusumu ile nefret soyleminin normallesmesi mekanizmalarina iligkin somut
veriler saglamaktadir. Bu acidan ¢aligmanin temel katkisi, hesaplamal
yontemlerin, tartismali bir sosyal konudaki kamusal sdylemin karmasik, ¢ok
katmanli ve genellikle zehirli dinamiklerini haritalamak i¢in nasil
kullanilabilecegini ampirik olarak gostermesi agisindan ve bu yolla gecis
stirecindeki bir toplumun kaygilarimi ve kirilmalarini anlamlandirmak igin bir
mercek sunmasidir.
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TARTISMA: SOSYAL KIMLIK KURAMI MERCEGINDEN BIiR
SOYLEM ANALIZIi

Bu caligmanim bulgulari, Tiirkiye'deki sosyal medya kullanicilarinin Suriyeli
goecmenlere yonelik sOylemlerinin, Henri Tajfel ve John Turner tarafindan
gelistirilen Sosyal Kimlik Kurami'nin temel mekanizmalariyla ¢arpici bir sekilde
ortlistiigiinii gostermektedir. Kuram, bireylerin benlik saygilarini artirmak igin
kendilerini belirli sosyal gruplarla 6zdeslestirme ("i¢ grup") ve diger gruplardan
("dis grup") farkhilastirma egiliminde olduklarini 6ne siirer. Analizimizdeki
veriler, bu siirecin dijital kamusal alanda nasil isledigine dair canli bir 6rnek
sunmaktadir.

Sosyal Siniflandirma: Keskin "Biz" ve Homojen "Onlar" Ayrinu

Sosyal Kimlik Kurami'nin ilk adimi, bireylerin sosyal diinyay1 anlamlandirmak
icin kendilerini ve bagkalarim kategorilere ayirmasidir. Bulgularimiz, séylemin
temelinde keskin bir "Biz" (Tiirkler) ve "Onlar" (Go¢menler) ayriminin yattigini
net bir sekilde ortaya koymaktadir. Bu smiflandirma, yalmizca bir biligsel
kestirme yol olmanin Otesine gecerek, gruplar arasi alginin temelini
olusturmaktadir.

Ozellikle dikkat g¢ekici olan, dis grubun homojenlestirilmesidir. "Suriye"
kelimesinin en sik birlikte kullanildig1 kelimeler arasinda "afgan" ve "irak" gibi
farkli ulusal kimliklerin yer almasi, kamusal sdylemin bu gruplarin 6zgiin
hukuki, kiiltlirel ve tarihsel baglamlarim silerek onlari tek bir "gdo¢men" veya
"siginmact” semsiye kategorisi altinda birlestirdigini gostermektedir. Bu durum,
Sosyal Kimlik Kurami'nin belirttigi gibi, dis grubun karmagikligimi azaltarak
basmakalip yargilarin ve genellemelerin olugsmasini kolaylastiran bir zemin
hazirlamaktadir. Soylemde Tiirk kelimesinin Suriye ve go¢men gibi kelimelerle
sik¢a bir arada kullanilmasi, bu "Biz" ve "Onlar" ayriminin stirekli olarak yeniden
iiretildigini teyit etmektedir.

Sosyal Ozdeslesme ve Algilanan Tehdit

Bireyler bir grupla 6zdeslestiklerinde, o grubun kaderini kendi kaderleri gibi
algilama egilimine girerler. Analizimizdeki iilke, vatan, millet ve demografik
yap1 gibi anahtar kelimelerin sik¢a kullanilmasi, i¢ grubun ("Tiirkler") ulusal
kimlik ve egemenlik gibi degerlerle ne denli giiclii bir 6zdeslesme iginde
oldugunu gostermektedir. Kurama gore, i¢ grubun kimligi, statiisii veya
kaynaklar bir dis grup tarafindan tehdit altinda algilandiginda, gruplar aras1 6n
yargl ve diismanlik artar. Bulgularimiz bu mekanizmay agik¢a yansitmaktadir.
Séylemde one gikan "Tehdit Cergevesi”, gogmenleri gesitli boyutlarda bir tehdit
olarak konumlandirmaktadir:
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e Ekonomik Tehdit: Kaynaklarm tiikendigi, islerin elden gittigi algisi.

e Fiziksel Giivenlik Tehdidi: Sug, taciz, tecaviiz, 6ldiir gibi kelimelerle
somutlasan ve korku duygusunu tetikleyen giivenlik endiseleri.

¢ Sembolik/Kimliksel Tehdit: Demografik yapmin bozulmasi, ulusal
kimligin agimmasi ve iilkenin "isgal" edildigi hissi, i¢ grubun varolugsal
bir tehdit algiladigim gostermektedir.

Bu algilanan tehdit, i¢ grup iiyelerinin kendi gruplarina daha siki sarilmasina ve
dis gruba karsi daha savunmaci ve saldirgan bir tutum benimsemesine yol
acmaktadir.

Sosyal Karsilagtirma ve Dis Grubun Sistematik Olumsuzlanmasi

Sosyal Kimlik Kurami'nin en kritik asamasi, i¢ grubun pozitif bir sosyal kimlik
ve benlik saygisi elde etmek icin kendi grubunu dis gruplarla karsilastirmasi ve
genellikle dis grubu olumsuzlayarak kendi grubunu kayirmasidir. Bu ¢aligmanin
en sarsicl bulgusu olan analiz edilen tweetlerin %99.4'iniin nefret sdylemi
icermesi ve ortalama nefret skorunun 0.916 gibi yiiksek bir degerde olmasi, bu
dis grup olumsuzlamasinin ne kadar asir1 ve normatif bir hale geldiginin nicel
kanitidir.

Bu durum, basit bir 6n yargidan ¢ok daha fazlasimi ifade etmektedir; bu, dig
grubun ("gocmenler") sistematik olarak degersizlestirildigi, seytanlastirildigi ve
gayriinsani bir konuma itildigi aktif bir siiregtir. Duygu analizinde 6fke ve
korkunun baskin duygular olarak ortaya ¢ikmasi da bu siireci desteklemektedir.
Algilanan tehdit (kimliksel, ekonomik, giivenlik) 6ncelikle korku yaratmakta, bu
korku ise belirli olaylar veya provokasyonlar karsisinda aktif ve disa doniik bir
ofkeye doniismektedir. Bu 6fke, platformun normallesmis dili haline gelen nefret
sdylemi araciligiyla ifade edilmektedir. Dolayisiyla, "Istemiyorum ulan!
Defolsun gitsinler!" gibi ifadeler, sadece bir tepki degil, ayn1 zamanda i¢ grubun
sinirlarini ¢izme ve dig grubu reddederek kendi pozitif kimligini (tehdit altinda
olmayan, glivende, egemen bir kimlik) pekistirme ¢abasinin bir sonucudur.

Sonug olarak, Tajfel ve Turner’mn Sosyal Kimlik Kurami, Suriyeli go¢menlere
yonelik sosyal medya sdylemlerinin altinda yatan psikososyal dinamikleri
aciklamak i¢in giiclii bir analitik mercek sunmaktadir. Gézlemlenen kutuplasma,
basit bir fikir ayriligindan ziyade, derinlere kok salmis bir "Biz" ve "Onlar"
algisinin, algilanan tehditlerle birleserek dis gruba yonelik yogun bir
olumsuzlamaya ve kitlesel bir nefret sdylemine doniistiigii bir sosyal kimlik
catigmasidir. Bu bulgular, dijital platformlarin, gruplar arasi gerilimleri nasil
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biiyiitebildigini ve toplumsal fay hatlarini nasil keskinlestirebildigini gostermesi
acisindan da biiylik 6nem tagimaktadir.

SONUC

Bu ¢alisma, Tiirkiye'de sosyal medya platformu X {izerinde Suriyeli gogmenlere
yonelik kamusal s6ylemin ¢ok katmanli bir haritasini ¢gikarmay1 amaglamis ve bu
hedef dogrultusunda genis bir veri setini metin madenciligi teknikleriyle analiz
etmistir. Elde edilen bulgular, dijital kamusal alandaki sdylem dinamiklerinin
karmagik ve ¢ogu zaman sorunlu dogasini gézler 6niine sermektedir.

Analiz, sdylemin tematik cekirdeginin, zaman iginde degismeyen bir sekilde
"Suriye-go¢cmen" ekseni etrafinda sekillendigini ortaya koymustur. Bu eksen,
"Magduriyet Cercevesi" ve "Tehdit Cercevesi" olmak iizere iki temel karsit anlatt
arasindaki bir gerilim alan1 olarak belirginlesmistir. Bu tematik ¢ekirdegi saran
duygusal katman, ezici bir sekilde negatif duygulanim ve diismanlik ile
karakterize edilmektedir. Analiz edilen igeriklerin %99.4 gibi sasirtici bir oranla
nefret sdylemi icermesi ve bu sdylemin birincil olarak 6fke ve korku duygulariyla
beslenmesi, bu dijital alandaki tartismalarin ne denli toksik bir yapiya
biirlindiigiini kanitlamaktadir.

Soylem haritasinin dinamik yiizeyi, anlatinin zamanla nasil bir evrim gecirdigini
gostermistir. Baglangicta dis politika ve giivenlik odakli bir ¢ergevede ele alinan
Suriye meselesi, 2023 depremiyle birlikte kisa siireli bir insani kesintiye ugramus,
ardindan se¢imlerle birlikte hizla siyasallasarak nihayetinde bir sug ve toplumsal
tehdit anlatis1 etrafinda katilasmistir. Bu evrim, dig olaylarin ve i¢ siyasi
dinamiklerin kamusal sdylemi ne denli hizlhi bir sekilde yeniden
sekillendirebildigini gostermektedir.

Tartigma boliimiinde ele alindig iizere, Tajfel ve Turner’in Sosyal Kimlik
Kurami, bu bulgular1 agiklamak igin giiglii bir teorik zemin sunmaktadir.
Soylemdeki keskin "Biz" (Tiirk) ve "Onlar" (gd¢men) ayrimi, dig grubun
homojenlestirilmesi ve algilanan ekonomik, demografik ve giivenlik tehditleri
karsisinda i¢ grup kimliginin pekistirilmesi, kuramin temel mekanizmalarini
dogrulamaktadir. Nefret sdyleminin bu denli yayginlagsmasi, i¢ grubun benlik
saygisini artirmak amaciyla dig grubun sistematik olarak olumsuzlanmasinin bir
yansimasi olarak yorumlanabilir.

Bu caligmanin en temel katkisi, baglangicta hedeflendigi gibi, dijital sdylemin
kapsamli ve veri odakli bir haritasin1 sunmasidir. Bu harita, yalnizca belirli bir
konudaki goriis dagilimini degil, aynm1 zamanda bir toplumun derinlerdeki
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kaygilarini, kimlik gerilimlerini ve dijital platformlarin bu dinamikleri nasil birer
yanki odast ve nefret sOylemi kulucka makinesi haline getirerek
siddetlendirebildigini de gozler 6niine sermektedir.

Sonug olarak, metin madenciligi yontemleriyle ¢izilen bu s6ylem haritasi, sosyal
medyanin gd¢menlik gibi hassas bir konuda nasil bir miizakere ve anlama
zemininden ziyade, bir kutuplagsma ve oOtekilestirme arenasina doniistiigiinii
ampirik olarak kanitlamakta ve dijital kamusal alanin sagligina dair ciddi sorular
giindeme getirmektedir. Ileriki ¢alismalarda, sosyal medya platformlarinda
Suriyeli gdgmenlere yonelik sdylemlerin doniisiimiinii yalnizca nefret ve tehdit
cergevesiyle sinirli kalmadan, gogmenlerin kendi anlatilarini nasil {irettiklerini ve
dijital kamusal alanda Oznel deneyimlerini nasil goriiniir kildiklarin1 da
kapsayacak sekilde ¢ok yonlii ve karsilastirmali analizlerle derinlestirilmesi
planlanmaktadir.
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Anf

(0Y4

Giliniimiizde web tasariminin, kullanici deneyimini (UX) 6n planda tutarak
etkilesimli ve dinamik bir yapiya evrildigi gézlemlenmektedir. Bu doniisiimde,
hareketli illiistrasyonlar ve etkilesimli arayliz tasarimlari, gorsel anlatimi
giiclendirerek kullanicilar1 daha etkili bir sekilde yonlendiren ve deneyimlerini
zenginlestiren 6nemli unsurlar haline geldigi diisliniilmektedir. Arastirmanin
amaci, hareketli ve illistratif arayiizlerin kullanict deneyimini nasil
sekillendirdigini anlamak, etkilesimli tasarimlarm web diinyasindaki yerini
belirlemek ve gelecekteki tasarim egilimleri iizerine bir perspektif sunmaktir.
Aragtirma kapsaminda, secilmis olan Teatr Lalka, Rleonardi, Bienville Capital,
Cyclemon, Stink Studios ve Toyfight markalarina ait, illiistratif ve hareketli
arayiizlere sahip web siteleri incelenmistir. Bu markalarin sec¢ilme nedeni,
hareketli, etkilesimli ve gorsel-illiistratif araylizlerin farkli sektér ve
konseptlerdeki uygulama bigimlerini karsilastirmali olarak ortaya koymaktir.
Inceleme siirecinde, her bir web sitesi tasarrm estetigi, kullanic1 deneyimi,
islevsellik ve marka kimligi baglaminda degerlendirilmis; ayrica hareketli
illistrasyonlarin web tasarimindaki rolii, kullanici deneyimine katkisi, gorsel
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hiyerarsi, renk, tipografi ve sayfa diizeni gibi tasarim dgelerinin islevselligi analiz
edilmistir. Sec¢ilen web siteleri iizerinden, hareketli ve etkilesimli unsurlarin
kullanictyr yonlendirmesi ve dikkat ¢cekme tizerindeki etkileri ayrintili olarak
incelenmistir.

Bu aragtirmada nitel aragtirma desenlerinden betimsel analiz yontemi kullanilmis
olup belirlenen web siteleri tasarim ilkeleri dogrultusunda degerlendirilmistir.
Caligma, hareketli illiistrasyonlarin  web  sitelerinde gdrsel anlatim
giiclendirdigini, kullanicilarin ilgisini artirarak onlar etkilesimde kalmaya tesvik
ettigini ve marka kimliginin daha akilda kalic1 hale gelmesine katki sagladigim
ortaya koymay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Hareketli Illiistrasyonlar, Etkilesimli Web Tasarimi, Web
Arayiiz Tasarumi, Kullanici Deneyimi (UX).

A STUDY ON THE EFFECTS OF ANIMATED,
INTERACTIVE AND ILLUSTRATIVE INTERFACES
ON USER EXPERIENCE

ABSTRACT

Todays, it is observed that web design is evolving into an interactive and dynamic
structure, prioritizing user experience (UX). In this transformation, animated
illustrations and interactive interface designs are thought to have become
important elements that guide users more effectively and enrich their experiences
by strengthening visual narrative. The aim of the research is to understand how
animated and illustrative interfaces shape the user experience, to determine the
place of interactive designs in the web world and to offer a perspective on future
design trends. Within the scope of the research, websites with illustrative and
animated interfaces belonging to brands such as Teatr Lalka, Rleonardi, Bienville
Capital, Cyclemon, Stink Studios and Toyfight, selected from different sectors,
were examined. The reason for selecting these brands is to comparatively reveal
the application forms of animated, interactive and visual-illustrator interfaces in
different sectors and concepts. During the review process, each website was
evaluated in the context of design aesthetics, user experience, functionality and
brand identity. Additionally, the role of animated illustrations in web design, their
contribution to user experience, and the functionality of design elements such as
visual hierarchy, color, typography, and page layout were analyzed. The effects
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of animated and interactive elements on user orientation and attention-grabbing
were examined in detail across selected websites.

This study employed a descriptive analysis method, a qualitative research design,
and evaluated the selected websites based on design principles. The study aims
to demonstrate that animated illustrations enhance visual narrative on websites,
increase user interest and encourage interaction, and contribute to a more
memorable brand identity.

Keywords: Animated Illustrations, Interactive Web Design, Web Interface
Design, User Experience (UX).

GIRIS

Gilinlimiizde dijital teknolojilerin ve internetin gelismesiyle birlikte tasarim
anlayiglar da doniistime ugramis; grafik tasarim ve web tasarim kavramlar1 daha
dinamik, etkilesimli ve kullanict merkezli bir yapiya evrilmistir. Geleneksel,
duragan web arayiizlerinin yerini; kullanic1 ile etkilesime gecen, gorsel
hiyerarsiyi giiclendiren ve sezgisel yonlendirmeler sunan hareketli ve illiistratif
arayiizler almaya baglamigtir. Web tasarimu artik yalnizca gorsel bir diizenleme
alan1 degil, ayn1 zamanda kullanicilarin aktif olarak deneyimledigi bir iletisim
mecras1 haline gelmektedir. Geleneksel statik tasarimlarm yerini, kullanici
deneyimini 6n planda tutan, hareketli ve illiistratif unsurlar igeren arayiizler
almaktadir. Web tasarim, sadece estetik bir diizen olusturmanin 6tesine gecerek
kullanicilarin  etkilesime gectigi, kesfettigi ve deneyimledigi bir ortam
sunmaktadir. Norman ve Nielsen (1998) belirttigi iizere, iyi bir kullanici
deneyimi, kullanicty1 yonlendiren ve kullaniciya sezgisel etkilesim sunan bir
tasarimla miimkiin olabilir. Glinliimiiz tasarim trendleri, gorsel hiyerarsiyi
giiclendiren, kullaniciy1 sayfa icerigine yonlendiren ve etkilesimi artiran
animasyonlar1 ve illistratif unsurlar1 igermektedir.

Becer (2011, s.32)’e gore, tasarimi sadece gorsel bir siisleme ya da kalip tiretme
olarak degil, kendi i¢inde yapisal bir planlamaya sahip diisilinsel bir siire¢ olarak
tanimlamaktadir. Bu baglamda grafik tasarim, yalnizca gorsel bir tiretim degil;
cagin teknik imkanlarini da igine alan yaratici bir iletisim aracidir. Yildirim ve
Akman (2023, 5.109)’da grafik tasarimin tarihsel kdkeninin magara resimlerine
kadar uzandigim ve teknolojik gelismelere paralel olarak bugiinkii dijital
mecralara evrildigini ifade etmektedir.

Geleneksel web tasarim anlayisinda kullanilan sabit gorsel ve metin alanlar, artik
yerini hareketli 6gelere birakmaktadir. Ozellikle hareketli illiistrasyonlar ve
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etkilesimli arayiizler, kullanicilarin web siteleriyle bag kurmasini kolaylastiran
onemli bir unsurlardan biridir. Bu tiir tasarimlar, kullanicilarin sayfada daha uzun
stire kalmasini saglayarak, icerige duyulan ilgiyi artirmaktadir. Animasyonlu
illistrasyonlar, etkilesimli grafikler ve mikro animasyonlar, kullanici ile gorsel
ve isitsel bir iletisim kurmanin yam sira, sezgisel yonlendirmelerle navigasyonu
kolaylagtirmakta ve kullanicty1r sayfada daha uzun siire tuttugu diisiiniilmekte
olup, kullanicilarin bir web sitesi hakkinda ilk izlenimlerini yalmzca 50
milisaniye i¢inde olusturdugu ¢esitli kaynaklarda belirtilmektedir (Rose-Collins,
F. 2023). Web tasariminin kullanic1 deneyimi {izerindeki etkisi bu denli hizl
gelistigi icin, gorsel ve islevsel tasarim unsurlarinin dikkatlice planlanmasi
gerekmektedir. Kullanicilarin dikkat siiresi giderek kisalmakta ve igerikle
etkilesime ge¢me egilimleri daha secici hale geldigi gozlemlenmektedir. Bu
noktada interaktif ve gorsel olarak giiclii web arayiizleri, kullanicilarin dikkatini
¢cekmek, onlar1 yonlendirmek ve etkilesimde tutmak agisindan 6nemli avantajlar
saglayabilmektedir. Ayrica marka kimligi acgismmdan da bu tiir yaratict
yaklagimlar, hedef kitleyle duygusal bir bag kurulmasina katki sunarak, kullanici
deneyimini biitiinsel olarak ele alan bu tiir tasarimlar, ayn1 zamanda bilgiye
erigsimi kolaylastiran yonleriyle islevsellik agisindan da tercih edilmektedir. Bu
baglamda, illiistratif ve hareketli arayiizlerin kullanic1 deneyimine olan katkilari,
web tasarim diinyasinda giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir.

Bu calisma kapsaminda, farkli sektér ve konseptlerden secilmis Teatr Lalka,
Rleonardi, Bienville Capital, Cyclemon, Stink Studios ve Toyfight markalarina
ait, illistratif ve etkilesimli arayliz tasarimlarima sahip web siteleri
incelenmektedir. Bu markalarin segilmesindeki temel amag, hareketli, etkilesimli
ve gorsel-illiistratif arayiiz tasarimlarmin sektorler aras1 uygulama cesitliligini
ortaya koymak ve tasarim anlayiglarindaki farkli yaklasimlan karsilastirmali
olarak degerlendirmektir. Analiz siirecinde, her bir web sitesinin tasarim estetigi,
kullanict deneyimi agisindan sundugu olanaklar, iglevselligi ve marka kimligiyle
olan uyumu ele alinmaktadir. Boylelikle, hareketli ve illiistratif web arayiizlerinin
cagdas web tasarimina katkilar1 ve bu alandaki giincel egilimler, disiplinler arasi
bir bakis agisiyla ortaya konulmaktadir.

Bu calismanin temel varsayimi, hareketli, etkilesimli ve illiistratif arayiiz
tasarimlarinin kullanici deneyimini olumlu yonde etkiledigi ve bu tasarimlarin,
kullanicilarin web sitesiyle etkilesim siiresini, ilgi diizeyini ve marka algisini
artirdigidir. Aragtirma kapsaminda test edilen hipotez sunlardir:

e Hareketli ve illlstratif arayiiz unsurlari, kullanicilarin web sitesinde
kalma siiresini artirir.
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e Etkilesimli 6geler, kullanicilarm bilgiye erisimini ve yonlendirilmesini
kolaylastirir.

e @Gorsel hiyerarsi, renk kullanimi ve tipografi gibi tasarim Ogelerinin
uyumlu bir bi¢imde kullanilmasi, marka kimliginin daha giiclii
algilanmasini saglar.

o Estetik acidan biitiinlesmis hareketli ve illistratif web arayiizleri,
kullanicilarin siteye yonelik memnuniyetini artirir ve tekrar ziyaret etme
olasiligin1 ytikseltir.

Hareketli, Etkilesimli, Illiistratif Web Tasarim

Tasarim, temelde bir problemin ¢6ziim siireci olarak tanimlanabilir. Yalnizca
gorsel estetige dayanmayan tasarim anlayisi, ayn1 zamanda islevsellik, amaca
uygunluk ve iletigim unsurlarini da biinyesinde barindirir. Becer (2011, s. 34) e
gore tasarim; bir diislincenin gorsellestirilmesi ve iletilmesi siireciyle birlikte,
islevsel bir probleme ¢6ziim iiretme siirecidir. Bu baglamda tasarim, yalnizca
bicim yaratmaya indirgenemez; diisiinsel ve planlamaya dayali bir yapmin
iriintidiir. TDK’ye gore ise tasarim; “Bir sanat eserinin, yapinin veya teknik
iirliniin ilk taslagi; tasar ¢izim, dizayn” olarak tanimlanmigtir (Tiirk Dil Kurumu
[TDK], t.y.).

Grafik tasarim ise, bu tasarim siirecinin gorsel iletisim yoluyla gerceklesmesini
saglayan disiplin olarak tanimlanabilir. Grafik tasarimin temel iglevi; bir mesajt
iletmek, bir iiriinii ya da hizmeti tanitmak amaciyla gorsel unsurlar kullanmaktir
(Becer, 2011, s. 33). Metin, gorsel, renk, kompozisyon ve tipografi gibi gelerle
yapilandirilan grafik tasarim; basili ya da dijital ortamlarda farkli iletisim
ihtiyaglarina yanit vermektedir. Web tasarimu ise, grafik tasarimin dijital ortamda
yeniden bigimlenmis halidir. Web tasarimi, kullanici ile dijital i¢erik arasinda bir
koprii kurarak hem bilgi aktarimini saglar hem de kullaniciyr yonlendiren bir
deneyim sunmaktadir.

Web ortamu stirekli biiyiiyen, degisen ve gelisen bir platformdur. Saglam’a (2019,
s.8) gore, web teknolojileri siirekli olarak gecmis deneyimlerin iizerine yenilerini
ekleyerek evrilmekte ve yapay zeka ile daha verimli g¢alisan sistemlerin
gelismesiyle birlikte c¢ok daha ileri diizey web ortamlarinin olusacagi
ongoriilmektedir. Web mimarisini ve kullanici deneyimini anlamak igin, bu
alanda sikga karsilagilan kavramlari dogru sekilde kavrayabilmek oldukca
onemlidir. Glirkan (2009, s.3), web tasarimini1 dogru analiz edebilmenin yolunun
bu kavramlari iyi anlamaktan gectigini ve bu durumun web caligmalarini
kolaylastirdigini ifade etmektedir. Bir dergi ve bir kagittan daha cok etkilesim
kurdugumuz ve kullandigimiz araclar web siteleridir (Veen, 2001, s. 16). Web
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sitelerinin yalnizca metin ve gorselin birlesimiyle olugsmadigini; ayn1 zamanda
kullanic1 davranislarini da igerdigini vurgulamaktadir. Web sitesi tasarimu, farkli
kullanict bakig agilarini da beraberinde getirmektedir. Saglam (2019, s.1), bu
yaklagimlar1 iki ana baghkta dzetlemektedir: IIki, islevsellige, bilginin etkin
sunumuna ve kullanilabilirlige odaklanan yaklasim; ikincisi ise estetik, kaliteli
animasyonlar ve etkileyici grafik unsurlara 6nem veren yaklasimdir. Bu iki
gorlisiin dengeli bigcimde tasarima entegre edilmesi, basarili bir kullanici
deneyiminin temelini olusturmaktadir. Web sayfasi, teknik anlamda bir web
sitesini ziyaret eden kullanicinin cihazina gonderilen dosyalar biitiinii olarak
tanimlanabilir (Balaban, 1995, s. 3). Ancak yalnizca teknik bir veri aktarimi
degil, ayn1 zamanda iletisimsel ve gorsel bir deneyimdir. Bu deneyimin basaril
olabilmesi icin kullanicilarin rahat erisim saglayabilecegi, igerikle kolaylikla
etkilesime gegebilecegi ve yonlendirici nitelikte tasarlanmis arayiizlere ihtiyag
vardir. Saglam (2019, s. 30)’a gore, web tasariminda en 6nemli unsur, tasarimin
iletisimle uyumlu olmasidir diye aciklarken, Tarlakazan ve Canbolat tarafindan
yapilan aragtirmaya gore; web sitesi sahipleri hedef kitleleriyle dogru iletisim
kurabilmek adina sira dis1 bir web sayfasi ya da sadece teknik yonden ¢ok iyi
yapilmis bir web sayfasi hazirlamak yeterli degildir. En 6nemlisi sayfalardaki
gorsel tasarim elemanlarini dogru kullanarak karsi tarafla dogru iletisim
kurabilmektir. Burada en belirleyici etkenin grafik tasarimin oldugu aciktir. Web
sitesi tasariminda tasarim ilke ve Ogelerinin giiciiniin etkisinin goz ardi
edilemeyecegini belirtilmektedir (2017, s. 2-3).

Sonug olarak, web tasarimi hem tasarim ilkelerini hem de dijital cagin
gereksinimlerini  biinyesinde barindiran ¢ok yonlii bir disiplindir. Grafik
tasarimin gorsel iletisim giicliyle birlesen islevsellik, kullanici merkezli tasarim
anlayisii ve sezgisel etkilesimi miimkiin kilmaktadir. Bu nedenle, hareketli,
etkilesimli ve illiistratif 6gelerin giderek dnem kazanmasi, web tasariminin hem
teknik hem de estetik boyutunu giiclendirmekte; kullanici deneyimini daha
zengin ve anlaml kildig1 gozlemlenmektedir.

YONTEM

Bu c¢alisma, nitel arastirma desenlerinden icerik analizi yoOntemi ile
yiirlitiilmistiir. Nitel igerik analizinde amag, “toplanan verileri agiklayabilecek
kavramlara ve igeriklere ulasmaktadir. icerik analizinde temelde yapilan islem,
birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar ¢er¢evesinde bir araya
getirmek ve bunlar1 okuyucunun anlayabilecegi bir bicimde organize ederek
yorumlamaktadir” (Yildirim ve Simsek, 1999, s. 162).
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Aragtirma kapsaminda 6rneklem olarak secilen Teatr Lalka, Rleonardi, Bienville
Capital, Cyclemon, Stink Studios ve Toyfight web siteleri, estetik biitiinliik,
mikro etkilesimlerin varligi, illiistratif ve hareketli arayiiz unsurlarinin yogun
kullanimu gibi kriterler gergevesinde segilmistir. Icerik analizinin temel amaci, bu
sitelerde yer alan hareketli grafik 6geler, animasyon teknikleri, kullanici arayiizi
tasarim ilkeleri ve kullaniciyla kurulan etkilesim bi¢imlerini sistematik olarak
incelenmistir. Aragtirma siireci boyunca toplanan nitel veriler, betimsel analiz
yontemiyle degerlendirilmis. “Bu tiir analizde amag, elde edilen bulgular
diizenlenmis ve yorumlanmig bir bigimde okuyucuya sunmaktadir. Bu amagcla
elde edilen veriler, 6nce mantikli ve anlasilir bir bigimde betimlenir. Daha sonra
yapilan betimlemeler yorumlanir (yani agiklanir), neden-sonug iliskileri irdelenir
ve birtakim sonuglara ulagilir” (Yildirim ve Simsek, 1999, s. 159). Her bir web
sitesinin sundugu tasarim ¢oziimleri, kullanici merkezli yaklagimlar ve
deneyimsel katkilar baglaminda ele alinmisgtir.

Caligmada gelistirilen dort hipotez, nitel igerik analizi yontemi ¢ercevesinde
degerlendirilmistir. Hipotezler, dogrudan deneysel ya da nicel Olgiimlerle test
edilmemis; incelenen web sitelerinin tasarim 6zelliklerinin igerik analizi yoluyla
tartigtlmustir. Ornegin, hareketli ve illiistratif arayiizlerin kullanicilarin sitede
kalma siiresini artiracagi hipotezi, sitelerde kullanilan animasyon, oyunlastirma
ve mikro etkilesimlerin siireyi uzatma potansiyeli baglaminda ele alinmistir.
Etkilesimli 6gelerin bilgiye erisimi kolaylastiracagi hipotezi menii, gegis ve
etkilesimli araglarin iglevselligi iizerinden incelenmistir. Gorsel hiyerarsi, renk
ve tipografinin marka kimligini giiclendirecegi hipotezi, sitelerin gorsel biitiinliik
ve kurumsal kimlik yansitma bigimleri {izerinden degerlendirilmistir. Estetik
biitiinliiglin kullanict memnuniyetini artiracagi hipotezi ise illiistratif ve interaktif
0gelerin kullaniciy siteye baglayan yonleri lizerinden gézlemlenmistir.

Dolayisiyla c¢alisma, hipotezleri dogrudan nicel verilerle test etmemekte; nitel
gozlemler ve igerik analizi araciliiyla tartigmaktadir. Bu durum aragtirmanin
smurlilig1 olmakla birlikte, bulgular gelecekte yapilacak nicel kullanici deneyimi
aragtirmalarina 151k tutacak kuramsal bir ¢cergeve sunmaktadir.

BULGULAR VE YORUM

Bu ¢alismada, illiistratif ve animasyonlu arayiizlere sahip web siteleri olan Teatr
Lalka, Rleonardi, Bienville Capital, Cyclemon, Stink Studios ve Toyfight nitel
aragtirma yontemi ¢ercevesinde igerik analizi yoluyla incelenmistir. Her bir web
sitesi; tasarim estetigi, kullanict1 deneyimi, islevsellik ve marka kimligi
baglaminda degerlendirilmis. Aragtirma kapsaminda, hareketli illiistrasyonlarin
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web tasarimindaki rolii cok katmanli bicimde ele alinmistir. incelenen web
sitelerinde kullanilan mikro animasyonlar, gecis efektleri ve illtistratif igerikler;
kullanictyr yonlendirme, dikkat ¢ekme, marka degerini pekistirme ve sitede
kalma siiresini artirma gibi g¢esitli islevler iistlenmektedir. Bu yoniiyle,
animasyonlu arayliz 6geleri sadece gorsel zenginlik saglamakla kalmayip, aym
zamanda kullanic ile site arasindaki etkilesimi derinlestiren stratejik unsurlar
olarak degerlendirilmektedir. Ayrica tasarim 6geleri olarak gorsel hiyerarsi, renk
kullanimi, tipografi ve sayfa diizeni gibi unsurlar, her bir sitenin hedef kitlesine
iletmek istedigi mesaj dogrultusunda tutarli ve 6zgiin bicimde yapilandirilmistir.
Asagida Tablo 1’de incelenen web sitelerinin tasarim kriterlerine gore
karsilastirmali 6zetine yer verilmistir.

Tablo 1.

Incelenen Web Sitelerinin Tasarim Kriterlerine Gore Karsilastirmali Ozeti

Web Sitesi

Teatr
Lalka

Rleonardi

Bienville
Capital

Cyclemon

Stink
Studios

Gorsel Hedef Sitenin Tematik Etkilesimli Gorsel Renk Tipografi Sayfa
Tasarim ve Kitle Yapisi Unsurlar Ogeler Hiyerarsi Kullanim Diizeni
Estetik
illiistratif Cocuklar,ai Sezgisel Kukla Hareketli Ana Mavi Ozel Dengeli
kukla leler, kukla menii, izl tiyatrosu kukla karakterler tonlar, tasarlanmig bosluk,
karakterler, sanat1 erisim tarihi, animasyonl ve menii kirmizi ve xylografi mobil
Yves Klein meraklilart karakter ar, gecis net sar1 yazi tipi + uyumlu
mavisi ana tanitimlari efektleri konumland: vurgular okunabilir
renk, 6zel rilmis metin fontu
tipografi
Oyunlagtiril Tasarim Tek sayfa, Kisisel Karakter Karakter Pastel Metin Yatay ¢izgi
mis profesyonel yatay kariyer yonlendirm yolculugu zemin, fontu, boyunca
illiistratif ler, kaydirma hikayesi e, ve bagliklar kontrast Yalmn, ilerleyen
arayiiz, dgrenciler tiklanabilir sirall vurgular modern diizen
pastel simgeler fontlar
tonlar
Tam ekran Kurumsal Kullanict Yatirim Video arka Biiyiik Koyu palet, Modern, Ferah,
video, koyu yatirimetlar dostu, felsefesi ve plan, basliklar, beyaz okunakl mobil
tonlar, s yatay stratejiler duyarl dengeli metin, mavi uyumlu
modern profesyonel kaydirma animasyonl igerik vurgular
tipografi ler ar
Parallax Bisiklet Tek sayfa, “You are Kaydirma Merkezde Canly, Sade ve Dikey akis,
efektli severler, dikey what you efektleri, bisiklet, model- okunabilir mobil
illiistrasyon tasarim kaydirma ride” model destekleyici temal uyumlu
lar, mizahi meraklilart temast tiklamalart arka planlar renkler
gorseller
Minimal Yaratici Basit menii, “Change is Mikro Biiyiik Siyah- Helvetica, Dengeli,
siyah- ajanslar, genis in our animasyonl basliklar, beyaz Courier, erisilebilir
beyaz, ozel pazarlama bosluklar blood” ar, net kontrast, Ozel font
“Stink profesyonel mottosu, yumusak boliimler renkli
Dings” leri portfoy gegisler vurgu
tipografi dgeleri
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Toyfight 3D Yaratict Sezgisel Ajans TOS 3D karakter Agik zemin Ozgiin
karakterler, sektor menii, projeleri ve terminal, ve menii + parlak baslik
parlak profesyonel etkilesimli hizmetleri sesli mesaj net vurgulu renkler fontu,
tonlar, leri boliimler birakma okunabilir
dinamik metin

arayiiz

Ferah,
mobil
uyumlu

Sekil 1

Teatr Lalka web sitesi arayiiz tasarimi.

RVEPVERTOBENRVE

‘99 (i Y
ok ¥

TEATR AAERKY

RVEPVERTOBENRVE

29
i

Kaynak: Teatrlalka, 2025

Gorsel Tasarim ve Estetik: Teatr Lalka'nin web sitesi, Polonya’nin kokli kukla
tiyatrosunun sanatsal ve tarihi mirasini yansitan illiistratif ve cagdas bir tasarim
anlayigina sahiptir. Ana sayfa, tiyatronun ge¢misinden esinlenilerek dijital
ortamda yeniden hayat bulan kukla karakterlerle zenginlestirilmis, kullaniciy
gorsel bir anlatiya davet eden dinamik bir yapt sunmaktadir (Sekil 1). Web
sitesinde kullanilan renk paleti, tiyatronun kurucusu Adam Kilian 1 tercih ettigi
Yves Klein mavisi etrafinda sekillenmis olup, bu renk tiyatronun gorsel kimligini
destekleyen temel bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Tipografi, sanat¢i Robert
Czajka tarafindan 6zel olarak tasarlanmis ve xylografi (ahsap baski) teknigini
dijital ortama tasiyan bir yazi karakteri ile olusturulmustur. Bu yoniiyle site,
geleneksel ile dijitali birlestiren benzersiz bir tipografik yap1 sunmaktadir.

Hedef Kitle: Teatr Lalka web sitesi, basta gocuklar ve aileler olmak lizere genis
bir izleyici kitlesine hitap etmektedir. Site tasarimi; illistratif karakterler, renkli
gorseller ve sade icerik sunumu ile geng kullanicilar1 hedef alirken, ayn1 zamanda
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kukla tiyatrosunun tarihine ve sanatsal yoniine ilgi duyan yetiskin ziyaretgilere
de hitap edebilecek zenginlikte diizenlenmistir.

Sitenin Yapisi: Site, kullanici deneyimini 6n planda tutan, sezgisel bir yapiya
sahiptir. Ana meniide yer alan "Takvim", "Oyunlar", "Takim", "Biletler", "Tarih"
, “Temas Etmek” ve "Egitim" boliimleri, ziyaretcilere tiyatro hakkinda kapsamli
bilgi sunmakta ve her boliime hizl erisim imk&m saglamaktadir. Menii, hem
masaiisti hem mobil goriiniimde kullanici dostu bir bigimde diizenlenmistir
(Sekil 2).

Sekil 2

Teatr Lalka web sitesi menii tasarimi.

Kaynak: Teatrlalka, 2025

Tematik Unsurlar: Web sitesinde sunulan igerikler, tiyatronun ge¢misine, kukla
sanatina ve sahnelenen oyunlara odaklanmaktadir. Her kuklanin iizerine
gelindiginde karakter, sahnelendigi yil, oyun ismi ve karakter ozellikleriyle
birlikte tanitilmakta; boylece tiyatronun kiiltiirel bellegi dijital ortamda yeniden
iretilmektedir (Sekil 3). Ayrica, tiyatronun tarih¢esi ve sanatsal vizyonu
hakkinda bilgi veren bdliimler, kullaniciya kurumsal bir perspektif
kazandirmaktadir.
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Sekil 3

Teatr Lalka web sitesi arayiiz tasarimi.

TEATR [MENU]
-

Kaynak: Teatrlalka, 2025

Etkilesimli Ogeler: Kukla karakterlerin gorselleri ve animasyonlar1 aracihigtyla
sunulan etkilesimli 6geler, kullanicinin siteyle bag kurmasini kolaylagtirmakta;
bazi boliimlerde hareketli gegisler ve gorsel efektler kullanilarak tiyatro atmosferi
dijital alana bagariyla tasinmaktadir. Bu 6zellikler hem ¢ocuk kullanicilar1 hem
de sanatla ilgilenen yetiskinleri cezbetmekte ve siteye Ozglin bir deneyim
katmaktadir. Kukla animasyonlar ve gecis efektleri, kullanicilarin sitede daha
uzun siire vakit gecirmesine katki saglamaktadir. Ayrica menii yapis1 ve
etkilesimli karakterler, bilgiye erisimi kolaylastirarak hipotezi desteklemektedir.

Gorsel Hiyerarsi: Teatr Lalka’nmin web sitesi, kullanic1 yonlendirmesini
kolaylastiran gii¢lii bir gorsel hiyerarsiye sahiptir. Ana sayfadaki kukla
karakterlerin illiistrasyonlar1 ve renkli kompozisyonlar, kullanic1 dikkatini ilk
bakista ¢cekerken, menii 6geleri sayfanin {ist kisminda agik ve belirgin sekilde
konumlandirilmustir. Igerik bloklar1 arasinda yapilan vurgu kullanimi ve
boliimler aras1 gegis animasyonlari, bilgiye erisimi destekleyici bir gorsel yap1
sunar.

Renk Kullanimi: Web sitesinde mavi tonlarinin baskin oldugu bir renk paleti
tercih edilmistir. Bu kullanim, profesyonel bir gorsel biitiinliik yaratmanin yani
sira kullanicida giliven hissi olusturmaktadir. Mavi renk; modernligi, hognutlugu
ve ayni zamanda baris1 ¢agristiran pozitif anlamlariyla dikkat ¢ekmektedir
(Oztiirk Ahbap, 2014, s. 46). Bu temel renk tercihine, kirmizi, sar1 ve yesil gibi
zit tonlar eslik ederek sitenin genel goriiniimiine dinamizm kazandirilmastir.
Kirmizi, giiglii ve enerjik yapisiyla canlilik hissi verirken; azim, mutluluk ve
kararlilikla iligkilendirilen sembolik anlamlar tagimaktadir. Ayrica bireysel
diizeyde pozitif duygusal etkiler yaratma potansiyeline sahiptir (Oztiirk Ahbap,
2014, s. 45). Renk paletinin bu sekilde yapilandirilmasi, 6zellikle ¢ocuklar ve
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ailelerden olugan hedef kitleye yonelik sicak, samimi ve ¢ekici bir atmosferin
olusturulmasina katki saglamaktadir.

Tipografi: Web sitesinde kullanilan yazi karakterleri hem gorsel agidan dikkat
¢ekici hem de okunabilirlik agisindan basarilidir. Bagliklar, 6zgiin ve sanatsal
yazi tipleriyle vurgulanirken; icerik metinleri sade, anlasilir ve ekran dostu bir
fontla sunulmustur. Bu yaklasim, tiyatronun sanatsal kimligini korurken aym
zamanda erisilebilir bir kullanic1 deneyimi saglamaktadir. Ozel tipografi ve renk
kullanim, tiyatronun marka kimligini giiclii bigcimde yansitmaktadir.

Sayfa Diizeni: Sayfa diizeni, boliimler arasi gegislerin kolaylastirildigi, dengeli
ve ferah bir yapiya sahiptir. Gorseller ve metinler arasinda yeterli bosluk
birakilarak sayfa kalabaligindan kacimilmig; boylece kullanici deneyimi
iyilestirilmistir. Ayrica, web sitesi tamamen mobil uyumlu bir altyapiya sahiptir
ve farkli ekran boyutlarinda da sorunsuz ¢alisacak sekilde optimize edilmistir.

Sekil 4

Rleonardi web sitesi arayiiz tasarimi.

Fareyi asagi kaydirin VEYA Klavyenin asagi okuna basin

Kaynak: Rleonardi, 2025

Gorsel Tasarim ve Estetik: Rleonardi’nin interaktif 6zge¢mis web sitesi,
oyunlastirilmis (gamified) kullanici arayiizii ve illiistratif anlatim diliyle dikkat
ceken yenilik¢i bir dijital portfolyo Ornegidir. Site, basit bir platformda
kullanicinin dikkatini ¢eken gorsel dgelerle zenginlestirilmis olup, kisisel bir
hikayeyi oyun kurgusu i¢inde sunmaktadir. Site boyunca kullanilan karakter,
renkli arka planlar iizerinde ilerlerken kullanicinin etkilesimiyle birlikte kariyer
basamaklarini anlatan bolgelere yonlendirilir (Sekil 5). Bu karakter, Roberto
Leonardi adl1 bir web tasarimeisinin kisisel portfoyiidiir. Sitede goriilen karakter,
bir tiir interaktif 6zge¢cmis (interactive résumé) iginde yer almaktadir ve bir oyun
karakteri gibi kurgulanmistir. Dinamik yapi, ziyaretciyi sadece bilgi almakla
kalmayip siirece aktif sekilde dahil olmaya tesvik etmektedir.

Hedef Kitle: Rleonardi’nin web sitesi, dijital tasarim alaninda ¢alisan
profesyoneller, potansiyel igverenler, kullanici deneyimi odakli tasarim
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meraklilar1 ve 6grenciler gibi yaratici sektorlerle iligkili bir hedef kitleye hitap
etmektedir. Yenilik¢i, eglenceli ve fark yaratan bir sunum dili kullanarak site
ziyaretgilerde giiglii bir ilk izlenim yaratmay1 bagsarmaktadir.

Sekil 5

Rleonardi web sitesi arayiiz tasarimi.

SEVIYE )

Kaynak: Rleonardi, 2025

Renk paleti, kullaniciya sicak ve davetkar bir atmosfer sunarken, pastel tonlarla
olusturulan zeminler ve wvurgulu renk kullanimi gorsel dikkat odagim
yonlendirme agisindan basarilidir. Tipografi sade ve okunaklidir; yazi karakteri,
illiistratif yapiyla biitiinleserek genel estetik biitiinliigli desteklemektedir.

Sitenin Yapist: Site tek sayfalik bir yapidadir ve yatay kaydirma (horizontal
scrolling) ile ilerleyen bir diizende kurgulanmistir. 1.Seviyeden 4.Seviyeye kadar
ana karakterin ilerleyisine gore agilan bolimler “Hakkimda”, “Yetenekler”,
“Deneyim”, “Portfolyo”, “Iletisim” gibi bashklar altinda siralanmistir. Bu yap1
hem eglenceli hem de kullaniciy1 yonlendiren sezgisel bir deneyim sunmaktadir
(Sekil 6). Ayrica, site tamamen mobil uyumludur ve tarayicilar arasinda tutarl
performans gostermektedir.

Sekil 6
Rleonardi web sitesi arayiiz tasarimi.

= Spor hagran: =

SEVIYE 2

b
- FAN Z

Kaynak: Rleonardi, 2025

Tematik Unsurlar: Rleonardi’nin sitesi, klasik bir 6zge¢misin icerigini korurken,
anlatim bi¢imini siradisi bir yaklagimla doniistiirmiistiir. Igerikte kisisel bilgiler,
beceriler ve referanslar oyunlagtirilmis bir anlatim iginde yer almaktadir.
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Kullanicinin yonlendirdigi karakter, her durak noktasinda bilgi sunar. Bu anlatim
bigimi hem dikkat ¢ekici hem de akilda kalic1 bir kullanici1 deneyimi saglar.

Etkilesimli Ogeler: Web sitesi, kullanic1 etkilesimini temel alacak sekilde
kurgulanmistir. Karakterin yonlendirilmesi, tiklanabilir simgeler ve hareketli
grafiklerle desteklenmistir. Ozellikle “skills” boliimiinde teknik beceriler, gorsel
gostergeler (6rnegin ¢ubuk grafikler, simgeler) ile sunulmustur (Sekil 7). Bu
Ogeler, bilgilerin hem anlagilabilir hem de gorsel olarak cazip sekilde
aktarilmasim1 saglar. Oyunlagtirilmig tasarim ve karakter yonlendirmesi,
kullanicilarin sitede kalma siiresini artirma potansiyeli tagimaktadir.

Sekil 7
Rleonardi web sitesi arayiiz tasarimi.

Grajiti ve Web Vazibmiar

merswar: s adind s sl sl

i i
s sl sl
P . s sdlne s s

Kaynak: Rleonardi, 2025

Gorsel Hiyerarsi: Site, kullanicilar1 yonlendiren agik bir gorsel hiyerarsi ile
tasarlanmigtir. Ana karakterin yolculugu boyunca ortaya ¢ikan basliklar ve
grafikler, sirali olarak yerlestirilmis ve kullaniciyr yonlendirecek bigimde
konumlandirilmistir. Animasyonlu gegisler ve simgeler, ziyaretcinin dikkatini
dagitmadan bilgi akisi siirdlirmesini saglar.

Renk Kullanimi: Site genelinde pastel tonlarla olusturulmus genis bir renk paleti
hakimdir. Zeminler acik tonlardayken, karakter ve bilgi kutucuklarinda
kullanilan daha koyu ve kontrast renkler dikkat ¢ekici bir vurgu islevi goriir. Bu
kullanim, kullanicilarin bilgileri kolaylikla ayirt etmesini saglar ve arka planla 6n
plan arasinda estetik bir denge olusturur

Tipografi: Kullanilan tipografi yalin, modern ve okunakli bir yazi tipinden
olugmaktadir. Bagliklar kalin ve vurgulu yazilmigken, igerik metinleri daha ince
fontla sunulmustur. Bu yapi, kullanicilarin igerigi kolaylikla taramasina olanak
tanir. Tipografi se¢imi, illlistratif tarzla biitiinleserek eglenceli ve ayn1 zamanda
profesyonel bir izlenim yaratmaktadir.

Sayfa Diizeni: Sayfa diizeni tekil bir ¢izgi boyunca ilerleyen yatay kaydirmali bir
yapiya sahiptir. Bu yapi, oyun kurgusuyla desteklenerek sitenin deneyimsel bir
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0zgecmise donilismesini saglar. Grafikler, metinler ve bosluk kullanimi1 dengeli
bigimde kurgulanmistir. Sayfa diizeni, kullaniciya hem gorsel hem islevsel
anlamda ferah ve anlasilir bir arayiliz sunmaktadir. Web sitesinin sonunda
karakterin balon ile yukari ¢ikmasiyla Rleonardi sitesinin contact (iletisim) kismi1
acilmaktadir. Mobil cihazlarda da ayn1 deneyimi siirdiirebilecek sekilde optimize
edilmistir.

Sekil 8

Rleonardi web sitesi arayiiz tasarimi.

SEND MESSAGE >

Kaynak: Rleonardi, 2025

Genel olarak Rleonardi web sitesinde, geleneksel 6zgegmis sunum bi¢imlerinin
disina ¢ikan, oyunlastirilmis ve illiistratif bir anlatim diliyle kullaniciy1 siirece
dahil eden 6zgiin bir tasarim yaklagimi benimsenmistir. Yatay kaydirmali yapisi
ve etkilesimli karakter tasarimi kullanimi, siteyi hem gorsel hem isitsel olarak
zenginlestirerek kullanici deneyimini interaktif bir maceraya doniistiirmekte,
ayrica bilgilerin eglenceli ve erisilebilir sekilde sunulmasimi saglamaktadir.

Sekil 9

Bienville Capital web sitesi arayiiz tasarima.

VIZYONUMUZ

Kaynak: Bienville Capital, 2025

Gorsel Tasarim ve Estetik: Bienville Capital Management'in web sitesi,
geleneksel finansal hizmet sunumlarinin 6tesine gecerek, yenilikei ve deneyimsel
bir dijital arayiiz sunmaktadir. Ana sayfa, tam ekran video arka plani ve kullanict
hareketlerine duyarl1 animasyonlarla zenginlestirilmis olup, ziyaretciyi
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etkilesimli bir kesif siirecine davet etmektedir. Web sitesinde kullanilan renk
paleti, koyu tonlar ve kontrast beyaz metinlerle profesyonellik ve ciddiyet hissi
uyandirmaktadir (Gorsel 10). Tipografi, modern ve okunabilir yazi
karakterleriyle desteklenmis, basliklar ve icerikler arasinda hiyerarsik bir diizen
olusturulmustur.

Hedef Kitle: Bienville Capital Management'in web sitesi, 6zellikle kurumsal
yatirimeilar, aile ofisleri ve seckin bir kitleye hitap etmektedir. Profesyonel ve
sofistike tasarimi, interaktif 6geleri ve detayli igerikleri, bu hedef kitlenin ilgisini
cekmek ve siteyle etkilesimde bulunmalarini tesvik etmek amaciyla
tasarlanmigtir.

Sekil 10

Bienville Capital web sitesi arayiiz tasarimi.

DUNYANIN BIR BASKA YATIRIM SIRKETINE IHTIYACI YOK .

Kaynak: Bienville Capital, 2025

Sitenin Yapisi: Web sitesi, kullanici dostu bir yapiya sahip olup, ana meniide sag
tarafta "Explore", "Contact", "Terms of Use", "Privacy Policy" ve "Form CRS"
gibi boliimler bulunmaktadir. Bu boliimler, ziyaretgilerin ihtiya¢ duydugu
bilgilere hizli ve kolay erisim saglamaktadir (Sekil 11). Ayrica, site igerigi yatay
kaydirma 6zelligiyle sunularak, geleneksel dikey gezinme aligkanliginin digina
cikilmugtir.

Sekil 11

Bienville Capital web sitesi arayiiz tasarima.
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Kaynak: Bienville Capital, 2025
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Tematik Unsurlar: Bienville Capital Management'in web sitesi, firmanin yatirim
felsefesini ve stratejik yaklasimimmi vurgulayan igeriklerle zenginlestirilmistir.
"The world doesn't need another investment firm. It needs great ideas." (Gorsel
12) slogani, sirketin yenilik¢i ve fikir odakli yaklagimini yansitmaktadir. Ayrica,
"Challenge All Assumptions", "Search Everywhere" ve "Leverage Our Network"
gibi bagliklar altinda, firmanin yatirim stratejileri detaylandirilmistir.

Sekil 12

Bienville Capital web sitesi arayiiz tasarima.

Kaynak: Bienville Capital, 2025

Etkilesimli Ogeler: Web sitesi, kullanic1 etkilesimini artirmak amaciyla cesitli
interaktif 6gelerle donatilmistir (Sekil 13). Tam ekran video arka plani, kullanici
hareketlerine duyarli animasyonlar ve yatay kaydirma ozelligi, ziyaretgilerin
siteyle daha derin bir bag kurmasimi saglamaktadir. Ayrica, ses efektleri ve
dinamik gecisler, kullanici deneyimini zenginlestirmektedir. Video arka planlar
ve mikro animasyonlar, kullanicilarin ilgisini canli tutarak kalma siiresini
desteklemektedir.

Sekil 13

Bienville Capital web sitesi arayiiz tasarima.

LE@GE

OURNETWORK

Kaynak: Bienville Capital, 2025

Gorsel Hiyerarsi: Web sitesi, kullanicilarin dikkatini ¢ekmek ve yonlendirmek
icin etkili bir gorsel hiyerarsi kullanmaktadir. Ana sayfadaki biiyiik bagliklar ve
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vurgulu metinler, ziyaretgilerin ilgisini hemen ¢ekerken, alt basliklar ve icerikler
arasinda dengeli bir yap1 olusturulmustur. Ayrica, web sitesinde gorsel ve metin
Ogeleri arasinda uygulanan kontrast sayesinde; bagliklar, butonlar ve metin
bloklar1 arka plandan net bir bigimde ayrismakta, bu da kullanicilarin bilgiye hizli
ve etkili bir sekilde erigmesini saglamaktadir.

Sekil 14

Bienville Capital web sitesi arayiiz tasarima.

PYT OURIDEAS
TO WORK *

Kaynak: Bienville Capital, 2025

Renk Kullanimi: Web sitesi, koyu renk paleti ile kontrast olusturan beyaz
metinleri bir arada kullanarak profesyonel ve sofistike bir atmosfer sunmaktadir.
Genel olarak mavi tonlarinin hakim oldugu tasarim dili, giiven ve ciddiyet
algisim pekistirmektedir. Ucar’a (2017, s. 54) gore mavi renk; diislerin,
hayallerin, 6zgiirliiglin ve sonsuzlugun simgesidir; ayn1 zamanda seffaflikla da
yakindan iligkilidir. Bu baglamda mavi renk se¢imi, firmanin gilivenilirlik ve
seffaflik ilkelerini 6ne ¢ikarirken, modern ve ¢agdas bir gorsel biitiinliik de
saglamaktadir. Koyu renk paleti ve tipografi, kurumsal marka kimligini
profesyonel bicimde yansitmaktadir.

Tipografi: Web sitesinde kullanilan tipografi, hem okunabilirlik hem de estetik
acidan Ozenle secilmistir. Basliklar, dikkat ¢ekici ve modern bir yazi tipiyle
sunulurken, metin igerikleri sade ve okunmasi kolay bir fontla yazilmistir. Bu
denge, kullanicilarin siteyi rahatga okumasini ve anlamasini saglamaktadir.
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Sayfa Diizeni: Site, kullanic1 dostu ve sezgisel bir sayfa diizenine sahiptir. Ana
ment, sayfanin sag iist kisminda yatay olarak yer alir ve kullanicilarin istedikleri
boliime kolayca ulagmalarimi saglar. Net menii yapis1 ve etkilesimli unsurlar,
bilgiye erisimi kolaylastirmaktadir. Icerikler, gorseller ve metinler arasinda
dengeli bir bosluk birakilarak, sayfanin ferah ve diizenli gériinmesi saglanmustir.
Ayrica, mobil uyumlu tasarimi sayesinde farkli cihazlarda da sorunsuz bir
kullanict deneyimi sunmaktadir.

Bienville Capital Management web sitesi, finans sektoriine 6zgli geleneksel
sunum kaliplarii asarak, kullanici odakli, yenilik¢i ve etkilesimli bir dijital
deneyim sunmaktadir. Tam ekran video arka planlari, kullanic1 hareketlerine
duyarli animasyonlar ve yatay kaydirmali yapisi ile site, ziyaretc¢iyi pasif izleyici
konumundan ¢ikarip aktif bir kesif siirecine dahil etmektedir.

Sekil 15

Cyclemon web sitesi arayiiz tasarimi.

v

Kaynak: Cyclemon, 2025

Gorsel Tasarim ve Estetik: Cyclemon, Fransiz tasarimcilar Thomas Pomarrelle
ve Romain Bourdieux tarafindan gelistirilmis, bisiklet tiirleri iizerinden
kullanicilarin kisilik 6zelliklerini mizahi bir dille yansitan interaktif bir projedir
ve Cyclemon'u sadece bisiklet tutkunlarina saygi durusunda bulunmak ve Tour
De France'n 100. y1l doniimiine denk getirmek i¢in kurulmustur (Kruse, A.
2013). Site, illiistratif grafikler ve parallax adinda kaydirma efektleriyle
zenginlestirilmis olup, kullaniciya gorsel bir sdlen sunmaktadir. Paralaks
animasyon efekti, derinlik hissi yaratmak amaciyla bir arayiiziin iki veya daha
fazla katmaninin farkli hizlarda veya farkli yonlerde hareket etmesiyle
olusturulur (Sherwin, 2019). Her bisiklet modeli, belirli bir yagsam tarzin1 veya
kisilik tipini temsil edecek sekilde tasarlanmig ve bu temsiller, arka plan
gorselleriyle  desteklenmistir. Bu  yaklagim, kullanicilarin  kendileriyle
0zdeslesebilecegi bir deneyim sunarak etkilesimi artirmaktadir (Sikluman, 2013).
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Hedef Kitle: Cyclemon, 6zellikle tasarim meraklilari, bisiklet severler ve yaratict
sektorlerde calisan profesyonelleri hedeflemektedir. Site, eglenceli ve etkilesimli
yapisiyla genis bir kullanici kitlesine hitap etmektedir.

Sitenin Yapisi: Cyclemon, tek sayfalik bir yapiya sahip olup, kullaniciy1
yukaridan asagiya dogru bir yolculuga davet etmektedir. Site, her kaydirma
hareketiyle birlikte yeni bir bisiklet modeli ve ona eslik eden arka plan gorseli
ortaya ¢ikmaktadir (Sekil 16). Bu yapi, kullaniciy: siirekli olarak kesfetmeye
tesvik eden dinamik bir deneyim sunmaktadir. Ayrica, site mobil cihazlarla
uyumlu olacak sekilde tasarlanmistir, bu da farkli ekran boyutlarinda tutarli bir
kullanic1 deneyimi saglamaktadir.

Sekil 16

Cyclemon web sitesi arayiiz tasarimi.

-
\

@

Kaynak: Cyclemon, 2025

Tematik Unsurlar: Site, "You are what you ride" (Ne siirliyorsan, O’sun)
sloganiyla, bisiklet modelleri araciligiyla kullanicilarin yagsam tarzlarini ve kisilik
Ozelliklerini yansitan bir anlatim sunmaktadir. Her bisiklet modeli, belirli bir
karakteri (6rnegin; gece siiriiciisii vb.) temsil ederken, arka plan gorselleri ve kisa
aciklamalarla bu temsiller pekistirilmistir (Sekil 17). Bu tematik yapi,
kullanicilarin kendilerini farkli bisiklet modelleriyle 6zdeslestirmelerine olanak
tanir.
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Sekil 17

Cyclemon web sitesi arayiiz tasarimi

Kaynak: Cyclemon, 2025

Etkilesimli Ogeler: Cyclemon, kullanic etkilesimini 6n planda tutan bir tasarima
sahiptir. Kaydirma efektleri, kullaniciy1 sayfa boyunca ydnlendirirken, her
bisiklet modeliyle birlikte degisen arka planlar ve animasyonlar, deneyimi
zenginlestirmektedir. Ayrica, kullanicilar belirli bisiklet modelleri {izerine
tikladiklarinda, ilgili model hakkinda daha fazla bilgi edinebilecekleri sayfalara
yonlendirilirler.

Gorsel Hiyerarsi: Site, kullanicty1 yonlendiren net bir gorsel hiyerarsiye sahiptir.
Her bisiklet modeli, sayfanin merkezinde biiyiik ve dikkat c¢ekici bir sekilde
sunulurken, arka plan gorselleri ve metinler, bu merkezi 6geyi destekleyecek
sekilde konumlandirilmistir. Bisiklet modellerinin etkilesimli gosterimi, bilgilere
erisimi  kolaylastirmaktadir. Bu yapi1, kullanicilarin  odak noktalarim
belirlemelerine yardimci olur.

Renk Kullanimi: Cyclemon projesi, canli ve cesitli renk paletleriyle one
cikmakta; her bir bisiklet modeli ile arka plan, kendine 0zgli renk
kombinasyonlariyla ~ sunularak  tasarimlarin =~ bireysel  karakterlerini
vurgulamaktadir. Ornegin, Sekil 17°de yer alan “Night Rider” modeli siyah renk
agirhikli olarak tasarlanmustir. “Siyah renk, gizemli, ice doniik ve bilinmeyeni
cagristiran bir anlam tasir (Ugar, 2017, s. 49).” Bu se¢im, gece temasini
giiclendirmekte; bisiklet tekerleginde kullamlan kirmizi ve beyaz 151k
detaylariyla desteklenerek gorsel kontrast olusturulmaktadir. Bu tiir renk
tercihleri, kullanicilarin dikkatini ¢ekmekte ve gorsel deneyimi zenginlestirerek

Research Article- Submit Date: 18.06.2025, Acceptance Date: 25.09.2025 400
DOI NO: 10.17932/IAU.EJNM.25480200.2025/ejnm_v9i3004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2025 Volume 9 Issue 3, p.380-412
Research Article

site estetigine katki saglamaktadir. Renkli ve mizahi gorseller, markanin 6zgiin
kimligini desteklemektedir.

Sekil 18

Cyclemon web sitesi arayiiz tasarimi.

TRAVELLER

WEIRDO

~—
\

-

ia
SO

Kaynak: Cyclemon, 2025

Tipografi: Site, sade ve okunabilir bir tipografi kullanimiyla dikkat ceker.
Bagliklar ve agiklamalar, kullanicilarin igerigi kolayca anlamalarini saglayacak
sekilde tasarlanmistir. Tipografi, genel tasarim estetigiyle uyumlu olup, kullanic
deneyimini destekler.

Sekil 19

Cyclemon web sitesi arayiiz tasarimi.

HEY !
YOU ENJOYED IT ?

YOU CAN NOW ORDER THESE
DESIGNS ON OUR ONLINE SHOP

Kaynak: Cyclemon, 2025

Sayfa Diizeni: Cyclemon'un sayfa diizeni, kullanicty1 yukaridan asagiya dogru
bir yolculuga cikaracak sekilde tasarlanmistir. Her kaydirma hareketiyle birlikte
yeni bir icerik sunulmasi, kullaniciyz siirekli olarak etkilesimde tutar. Sitenin son
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kismina gelindiginde “Hey I You Enjoyed It ?”, “You Can Now Order These
Designs On Our Online Shop”, “And It’s Not Finished Yet! Take A Look At The
Rest Of Our Content” mesajt ile kullaniciya site hakkindaki diislincesini
sormakta, tasarimlarin satin alinabilecegi konusunda bilgi vermekte ve sitenin
diger boliimlerine de goz atilmasi konusunda kisa bir bilgilendirme yaparak
yonlendirmektedir. Ayrica, sayfa diizeni, farkli cihazlarda tutarli bir deneyim
sunacak sekilde tasarlanmistir.

Genel olarak, Cyclemon web sitesi, illiistratif ve etkilesimli tasarimiyla
kullanictya benzersiz bir deneyim sunmaktadir. Parallax kaydirma efektleri, canli
renk paletleri ve dikkat c¢ekici illlistrasyonlar, siteyi gorsel olarak
zenginlestirirken, kullaniciy1 siirekli olarak etkilesimde tutmaktadir. Bu yapi,
kullanicilarin siteyle daha derin bir bag kurmalarini saglamakta ve markanin
dijital varligim giiclendirmektedir.

Sekil 20

Stink Studios web sitesi arayiiz tasarima.

Work About News Contact @

Kaynak: Stink Studios, 2025

Gorsel Tasarum ve Estetik: Stink Studios’un web sitesi, yaratici endiistride
faaliyet gosteren bir ajansin kimligine uygun olarak yenilik¢i ve dikkat ¢ekici bir
dijital arayiiz sunmaktadir. Ana sayfa, kullanicty1 sadeligin giiciiyle
karsilamakta; siyah-beyaz renk paleti, modern tipografi ve minimal tasarim
0geleri ve hareketli gegisleri ile profesyonel ve ¢agdas bir atmosfer yaratmaktadir
(Sekil 20). Ozellikle Helvetica, Times ve Courier gibi sistem fontlarinin tercih
edilmesi hem nostaljik bir cagrisim yapmakta hem de okunabilirligi
desteklemektedir (Cowan, 2022). Bununla birlikte, Dinamo is birligiyle
olusturulan 6zel yaz tipi “Stink Dings”, sitenin estetik biitlinliigiinii bozmayacak
sekilde gorsel bir esneklik ve ozgiinliikk katmaktadir. Bu yaz1 tipi, eski sistem
ikonlarina génderme yapan illiistrasyonlartyla, kurumsal kimligi giicli bir
bicimde desteklemektedir (Communication Arts, 2022).

Hedef Kitle: Stink Studios’un web sitesi, Ozellikle yaratici ajanslar, dijital
pazarlama uzmanlari, sanat yoOnetmenleri ve biliyilk markalarn iletisim
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departmanlarma hitap etmektedir. Sade ve yaratic1 yapi, sektorel dil bilen
profesyonellere yonelik hazirlanmigtir. Ayrica, “Careers” boliimil ile kariyer
hedefleyen tasarimci ve gelistiricilere ulasmayi da amaglamaktadir. Web
sitesinin kendisi, ajansin hizmet sundugu kitlenin yaratict beklentilerine uygun
olarak kurgulanmis bir portfolyo niteligindedir.

Sitenin Yapisi: Stink Studios web sitesi, kullanici dostu bir yapiya sahiptir. Ana
meniide “Work”, “About”, “News” ve “Contact” gibi temel boliimler yer
almakta; bu yap1 sayesinde kullanicilar bilgiye hizli ve sezgisel bigimde
ulagabilmektedir (Sekil 21). Sayfa diizeninde kullanilan genis bosluklar, hem
metinlerin hem de gorsellerin nefes almasini saglayarak kullaniciy1 yormayan bir
deneyim sunmaktadir. Mobil cihazlarla tam uyumlu tasarimi da g6z Oniinde
bulunduruldugunda, site genis bir kullanic1 kitlesine hitap eden erisilebilir bir
yapi sergilemektedir.

Sekil 21

Stinks Studios web sitesi arayiiz tasarimi.

STINK STUDIOS Work Ney ?

LOEWE
Launchina LOEWE's final
B

Kaynak: Stink Studios, 2025

Tematik Unsurlar: Web sitesinin igerik stratejisi, Stink Studios’un marka
degerleri ve yaratici vizyonu ile paralellik gostermektedir. “Change is in our
blood” (Degisim bizim damarlarimizda var) sdylemi, firmanin yenilik¢ilige olan
bagliligin1 yansitirken, sitede yer alan igerikler bu iddiay1 pekistirmektedir.
Ajansin gegmis projelerine dair detayli gorsel anlatimlar ve acgiklamalar, hem
potansiyel miisterilere hem de sektdrel paydaglara giiglii bir referans olarak
sunulmaktadir. Ozellikle Riot Games, Nike ve Spotify (Sekil 22) gibi miisteriler
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icin yaptig1 odiillii ¢alismalariyla portfoyiin niteligini 6n plana ¢ikarmaktadir
(Stink Films, 2022).

Sekil 22

Stinks Studios web sitesi arayiiz tasarimi.

“BseiEticy Noted

Gt i s b,

N, RIOT
Y m GAMES / VALORDNT

Kaynak: Stink Studios, 2025

Etkilesimli Ogeler: Site, etkilesimli 6geler bakimmdan sade ama etkili bir
yapidadir. “Stink Dings” yazi tipinde yer alan mikro animasyonlar kullanici
ilgisini ¢ekmekte ve etkilesimi artirmaktadir, bu durum sitede kalma siiresine
katki saglamaktadir (Sekil 23). Sayfalar arasi1 gegislerde kullanilan yumusak
animasyonlar, gorsel deneyimi desteklemekte; boylece ziyaretei pasif bir izleyici
olmaktan ¢ikip, siteyle etkilesim kuran aktif bir kullaniciya doniismektedir.

Sekil 23

Stinks Studios web sitesi arayiiz tasarimi.

Kaynak: Stink Studios, 2025

Gorsel Hiyerargi: Stink Studios’un web sitesinde gorsel hiyerarsi net bir sekilde
uygulanmistir. Ana bagliklar biiyiik puntolarla ve sade yaz1 tipleriyle sunularak
dikkat ¢ekmekte; alt basliklar ve metin bloklari ise hiyerarsik bir diizen iginde
kullaniciya yon gostermektedir. Gorsellerle desteklenen boliimler, projelere dair
anlatimlar1 daha giiclii kilmakta; bu da kullanicilarin igerikle daha uzun siire
etkilesimde kalmasini saglamaktadir.
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Renk Kullanimi: Siyah-beyaz agirlikli renk kullanimi, ajansin tasarim felsefesiyle
birebir oOrtiismektedir. Kontrastin etkili kullanimi1 sayesinde, metinler net bir
sekilde ayrismakta ve okunabilirlik {ist diizeyde saglanmaktadir. Siyah-beyaz
agirhikli renk paleti, ajansin tasarim anlayisiyla dogrudan ortiismekte ve sade,
profesyonel bir gorsel dil olusturmaktadir. Kontrastin etkili bigimde kullanilmasi,
metinlerin arka plandan net bir sekilde ayrismasi saglamakta ve okunabilirligi
artirmaktadir. Sayfada yer alan renkli grafik unsurlar ise bu sade yapiya dinamik
bir zitlik getirerek gorsel ilgiyi yonlendirmekte ve monotonlugu kirmaktadir. Bu
renk stratejisi, ajansin hem ciddiyet hem de yaraticiligi bir arada barindiran
kurumsal kimligini destekleyen 6nemli bir tasarim tercihidir.

Tipografi: Web sitesinde kullanilan sistem fontlari, hem nostaljik hem de dijital
cagrisimlanyla dikkat ¢gekmektedir. Helvetica ve Courier gibi yaz tipleri; dijital
diinyanin ilk dénemlerinden ilham alan bir anlayisla, estetik ve islevselligi bir
araya getirmektedir. Ozel olarak gelistirilen “Stink Dings” ise, klasik yazi
tiplerine yenilik¢i bir bakis sunmakta; bu da ajansin tipografiyle dahi yaratici bir
anlatim inga edebilecegini gostermektedir (Creative Boom, 2022).

Sayfa Diizeni: Sayfa diizeni, gorsel denge ve igerik sunumu agisindan
profesyonelce kurgulanmistir. Boliimler arasi gegisler akici ve sade olup,
kullanicty1 yonlendiren net yapilar icermektedir. Navigasyon meniisii hem
masaiistii hem de mobil cihazlarda kolayca erisilebilir sekilde tasarlanmistir.
Gorseller, projelere gore Olgeklendirilmis ve metinlerle uyum iginde
sunulmustur. Bu da biitiinsel bir gorsel dil olugmasina katki saglamaktadir. Basit
menti yapisi ve diizenli sayfa tasarimi, bilgiye erisimi kolaylagtirmaktadir.

Sonug olarak, Stink Studios’un web sitesi, geleneksel dijital ajans sunumlarinin
Otesine gecerek, Ozgiin tipografi, minimal tasarim ve yaratic1 igeriklerle
zenginlestirilmis  bir kullanict deneyimi sunmaktadir. Sitenin yapisi,
erigilebilirlik ve okunabilirlik ilkeleri dogrultusunda kurgulanmis; estetik sadelik,
icerik kalitesiyle dengelenmistir. Tipografi ve renk kullanimi, ajansin dijital ve
yaratic1 yoniinii desteklerken; projelerin sunumu ise hedef kitleye giiclii bir gliven
mesaj1 vermektedir. Tiim bu unsurlar, sitenin yaratic1 sektdrlerdeki profesyonel
kullanicilar etkili bigimde hedeflemesini miimkiin kilmakta ve Stink Studios’un
marka degerlerini dijital ortamda basariyla yansitmaktadir.
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Sekil 24
Toyfight web sitesi arayiiz tasarimi.

| TOrFiGni |
IS &

g X

The Unmistakably
e (OHiginaI® Design Studio < e

Kaynak: Toyfight, 2025

ToyFight’in resmi web sitesi, yaratict ajanslarmn dijital kimliklerini nasil 6zgiin
ve etkileyici bir sekilde yansitabilecegini gosteren dikkat ¢ekici bir 6rnektir. Site,
ozellikle dijital tasarim, marka stratejisi ve yaratic1 ¢oziimler arayan isletmeler
ile tasarim alanindaki profesyonellere hitap etmektedir. Kullaniciy ilk anda igine
ceken arayliz; 3D modellemeler, animasyonlar ve interaktif &gelerle
zenginlestirilmigtir. Toyfight sitesinde 3D karakterler ve etkilesimli iletisim
ozellikleri, kullanici memnuniyetini artiracak unsurlar barindirmaktadir. Ancak
dogrudan ol¢iim yapilmadigr igin bu hipotez goézlemsel bulgularla sinirh
kalmaktadir.

Hedef Kitle: ToyFight web sitesi, basta yaratict sektorlerdeki profesyoneller
olmak iizere genis bir izleyici kitlesine hitap etmektedir. Site tasarimi; 3D
karakterler, interaktif 6geler ve sade icerik sunumu ile geng kullanicilart hedef
alirken, ayn1 zamanda ajansin projelerine ve sanatsal yoniine ilgi duyan yetiskin
ziyaretgilere de hitap edebilecek zenginlikte diizenlenmistir.

Gorsel Tasarim ve Estetik: Renk paleti, parlak ve canli tonlarla enerjik bir
atmosfer yaratirken, tipografi sade ve okunakli bir yap1 sunmaktadir.
“ToyFight’in web sitesi, ajansin “Unmistakably Original®” (Kesinlikle Ozgiin)
vizyonunu yansitan dinamik ve oyunlastirilmig bir tasarima sahiptir. Ana
sayfada, ajansin kurucularinin 3D modelleriyle olusturulmus karakterler,
kullaniciyr eglenceli ve etkilesimli bir deneyime davet eder. Bu karakterler,
ajansin yaratici ruhunu ve mizahi yaklasgimmi vurgular” (Communication Arts,
2025).

Sitenin Yapisi: Site, kullanici deneyimini 6n planda tutan, sezgisel bir yapiya
sahiptir. Ana meniide yer alan “Services”, “Work”, “Connect” ve “Store”
boliimleri, ziyaretcilere ajans hakkinda kapsamli bilgi sunmakta ve her boliime
hizli erigim imké&ni saglamaktadir. Bu boliimlerin her birinde farkli bir etkilesim
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unsuru s6z konusudur. Ornegin “Contact” (iletisim) béliimiinde, “Bize Mesaj
Birakin” basligi altinda konumlandirilmis alan araciligiyla kullanicilar, dogrudan
web sitesi lizerinden sesli mesaj iletebilmektedir. Ayrica, bu alanda yer alan ve
gorsel agidan eski tip bir telsiz cihazini andiran etkilesimli 6geye tiklandiginda,
kullanicilar daha once birakilan sesli mesajlar1 dinleme olanagma sahip
olmaktadir. Bu isitsel iletisim bi¢imi, kullanici etkilesimini artirmakla kalmayip,
ziyaretgiler ile dijital platform arasinda benzersiz bir bag kurarak iletisim
sayfasii islevselligin Otesinde deneyimsel bir boyuta tagimaktadir. Boylece
ToyFight'in iletisim sayfasi, yalnizca bilgi veren statik bir alan olmanin 6tesine
gegerek, tasarim estetigi ve kullaniciyla kurdugu duygusal bag bakimindan
dikkat ¢ekici ve akilda kalic1 bir 6zellik kazanmaktadir (Sekil 25). Menii, hem
masaiistii hem mobil goriiniimde kullanict dostu bir bi¢imde diizenlenmistir.
Ayrica, siteye entegre edilen ToyFight Operating System (TOS) (TOS arayiizii,
kullanicilarin bir dijital hizmetin kullanim kosullarin1 okuyup onaylamasini
saglayan etkilesimli arayiiz 6gesidir) adli terminal arayiizii, kullanicilarmn siteyle
komutlar iizerinden etkilesim kurmasina olanak taniyan yenilik¢i bir deneyim
sunmaktadir (Codrops, 2024).

Sekil 25
Toyfight web sitesi connect arayiiz tasarimi.
seoes o m stone
=
Looking To Chat About Yuurg

Next Project? Then Email Us%

At newhiz@toyfight.co |

Kaynak: Toyfight, 2025

Tematik Unsurlar: Web sitesinde sunulan icerikler, ajansin gegmisine,
projelerine ve hizmetlerine odaklanmaktadir. Her proje, detayli agiklamalar ve
gorsellerle tamitilmakta; bdylece ajansin yaratici siireci ve vizyonu kullaniciya
aktarilmaktadir. Ayrica, ajansin tarihgesi ve sanatsal yaklagimi hakkinda bilgi
veren boliimler, kullaniciya kurumsal bir perspektif kazandirmaktadir.

Etkilesimli Ogeler: Web sitesi, kullanic1 etkilesimini temel alacak sekilde
kurgulanmistir. 3D karakterlerin yonlendirilmesi, tiklanabilir simgeler ve
hareketli grafiklerle desteklenmistir. Ozellikle TOS arayiizii, kullanicilarin
siteyle etkilesimini artiran dinamik bir deneyim sunar. Ayrica, siteye entegre
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edilen sesli mesaj birakma gibi yaratici mikro etkilesimler, kullaniciy1 sadece
izleyici olmaktan ¢ikarip aktif bir katilimci haline getirmektedir (Codrops, 2024).

Gorsel Hiyerargi: ToyFight’in  web sitesi, kullanici yoOnlendirmesini
kolaylagtiran giiclii bir gorsel hiyerarsiye sahiptir. Ana sayfadaki 3D
karakterlerin illiistrasyonlar1 ve renkli kompozisyonlar, kullanic1 dikkatini ilk
bakista ¢ekerken, menii 6geleri sayfanin iist kisminda agik ve belirgin sekilde
konumlandirilmistir. Igerik bloklari arasinda yapilan vurgu kullanimi ve
boliimler arasi gecis animasyonlari, bilgiye erisimi destekleyici bir gorsel yapi
sunmaktadir (Sekil 26).

Sekil 26

Toyfight web sitesi connect arayiiz tasarumi ve gegis animasyonu.

& Help OU
“Xor Today While Building
Towards Tomorrow

Founded in 2015, we've concentrated on crafting
ands through
ontent, and development.
of work that’s as bold
as it is Unmistakably Original.

Kaynak: Toyfight, 2025

Renk Kullanimi: Site, agik renk zemin iizerinde parlak ve canli tonlarin hakim
oldugu bir renk paleti ile kullaniciya enerjik ve yaratici bir atmosfer sunmaktadir.
Bu dinamik yapi, 6zellikle yaratic sektorlerdeki profesyonelleri cezbetmekte ve
siteye 0zgiin bir deneyim katmaktadir.

Tipografi: Web sitesinde kullanilan yazi karakterleri hem gorsel agidan dikkat
cekici hem de okunabilirlik agisindan basarilidir. Bagliklar, 6zgilin ve sanatsal
yazi tipleriyle vurgulanirken; igerik metinleri sade, anlasilir ve ekran dostu bir
fontla sunulmustur. Bu yaklasim, ajansin sanatsal kimligini korurken aym
zamanda erisilebilir bir kullanic1 deneyimi saglamaktadir. Tipografi ve renklerin
yaratici kullanimi, ajansin kimligini 6zgiin bicimde yansitmaktadir.
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Sayfa Diizeni: Sayfa diizeni, boliimler arasi gegislerin kolaylastirildigi, dengeli
ve ferah bir yapiya sahiptir. Gorseller ve metinler arasinda yeterli bosluk
birakilarak sayfa kalabaligindan kacimilmig; boylece kullanici deneyimi
iyilestirilmistir. Ayrica, web sitesi tamamen mobil uyumlu bir altyapiya sahiptir
ve farkli ekran boyutlarinda da sorunsuz ¢alisacak sekilde optimize edilmistir.

Genel olarak, ToyFight’in web sitesi; yaratici tasarim, kullanici etkilesimi ve
O0zglin marka anlatimi1 acgisindan One c¢ikan c¢arpict bir dijital deneyim
sunmaktadir. Menii sistemi ve etkilesimli iletisim &zellikleri, bilgiye erigimi
desteklemektedir. 3D karakterler, interaktif sistemler ve dinamik animasyonlarla
zenginlestirilen site, ziyaretgileri sadece bilgilendirmekle kalmayip eglenceli ve
akilda kalic1 bir yolculuga davet etmektedir.

SONUC

Bu calismada, dijital cagin gorsel iletisiminde énemli bir yer edinen hareketli,
etkilesimli ve illiistratif web araylizlerinin kullanict1 deneyimine etkileri
incelenmigtir. Girig bdoliimiinde ifade edilen ama¢ dogrultusunda, farkli
sektorlerden segilen altt web sitesi (Teatr Lalka, Rleonardi, Bienville Capital,
Cyclemon, Stink Studios, Toyfight) tasarim estetigi, hedef kitle, site yapisi,
tematik unsurlar, etkilesimli 6geler, gorsel hiyerarsi, renk kullanim, tipografi ve
sayfa diizeni kriterleri tizerinden karsilastirmali olarak degerlendirilmistir.

Sonuglar gostermektedir ki, her bir web sitesi kendi sektorel baglami iginde
yaratici ¢ozlimler sunmakta ve kullaniciyla giiclii bir dijital bag kurmaktadir.
Teatr Lalka Orneginde, bir kukla tiyatrosunun tarihsel mirasi, illiistratif
karakterler ve Adam Kilian’in estetik anlayisi dogrultusunda dijitallestirilmis;
tipografi ve renk paleti araciligiyla geleneksel ve cagdas unsurlar arasinda
uyumlu bir kdprii kurulmustur. Site, 6zellikle ¢cocuklara ve ailelere hitap eden
samimi ve sezgisel bir kullanic1 deneyimi sunmaktadir.

Rleonardi web sitesi ise geleneksel 6zgegmis sunum big¢imlerinin Gtesine
gecerek, oyunlastirilmig ve illiistratif bir anlatim dili kullanmakta; tek sayfalik,
yatay kaydirmali ve karakter tabanli kurgusuyla kullaniciy1 siirece aktif sekilde
dahil etmektedir. Tipografi, renk kullanimi ve gorsel hiyerarsi, bilgilendirici
oldugu kadar eglenceli ve dikkat ¢ekici bir deneyim sunmaktadir.

Bienville Capital Management web sitesi, finans sektoriiniin kurumsal
ciddiyetine karsin yenilik¢i bir dijital sunum modeli gelistirmistir. Tam ekran
video arka planlari, kullanici hareketlerine duyarli animasyonlar ve yatay
kaydirmal1 arayiiz, geleneksel finans web sitelerinin disinda, profesyonel ama
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ayn1 zamanda deneyimsel bir kullanici etkilesimi olusturmustur. Renk kullanimi
ve tipografi, markanin yatirim vizyonunu ve giiven veren imajini desteklemistir

Cyclemon sitesi ise parallax kaydirma efektleri, canli renk paletleri ve mizahi
illiistrasyonlarla kullaniciyt interaktif bir yolculuga c¢ikararak, kisisel kimlik ve
yasam tarzi iizerinden Ozdeslesme kurmayi basarmaktadir. Bu yaklasim,
kullanicilarin sayfada kalma siiresini artirmakta ve markayla duygusal bir bag
kurmalarim kolaylagtirmaktadir.

Toyfight ise yaratic1 sektorlerde fark yaratmak isteyen bir ajansin, 3D karakterler,
sesli mesajlar ve TOS arayiizii gibi yenilik¢i mikro etkilesimlerle kullaniciya
0zgiin deneyim sundugu bir 6rnektir. Bu yapi, dijital iletisimi sadece gorsel degil,
isitsel ve deneyimsel boyutta da derinlestirmekte; ziyaret¢iyi eglenceli, akilda
kalic1 bir yolculuga davet etmektedir.

Sonug olarak degerlendirildiginde, illiistratif ve etkilesimli arayiizler, geleneksel
web tasarim kaliplarimi asarak kullaniciya estetik ve islevsel bir deneyim
sunmakta; bu siteler gorselligi iglevsellikle biitiinlestiren ve kullanici merkezli
yaklagimi benimseyen giicli tasarim oOrnekleridir. Bu baglamda, hareketli
illistrasyonlar ve mikro animasyonlar, sadece gorsel zenginlik saglamamakta;
ayn1 zamanda kullaniciy1 yonlendirme, dikkatini cekme ve markayla etkilesimini
artirma islevlerini de iistlenmektedir. Norman ve Nielsen (1998)'m kullanici
deneyimini yonlendirme, kullamim kolayligi saglama ve sezgisel etkilesim
iizerine vurguladigi gibi, bu web siteleri de kullanictyi pasif bir izleyici olmaktan
cikarip aktif bir dijital deneyim katilimcisina doniistiirmektedir. Dolayisiyla,
etkilesimli ve illtistratif araytizler, dijital mecralarda sadece estetik degil; stratejik
birer iletisim aracidir ve gelecekteki tasarim egilimleri agisindan giiclii bir
yonelim sunmaktadir.

Bu calisma, web tasarimi ve kullanici deneyimi alaninda, hareketli ve illiistratif
araylizlerin estetik ve islevsel etkilerini birlikte ele alan biitiinciil bir
degerlendirme sunmasi agisindan Onemlidir. Tasarimcilar igin, kullanict
etkilesimini artiracak yaratici stratejilerin (oyunlastirma, mikro animasyon, 3D
etkilesimler vb.) farkli sektorlerde nasil uygulanabilecegine dair somut 6rnekler
saglamaktadir. Akademik agidan ise, kullanict deneyimi arastirmalarinda estetik,
islevsellik ve etkilesim unsurlarmin bir arada degerlendirilmesine ydnelik
metodolojik bir cergeve sunmaktadir.

Caligmada gelistirilen hipotezler, incelenen alt1 web sitesinin tasarim 6zellikleri
dogrultusunda  tartisilmistir.  Bulgular, hipotezlerin  bazi  yonlerden
desteklendigini ortaya koyarken, dogrudan kullanict testleriyle Olgtim
yapilmamasi 6nemli bir sinirlilik olarak goriilmektedir. Bu nedenle, aragtirmanin
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hipotezleri kuramsal gergevede gelistirilmis olup nitel gozlemler iizerinden
degerlendirilmistir. Gelecek arastirmalarda, kullanici deneyimi testleri (goz
izleme analizi, anket vb.) gibi nicel veri toplama yontemleri ile bu ¢aligmanin
bulgular1 desteklenebilir ve farkli kiiltlirel baglamlarda arayiiz tasarimimin
kullanict davranisina etkileri daha ayrintili incelenebilir.
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oz

Bu ¢aligma, “Assassin’s Creed: Odyssey — Fate of Atlantis” adli dijital oyunun
ek paketinde yer alan mitolojik karakterlerin, anlat1 igerisindeki doniisiim ve
yeniden insa siireglerini Vladimir Propp’un anlati kurami baglaminda
incelemektedir. Dijital oyunlar, mitolojinin anlatt diinyasindan beslenirken,
klasik karakterleri yeniden yorumlamakta, oyuncu deneyimini zenginlestiren ve
oyuncunun kararlar1 dogrultusunda olay orgiisii gelisimi gosteren ¢ok katmanl
anlati yapilar1 inga etmektedir. Arastirmada, basta Hermes, Persefoni, Hekate,
Atlas, Haron ve Poseidon olmak {izere, oyunda yer alan mitolojik karakterlerin,
orijinal mitolojik kdkenleri ile oyun igindeki temsilleri karsilastirmali olarak
analiz edilmistir. Bu analizler, karakterlerin islevsel doniisiimiinii ve klasik
mitolojideki rollerinden farklilasarak nasil yeni anlati islevleri iistlendiklerini
ortaya koymaktadir. Propp’un masal bi¢cimbilimi modelinin temel alindig
caligmada, karakterler “kahraman”, “kotli karakter”, “yardimci1”, “sahte
kahraman” ve “gonderen” gibi anlat1 rolleriyle smiflandirilmistir. Sonug olarak,
dijital oyunlari, mitolojik anlat1 6gelerini yalnizca aktarmakla kalmayip, onlar
cagdas kiiltiirel ve estetik ihtiyaglar dogrultusunda yeniden kurguladigi; bu
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baglamda oyun gelistiricilerinin, klasik anlati kuramlarmin otesine gegerek
etkilesimli ve yenilik¢i hikaye deneyimleri sundugu belirlenmistir. Bu ¢alisma,
dijital oyunlarin kiiltiirel aktarim, kimlik insas1 ve anlat1 ¢esitliligi baglaminda
ele alinmast gerektigini vurgulamakta ve disiplinlerarasi yeni arastirmalara
zemin hazirlamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyun, Assassin’s Creed, Yunan Mitolojisi, Viadimir
Propp, Masal Bi¢imbilimi Kurama.

FAIRY TALE MORPHOLOGY AND MYTHOLOGICAL
REINTERPRETATION IN DIGITAL GAMES: AN
ANALYSIS OF ASSASSIN’S CREED: ODYSSEY —

FATE OF ATLANTIS

ABSTRACT

This study analyzes the transformation and reconstruction of mythological
characters featured in the expansion pack Assassin’s Creed: Odyssey — Fate of
Atlantis, through the lens of Vladimir Propp’s narrative theory. Digital games not
only draw from the narrative structures of mythology but also reinterpret classical
figures by constructing multilayered storylines that evolve in response to player
choices. Focusing on characters such as Hermes, Persephone, Hekate, Atlas,
Charon, and Poseidon, the research compares their mythological origins with
their in-game representations. Through this comparative analysis, the study
reveals how these figures adopt new narrative functions, diverging from their
traditional mythological roles. Applying Propp’s morphological model, the
characters are categorized into narrative roles such as hero, villain, helper, false
hero, and dispatcher. The findings suggest that digital games go beyond mere
transmission of mythological elements, offering reimagined narratives aligned
with contemporary cultural and aesthetic demands. This highlights the potential
of digital games as mediums of cultural transmission, identity formation, and
narrative innovation, underscoring the need for interdisciplinary approaches in
future research.

Keywords: Digital Game, Assassin’s Creed, Greek Mythology, Viadimir Propp,
Fairy Tale Morphology Theory.
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GIRIS

Oyun, insanligmn varolusundan bu yana bireylere verilen ya da bireylerin
olusturdugu komutlar1 basitlestirerek, bir anlamda bireyleri oyalama ve
eglendirme amaci tasiyan eylemlerin biitiniini ifade etmektedir. Oyun
kavramina iligkin yapilan etimolojik ¢aligmalarda, cogu Avrupa dilinde “play”
ve “game” arasinda bir ayrim gozetilmezken, Ingilizcede “game” ve “play”
terimleri farkli anlamlara sahip bigimde kullanilmaktadir. “Play” kavrami, etkin

bir bigcimde oynama fiilini; “game” ise edilgen olarak oynanmakta olani temsil
eder (Biricik ve Atik, 2021, s. 449).

Huizinga ise insan1 yalnizca “homo sapiens” (diigiinen insan) ya da “homo faber”
(alet yapan insan) olarak degil, aym1 zamanda “homo ludens” (oyun oynayan
insan) seklinde tanimlamaktadir. Ona gdre oyun, kiiltiir kavramindan dahi daha
eski bir olgu niteligindedir (Huizinga, 2015). Giiniimiizde diinyanin dijitallesme
stirecinde oldugu goz oniine alindiginda, oyunlarin da dijitallesmesi kaginilmaz
bir sonuctur. Bu dogrultuda dijital oyunlar (“video games”), ¢cagin 6nemli bir
kiiltiirel ve teknolojik tirtinii haline gelmistir.

Dijital oyunlarda kurgulanan evren ve anlatilmak istenen hikayenin gereklilikleri
cercevesinde grafik teknolojileri estetik bir unsur olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Oyunlarin hedef kitlesine ve tasarim amaglarina bagl olarak baz dijital oyunlar
detayli ve gergekei gorseller sunarken, bazilar1 daha ikonik ve soyut gorseller
kullanabilmektedir (Sivri, 2023, s.98). Bu gorsellerin sundugu anlatilar ise
cogunlukla mitolojiden beslenmektedir.

Mitoloji, insanligin varolussal sorularina yanit aradigi, kokeni Yunanca “mit”
kelimesine dayanan bir olgudur (Yilmaz, 2014, s. 231). Gergekdis1 olaylar ve
karakterlerin islendigi mitoloji, tarih boyunca magara resimlerinden baslayarak,
s0zlii ve yazili anlatim bi¢imlerine ve nihayetinde dijital hikaye sunumuna kadar
evrilmis, her donemde yeniden sekillenmis ve yayginlasmistir (Green, 2018, s.
6). Dijital oyunlar agisindan bakildiginda, Sivri’nin de belirttigi {izere, mitolojik
hikayelerle donatilan dijital oyunlarda 6zellikle Yunan mitolojisi baskin bir unsur
olarak One cikmaktadir. Bu anlatilarda hikayeler motamot aktarilmamakta,
genellikle yorum katilarak sunulmakta, yani ana hikdyeye tamamen bagh
kalinmamaktadir (Sivri, 2023, s. 102).

Stimer mitolojisi de bu gercevede Onemli bir 6rnektir. Stimer mitolojisinde
tanrilarin aile baglart vurgulanmakta, Anunaki ve Igidi gibi tanrilar grubu dne
¢ikartilmaktadir. Ozellikle Anunaki tanrilarindan Enki’nin, diger tanrilara hizmet
edilmesine karst ¢ikmasi ve bdylece insanlarin yaratilmasi gerektigi fikri,
mitolojinin insan kokeni ve toplumsal rollerle ilgili bir agiklamasini sunmaktadir
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(Altuncu, 2011, s. 56). Ubisoft’un gelistirdigi “Assassin’s Creed” oyun serisinde

ise Anunaki’lerden ilham alinarak kurgulanan “Isu Medeniyeti”, “insandan 6nce
gelenler” olarak oyunda 6nemli bir referans noktasi olusturmaktadir.

Bu ¢aligmada, benzer sekilde Antik Yunan mitolojisinden beslenen “Assassin’s
Creed: Odyssey” oyununa ek olarak sunulan “Fate of Atlantis” paketi, agik diinya
rol yapma ve aksiyon Ogelerinin birlesimiyle incelenmektedir. Duru’nun
ifadesiyle, bu tlir hibrit oyunlar oyuncudan hizli tepki ve stratejik kararlar
beklerken, oyuncunun bir karakteri yOnetmesini, karakteri gelistirmesini ve
karakterin yerine gecgerek gercek hayat benzeri deneyimler yasamasini saglar
(Duru, 2023, s. 73). “Fate of Atlantis” ek paketi; “Fields of Elysium” (23 Nisan
2019), “Torment of Hades” (4 Haziran 2019) ve “Judgment of Atlantis” (16
Temmuz 2019) olmak iizere ii¢ boliimden olugmaktadir.

Ek paketin ilk boliimi “Fields of Elysium”, oyunun ana karakteri “Kassandra:
The Eagle Bearer’in, babasi Pisagor’dan miras kalan ve genetik olarak
kullanabildigi “Staff of Hermes” cihazinda ustalasma siirecini konu
edinmektedir. Bu boliimde 6ne ¢ikan tanrilar; Hermes, Persefoni ve Hekate’dir.
Hermes, Kassandra’ya Elysium’un giizelliklerini ve yapilabilecek aktiviteleri
tanitarak harita baglaminda Kassandra’y1 kiigiik bir kesif gezisine ¢ikarmaktadir.

Sekil 1.

Hermes ile Kassandra min Ilk Karsilasmast

Persefoni, hiikkiim siirdiigii bolgenin yeni ziyaretcisini tanimak istemektedir.
Hekate ise, kotli amaglar ugruna protagonist Kassandra’y1 ona verdigi cesitli
gorevlerle kullanmaya ¢aligmaktadir.
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Sekil 2.

Hekate ve Kassandra Elysium’da Konusmakta

Ek paketin ikinci bolimii “Torment of Hades”, protagonist Kassandra’nin
Persefoni tarafindan yer alti diinyasinin Hades egemenligindeki kismi olan
Tartaros’a zorla génderilmesi ve buranin koruyucusu ii¢ bash kopek Kerberos’u
etkisiz hale getirmesiyle baslamaktadir.

Sekil 3.

Kassandra, Kerberos ile Doviismekte

Bu boliimde yer alan tanrilar arasinda Hades, Haron ve Poseidon bulunmaktadir.
Hades, koruyucusunun alt edilmesinin ardindan Kassandra’y1 suglamakta ve
kapilart korumasi igin tarihi savascilari alt ederek onlar1 ikna etmesini
istemektedir. Sonrasinda Kassandra’y1 ebediyen “beke¢i” roliinii iistlenmeye
zorlamaktadir. Haron ise ana karaktere yeralt1 diilnyasinda diizeni saglamak adina
cesitli gorevler vermektedir. Poseidon ise, bu boliimde daha ¢ok Hades ile olan
iddialarm sonucunu izlemek amaciyla ara sahnelerde yer almaktadir.
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Sekil 4.

Haron ve Kassandra 'min Ilk Karsilasmast

Ek paketin iigiincii bolimii “Judgment of Atlantis”, ana karakterin Poseidon’un
yardimiyla Atlantis’e seyahatiyle baglar.

Sekil 5.
Atlantis

Bu bolimde oyuncunun etkilesime gectigi tanrilar sirasiyla Atlas ve
Poseidon’dur. Atlas, ana karakterden Atlantis’i diizene sokmasi i¢in yardim
isterken, Poseidon ise Kassandra’nin kendini kesfetmesi ve “Staff of Hermes”
cihazinda ustalagmasi siirecine destek olmaktadir.
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Sekil 6.

Poseidon ile Kassandra Konusmakta

4 w )

Assassin’s Creed: Odyssey — Fate of Atlantis ek paketinde, mitolojik figiirlerin
dijital oyun anlatisinda nasil yeniden kurgulandigi, anlatinin hangi kuramsal
cergevede yapilandigi ve karakterlerin islevsel olarak nasil doniistigi,
caligmanin temel sorunsalini olusturmaktadir. Bu noktada, dijital oyundaki
mitolojik karakterlerin hem orijinal mitolojik kaynaklarla iliskisi hem de oyun
kurgusu i¢indeki yeni rolleri, sistematik bir yaklagimla incelenmistir. Caligmada,
anlati ¢Oziimlemesinin saglam bir temel iizerine oturtulabilmesi amaciyla,
Vladimir Propp’un masal bicimbilimi ve anlatt kurami merkeze alinmis;
karakterlerin islevsel doniisiimii ve anlatidaki konumlari, bu teorik bakis agisi
dogrultusunda degerlendirilmistir. Izleyen béliimde, arastirmanmn kuramsal
yaklasimi ve yontemi ayrintili bigimde ele almacaktir.

KURAMSAL YAKLASIM VE YONTEM

Bu caligma, Vladimir Propp’un masal bigimbilimi yontemi ve anlati kurami
cergevesinde yapilandirilmigtir  (Propp, 2011). Propp, masallarin yapisal
¢Oziimlemesinde, ele alinan metinlerin, yani “biitiince”nin, belirli sekanslara
ayrilmast gerektigini belirtmektedir. Ona gore, masal metinlerinin tasnifinin
yalnizca “kategorilere” veya “konulara” gore yapilmasi miimkiin degildir; ¢iinkii
s0z konusu kategoriler ve konular oldukca siibjektif olup masaldan masala
cesitlilik gdsterebilir ve bir masal birden fazla kategoriye dahil edilebilir (Savei,
2015). Propp, bunun yerine, masalin ana sekanslarinin, karakterlerin
gergeklestirdigi fiiller iizerinden tanimlanmasimnin daha islevsel oldugunu
savunmaktadir.
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Soyutlama diizeyinde ele alinan bu fiiller, masal boyunca degisken bir 6zellik
gostermekte ve Propp tarafindan siirekli tekrarlanan bir motifler biitiinii olarak
tanimlanmaktadir. Propp, bu yaklasimla, “yasaklagma, uzaklagma, sorusturma,
yasagl ¢igneme, aldatma, bilgi toplama, kotiiliik, suca katilma, karsit fiilin
baglangici, aracilik, bagiscinin ilk islevi, gidis, biiyiilii nesnenin alinmasi,
kahramanin tepkisi, catigma, iki krallik arasinda yolculuk, zafer, 6zel isaret, geri
doniis, giderme, yardim, izleme, asilsiz savlar, kimligini gizleyerek ulagma, giic
isi yerine getirme, gii¢ is, ortaya ¢ikarma, taninma, cezalandirma, bi¢imlendirme
ve evlenme” olmak {izere toplam otuz bir islev belirlemistir (Yengin, 2017, s.
189). Propp’a gore, olay orgiisiiniin baglangicinda ¢ogunlukla bir kotiiliik ya da
eksiklik durumu s6z konusudur. Kahraman ise bu eksiklikleri ve hiisranlar
asmak icin ¢esitli imtihanlardan gegmekte ve bu siirecte basariya ulagsmaktadir.

Propp’un tanimladig1 otuz bir islev, yedi temel karakter rolii ¢ercevesinde masal
anlatisina dahil edilmektedir. Bu roller, sirasiyla; kotii adam, goéreve gonderen
kisi, yardimci karakter, prenses ve babasi, haberci, kahraman ve sahte kahraman
olarak siniflandirilmaktadir. Yengin’e gore, bu siiflandirma “yedi eylem alam
kahraman1” olarak da adlandirilmaktadir (Yengin, 2017, s. 190).

Bu c¢aligmada, “Assassin’s Creed: Odyssey — Fate of Atlantis” ek paketinde yer
alan tanrilarin ve ana karakterin, Propp’un yedi eylem alami kahramam
cercevesinde {lstlendikleri roller; bu karakterlerin mitolojik kokenleriyle
benzerlikleri ve farkliliklar; olay orgiisiindeki islevleri nitel bir gézlem olan
karakter analizi yontemi ile sistematik bicimde ortaya konmustur.
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Tablo 1.
Karakterin Tiirii ve Karakterin Ozellikleri
KARAKTERIN TURU KARAKTERIN OZELLIKLERI
Kotii Adam Kahraman karsit1 kimse
Bagisct Kahramani hazirlayan kimse
Yardimci Kahramani harekete geciren kimse
Prenses Genellikle kahraman ile evlenir
Sahte Kahraman Bagslangigta iyi bir karakter olarak tanitilan

fakat daha sonrasinda kahramanin yerine
geemeyi arzulayan kotii karakter
Gonderen Kahramanin eksikligini bilen ve buna gore
kahramanin gonderilmesi gorevi iistlenen
karakter
Kahraman Magdur/arayan/biiyiicii’kazanan, bagisciya
tepkili/prensesle evli veya evlenecek
karakter

(Kaynak:Yengin ve Bayrak, 2018, s.119)

Propp’un karakter tipolojisinde “kotli adam”™ (antagonist), hikayede kahramana
karsit bir pozisyonda yer alarak anlatinin temel ¢atisma unsurunu olusturur.
“Bagise1” karakter ise, kahramani goreve hazirlayan ve ona belirli bir destek veya
yardim sunan figiir olarak tanimlanir. Géreve hazir hale gelen kahramani eyleme
gegiren ise “yardimci” karakterdir; bu karakter, kahramanin yolculugunda ona
rehberlik eder veya ihtiya¢ duydugu destegi saglar.

Propp’un gozlemlerine gore ‘“prenses” roll, c¢ogunlukla kahraman ile
evlenmesiyle veya kahramanin 6diiliinii temsil etmesiyle 6n plana ¢ikar. “Sahte
kahraman” ise anlatinin baglangi¢ boliimiinde iyi niyetli ya da olumlu bir karakter
gibi goriinse de ilerleyen siirecte kendi ¢ikarlarini gézeterek taraf degistirir ve
cogu zaman kahramanin yerine gecmeyi arzular.

Bunun yaninda, “kahraman” Orgiide g¢esitli sinavlardan gegen, olaylarin
merkezinde yer alan ve anlatinin ¢dzlilmesinde etkin rol oynayan karakterdir.
“Gonderen” ise, kahramanin eksikliklerini veya zaaflarii bilen, onu goreve
gonderen ve siireci baglatan karakter olarak tanimlanmaktadir.
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Protagonist Perspektifinden “Fate of Atlantis”

Yedi eylem alani karakterlerinin anlati igerisindeki gelisimi ve ana karakterle
olan etkilesimleri, Kassandra’nin bakis agisindan degerlendirilmektedir.

Kassandra’nin Vazifesi

“Fate of Atlantis” ek paketinde protagonist olarak konumlanan Kassandra, babasi
Pisagor’dan devraldig1 ve genetik olarak kullanabilme yetisine sahip oldugu
“Staff of Hermes” adli aygitta ustalagmak amaciyla tanrilar alemine
ulagsmaktadir. Kassandra’nin bu yolculuktaki amaci yalnizca s6z konusu cihazi
ogrenmekle smirli kalmamakta; ayni zamanda tanrilarin gizemli diinyasinda
kendi varolusunu ve gorevini sorgulama ve anlama siirecini de kapsamaktadir.
Bu siire¢ hem Kassandra’ya yeni giicler kazandirmakta hem de 6zellikle Hermes
ile kurdugu iliski araciligiyla tanrilar arasindaki konumunu yeniden
sekillendirmektedir.

Elysium’ a Girig

Kassandra, Elysium’a ilk adiminda Hermes ile karsilasmakta ve onun
rehberliginde bu diinyada hayatta kalmanin yollarini 6grenmektedir. Elysium’da
Kassandra’nin etkilesimde bulundugu diger O6nemli tanrilar ise otoriter bir
yonetim sergileyen ve Hades ile romantik bir iliskiye sahip olan Persefoni ile
Hekate’dir. Kassandra’nin bu karakterlerle olan karsilagmalari, yalnizca anlati
diizeyinde somut gelismeleri degil, ayn1 zamanda karakterin ruhsal doniisiimiinii
ve igsel yolculugunu da yansitmaktadir.

Hades’in Diinyasina Adim

Kassandra, Persefoni’nin zorlamasiyla Hades’in egemenliginde bulunan yeralti
diinyasinin bir boliimiine (Tartaros) gonderilmektedir. Burada, bu alemin bekgisi
olan {i¢ bash ve ates piiskiirten Kerberos ile miicadele etmek zorunda kalir.
Kerberos’u alt etmeyi basaran Kassandra, kendini Hades’in karsisinda bulur. Bu
asamada Kassandra, adalet ve gercek kavramlarina dair farkli bir bakis agist
gelistirmeye bagslar ve Hades ile Haron tarafindan verilen gorevleri yerine getirir.
Ancak ilerleyen siirecte Hades, Kassandra’y1 manipiile etmeyi basarir ve ana
karakteri zor bir durumda birakir. Bu noktada, Kassandra’nin Hades ile karsi
karsiya gelmek disinda bir secenegi kalmaz; ancak miicadele tam anlamiyla
sonuglanmadan, ¢okmekte olan bu diinyadan Poseidon’un yardimiyla kagmay1
basarir.

Atlantis ve “Dikastes” vasfi ile Ana Karakter

Kassandra, Poseidon’un destegiyle Atlantis’e giris yapar ve burada “Isu
Bilgeligi” olarak adlandirilan bir enerjiyle beslenerek, Staff of Hermes’in
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sirlarint daha derinlemesine Ogrenmeye baglar. Poseidon, bu siiregte
Kassandra’ya “Dikastes” unvanimi layik goriir. Bu unvan, tanrilar ve tanri
olmayanlar arasindaki, ya da tann olmayanlarin kendi aralarindaki
anlagmazliklarin Atlantis kentinde adil bir bi¢imde ¢6ziime kavusturulmasini
saglayan bir yargi¢ roliinii ifade etmektedir. Boylece Kassandra, sehrin kaderini
belirleme yetkisine sahip olurken, kazandig1 bilgi ve deneyimlerle yar1 tanr
niteligine ulagsmaktadir. Bu baglamda kahraman yani Kassandra, belirli asamalar1
tamamlayarak bilingdigin1 6zlimseyip benligini biitiin olarak gerceklestirmeyi
hedeflemektedir. (Campbell, 2013, s. 107).

Ek Paket icerisindeki Tanrilarin Mitolojik Kokenleri

Hermes, Yunan mitolojisinde Olimpos’un habercisi olarak konumlanmakta;
yolcularin, hirsizlarin ve tiiccarlarin tanrist olarak tanimlanmaktadir. Zekasi,
kurnazlig1 ve zaman zaman diizenbazlig1 ile bilinen Hermes, oyun baglaminda
Kassandra’nin Elysium’daki rehberi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Her ne kadar
Persefoni’ye sadik gibi goriinse de aslinda onun otoriter diizenine karsi mesafeli
bir durus sergilemekte ve oyunda daha bilge, yol gdsterici bir figlir olarak
sunulmaktadir.

Persefoni ise mitolojide, Hades tarafindan kagirilmasi sonucu yeralt1 diinyasimin
kralicesi olmus, ¢ogunlukla pasif bir karakter olarak tasvir edilmistir. Buna
karsin, oyunda Elysium’un baskici ve otoriter hiikkiimdari olarak ¢ok daha aktif
bir rol iistlenmekte, ek paketin ilk boliimiiniin sonunda ise agik¢a antagonist bir
karaktere doniismektedir. Elysium’daki varlig1 ise mitolojik metinlerde kesin
bicimde yer almamaktadir.

Hades, mitolojide yeralt1 diinyasinin hiikiimdar1 olarak, tarafsizlig1 ve adaleti ile
on plana ¢ikmaktadir. Oyun anlatisinda ise, ek paketin temel antagonistlerinden
biri olarak, ¢esitli entrikalarla anlatinin basat ¢atigma unsurlarindan biri haline
gelmektedir.

Poseidon, Yunan mitolojisinde depremlerin, denizlerin ve atlarin tanrisi olarak
bilinmekte; ayrica Atlantis’in yaraticisi olarak da anilmaktadir. Oyunda ise
Atlantis’in hiikiimdan kimligine biirinmekte ve ana karaktere rehberlik eden,
bilge ve adalet timsali bir figiir olarak iglenmektedir.

Hekate, mitolojide ruhlar, cadilar ve biiytilerle iligkilendirilen bir tanriga olup,
genellikle Persefoni’nin yardimcist olarak anilmaktadir. Oyundaki temsilinde
ise, Persefoni’nin danigmani olarak yer almakta ve iktidar ele gegirme arzusu ile
hareket eden, entrikaci bir karakter olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Atlas, mitolojik anlatida Titanlarin en giigliisii olarak gk kubbeyi tasima cezasi
ile taminmaktadir. Oyun kurgusunda ise Atlantis’in yoneticilerinden biri olarak
yer almakta, asi ve adaleti savunan bir karakter olarak cizilmekte ve
protagonistten yardim talep etmektedir.

Haron ise mitolojide, Oliilerin ruhlarim1 kayigiyla Styks veya Akheron
nehirlerinden Hades’e tagiyan tarafsiz ve pasif bir figlirdiir. Oyun anlatisinda ise
bu pasif tutumundan ayrilarak, protagoniste rehberlik eden ve yer yer manipiilatif
tavirlar sergileyen daha etkin bir karaktere doniistliriilmiistiir.

Arastirmanin Stmirhliklar: ve Orneklemi

Bu aragtirma, yalnizca oyunun “The Fate of Atlantis” ek paketi kapsaminda yer
alan karakterlerle sinirli tutulmus; ana hikaye ve diger ek paketlerdeki karakterler
kapsam diginda birakilmigtir. Mitolojik karsilastirmalar, yalnizca Yunan
mitolojisine ait kaynaklardan elde edilen veriler temelinde yiiriitiilmiis; diger
kiiltiirlerin mitolojik unsurlarma yer verilmemistir. Ayrica, Propp’un anlati
kuram1 halk hikayeleri ve masallardan hareketle gelistirildigi i¢in, caligmada
yalnizca yedi eylem alan1 kahramani perspektifi dikkate alinmis ve dijital oyun
evrenine bu ¢ergeveden uyarlama yapilmustir.
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BULGULAR

Tablolastirma siireci olarak bu 6rneklemler ve sinirlar esas alinarak mitolojik
kaynaklar aragtirilmis, oyun dis1 hayran sayfalarinda igerik analizi yapilmis, elde
edilen veriler karsilastirilmig, yedi eylem alani kahramani perspektifi ile 6
stitunlu bir tablo elde edilmistir.

Tablo 2.
Karakter Analizi
Kara  Propp Oyunda Orijinal
kter ’un ki Mitolojik  Oyun i¢i Karakter ~ Mitolojik Kaynaklara
Yedi  Yansim  Ozellikle Goriintiisii Gore Goriintiisii
Eylem as1 ri
Alan
Kahra
mani
Kassa  Kahra Gorevi  (Mitolojid (Karakterin mitolojik
ndra man istlenen e gercek kaynaklarda yeri
ve bir figiir bulunmamaktadir.)
ozgiirlii degildir,
k i¢in oyun
miicadel  kurgusud
e eden ur.)
ana =
karakter (https://assassinscree
dir. d.fandom.com)
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Herm  Yardi Elysium' Olimpos'u

es mct/ da n
Yol rehberli  habercisi,
Gosteri k yolcularin
ci etmekte s
dir. tiiccarlart
Bilgeligi n,
ve gizli  hirsizlarin
planlar1  tanrisidir.
ile Zeki ve
Kassand  diizenbaz 1
ra'ya dir. AR

destek Tanrilarla
olmakta insanlar

(https://WwW.britann ca.

dir. arasinda com)
iletigim
kurar (https://assassinscree
(Can,199 d.fandom.com)
7,5.99)

Persef  Koti  Elysium' Hades

oni Karakt un tarafindan
er baskici  kagirilara
kraligesi  k yeralt1
dir. diinyasini
Kassand n kraligesi
ra'nin olmustur
ozgirlii  (Can,199
k 7,5.162) —_—
istemesi (https://www.britannica.
ne kars1 com)
durmakt
adir.
(https://assassinscree
d.fandom.com)
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Hades Koti Yeralt1 Yeralt1
Karakt diinyas1  diinyasini
er nin n adil,
hikkiimd ~ ciddi ve
aridir. tarafsiz
Cesitli hiikiimdar
oyunlarl dir
a (Zenbilci,
kahrama 2021, s.
n1 zor 150).
durumd
a
bﬁi:l;l;a (https://www.britannica.
(https://assassinscree com)
d.fandom.com)
Posei Yol Atlantis'  Denizleri
don Gosteri  in bilge n,
ci/ hikkiimd ~ depremler
Yardi aridir. in ve
mci Kahram atlarm
ana tanrisidir.
adalet Giigli,
ve ofkeli ve
diizen yaratict
saglama bir
yolunda  figlirdiir
yardimc  (Turak,20 Wy
1 18,5.37) £X -
olmakta } i - s
dir ) (https://www.britannica.
: (https://assassinscree com)
d.fandom.com)
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Elde edilen bulgular dogrultusunda, biri ana karakter olmak iizere toplam sekiz
karakter analiz edilmistir. Kassandra, yalnizca oyun kurgusuna ait bir figiir
olmasi nedeniyle mitolojik ac¢idan degerlendirilememektedir. Bununla birlikte,
Kassandra'nin karakter 6zellikleri; giiclii, sorgulayici ve etik ikilemler arasinda
tercihler yapan bir kisilik olarak 6ne ¢ikmaktadir. Oyundaki islevi ise, tanrilar
arasinda denge saglayici bir arabulucu rolil listlenmesiyle belirginlesmektedir.

Haron, mitolojik kaynaklarda dliilerin ruhlarini yeraltina tasiyan ve tarafsiz bir
kayike1 olarak tanimlanmaktadir. Oyunda ise bu tarafsizligin1 zaman zaman terk
ederek bazi ruhlara yardimci olurken, bazilarina ise mesafeli bir tutum
sergilemektedir. Dolayisiyla, oyun baglaminda Haron, ana karaktere verdigi
gorevler sayesinde pasif olmaktan ¢ikmakta ve anlatida daha etkin bir rol
oynamaktadir.

Atlas, mitolojide gok kubbeyi omuzlarinda tagima cezas ile bilinen bir titan iken,
oyunda adaletin saglanmas1 ve toplumsal diizenin korunmasi gibi ilkesel
degerlerle hareket eden bir figiire doniistiiriilmiistiir. Hekate ise, mitolojik
gelenekte biiyiiciiliik ve ruhlarla iligkili gizemli bir tanriga olarak yer almaktadir.
Oyun anlatisinda ise, iki ylizlii, entrikaci ve ¢ikarct bir karakter olarak ¢izilmis;
Persefoni’ye ihanet etmeye ¢alisan bir figiir haline getirilmistir.
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Poseidon, mitolojik metinlerde denizlerin ve depremlerin gii¢lii ve hir¢in tanrisi
olarak betimlenirken; oyunda daha sakin, bilge ve rehber bir yonetici olarak
karsimiza ¢ikmakta ve ana karaktere yol gdsterici bir rol tistlenmektedir. Hades,
mitolojide adil ve tarafsiz bir hiikiimdar olarak tanimlanmakla birlikte, oyunda
giic arayisinda olan, entrikac1 ve ana karakterin karsisinda bir diisman olarak
konumlandirilmigtir. Persefoni ise, mitolojik anlatilarda Hades tarafindan
kacirilan ve yeraltt diinyasmin kraligesi olan pasif bir karakterken, oyunda
baskici ve otoriter bir lider olarak, antagonistik nitelikleriyle 6ne ¢ikmaktadir.
Hermes ise, mitolojik kaynaklarda tanrilari habercisi ve kurnaz bir figiir olarak
yer almakta; oyunda ise ana karaktere yol gosteren ve direnisi destekleyen bilge
bir yardimc1 olarak temsil edilmektedir.

Mitolojik kaynaklarda yeri bulunmayan ancak oyunda ana karakter olarak
kurgulanan Kassandra, Propp’un kurami cercevesinde “Kahraman” roliinii
iistlenmektedir. Hermes, geleneksel mitolojide tanrilar ve insanlar arasinda koprii
gorevi goren, zekasi ve kurnazligiyla bilinen bir figiir iken, oyunda Kassandra’ya
yol gosterici ve yardimci bir karakter olarak sunulmaktadir. Hades tarafindan
yeralti dlinyasina kagirilan Persefoni, oyun anlatisinda “kotii karakter” olarak,
tiran bir hiikkiimdar kimliginde yeniden kurgulanmistir. Zenbilici’ye (2021, s.
150) gore mitolojide adil ve tarafsiz bir hiikiimdar olan Hades, oyun igerisinde
ana karaktere cesitli tuzaklar kuran ve antagonist bir figlire doniismektedir.
Poseidon, geleneksel kaynaklarda ofkeli ve giiclii bir tanri olarak tasvir
edilmesine karsin, oyun baglaminda adaletin saglanmasinda ana karaktere yol
gosterici bir pozisyonda yer almaktadir. Hekate, mitolojide Persefoni’nin
destekgisi olarak anilirken; oyunda gizli planlar yapan ve ¢ikarlarini1 6n planda
tutan bir karakter olarak “sahte kahraman” roliinde karsimiza ¢ikmaktadir.
Mitolojik kaynaklarda gok kubbenin tasiyicisi olan titan Atlas ise, oyunda ana
karakteri goreve gonderen ve ona cesitli bilgilerle yardimci olan bir figiire
doniistiirilmiistiir. Son olarak, Haron karakteri mitolojide pasif ve yalnizca
gorevine odaklanan bir kayike1 olarak bilinirken, oyun kurgusunda ana karaktere
yon veren, “yardimci” roliinii iistlenen daha etkin bir pozisyonda temsil
edilmistir.

SONUC

Bu calisma, dijital oyunlarm ¢agdas anlati evreninde mitolojik karakterlerin
yeniden kurgulanisi ve islevsel doniisiimii bakimindan sundugu olanaklar1 6rnek
olay iizerinden incelemistir. "Assassin’s Creed: Odyssey — Fate of Atlantis" ek
paketi, klasik Yunan mitolojisinin karakterlerini dijital ¢agin anlatisal
gereklilikleri dogrultusunda yeniden sekillendirerek, oyunculara hikayedeki
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kararlar verebilme dogrultusunda olay orgiisii gelisimi gosteren dolayisiyla cok
katmanli ve etkilesimli bir hikdye deneyimi sunmaktadir.

Analizler gostermistir ki, dijital oyun gelistiricileri mitolojik figiirleri sadece
Ozgiin kaynaklarina sadik kalarak degil, aym zamanda onlarn1 yeniden
yorumlayarak ve doniistiirerek, geleneksel anlatilarin sinirlarini asan yeni bir
hikaye diinyas1 insa etmektedir. Oyunda yer alan karakterlerin, orijinal mitolojik
rolleriyle oyun i¢i rollerinin karsilastirilmasi, karakterlerin anlam ve islev
bakimindan ne kadar gesitlilik gdsterebilecegini ortaya koymustur. Ornegin, bazi
karakterlerin oyun igerisinde beklenmedik bigimde antagonist ya da rehber rolii
iistlenmesi, klasik anlat1 kaliplarmin dijital anlat: icerisinde yeniden yazildigini
gostermektedir.

Oyun anlatisinda, karakterlerin doniisiimiiniin sadece anlatisal derinlik degil,
ayn1 zamanda oyuncu deneyimini de zenginlestiren 6nemli bir unsur oldugu
goriilmektedir. Oyun, klasik kahraman yolculugunun modern bir yorumu olarak,
mitolojik figiirlerin hem bireysel hem de toplumsal anlam katmanlarim dijital
ortamda yeniden iiretmektedir. Bu siirecte, mitolojik figiirler kimi zaman 6zgiin
niteliklerinden uzaklagmakta, kimi zaman ise c¢agdas anlamlarla yeniden
donatilmaktadir. Boylece, dijital oyun anlatisi, kiiltiirel siirekliligi ve dontigiimii
bir arada barindiran dinamik bir yapiya kavugmaktadir.

Arastirmanin yalnizca "Fate of Atlantis" ek paketiyle sinirli tutulmasi, farkli oyun
anlatilarinin ve kiiltlirel mitolojilerin kapsam dis1 birakilmasi gibi smrhiliklar
bulunsa da, caligma dijital oyunlarin kiiltiirel, estetik ve anlatisal degerinin
disiplinlerarasi bir yaklagimla degerlendirilmesi gerektigini ortaya koymaktadir.
Ozellikle anlati kuram ve karakter iglevleri temelinde yapilan ¢dziimlemeler,
dijital oyunlarin yalnizca eglence degil, ayn1 zamanda kiiltiirel aktarim ve kimlik
ingas1 alaninda da etkin bir rol dstlendigini gostermektedir.

Gelecekte yapilacak arastirmalar, farkli oyun tiirlerinde ve farkli kiiltiirlere ait
mitolojik kaynaklarin oyun anlatisinda nasil yeniden bigimlendirildigini daha
genis bir perspektiften inceleyebilir. Ayrica, dijital oyunlarda mitolojik
karakterlerin oyuncu algis1 ve oyun deneyimi tizerindeki etkilerinin nitel ve nicel
yontemlerle analiz edilmesi, alan yazina 6nemli katkilar saglayacaktir. Sonug
olarak, dijital oyunlar mitolojik anlatilarin hem korundugu hem de
doniistiiriildiigii yaratici platformlar olarak 6ne c¢ikmakta; bu platformlarin
sundugu anlat1 ¢esitliligi hem arastirmacilar hem de oyuncular igin yeni kesif
alanlar1 agmaktadir.
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oz

Bu caligma, toplumsal cinsiyet esitsizliginin sosyal medya platformlarinda nasil
yeniden iretildigini ve Ozellikle kadmlara yonelik nefret sdyleminin X
platformundaki goriinlimlerini incelemeyi amaclamaktadir. Caligmada, bir
milyonun {iizerinde goriintillenmeye sahip 10 tweet O6rnegi incelenmistir. Bu
tweetlerin secilme nedeni, yiiksek etkilesim alarak genis kitlelere ulagmalar1 ve
toplumsal sOylemleri sekillendirme potansiyellerinin giiclii olmasidir. Bu
nedenle, nefret sdyleminin toplumsal etkilerini goriiniir kilmak amaciyla yiiksek
gorlintiilenme kriteri Orneklem se¢iminde belirleyici olmustur. Tweetler,
gostergebilimsel ¢oziimleme ve sdylem analizi yontemleriyle analiz edilmistir.
Elde edilen bulgular, kadmlarin 6zellikle kiyafet, yasam tarzi ve cinsellik gibi
temalar lizerinden dijital ortamda yargilandigini ve bu yargilarin ataerkil sdylemi
pekistirdigini ortaya koymaktadir. Caligma, feminizm kurami ¢ergevesinde dijital
siddetin ~ goriiniirliigline odaklanirken toplumsal farkindalik yaratmay:
hedeflemektedir. Arastirma sonucunda ulagilan veriler, dijital kamusal alanin
kadmlar agisindan her zaman Ozgiirlestirici bir deneyim sunmadigini
gostermektedir. Aksine, sosyal medyada kadinlara yonelik uygulanan sistematik
dislayici ve asagilayici sdylemler, onlar1 susturmay1 ve kamusal goriintirliiklerini
simirlandirmay1 amaglamaktadir. Bu durum, bireysel nefretin 6tesinde, toplumsal

'Bu ¢alisma Dog. Dr. Giilsiin BOZKURT damgmanliginda yiiriitiilmiis olan “Toplumsal
cinsiyet odaginda X platformunda 6ne ¢ikan nefret soylemi ornekleri” baslikli yiiksek
lisans tez ¢alismasindan tiretilmistir.
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normlarin ve ataerkil degerlerin dijital platformlarda yeniden {iretildigini ortaya
koyar. Bu baglamda sosyal medya, yalnizca iletisim ve ifade 6zgiirliigliniin alani
degil, ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet esitsizliginin yeniden insa edildigi
ideolojik bir zemin olarak da ele alinmalidir. Calisma, bu zeminin ¢oziimlemesini
yaparak dijital ortamda kadinlara yonelik siddet bigimlerinin anlagilmasina katki
sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Nefret Soylemi, Sosyal Medya,
Feminizm, X Platformu.

EXAMPLES OF GENDER-FOCUSED HATE SPEECH
ON PLATFORM X

ABSTRACT

This study aims to examine how gender inequality is reproduced on social media
platforms, with a particular focus on manifestations of hate speech targeting
women on the X platform. The analysis is based on ten tweets, each of which
received over one million views. The rationale for selecting these tweets lies in
their high level of engagement and broad reach, which increase their potential to
shape public discourse. Accordingly, the criterion of high visibility was adopted
in order to better capture the societal impact of gender-based hate speech in
digital environments. The tweets were analyzed through semiotic analysis and
critical discourse analysis. The findings reveal that women are frequently judged
in the digital space on the basis of themes such as clothing, lifestyle, and
sexuality, and that such judgments reinforce patriarchal discourse. Within the
framework of feminist theory, the study focuses on the visibility of digital
violence while also aiming to raise social awareness. The results indicate that the
digital public sphere does not always provide a liberating experience for women.
On the contrary, systematic exclusionary and degrading discourses on social
media often serve to silence women and limit their public visibility. This
phenomenon goes beyond individual expressions of hate, demonstrating how
societal norms and patriarchal values are reproduced on digital platforms. In this
regard, social media should be regarded not only as a space of communication
and freedom of expression but also as an ideological ground where gender
inequality is actively reconstructed. By analyzing this dynamic, the study
contributes to a deeper understanding of the forms of gender-based violence in
digital environments.

Keywords: Gender, Hate Speech, Social Media, Feminism, Platform X.
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GIRIS

Dijital iletisim teknolojilerinin hizla yayginlagmasi, bireylerin diisiincelerini daha
kolay ifade edebildigi, kimliklerini yeniden sekillendirebildigi ve sosyo-kiiltiirel
iligkilere daha aktif bicimde katilabildigi yeni kamusal alanlar yaratmistir. Bu
alanlarin basinda gelen sosyal medya platformlari, kullanicilarin yalnizca igerik
tiiketicisi degil, ayn1 zamanda igerik iireticisi olmalarina olanak taniyan katilimci
yapilartyla, modern iletisimin 6nemli bir boyutunu olusturmaktadir. Bununla
birlikte, sosyal medyanin demokratik potansiyeline ragmen, toplumsal
esitsizliklerin dijital ortamlarda goriiniir hale gelme ve yeniden iiretim siireclerini
destekleyen bir mekanizma haline geldigi de gozlemlenmektedir. Ozellikle
kadinlar, bu platformlarda zaman zaman cinsiyet¢i, ayrimci veya siddet igerikli
sOylemlere maruz kalabilmekte; dolayisiyla toplumsal cinsiyet esitsizligi dijital
baglamda yeniden sekillenmektedir.

Bu caligma, sosyal medya ortamlarinda kadinlara yonelik nefret sdylemlerinin
toplumsal cinsiyet perspektifiyle nasil {iretildigini ve siirdiiriildiigiinii analiz
etmeyi amaglamaktadir. Dijital kamusal alanda kadinlarin varlik gostermesi,
onlarm kiyafetleri, yasam tarzlar, politik duruslar1 veya giindelik davranislar
baglaminda ¢esitli yorum ve degerlendirmelere konu olabilmektedir. Bu durum,
bireysel dnyargilarin yanm sira kiiltiirel ve yapisal normlarin dijital mecralarda
nasil yeniden iretildigine isaret etmektedir. Kadinlarin ¢evrimi¢i deneyimleri,
kimi zaman ima yoluyla, kimi zaman ise dogrudan hakaret, tehdit veya cinsel
icerikli mesajlarla gerceklesen dijital saldirilara maruz kalabilmektedir.

Kadma yonelik dijital siddet, yalmzca bireysel deneyimleri etkilemekle
kalmayip, aym1 zamanda toplumsal normlari, ahlaki degerleri ve cinsiyet
rejimlerini de goriiniir kilmaktadir. Kadinlarin belirli toplumsal beklentilere
uygun davranmasi, dijital ortamda ¢ogu zaman ddiillendirilen bir davranig bigimi
olarak ortaya ¢ikarken, bu kaliplarin disinda kalanlar cesitli elestirilerle
karsilasabilmektedir. Bu dijital denetim, kadinlarin ¢evrimigi ifade 6zgiirliiklerini
kisitlayabilir ve bazen onlar1 otosansiire, sessizlige veya platformlardan
cekilmeye yonlendirebilmektedir. Sosyal medyada kadin bedeni, sesi ve
diislincesi iizerindeki bu sOylemsel sinirlandirmalar, platformlarin tamamen
tarafsiz veya Ozgiirlestirici bir alan olmadigimi géstermektedir.

Ayrica, sosyal medya platformlarinin igerik politikalar ve algoritmik sistemleri
de bu esitsizligi pekistiren bir yap1 arz etmektedir. Tartigmali ve dikkat ¢ekici
igeriklerin daha fazla goriiniirlik kazanmasi, cogu zaman cinsiyet¢i ve ayrimct
sOylemlerin dijital ortamda daha genis kitlelere ulagsmasina neden olmaktadir. Bu
baglamda dijital siddetle miicadele yalnizca bireysel farkindalikla smirl
tutulamaz; platformlarin igerik diizenleme politikalari, toplumsal cinsiyet
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esitligini temel alan bir perspektifle yeniden tasarlanmali, kullanicilarin dijital
haklarmi ve giivenligini koruyacak yapisal doniigiimler tesvik edilmelidir. Bu
caligmanin temel amaci da tam olarak bu noktada sekillenmektedir: Dijital
mecralarda kadinlara yonelik cinsiyet temelli ayrimciligi goriiniir kilmak, eril
tahakkiim bi¢imlerinin dijital uzantilarin1 ortaya koymak ve bu esitsizlige karsi
kuramsal bir farkindalik gelistirmektir.

Toplumsal cinsiyet rolleri, bireylere ¢cocukluk ¢agindan itibaren atanan kiiltiirel
normlar aracilifiyla sekillenmektedir ve bu normlar yalnizca giindelik yasantida
degil, medya iiretimleri ve dijital etkilesim bic¢imleri iizerinden de yeniden
iiretilebilmektedir. Dijital ortam, toplumsal cinsiyetin sabit bir yap1 olmadigini,
aksine inga edilen ve yeniden miizakere edilen bir kimlik bi¢imi oldugunu
gostermektedir. Kadinlarin ve LGBTI+ bireylerin g¢evrimigi goriiniirliigii, bu
kimliklerin esnekligini gézler oniine sererken; bu goriiniirliige verilen tepkiler,
hakim cinsiyet rejimlerinin dijital baglamdaki siirekliligine isaret edebilmektedir.
Toplumsal cinsiyet, bu anlamda hem kisisel bir ifade bigimi hem de kiiltiirel bir
miicadelenin alan1 haline gelmistir.

Dijital kamusal alan, geleneksel kamusal alandan farkli olarak daha genis
kitlelere ulagsma ve hizli geri bildirim alma imkani sunmaktadir. Ancak bu hiz ve
yaygmlik, kadinlarin karsilastigi nefret sdylemlerinin etkisinin artmasina da
zemin hazirlayabilmektedir. Bir kadinin paylasimlar1 kisa siire igcinde genis
kitleler tarafindan yorumlanabilir ve bu yorumlarin bir kismi cinsiyet¢i veya
asagilayict nitelikte olabilir. Bu baglamda dijital sessizlestirme, yalnizca
bireylerin konusmasini engelleyen bir baski bi¢imi olmayip, toplumsal cinsiyet
esitligini sistematik olarak siirlayan bir mekanizma olarak degerlendirilebilir.
Sessizlestirilen kadm, yalnizca bir sosyal medya kullanicist degil; toplumun
kolektif algisinda yer edinen kadin imgesinin simirlarin1 zorlayan ve bu nedenle
elestirel bir konumda goriilebilecek bir figiirdiir.

Ancak tiim bu baskilara ragmen dijital alanlar, ayn1 zamanda kars1 sdylemlerin
ve toplumsal doniisiim taleplerinin iiretildigi zeminler de olabilmektedir.
Kadinlar, sosyal medya araciligryla hem benzer deneyimlerini paylagmakta hem
de dayamisma aglarnn olusturarak dijital siddete karsi kolektif direng
gostermektedir. Hashtag kampanyalari, dijital aktivizm pratikleri ve feminist
medya Uretimi, kadmlarin yalmiz olmadigin1 gosteren gliclii araglara
doniigmiistiir. Bu tiir etkilesim bicimleri, yalnizca magduriyet anlatilarimi degil;
ayn1 zamanda giiclenme, 6znelesme ve toplumsal degisim taleplerini de goriintir
kilmaktadir. Bu yoniiyle dijital kamusal alan, ataerkil normlar1 yeniden iiretme
potansiyeline sahip oldugu kadar, onlar1 doniistiirme imkan1 da barindiran
dinamik bir miicadele sahasina doniismektedir.
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TOPLUMSAL CINSIYET

Toplumsal cinsiyet kavrami, bireylerin dogustan gelen biyolojik 6zelliklerinden
ziyade, toplum tarafindan onlara yiiklenen roller, davranislar ve beklentiler
biitiiniinii ifade eder (I¢li, 2018). Bu kavram, bu calismada sosyal medya
ortamlarindaki kadin hedeflemeli dijital nefret sdylemlerini analiz etmek igin
temel bir ¢erceve sunmakta ve dijital ortamda cinsiyete dayali ayrimcilik ve
siddet bicimlerini anlamaya olanak saglamaktadir. Bu yapi, bireylerin toplumsal
yasamdaki konumlarimi ve iligkilerini sekillendirir. Kadinlarin tarih boyunca
ikincil konumda goriilmesinin ardinda yatan toplumsal normlar, medyada ve
dijital platformlarda da etkisini siirdiirmektedir (Altuntas, Altinova, 2015).
Toplumsal cinsiyet, bireylerin nasil kadin ya da erkek ‘olduklarina’ degil, bu
kimlikleri nasil ‘insa ettiklerine’ odaklanan kiiltiirel ve tarihsel bir siiregtir. Judith
Butler’in toplumsal cinsiyeti bir ‘performans’ olarak tanimlamasi, bu kimligin
sabit ve degismez degil; tekrarlanan sOylemler, pratikler ve iliskiler yoluyla
stirekli olarak yeniden iiretildigine isaret eder (Butler, 1999). Dolayisiyla
toplumsal cinsiyet, yalnizca bireysel davraniglar degil; ayn1 zamanda kurumsal
yapilar1, medya liretimlerini ve dijital platformlardaki etkilesimleri bigimlendiren
metodolojik bir c¢ergeve olarak calismada kullanilmaktadir. (Giddens, 2013;
Acar, Ertiirk, 2011).

Modern iletisim ortamlari, 6zellikle sosyal medya, toplumsal cinsiyet rollerinin
yeniden tretildigi veya sorgulandigi baslica alanlardan biri haline gelmistir
(Erhart, 2016; Tufekci, 2015). Ancak bu alanlar, kadinlar i¢in her zaman esitlik¢i
bir temsil ve katilim zemini sunmamaktadir. Aksine, dijital mecralarda kadinlar
siklikla cinsiyet¢i yargilara, asagilayici sdylemlere ve dislayici pratiklere maruz
kalmaktadir (Nadim, Fladmoe, 2021; UN Women, 2023). Bu durum, toplumsal
cinsiyetin yalnizca bireysel degil, yapisal bir mesele olduguna isaret eder (Fraser,
1990; Butler, 1999).

Dolayisiyla, dijital medya ortaminda toplumsal cinsiyetin analiz edilmesi; hem
bireysel kullanici deneyimlerinin hem de kiiltiirel iktidar iligkilerinin
¢oziimlemesi agisindan 6nem arz etmektedir. Bu c¢ergevede, toplumsal cinsiyet
kavrami, caligmanin arastirmasi sorusu ve veri analiz siireciyle dogrudan
iligkilendirilmektedir.

Dijital medya ortamlarinda toplumsal cinsiyetin temsili, yalnizca kadinlar degil;
ayn1 zamanda LGBTI+ bireyleri de dogrudan etkilemektedir. Bu bireyler, dijital
alanlarda hem kendilerini ifade etme hem de toplumsal normlara kars1 durma
firsat1 bulsalar da, ayn1 zamanda ciddi diizeyde ayrimcilik, dislanma ve dijital
siddete maruz kalmaktadirlar. Ozellikle trans bireyler, cinsiyet kimlikleri ve
bedenleri iizerinden agagilayici, yok sayici ya da tehdit edici sdylemlerin hedefi
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haline gelmektedir (Serano, 2007; European Union Agency for Fundamental
Rights (FRA), 2020). Bu durum, toplumsal cinsiyet kimliginin dijital kamusal
alanda da sabit ve normatif bigimlere zorlandigii ortaya koymakta ve ¢caligmanin
metodolojik ¢ercevesinde temel bir analiz boyutu olusturmaktadir.

Toplumda héakim olan ikili cinsiyet anlayisi1 (erkek/kadin) dijital mecralarda da
yeniden tretilmekte; farkli cinsiyet kimliklerine sahip bireyler, sistematik olarak
goriinmez kilimmaktadir. Bu baglamda, dijital platformlarda ikili cinsiyet
normlarinin nasil isledigini anlamak, ¢aligmanm toplumsal cinsiyet analizini
giiclendiren bir unsurdur. Butler’in (Butler, 2004) ‘zorunlu heteronormativite’
kavramy, dijital diizlemde de gegerliligini korumakta ve 6rnegin erkeklik hala gii¢
ve saldirganlikla, kadinlik ise pasiflik ve duygusallikla kodlanmaktadir. LGBTIi+
bireylerin bu kaliplarin disina ¢ikan kimlik ve davranislari, ¢evrimigi ortamda
alay, asagilama ya da dislanma yoluyla bastirilmaktadir (Rodo-de-Zarate,
Baylina, 2018). Calismada bu 6rnekler, toplumsal cinsiyet normlarmin dijital
platformlarda nasil yeniden iiretildigine dair somut gostergeler olarak ele
alinmaktadir.

Ote yandan dijital medya, baskic1 yapilara kars: direnisin de bir araci haline
gelmistir. Feminist hareketler gibi queer ve LGBTI+ topluluklar1 da dijital alan1
goriliniirliik, dayanigma ve politik orgiitlenme icin etkin bi¢imde kullanmaktadir.
Hashtag kampanyalar1, dijital arsiv ¢aligmalar1 ve queer performans igerikleri,
geleneksel medyada yer bulamayan cinsiyet kimliklerinin alternatif kamusal
alanlarda kendilerine bir yer agmasii saglamaktadir (Papacharissi, 2015; Gray,
2009). Bu o6mekler, ¢calismada dijital alanin yalnizca baski degil, ayn1 zamanda
toplumsal doniisiim ve 6znelesme mekani olarak nasil islev gordiiglini ortaya
koymakta ve metodolojik olarak analiz edilmektedir.

Ancak bu doniisiim potansiyeline ragmen, dijital platformlarin algoritmik yapis1
hala eril ve heteronormatif varsayimlar iizerinden calismaktadir. Ornegin, icerik
filtreleme sistemleri, LGBTI+ kimliklere dair igerikleri ‘uygunsuz’ olarak
isaretleyebilirken; cinsiyet¢i ya da transfobik yorumlar ¢ogu zaman yaptirimsiz
kalmaktadir (Noble, 2018). Bu durum, dijital medya ortaminin toplumsal cinsiyet
esitligi ve cesitliligini destekleyen bir analiz c¢ergevesiyle incelenmesini
gerektirmektedir. Dolayisiyla dijital medya, toplumsal cinsiyet esitligini saglama
potansiyeline sahip olsa da, bu potansiyelin hayata gecmesi i¢in yapisal ve politik
diizeyde miidahalelere ihtiya¢ duyulmaktadir.
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FEMINiZM KURAMI

Feminizm, bu c¢aligmada toplumsal cinsiyet esitsizligini ve dijital ortamda
kadinlara yonelik nefret sdylemlerini analiz etmek igin temel bir kuramsal
cergeve olarak ele alinmaktadir. Feminizm, kadinlarin toplumsal, ekonomik,
kiiltiirel ve siyasal alanlarda erkeklerle esit haklara sahip olmasini savunan
ideolojik ve politik bir harekettir (Donovan, 2006). Birinci dalga feminizm,
kadmlarin oy hakki gibi temel yurttaslik haklarina odaklanirken, ikinci dalga
feminizm kadmlarin toplumsal rollerini, medyada temsillerini ve cinsel
Ozgiirliiklerini 6n plana ¢ikarmistir (Tong, 2009). Simone de Beauvoir’in ‘Kadin
dogulmaz, kadm olunur’ ifadesiyle simgelesen bu dalga, toplumsal cinsiyetin
kiiltiirel bir insa oldugunu vurgulamistir (Beauvoir, 2000). Bu baglamda, ikinci
dalga feminizm, bu ¢aligmada kadinlarin dijital mecralarda nasil temsil edildigini
ve bu temsillerin toplumsal normlarla iligkisini incelemek igin referans
alimmaktadir.

Ugiincii dalga feminizm ise kadin kimliginin tekil bir deneyim olmadigmni, 1rk,
smif, etnisite, cinsel yonelim gibi kesisen kimliklerin kadinlarin deneyimlerini
sekillendirdigini savunur (Crenshaw, 1991; Hooks, 2000). Bu cergevede,
calismada feminizm yalnizca kadin-erkek esitligini analiz etmekle kalmayip;
ayn1 zamanda dijital ortamda esitsizligin ¢ok boyutlu dogasimi ve farkli kimlik
gruplarma yonelik dijital nefret sylemlerini anlamak i¢in metodolojik bir temel
sunmaktadir (Tong, 2009).

Dérdiincii dalga feminizm ise 6zellikle dijital teknolojilerin gelisimiyle birlikte
yiikselise ge¢mis ve cevrimig¢i feminizm olarak da adlandirilmistir (Munro,
2013). Hashtag kampanyalar, dijital aktivizm ve sosyal medya iizerinden
orgiitlenen dayanisma aglar1 bu dalganin en belirgin drneklerindendir (Baer,
2016). Calismada, dordiincli dalga feminizm perspektifi, dijital platformlarda
hem giliclenme hem de nefret sdylemi deneyimlerini analiz etmek i¢in
kullanilmaktadir. Ancak dijital alanlar, kadinlarin giiclenmesine aracilik ettigi
kadar, aym1 zamanda kadinlara yonelik nefret sdylemi, cinsel taciz ve dijital
siddet bi¢imlerinin de yogunlagtii mecralara dontigmistiir (UNESCO, 2023;
Jane, 2017).

Radikal feminizm ise, kadinlarin ezilmesinin kokeninde ataerkil yapmin
bulundugunu ve bu yapinin yalnizca toplumsal rollerle degil, ayn1 zamanda dil,
hukuk, din ve medya gibi ideolojik aygitlarla siirdiiriildiigiinii savunur (Firestone,
1970; Millett, 1970). Dijital mecralarda kadin bedeninin stirekli
nesnelestirilmesi, kadinlarin yagam tarzi, kiyafeti ve davraniglart iizerinden
yargilanmasi, ¢aligmada radikal feminizmin Ongdrdiigii ideolojik denetimin
cagdas dijital tezahiirleri olarak analiz edilmektedir (Dworkin, 1981; Jane, 2017).
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Cevrimigi nefret sOylemleri ve cinsiyet temelli dijital siddet, radikal feminizmin
ongordiigii ataerkil baski bigimlerinin yeni medyadaki gilincel yansimalaridir.

Bu baglamda, yapilan ¢aligma feminizm kuramlarmi dijital baglamda veri
analiziyle iliskilendirerek, sOylemlerin yalmzca bireysel 6nyargilar degil; aym
zamanda yapisal ve ideolojik esitsizliklerin yeniden iiretim bi¢imleri oldugunu
ortaya koymay1 amaglamaktadir.

NEFRET SOYLEMIi

Nefret sOylemi, bireyleri ya da gruplari cinsiyet, irk, etnik kdken, cinsel yonelim
gibi oOzellikleri nedeniyle hedef alan, kiigiik diisiiren, asagilayan ve bazen de
siddeti tesvik eden sdylemler biitlinlidiir (Parekh, 2006; van Dijk, 1998). Bu
calisma baglaminda, nefret sOylemi dijital ortamda kadinlara ve diger marjinal
gruplara yonelik ayrimciligi ve giig iliskilerini anlamak i¢in temel bir analiz alan1
olarak ele almmaktadir. Kadinlar, bu sdylemlerin hem ac¢ik hem de ortiik
bicimlerine dijital ortamda siklikla maruz kalmaktadir.

Dijital medya, kullanicilarin kimliklerini gizleyebilmesine imkan tanidig1 6l¢iide,
nefret sdylemi liretiminin kolaylagtig1 bir ortam héline gelmektedir (Jane, 2017).
Sosyal medyada siklikla karsilagilan bu tiir sdylemler, yalnizca bireysel
onyargilar1 degil, ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet normlarina dayali kiiltiirel
siddeti de yeniden iiretmektedir (Nadim, Fladmoe, 2021). Calismada bu
baglamda, dijital ortamda nefret sdylemlerinin yayilim dinamikleri ve etkileri,
toplumsal cinsiyet esitsizligi ile iliskilendirilerek analiz edilmektedir. Ozellikle
kadinlara yonelik cinsiyetci hakaretler, tehditler, cinsel imalar ve asagilayict
yorumlar, dijital kamusal alan1 kadinlar i¢in giivensiz hale getirmekte; bu durum,
onlarm kendilerini ifade etme oOzgiirliikklerini de smirlamaktadir (UNESCO,
2023).

Birlesmis Milletler ve Avrupa Konseyi gibi uluslararasi kuruluslar, dijital
alandaki nefret sGyleminin toplumsal baris1 tehdit eden yapisini vurgulamakta ve
ozellikle cinsiyet temelli nefret sdylemine kars1 daha giiclii yasal diizenlemelerin
gerekliligine dikkat ¢ekmektedir (UN Women, 2023). Ancak Tiirkiye’de bu
konuda kapsamli bir yasal ¢erceve heniiz olusturulmamais olup, dijital siddet cogu
zaman “ifade Ozgiirligi” kilifi altinda mesrulastirilmaktadir (Altun, 2020). Bu
durum, caligmada dijital nefret sdylemlerinin yalnizca bireysel bir sorun
olmadigmmi; aym zamanda yapisal ve ideolojik bir boyut tasidigim
gostermektedir.
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Bu baglamda nefret sdylemi, yalnizca sozlii bir saldir1 bi¢imi degil; ayn1 zamanda
toplumsal diglama, gii¢c iliskilerinin yeniden kurulmasi ve dijital cinsiyet
rejiminin siirdiiriilmesi i¢in kullanilan bir ara¢ olarak degerlendirilmelidir
(Butler, 1999; Fraser, 1990). Nefret sdyleminin bu ¢ok katmanli yapisi, onu
sadece bireysel bir tutumdan ibaret olmaktan ¢ikararak, toplumsal ideolojilerin
yeniden tiretildigi bir iletisim bigimi haline getirir. Caligmada, dijital soylem
alanindaki cinsiyet¢i dilin yayginligi, yalmzca kadinlarin 6zgiirliiklerini
kisitlamakla kalmayip; platformlar ve yasal sistemler araciligiyla bir tiir
toplumsal giic iligkisi tirettigi bigiminde analiz edilmektedir (Lazar, 2005).

Ozellikle sosyal medya algoritmalarmin 6fke, catiyma ve provokatif dili
odiillendiren yapisi da bu siireci hizlandirmakta ve derinlestirmektedir. Kadinlara
yonelik nefret igerikli génderilerin daha ¢ok yayilmasi, bu sdylemlerin ‘normal’
hatta ‘mesru’ oldugu izlenimini yaratmakta; bu da dijjital siddetin
siradanlastirilmasina neden olmaktadir. Bu baglamda nefret sdylemi, dijital
kamusal alanin doniistimiinii etkileyen ve toplumsal cinsiyet esitsizliginin
goriiniirliigiinii belirleyen bir siire¢ olarak ele alinmaktadir (Noble, 2018).

Ozellikle sosyal medya platformlarinin nefret sdylemini yalmzca teknik bir
“igerik ihlali” olarak siniflandirmasi, meselenin toplumsal ve ideolojik boyutunu
goriinmez kilmaktadir. Oysa bu sdylemler, dijital alan1 yalnizca kadinlar i¢in
degil; LGBTI+ bireyler, etnik ve dini azmliklar gibi farkli kimlik gruplar1 igin de
tehdit edici hale getirmektedir. Bu ¢alisma, platformlarin sadece icerik silmekle
yetinmemesi; ayn1 zamanda bu igeriklerin yayilmasini miimkiin kilan yapisal
mekanizmalar1 ve toplumsal etkilerini incelemesi gerektigini vurgulamaktadir
(Gillespie, 2018).

Bu nedenle dijital feminizm yalnizca bir ¢evrimici hareket degil; aym1 zamanda
teknoloji politikalarii doniistiirmeyi hedefleyen bir adalet talebidir. Dijital
alanlarin cinsiyetlendirilmis yapisim goriiniir kilmak, bu yapiya kars1 kolektif
farkindalik yaratmak ve algoritmik siddet bicimlerini ifsa etmek, dijital
feminizmin temel stratejileri arasinda yer almaktadir. Feminist teori, dijital
mecralarda sadece kadinlari degil, tiim ezilen gruplarin temsil bigimlerini ve
gorlinlirliik  haklarin1  sorgulamak agisindan giliglii  bir analiz ¢ergevesi
sunmaktadir. Bu baglamda, kadinlarin dijital goriiniirliiglinin hedef alinmasi,
yalnizca c¢evrimigi bir saldir1 degil; ataerkil ideolojinin teknoloji araciligiyla
stirdiiriildiigii yeni bir hegemonya bigimi olarak ¢aligmada degerlendirilmektedir
(Baer, 2016).
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YENI MEDYA VE TOPLUMSAL DONUSUM

Yeni medya, bu ¢alisma baglaminda yalnizca teknolojik bir yenilik olarak degil;
toplumsal cinsiyet, kimlik ve iktidar iligkilerinin dijital ortamda yeniden
iiretildigi bir analiz alam olarak ele almmaktadir. Yeni medya, yalnizca
teknolojik bir yenilikten ibaret degildir; ayn1 zamanda toplumsal iliskilerin,
kimlik {iretim siire¢lerinin ve ifade bi¢cimlerinin yeniden tanimlandig bir iletisim
alan1 olarak karsimiza ¢ikar. Sosyal medya platformlari, bireylere sadece icerik
tilketicisi degil, ayn1 zamanda aktif iiretici olma firsat1 sunarak, katilimc1 bir
iletisim modeli ingsa eder. Bu yap1 sayesinde bireyler giindem yaratabilir,
toplumsal normlara karsi alternatif sdylemler gelistirebilir ve farkli kimlik
bicimlerini dijital ortamda gorlinlir kilabilirler. Ancak bu ¢alisma, tiim
kullanicilarin bu olanaklardan esit sekilde yararlanamadigimi ve yeni medyanin
toplumsal esitsizliklerin dijital bigimde yeniden {iiretildigi bir zemin olarak islev
gordiiglinii ortaya koymaktadir (Lister et al, 2009).

Geleneksel medyanin tek yonlii ve merkezi yapisina karsilik, yeni medya ¢ok
yonlii, hizli ve etkilesimli bir iletisim deneyimi sunar. Bloglar, dijital haber
siteleri, video paylasim platformlar1 ve sosyal aglar, bireylerin hem icerik
iiretmesini hem de giindelik yasamdaki etkilesimlerini bu ortamlar iizerinden
yeniden yapilandirmasimi saglar. Bu calisma baglaminda, yeni medyanin
toplumsal diisiinme bi¢imlerini ve politik katilim yollarin1 doniistiirme
potansiyeli, kadmlar ve LGBTIi+ bireylerin dijital goriiniirliigii ile
iligkilendirilerek analiz edilmektedir (Jenkins, 2006).

Yeni medyada kimlik ingasi, bireylerin ¢ok katmanli ve degisken bigimlerde
kendilerini ifade edebilmelerine olanak tanir. Sosyal medya profilleri,
paylasimlar ve etkilesimler aracilifiyla bireyler hem bireysel hem de toplumsal
kimliklerini sergilerken, bu kimlikleri siirekli olarak yeniden iiretirler. Caligmada
ozellikle geng kullanicilar agisindan bu dijital ortamlar, kimliklerin performatif
olarak sergilendigi sahneler olarak ele alimmakta ve dijital esitsizliklerin
gOriiniirliigii bu baglamda incelenmektedir (Boyd, 2014).

Yeni medya araglariin demokratiklesme potansiyeline karsin, bu ortamlar ayni
zamanda dijital gdzetim, denetim ve yOnlendirme sistemlerinin de merkezinde
yer alir. Sosyal medya platformlarinin algoritmik yapilar, kullanic
davraniglarin siirekli izleyen ve etkilesimi artiracak igerikleri 6n plana ¢ikaran
bir dijital mantikla calisir. Bu ¢alisma, algoritmik yapimin toplumsal normlari,
cinsiyet rollerini ve iktidar iligkilerini nasil yeniden iirettigini gostermeyi
hedeflemektedir (Gillespie, 2018).
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Toplumsal cinsiyet esitsizligi de dijital medya ortamlarinda farkli bigimlerde
varhigin siirdiirmektedir. Kadinlar ve LGBTI+ bireyler, sosyal medya gibi yeni
medya araclarinda sikga diglayici, cinsiyet¢i ve ayrimeci sdylemlerin hedefi
olmaktadir. Calismada bu durum, dijital ortamda kadmnlarn ve LGBTI+
bireylerin goriiniirliigiine yonelik engeller ve toplumsal tahakkiim mekanizmalar1
ile iliskilendirilerek analiz edilmektedir (Banet-Weiser, 2018). Ozellikle
platformlarin sundugu anonimlik ve hizli yayilma kapasitesi, bu tiir nefret
sOylemlerinin etkisini artirmakta ve toplumsal tahakkiim bigimlerini dijital
diizlemde daha goriiniir kilmaktadir.

Yeni medya, bu yoniiyle yalnizca igerik liretiminin yapildigi bir alan degil; aym
zamanda normlarin, degerlerin ve iktidar iligkilerinin yeniden iiretildigi bir
zemindir. Kadimlar, LGBTI+ bireyler ve diger dezavantajli toplumsal gruplar bu
platformlarda seslerini duyurabilme firsati elde etse de; siklikla dijital taciz,
dislanma ve nefret sdylemi ile karsi karsiya kalmaktadir (Jane, 2017). Bu
cergevede, calismada yeni medya toplumsal donilisiimiin hem firsat hem de
risklerini baridiran bir alan olarak ele alinmaktadir.

Sonug olarak, yeni medya yalnizca iletisim teknolojilerinde yasanan bir evrim
degil; ayn1 zamanda toplumsal yapilarm, gii¢ iligkilerinin ve kimlik tanimlarinin
da yeniden bi¢imlendigi bir yeniden yapilanma siirecidir. Bu ortamda bireyler,
hem kendilerini ifade etme hem de toplumsal normlara kars1 alternatif kimlikler
inga etme imkanina sahip olurken, ayn1 zamanda dijital gézetim, normatif baski
ve sembolik siddetin etkilerini deneyimlemektedir (Fuchs, 2014).

X PLATFORMU UZERINDEN DiJiTAL NEFRETIN GORUNURLUGU

X (eski adiyla Twitter), mikroblog yapisi, karakter smirlamasi, etiketleme
sistematigi ve ger¢ek zamanli etkilesim kabiliyeti sayesinde dijital kamusal
alanin en goriiniir ve etkili platformlarmdan biri haline gelmistir. Bu ¢alisma
baglaminda, X’in bu yapisi, dijital nefret sGylemlerinin yayilimini ve kadinlarin
gorlinlirliigiine yonelik riskleri analiz etmek igin kritik bir 6rnek alan olarak
degerlendirilmektedir. Ozellikle toplumsal olaylar, kriz anlar1 ya da protesto
hareketleri sirasinda giindem yaratma kapasitesi oldukga yliksektir. Bu
ozellikleri, X1 hem dijital aktivizm hem de nefret sdyleminin dolasima girdigi
onemli bir mecra konumuna tagimaktadir (Bruns, Burgess, 2015).

Platformun agik yapist ve smirli moderasyon mekanizmalari, 6zellikle kadin
kullanicilarin ifade 6zgiirliigiinii sinirlayan dijital saldirilara agik hale gelmesine
neden olmaktadir. Caligmada bu durum, dijital esitsizligin ve cinsiyet temelli
dijital siddetin goriiniir kilinmasi agisindan incelenmektedir. Kadinlar, toplumsal
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meseleler hakkinda fikir beyan ettiklerinde, siklikla orantisiz tepkilere, cinsiyetci
yorumlara ve hedef gosterici igeriklere maruz kalmaktadir. Bu durum,
platformun kullanicilarina sagladig: “6zgiirliikk” alaninin, toplumsal esitsizliklerin
yeniden iretildigi bir risk alanina da doniisebilecegini gostermektedir (Jane,
2017).

Yapilan ¢alismalar, X’te kadinlara yonelik nefret sdyleminin yalnizca bireysel
ofke patlamalarinin degil; toplumsal cinsiyet normlarinin dijital alandaki uzantisi
oldugunu ortaya koymaktadir. Kadinlarin goriiniirliigii, ozellikle bedenleri,
yasam tarzlar ve siyasi goriisleri izerinden degerlendirilmekte ve belirli davranig
bigimlerinin digsina ¢ikan kadinlar, hizla ‘makbul kadin’ normlarina aykir
olmakla itham edilerek hedef haline getirilmektedir. Bu ¢aligma, dijital nefret
sOyleminin yalnizca bireysel saldir1 olmadigini; ataerkil ideolojinin dijital
uzatilan olarak islev gordiigiinii ortaya koymaktadir (Banet-Weiser, 2018).

X platformunda kadinlara yoneltilen saldirilarin siklikla cinsellik, ahlak, namus
ve aile degerleri etrafinda sekillenmesi, dijital nefret sdyleminin kiiltiirel olarak
nasil kodlandigimi da gdstermektedir. Caligmada ise, bu sOylemlerin kolektif
kiiltiirel bellek, normatif yap1 ve dijital etkilesim siirecleri {izerinden nasil
giiclendigi incelenmektedir. Bu tiir sdylemler yalnizca bireysel diizeyde degil;
ayn1 zamanda kolektif kiiltlirel bellegin iiriinii olan normatif yapilarla da
desteklenmekte ve boylece dijital siddet, mesrulastirilmis bir baski bigimi haline
gelmektedir (Sunden, Paasonen, 2020).

Bu baglamda X yalnizca bir iletisim araci degil; ayn1 zamanda toplumsal cinsiyet
rollerinin dijital diizlemde yeniden kuruldugu ideolojik bir alandir. Kadinlarin
cevrimici varoluglarmin tehdit olarak algilanmasi, dijital siddeti tetikleyen en
temel dinamiklerden biridir. Calismada, X platformunda {iretilen nefret
sOylemlerinin kadin kimliginin dijital temsil bigimleri {izerindeki -etkisi,
toplumsal cinsiyet esitsizligi perspektifiyle degerlendirilmekte ve ideolojik bir
analiz cercevesine oturtulmaktadir. Dolayisiyla bu platformda iiretilen nefret
sOylemleri, yalnizca bireyleri hedef almaz; aym1 zamanda kadm kimliginin
kamusal alandaki temsil bigimlerine yonelik kolektif bir miidahale islevi de goriir
(Noble, 2018).

MEDYADA KADIN TEMSILi VE NEFRET SOYLEMIi

Kadimlarin medya temsili, feminist medya ¢alismalarinin temel ilgi alanlarindan
biridir. Bu ¢alisma baglaminda, medyada kadimin temsili analiz edilirken dijital
platformlarda yeniden liretilen toplumsal cinsiyet normlar1 ve nefret sdylemleri
de dikkate almmaktadir. Uzun yillar boyunca geleneksel medya, kadinlan
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cogunlukla ev i¢i rollerle sinirli, edilgen ve duygusal varliklar olarak sunmustur.
Bu temsiller, kadini toplumsal yasamin pasif bir unsuru haline getirirken, erkegi
ise karar verici ve etkin bir 6zne konumuna yerlestirmistir (Van Zoonen, 1994).
Kadmlar siklikla ya annelik ve ev kadinligr tizerinden kutsallagtirilmis ya da
cinsellikleri lizerinden nesnelestirilmistir.

Yeni medya araglarinin yayginlagmasiyla birlikte kadinlarin medya temsili bigim
degistirse de, 6zde ¢ok farklilasmamistir. Dijital platformlarda kadinlar artik daha
gorlinlir olsalar da, bu gorliniirliik siklikla normatif toplumsal c¢ercevelerle
sinirlanmakta ve kadinlarin ifade bigimleri, bedenleri ve davraniglart iizerinde
dijital denetim uygulanmaktadir. Calismada, bu goriiniirligiin dijital nefret
sOylemleri ile nasil iligkili oldugu incelenmektedir. Kadinin ne sdylediginden
cok, nasil goriindiigiine odaklanan bu temsil bi¢imi, medyada kadina dair
sembollerin farkli ama baskici bi¢cimlerde yeniden iiretildigini gostermektedir
(Gill, 2007).

Bu temsiller, dijital medyada ozellikle sosyal medya platformlarinda daha
saldirgan ve dogrudan bigimlerde goriiniirlik kazanmaktadir. Kadinlarin
kiyafetleri, yasam tarzi, bireysel tercihleri ya da politik goriisleri siklikla nefret
sOylemine konu olmakta; calismada bu durum, dijital siddetin toplumsal cinsiyet
esitsizligi ve ataerkil normlarla iligkisi baglaminda ele alinmaktadir. Kadinin
¢evrimici goriliniirliigliniin artmasi, onu eril sdylemler agisindan bir tehdit
unsuruna doniistiirmekte ve bu da dijital siddeti tetiklemektedir (Jane, 2017).

Kadma yonelik bu sdylemler, bireysel dnyargilarin 6tesinde toplumsal yapilarin
ve ideolojik sistemlerin bir sonucu olarak degerlendirilmelidir. Caligma,
medyada tekrar eden kalip yargilarin ve dijital platformlar araciligiyla giiclenen
normatif denetimin, kadinlarin goriintirligiinii nasil kisitladigim ve toplumsal
cinsiyet rollerinin siirdiiriilmesine katki sagladigimi ortaya koymaktadir.
Medyada tekrar eden kalip yargilar, kadinlarin neyi giyebilecegi, nerede
bulunabilecegi ya da ne kadar ses ¢ikarabilecegi gibi konularda goriinmez sinirlar
cizer. Bu simirlamalar, dijital platformlar araciligiyla giiclenmekte ve kadinlara
yonelik toplumsal denetimi sdylemsel diizeyde yeniden iiretmektedir (Sarikakis,
2014).

Dolayisiyla medyada kadmin temsili, yalnizca gorsel ya da igeriksel bir unsur
degil; aym1 zamanda toplumsal cinsiyet rollerinin siirdiiriilmesinde 6nemli bir
aractir. Kadma yonelik nefret sdylemleri, medya araciligiyla yalnizca yeniden
dolagima girmemekte; ayni zamanda mesrulastirilmakta ve
siradanlastirilmaktadir. Bu baglamda, feminist medya elestirisi c¢alismanin
analitik cercevesi ile biitlinlestirilerek, dijital ortamda kadin temsili ve nefret
sOyleminin etkilesimi sistematik bir bigimde ortaya konmaktadir (Lazar, 2005).
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YONTEM

Bu caligma, nitel aragtirma yontemine dayanmaktadir ve yontem se¢imi, sosyal
medya  verilerinin  toplumsal  cinsiyet baglaminda  derinlemesine
yorumlanabilmesini saglamak iizere gerekcelendirilmistir. Nitel analiz, sosyal
medya verilerinin altinda yatan anlamlan agiga ¢ikarmada etkili bir arag
sunmaktadir. Aragtirmanin verileri, X (eski adiyla Twitter) platformundan
secilmistir.

Orneklem, kadinlara yonelik agik veya ortiik nefret sdylemi igeren ve dijital
etkilesim yogunlugu acisindan c¢esitlilik gosteren paylasimlardan kasith
omekleme yontemiyle belirlenmistir. Bu yaklasim, yalmzca yiiksek
gorilintiilenme veya yorum sayisina dayal tek boyutlu se¢imlerin 6tesine gegerek,
toplumsal cinsiyet normlarinin temsil edildigi farkli igerik tiplerini de kapsayacak
sekilde tasarlanmistir. Bu nedenle, veriler yalnizca 1 milyon goriintiilenme
kriterine dayanmakla simirhi degildir; tematik c¢esitlilik ve ideolojik igerik
yogunlugu da se¢imde temel alinmigtir.

Bu ¢alismada, dijital ortamda kadinlara yonelik nefret sdylemlerini analiz etmek
amaciyla iki ayr1 yontem kullanilmistir:

. Barthes’in post-yapisalc1 gostergebilim yaklasimi temel alimmistir. Tweetlerde
yer alan kelime secimleri, emoji kullanimlari, gorsel metaforlar ve imgesel
unsurlar ‘gondergesi’ (signifier) ve ‘gdsterdigi anlam’ (signified) baglaminda
yorumlanmustir. Barthes’a gore bu unsurlar birer mitolojik anlam katmani tagir
ve yaygin kiiltlir lizerinden kabul goren deger ile onyargilart yansitir. Bu
baglamda, bir emoji veya hashtag yiizeyde notr goriinse bile alt anlamda ataerkil
normlar1 pekistiren ideolojik islevler tasiyabilir. Onemli olarak, ¢alismada
yalnizca metin degil, metinlerin igerdigi sembolik ve imgesel potansiyel de
Barthes ¢ercevesinde ele alinmistir.

. Van Dijk’in Elestirel S6ylem Analizi (CDS) yaklagimi, metinlerin ideolojik,
yapisal ve biligsel boyutlarini ¢oziimlemek amaciyla uygulanmigtir. Tweetler,
dilsel (mikro), tematik ve ideolojik yonelim (makro) ve kullanict kimligi ve
normatif yargilar (sosyokognitif) diizlemler iizerinden degerlendirilmistir. Van
Dijk’in ‘ideological square’ gibi araclari, nefret sdyleminin pozitif ‘biz’ / negatif
‘onlar’ ayrimi iizerinden nasil igledigini ortaya koymak i¢in kullanmilmistir. Bu
yontem, yalnizca yiizeysel igerik analizi degil, elestirel soylem ¢ézlimlemesini
miimkiin kilar.

Analiz siireci su adimlari igermistir:
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1. Tweetlerin tam metni, emojileri ve paylasildig1 gorseller gibi tiim
sembolik unsurlar kaydedilmistir.

2. Barthes c¢ercevesiyle her tweetin sembolik katmanlari (6rnegin,
‘gosterge’/gosterilen’ iligkileri) incelenmistir.

3. Van Dijk yaklagimiyla tweetler, mikro, makro ve sosyokognitif boyutlar
iizerinden elestirel bicimde degerlendirilmistir.

4. Iki yéntemin bulgular karsilastirilarak, ortak temalar, normatif sdylem
mekanizmalar1 ve dijital ideoloji tiretim bigimleri belirlenmistir.

Bu ¢ok katmanli yontem, ve gerekg¢elendirilmis yontem, dijital nefret sdyleminin
hem bireysel sdylem hem de toplumsal ideoloji diizeyinde nasil isledigini net
bigimde ortaya koymaktadir. Boylece Barthes ve Van Dijk ¢ercevesi, verilerdeki
tweetleri dogru baglamda yorumlamaya hizmet eden akademik bir temele
oturtulmustur.

BULGULAR

Bu bdliimde, X platformunda yer alan ve toplumsal cinsiyet baglaminda nefret
sOylemi igeren igeriklerden kasith 6rnekleme yontemiyle segilmis 10 tweet analiz
edilmistir. Tweetler, yalnizca yiiksek goriintiilenme sayilarina dayanarak degil;
tematik cesitlilik, s6ylemsel yap1 ve ideolojik icerik yogunlugu dikkate alinarak
belirlenmistir.

Analiz siireci, yontemde belirtildigi gibi iki ayrn ¢ergeve iizerinden
yiritiilmiistiir:

1. Barthes’in gostergebilim yaklasimiyla tweetlerdeki kelime segimleri,
emoji kullanimlar1 ve varsa gorsel unsurlarm ‘gondergesi’ ve ‘gosterdigi
anlam’ iliskisi incelenmistir. Bu ¢oziimleme, yilizeyde nétr goriinen
sembollerin alt metinlerinde toplumsal cinsiyet normlarin1 ve ataerkil
ideolojiyi nasil pekistirdigini ortaya koymay1 amaglamstir.

2. Van Dijk’in Elestirel Soylem Analizi g¢ergevesinde, tweetler mikro
(s6zciik ve ifade se¢imi), makro (temalar ve ideolojik yonelimler) ve
sosyokognitif (tweet sahibinin normatif yargilar1 ve toplumsal kimligi)
boyutlar iizerinden degerlendirilmistir. Bu analiz, nefret sdyleminin
dijital ortamda hem bireysel hem de toplumsal diizeyde nasil igledigini
gostermeye hizmet etmektedir.
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Bu cok katmanli yaklagim sayesinde, tweetlerin yalmzca yiizeysel icerikleri
degil; alt metinlerinde yer alan ideolojik, normatif ve sembolik mesajlar da
sistematik bi¢cimde ortaya konabilmistir. Bulgular, dijital nefret sdyleminin
toplumsal cinsiyet baglaminda hem normatif hem de ideolojik islevlerini detayh
olarak gostermektedir.

TWEET 1: X Platformu’nda bir haber sitesinin paylasmis oldugu videoda
Moskova’da renkli ve ¢igekli elbiseler giyen Rus kadinlar gdziikmektedir.
‘Moskova, Rusya 2024. 1970’lerin Amerika’s1 gibi!” basligiyla paylasilan
videoda renk renk elbise giyen Rus kadinlar Moskova sokaklarinda
dolagsmaktadir. Bu tweeti ise anonim bir hesap alintilayarak ‘Kadinlarin elbise
tercih etmeleri gercekten ¢ok hos bizim esseklerin go6..nden tayti pantolonu
cikaramiyoruz erkek ¢ocugu gibi geziyorlar ortada.” Yorumuyla paylasmistir.
Bahse konu tweetin goriintiillenme sayisi 1,3 milyondur. (@peipeimexc, 2024).

Sekil 1.
X Platformundan Bir Gonderi

Kadinlarin elbise tercih etmeleri gergekten ¢cok hos
bizim egseklerin gétlinden tayti pantolonu
cikaramiyoruz erkek gocugu gibi geziyorlar ortada.

Translate post

@ Haber Meydani @ @habermeydani_-2d
Moskova, Rusya 2024

1970’lerin Amerika’si gibi!

11:45-19.05.2024 - 1,3M Views

229 Reposts 562 Quotes 8,5K Likes 1,6K Bookmarks
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Tablo 1.
Anlatisal Teknik ve Gostergebilimsel

Anlatisal Teknik ve Gostergebilimsel inceleme

Gosterge Gosteren Gosterilen
Kadinlar Farkli desenlerde elbiseler Renkli, desenli, uzun ya da
giyen Rus kadinlar mini elbiseli Rus kadinlar
Gosterimsel ve Bir haber sayfasinin paylasmis  Anonim hesaptan yazilmus,
Teknik Kodlar oldugu sokakta yiiriyen Tirk kadmlarinin tayt ve
elbiseli Rus kadinlar pantolon giymesini elestiren
tweet

Bu tablo tweetin anlatisal teknik ve gdstergebilimsel incelemesi, tweetin mesajini
ortaya koymaktadir. Bir haber sayfasmin paylasmis oldugu videoda sokakta
yiirliyen elbiseli, etekli Rus kadinlar1 goriilmektedir. Anonim hesap kullanici bu
tweeti alintilayarak, Tiirk kadinlarina ‘bizim essekler’ diyerek hakaret etmekte
ve elbise ya da etek giymedigini, bu sekilde erkek cocuklarina benzedigini
sOylemektedir. Tiirk kadmlarmin elbise/etek giymedigi i¢in agir bir dille
elestirmektedir.

TWEET 2: X Platformu’nda anonim bir hesap tarafindan ‘Bulustugumuz kiz1
¢ozmek icin arabada giderken direkt pop miizik acar sesi biraz yiikseltiriz..eger
erkeklerle ¢ok takilmigsa sarkiya yiiksek sesli eslik ederek el kol sallamaya
baglar.. babasiyla gezseydi tepkisiz dinlerdi sadece..alin size altin analiz’ seklinde
bir tweet paylagilmistir. Tweet 1,7 milyon goriintiilenme almistir. (@raskolibov,
2024).

Sekil 2
X Platformundan Bir Gonderi
3 ibrahim @ [ Follow

@raskolibov

Bulustugumuz kizi ¢6zmek igin arabada giderken
direkt pop miizik agar sesi biraz yiikseltiriz.. eger
erkeklerle ok takilmigsa sarkiya yliksek sesli eslik
ederek el kol sallamaya baglar.. babasiyla gezseydi
tepkisiz dinlerdi sadece.. alin size altin analiz

Translate post
18:15 - 13.06.2024 From Earth - 1,7M Views
128 Reposts 658 Quotes 6,3K Likes 1,7K Bookmarks

—~ P ~ [} PN
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Tablo 2.

Research Article

Anlatisal Teknik ve Géostergebilimsel

Anlatisal Teknik ve Gostergebilimsel inceleme

Gosterge

Gosteren

Gosterilen

Tweet

Sahte bir hesaptan atilan
tweet

Bir kizla bulustugunda
arabada sarki acarak analiz
yaptigini soyleyen tweet

Gosterimsel ve Teknik

Sahte bir hesap tarafindan

Bulustugu kizin arabadaki

Kodlar yazilan, arabada miizigin sarkiya eslik edis
sesini acarak kadmin seklinden analiz yapan
geemigini  sorgulamaya anonim hesap

calisan tweet

Anonim bir hesap tarafindan yazilan ve 1,7 Milyon goriintiilenme alan bu tweet,
arabada calan sarkiya kadinin eslik edis seklinden yargilayici bir yorumda
bulunmaktadir. Eger sarkiya ‘yiiksek sesli’ ve ‘el kol sallamasi’yla eslik ederse
cok erkekle takildigimi gosterdigini iddia etmektedir. Eger aile reisi olan baba
figiirti ile gezseydi ‘tepkisiz’ olarak dinleyecegini yazmaktadir. Burada ‘tepkisiz’
kelimesi masumiyeti cagrigtirmaktadir. Babasiyla gezen ve erkeklerle ¢ok
takilmamis kadinin namuslu oldugunu ve buradan analiz yapilabilecegini
sOylemektedir. Cok erkekle takilmanin kotii bir sey oldugunu ve bunu kot kadin
bilinciyle birlestigini gostermektedir. Kadinin geemisini
sorgulayan/sorgulamaya c¢alisan ataerkil zihniyetin bir parcasi olan bu tweet
‘altin analiz’ ad1 altinda dogrulugunu kanitlamaya caligmistir.
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TWEET 3: incelenen diger 6rnek tweette ise lise dgrencilerinin mezuniyet
torenine elbise giyip makyaj yaptiklari i¢in alinmadiklarini yorumlayan bir tweet

incelenmistir. Elbise giyen ve toren i¢in hazirlanmig

geng kizlarin fotograflar

paylasilarak ’15-16 yasinda kizlarin full makyaj yapip bdyle giyinmelerini
savunuyorlar ama nikah kiyip evlenmelerine son derece karsilar :)))’ seklinde
yorumlanmustir. Tweet 3,3 milyon goriintiilenme almistir. (@tunay 1072, 2024).

Sekil 3
X Platformundan Bir Gonderi

@ TUnAY ¥ [ Follow

@tunay 1072

15-16 yasinda kizlarin full makyaj yapip boyle
giyinmelerini savunuyorlar ama nikah kiyip
evlenmelerine son derece karsilar :)))

Translate post

14:39 - 13.06.2024 From Earth - 3,3M Views

509 Reposts 901 Quotes 4,5K Likes 230 Bookmarks

Tablo 3.
Anlatisal Teknik ve Gostergebilimsel

Anlatisal Teknik ve Gostergebilimsel inceleme

Gosterge Gosteren Gosterilen
Tweet Mezuniyet  toreni  i¢in Mezuniyet toreni i¢in
hazirlanmis  liseli  kiz hazirlanmis liseli geng kizlarin
ogrenciler makyaj yapmasini anormal
bulan ama evlenmesini uygun

goren tweet
Gosterimsel ve Teknik Anonim hesaptan Mezuniyet toreni i¢in
Kodlar mezuniyet ic¢in hazirlanan hazirlanan kizlarim makyaj ve
kizlarin kiyafetlerini uygun gérmeyen,

kiyafetlerini/makyajlarimi
yargilayan tweet

bunu evlilik ile kiyaslayan
anonim hesaptan yazilan tweet
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Anonim hesaptan yazilan ve 3,3 Milyon goriintiilenme alan bu tweet, lise
mezuniyet toreni i¢in makyaj yapip elbise giyen liseli geng kizlara yargilayici bir
diistinceyle yazilmistir. 15-16 yasindaks gencglerin bu kiyafetlerinin ve makyaj
yapmasini normal bulan topluluga imada bulunarak, makyaj yapan geng kizlarin
bu yasta evlenebilecegini de sdylemektedir. Bu anonim hesaba gore, makyaj
yapip elbise giyen geng kizlar ayrica evlenmeye de uygundur. Ataerkil diizenin
hakim oldugu ve gocuk gelinlerin ¢éziilemeyen bir sorun oldugu iilkemizde boyle
bir diisiince ile tweet atmak bu zihniyeti destekler durumdadir.

TWEET 4: X Platformu’nda anonim hesaptan paylasilan videoda esiyle birlikte
vlog ¢eken bir influencer, esi ve kendisi i¢in yaptig1 seylerden bahsetmektedir.
Anonim hesabin ‘sen adam i¢in ne yapiyorsun? Birazda onu anlatir misin’
bagligiyla paylastigi videoyu baska bir anonim hesap alintilayarak
‘Arkadagslariyla yurtdisi tatiline gittikten sonra doner donmez hpv asis1 olmast...’
yorumuyla paylagsmigtir. Bu tweet 16 milyon goriintilenme almustir.
(@pablittonuz, 2023).

Sekil 4
X Platformundan Bir Gonderi
‘* Pablo & [ Follow
@pablittonuz

Arkadaslariyla yurtdisi tatiline gittikten sonra déner
dénmez hpv asisi olmasi....

Translate post

@ only cringe post @ @turkoshitpost - 26.12.2023
sen adam icin ne yapiyorsun? birazda onu anlatir misin

11:23 - 26.12.2023 From Earth - 16M Views

402 Reposts 965 Quotes 24K Likes 2,9K Bookmarks
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Tablo 4.
Anlatisal Teknik ve Géostergebilimsel

Anlatisal Teknik ve Gostergebilimsel inceleme

Gosterge Gosteren Gosterilen
Tweet Sosyal medya influencert Bu tweeti alintilayarak
olan bir kadinin esinin kadmin yurtdigina
kendisi i¢in yaptig1 giizel ¢iktiktan sonra hpv asisini
seylerden bahsettigi yaptirmasmi1  sorgulayan
videoyu alintilayarak  bir tweet
bunun karsiligim
sorgulayan tweet
Gosterimsel ve Teknik Bir sosyal medya Esi ve kendisi ile ilgili bir
Kodlar influencermmn esi  ve video paylasan
kendisi ile ilgili paylasmis influencern tatile gittikten
oldugu bir video sonra hpv agis1
yaptirmasini  yadirgayan
tweet

Bu tabloda esinin kendisine yaptig1 giizel ve olumlu seyleri anlatarak bir video
paylasan sosyal medya fenomeninin videosunu alintilayarak, ‘sen adam i¢in ne
yapiyorsun?’ diye sorgulayan bir anonym hesabin yazdigi tweet ve daha sonar bu
tweeti de ‘Arkadaslartyla yurtdis tatiline gittikten sonar doner donmez hpv asisi
olmasi...” diyerek alintilayarak 16 Milyon goriintilenme alan tweet analiz
edilmistir. ‘Insan papilloma viriisii (HPV) asilari, belirli HPV tiirlerinin neden
oldugu enfeksiyonu 6nleyen asilardir. Mevcut HPV agilari, en biiyiik iki, dort
veya dokuz tip HPV’ye karsi koruma saglar. Tiim HPV asilari, en biiyiik Rahim
agz1 kanseri riskine neden olan en az HPV tip 16 ve tip 18’e kars1 koruma saglar
(Vikipedi, HPV asis1, 2024).” Yukarida da bahsedildigi tizere, HPV agis1 cinsel
saglik acisindan yaptirilmasi uygun goriilen bir as tiiriidiir. Fakat tweeti yazan
anonim hesap, yurtdisina esi olmadan ¢ikan kadinin dondiikten sonra bu asiy1
yaptirmasini onu cinsel olarak aldattigini vurgulamaktadir. Bunu vurguladigi gibi
asinin da cinsel birlesme yasandiktan sonra yapildigin1 zannetmektedir. 16
Milyon goériintiilenme alan bu tweet cok fazla tepki ¢ekmis ve influencer olan
kadimin yogun bir sekilde hakarete ve iftiraya ugramasina sebep olmustur. Sadece
kadina degil esine de hakaret edilmis, o da ling yagmuruna tutulmustur.
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TWEET 5: Bir haber sitesinin paylastigi videoda Rus model Svetlana
Alekseeva, hayrani oldugu futbolcu Arda Giiler’e ve Tiirkiye’ye destek verdigini
gostermek icin Tiirkiye formasi giymis ve eline Tiirk bayrag: alarak bir destek
videosu paylagmistir. Bagka bir anonim hesap ise bu haber tweetini alintilayarak
‘Arda manitanin g6.... Tekmeyi koy su iliklerle takil oglum 30 yasina gelince
Ronaldo gibi bulursun koca go... dogurgan bir kar1 10 tane enik yapar sana
acelen ne lan’ yorumuyla paylasmistir. Bu tweet 4,7 milyon goriintiilenme
almistir. (@edwardoglum, 2024).

Sekil 5
X Platformundan Bir Gonderi

' oglum edward 06 @ [ Follow ]

@edwardoglum

Arda manitanin gisime tekmeyi koy su iliklerle takil
oglum 30 yasina gelince Ronaldo gibi bulursun koca
S dogurgan bir kari 10 tane enik yapar sana acelen
ne lan

Translate post

Q BPT & @bpthaber-18.06.2024
Arda Giiler hayrani Rus model Svetlana Alekseeva,
Tirkiye'ye destek verdi.

Tm—

Last edited 15:28 - 18.06.2024 From Earth - 4,7M Views
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Tablo 5.
Anlatisal Teknik ve Géstergebilimsel

Anlatisal Teknik ve Gostergebilimsel inceleme

Gosterge Gosteren Gosterilen
Unlii futbolcu Arda Giiler Arda Giiler’e
Tweet hayran1 olan Rus modelin sevgilisinden ayrilmasini
Tiirkiye’ye destek verdigi ve Rus modelle birlikte
video olmasini sdyleyen anonim

hesabin attig1 tweet

Tiirkiye temsili olan beyaz

Gosterimsel ve Teknik ve kirmizi renkte giyinmis, Tirk kadinini asagilayan
Kodlar elinde Tiirk bayragi olan tweet
Rus model

Bu tabloda iinlii futbolcu Arda Giiler’in kiz arkadagini ayn1 zamanda Tiirk
kadiminm asagilayict bir dille yazilan tweet analiz edilmistir. Kiz arkadasindan
ayrilip, Rus modelle birlikte takilmasini sdyleyen bir anonim hesabin attig1 tweet
4,7 Milyon goriintiilenme almistir. Rus model Svetlena Alekseeva, elinde Tiirk
bayrag ile Tiirkiye’ye destek videosu paylagsmistir. Anonim hesap ise bu tweeti
alintilayarak, Arda Giiler’e kiz arkadasindan ayrilmasini ve 30 yasina geldiginde
kendisine ‘dogurgan bir kar1’ bulup 10 tane ¢ocuk verecegini sdylemistir. Bu
yazilan tweette Tiirk kadinim agagilayarak, Rus kadinlarin daha giizel oldugunu
belirtmektedir. ‘Su iliklerle takil’ climlesi bunu aciklamaktadir. Erkeklerin
gencken ‘ilik gibi kadinlarla’ takilmasini uygun goren, 30 yasma gelince
‘dogurgan bir kar1’ bulup evlenmesini sdyleyen bu tweet ataerkil diizenin bir
zihniyetidir.

TWEET 6: X Platformu’nda paylasilan ve ornek olarak incelenen diger tweet
ise milli voleybol takimi oyuncularimizdan Ebrar Karakurt ve Melissa Vargas’in
dans ettigi bir videoyu paylasan ve baglik olarak *22 tane adam iki tane lezbiyen

kadar olamadimiz’ sekliyle atilmis olan tweettir. Bahse konu tweet 1,5 milyon
goriintiilenme almistir. (@egonukaradere, 2024).
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Sekil 6

Research Article

X Platformundan Bir Gonderi

#) cankaradere
@egonukaradere

22 tane adam iki lezbiyen kadar olamadiniz

Translate post

00:01- 7.07.2024 From Earth - 1,5M Views

230 Reposts 336 Quotes 7,4K Likes 542 Bookmarks

Tablo 6.

Anlatisal Teknik ve Géstergebilimsel

Anlatisal Teknik ve Gostergebilimsel Inceleme

Gosterge Gosteren Gosterilen

Tweet Unlii iki voleybolcumuzun ~ Unlii  iki kadin  milli
videosunu  alintilayarak voleybol oyuncumuzu
cinsel yonelimlerinden cinsel yonelimlerinden
dolay1 asagilayan anonim dolayr degersiz  gdren
hesaptan  yazilmis bir tweet
tweet

Gosterimsel ve Teknik
Kodlar

’22 tane adam iki lezbiyen
kadar olamadiniz’ yazil
tweet

LGBTQ+ mensubu olan
milli  voleybol takimi
oyuncularimizi yargilayan
tweet

Bu tabloda LGBTI bireyi oldugu i¢in asagilayic1 ve alayci bir tavirla yazilmis
olan tweetin analizi yapilmistir. Bahse konu tweet 1,5 Milyon goriintiilenme
almistir. Tweeti yazan anonim hesap, ’22 tane adam iki lezbiyen kadar
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olamadiniz’ diyerek, 22 tane futbol oynayan erkegi iki lezbiyen birey ile
kiyaslamaktadir. ‘Onlar kadar olamadiniz’ derken kadinlar1 asagilamakta, erkek
ve hetero bireyin ustiinliiglini anlatmaya ¢aligmaktadir. Tiirkiye-Hollanda milli
futbol maginin kaybedilmesi sonucunda atilan bu tweette, voleybol dalinda ¢ok
basarili olan iki kadin oyuncumuzu 22 tane erkege kiyasla daha alt seviyede
gdrmekte ve basarisizliklarim cinsel yonelimleri iizerinden degerlendirmektedir.

TWEET 7: Gergek bir kullanic tarafindan ‘1 senede 55 kilodan 73 kiloya
yiikseldim ikisi farkli kisiler gibi duruyor’ basligiyla kendi iki farkli fotografini
paylasan bir kadinin bu tweetini alintilayarak, bir anonim hesap tarafindan ‘Ee
ne olcakti, senin olmayan teknelerde, kendini meze sunarak yedigin yemekler;
elbette kilo yapar. Lavuk birde bafilemeden Once adimi lazerle kopriiye
yansitmis... :)’ yorumuyla paylasilan tweet incelenmistir. Bu tweet 1,1 milyon
gorilintiilenme almistir. (@thered3 14113, 2024).

Sekil 7
X Platformundan Bir Gonderi

0 the smooth operator m

@thered314LL3

Ee ne olcakti, senin olmayan teknelerde, kendini meze
sunarak yedigin yemekler; elbette kilo yapar.

Lavuk birde bafilemeden dnce adini lazerle kdpriye
yansitmis... :)

Translate post

0 sarem & @saremuysal-22.06.2024

1senede 55 kilodan 73 kiloya yiikseldim ikisi farkl kisiler
gibi duruyor &

14:50 - 23.06.2024 From Earth - 1,IM Views

88 Reposts 6 Quotes 3,9K Likes 730 Bookmarks
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Research Article- Submit Date: 20.06.2025, Acceptance Date: 26.09.2025 460
DOI NO: 10.17932/TAU.EJNM.25480200.2025/ejnm_v9i3006
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2025 Volume 9 Issue 3, p.436-477

Research Article

Anlatisal Teknik ve Géostergebilimsel

Anlatisal Teknik ve Gostergebilimsel inceleme

Gosterge

Gosteren

Gosterilen

Tweet

Kilo aldigmi belirten ve
onceki/sonraki halinin
fotografim1 paylasan bir
kadin

Bu tweeti alintilayarak
kadinin  kilo almasinin
sebebini farkli bir sekilde
yorumlayan anonim hesap

Gosterimsel ve Teknik
Kodlar

Bir kadmin kilo almadan
onceki ve kilo aldiktan
sonraki halinin fotograflari

Kadinin kilo almasinin
sebebini kendisini meze
yaparak, kendisini meze
olarak sundugunu
sOyleyen tweet

Bu tabloda kilo aldigim sdyleyen bir kadimi agir bir ithamla elestiren ve 1,1
Milyon goriintilenme alan anonim bir hesaptan yazilan tweetin analizi
yapilmustir. 53 kilodan, 73 kiloya ¢ikan bir kadin bunu iki fotograf paylasarak
esprili bir dille yazmis ve iki fotograftaki kisinin farkl kisiler oldugunu yazarak
tweet atmigtir. Anonim hesap ise, teknenin kendisine ait olmadigini yani baska
bir kiginin teknesine bindigini ve kendini meze olarak sundugunu sdylemistir. Ik
gorselde kadinin bir erkegin teknesinde oldugunu iddia etmis, erkege ‘lavuk’ diye
hitap etmis ve argo dilde cinsel iligki yasamadan 6nce de adimi lazerle kopriiye
yansitmasini elestirmistir. Teknede fotografi olan kadimi, kendisini meze
yaptigimi sdylemektedir. ‘Kendini meze sunarak yedigin yemekler’ climlesiyle
kadinin cinsel olarak asagilandig1 bir diisiince bigimini anlatir bir tweettir.
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TWEET 8: X Platformunda bir spor sayfasi, iinlii bir teknik direktdr olan Don
Carlo Ancelotti ve kiz arkadasinin giineslenirken ki fotografim1 paylasmustir.
Anonim bir hesap ise bu tweeti alintilayarak ‘Kadinlar paraya ve statiiye asla
bakmaz.” Yersen...” yorumuyla paylasmistir. Bu tweet 3,6 milyon goriintiilenme
almistir. (@thered3 14113, 2024).

Sekil 8
X Platformundan Bir Gonderi

@thered3141L3

a the smooth operator

"Kadinlar paraya ve statiiye asla bakmaz."
Yersen...

Translate post

e MT2 & @madrid_total2-28.06.2024
Don Carlo Ancelotti. ,, _

14:50 - 29.06.2024 From Earth - 3,6M Views

405 Reposts 177 Quotes 16K Likes 1,9K Bookmarks
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Tablo 8.
Anlatisal Teknik ve Géostergebilimsel

Anlatisal Teknik ve Gostergebilimsel inceleme

Gosterge Gosteren Gosterilen

Unlii bir teknik direktér Kiz arkadastyla birlikte

Tweet olan Don Carlo Ancelotti gilineslenen {inlii teknik
ve yaninda giineslenen kiz  direktér ve bu tweeti
arkadas1 alintilay1p kadmin para ve

statil i¢in birlikte oldugunu
iddia eden tweet

Kiz arkadasiyla Kadinlarm {inlii erkeklerle
Gosterimsel ve Teknik giineslenen teknik {in ve parasi igin birlikte
Kodlar direktoriin fotografini  oldugunu yazan anonim
almtilayip, ‘kadinlar  bir hesap

paraya ve statilye asla
bakmaz.” Yersen.. yazili
tweet

Bu tabloda iinlii bir teknik direktdr olan Don Carlo Ancelotti ve kiz arkadasinin
giineslenirken paylasilan fotografini alintilayip, ‘Kadinlar paraya ve statiiye asla
bakmaz.” Yersen... basligiyla anonim bir hesap tarafindan yazilan ve 3,6 Milyon
goriintiilenme alan tweet incelenmistir. Unlii erkek ya da kadinlarla birlikte olan
kisilerin, sevgi ya da herhangi bir duygu barmdirmadan sadece para ve gsohret i¢in
birlikte oldugunu iddia etmektedir. Yiizyillardir siiregelen bu basmakalip
diisiiniis bi¢imi, kadinlarin zengin koca aradigini, erkekleri birer av olarak
gordiikleri diislince bicimini desteklemektedir. Atilan bu tweet bunun
gostergelerinden biridir. Bu zihniyete gore kadinlar her zaman zengin/iinlii koca
bulabilmek i¢in yasar. Yasinin, dis goriintiisiiniin, kiiltiiriiniin, geleneklerinin
hicbir 6nemi olmadigini iddia eder. Kadinlar 6zel ve kamusal alanda, is
yasaminda ya da sosyal yasamda siirekli kendilerine yer edinmeye calisirken
atilan bu tweet bir hak ihlali olarak degerlendirilebilir.
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TWEET 9: Gergek bir X kullanicist mini etek giyerek aynadan kendisini ¢ektigi
fotografi paylasmis ve baglik olarak ‘Ben mini etek kadiiyim. Sen seversin
sevmezsin beni ilgilendirmez.” yorumuyla paylasmistir. Bu tweeti alintilayan
anonim hesap ise ‘Belki 5 vakit namaz kilar diye kulagina ezan okuyup adim
Rabia koyan, Corum belediyesinde hademe olan babana yazik...” bashgiyla
tweeti tekrar paylagmistir. Bu tweet 1,3 milyon goriintilenme almstir.
(@thered314113, 2024).

Sekil 9
X Platformundan Bir Gonderi

Belki 5 vakit némaz kilar diye kulagina ezan okuyup
adini Rabia koyan, Corum Belediyesinde hademe olan
babana yazik...

@) Rabia @rabiaamamuhalif - 10.06.2024

Ben mini etek kadiniyim. Sen seversin sevmezsin
beni ilgilendirmez.

Q 287 212 Q 76K i 1,3M n
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Research Article

Anlatisal Teknik ve Géostergebilimsel

Anlatisal Teknik ve Gostergebilimsel inceleme

Gosterge Gosteren Gosterilen
Mini etek giydigi bir Bu tweeti alintilayarak
Tweet fotografin1 paylasan gen¢ mini etek giymeyi

bir kadin

elestiren tweet

Gosterimsel ve Teknik
Kodlar

Mini etek giymeyi
sevdigini sdyleyen ve mini
etekle fotografini paylasan
kadin

Kadimi adiyla, kiyafetiyle
ve ailesiyle yargilayan
tweet

Bu tabloda mini etek giymeyi sevdigini sdyleyen bir kadin mini etekle fotografini
paylastiktan sonra, tweeti alintilayarak yargilayici bir diigiince ile tweet atan ve
1,3 Milyon goriintiilenme alan paylasim incelenmistir. Mini etek giyen kadin,
isminin Rabia olmasiyla ve mini etek giymesinden dolay1r asagilayici bir
diisiinceyle yargilanmaktadir. Adinin Rabia koyulmasinin 5 vakit namaz kilacagi
anlamima geldigi savunulmaktadir. Babasimin belediyede temizlik gorevlisi
oldugunu iddia etmektedir. Babasinin temizlik gorevlisi oldugunu, 5 vakit namaz
kilmasi gerektigini savunan bu kisi hem kadini adiyla hem de giydigi kiyafet ile
yargilamaktadir. Babasi belediyede temizlik gorevlisi olan kadinin mini etek
giyemeyecegi gibi bir algi olusturulmustur. ‘Babana yazik’ ciimlesi ile kadin
kiyafetiyle asagilamaya caligmaktadir.
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TWEET 10: Bir haber sayfasinin paylastig1 videoda geng bir kiz gece geg bir
saatte arkadaginin dogum gilinline gitmek i¢in babasindan izin istemektedir.
Babasiyla olan bu anlar kaydeden ve paylasan geng kizin videosunu ‘Gece 2°de
dogum giinline gitmek igin izin isteyen kizin, babasiyla ilging diyalogu.’
Baglhigiyla paylagan haber sitesinin bu tweetini anonim bir hesap alintilayarak
‘Karmin dévmelerden ne oldugu belli, bu saatten sonra babanin kizi i¢in
yapabilecegi tek sey; canina bir sey olmamasini dilemektir, bafileyen bafilemis
zaten... :)’ yorumuyla paylasmistir. Tweet 2,9 milyon goriintiilenme almistir.
(@thered314113, 2024).

Sekil 10
X Platformundan Bir Gonderi

Karinin dovmelerden ne oldugu belli, bu saatten sonra
babanin kizi i¢in yapabilecegi tek sey; canina bir sey
olmamasini dilemektir, bafileyen bafilemis zaten... :)

Translate post

mé 8 Muhbir @ @ajans muhbir-11.06.2024

Gece 2’de dogum giinline gitmek icin izin isteyen kizin,
babaslyla ilging diyalogu.

16:15 - 11.06.2024 From Earth - 2,9M Views

219 Reposts 82 Quotes 8,6K Likes 3,2K Bookmarks
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Research Article

Anlatisal Teknik ve Géostergebilimsel

Anlatisal Teknik ve Gostergebilimsel inceleme

Gosterge Gosteren Gosterilen
Dogum giiniine gitmek Bu videoyu
Tweet icin hazirlanan gen¢ altilayarak geng
kadimin babasiyla olan kadim1  ddvmelerinden

videosu

dolay1 asagilayan tweet

Gosterimsel ve Teknik
Kodlar

Gece saatlerinde
arkadaginin dogum
glinline  gitmek igin
babasindan izin alan
geng kadin

Bu tweeti alitilayarak
gen¢ kadmi yargilayan
ve asagilayan tweet

Bu tabloda geng bir kadinin dogum giinline gitmek i¢in izin isterken paylasilan
videosunu alintilayan ve 2,9 Milyon goriintiillenme alan tweet incelenmistir. Geng
kadinin dovmeleri olmasindan dolayi, ne oldugunu belli oldugunu sdyleyerek
dovmeli kadmnlari asagilayan bir diislince bi¢imi karsimiza ¢ikmaktadir.
‘Babasinin bu saatten sonra tek yapabilecegi seyin canina bir sey olmamasini
dilemektir’ diyerek kadini yargilamakta ve argoda ‘bafilemek’ anlamina gelen
cinsel iligki tabirini kullanmaktadir. Bu tweette geng bir kadinin dévmelerinin
olmasi1 ve gece disar1 ¢ikmak istemesini, ataerkil diisiince yapisiyla yargilayan
bir yorum yapilmistir. Bu diislince yapisiyla gece disari ¢ikan ve ddvme yaptiran
kadin, ¢okga cinsel iliski yasamigtir anlamini tagimaktadir.
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Yapilan analiz sonucunda kadinlara yonelik nefret sdylemleri bes ana tema
altinda toplanmistir. Her bir tema, tweetlerde tekrar eden anlam kaliplarina ve
sOylem yapilarina gore siniflandirilmasgtir:

I. Kiyafet iizerinden cinsiyet¢i yargi: Kadinlarin giyimleri tlizerinden
ahlak ve namus kavramlaryla yargilandig1 tweetlerde, kiyafetin ‘provakatif® ya
da ‘uygunsuz’ oldugu seklinde, ifadeler yer almistir. Bu durum, kadin bedeninin
kamusal alandaki goriiniirliigiine yonelik ataerkil denetim mekanizmalarimin bir
yansimasidir.

2. Cinsellik ve Ahlak Bekgiligi: Kadinlarin cinselligini ifade etmesi,
sosyal medya kullanicilann tarafindan genellikle ‘iffetsizlik’ ya da ‘aile
degerlerine tehdit’ olarak kodlanmaktadir. Bu sdylemler, toplumsal cinsiyet
rollerininin ve kadina atfedilen mahremiyet beklentisinin dijital ortamda
stirdiiriildiigiinii gostermektedir.

3. Yasam Tarzina Miidahale: Kadinlarin alkol kullanmasi, gece disar
cikmasi, yalniz yasamasi gibi 6zglirlilk alanlarina yonelik negatif ve saldirgan
yorumlar, kadinin yasam hakkinin toplum tarafindan sekillendirilmek istendigini
ortaya koymaktadir.

4. Dini Soylemlerle Desteklenen Nefret: Bazi tweetlerde, kadinlara
yonelik  yargilayict  sOylemlerin  dini  referanslarla, temellendirildigi
gbozlemlenmistir. Bu sOylemler, dini yorumlarin kadin bedeni ve davranisi
iizerinde otorite kurma aracina doniistiiglinii gostermektedir.

5. Siddeti Mesrulastiran ifadeler: ‘O saatte orada ne isi varmis?’, ‘Mini
etek giydigi i¢in haketmis! Sokaga boyle mi ¢ikilir?’ gibi sdylemlerle kadinlara
yoneltilen dijital siddet, fiziksel siddetin dolayli olarak mesrulastirilmasina
hizmet etmektedir.

Bu temalar cercevesinde incelenen tweetlerde kadinlarin sosyal medya
paylasimlarinin siklikla toplumsal ‘denetim’ altina alindigi gdzlemlenmistir.
Ornegin, kisa bir elbise giyerek dans eden bir kadina yéneltilen ‘Sonra neden
basina is geliyor, hak ediyorsunuz!” ifadesi, cinsiyet¢i zihniyetin dijital ortamdaki
tipik bir yansimasidir. Bu sdylem yalnizca bireysel bir tepki degil; ayn1 zamanda
kadin bedenine yonelik ataerkil kontrol mekanizmalarimin dijital diizeyde
yeniden {iretildiginin bir gostergesidir. Kadinin kamusal alandaki goriintirliigi,
eril bir bakisla tehlikeli, provoke edici veya sinir ihlali olarak yorumlanmakta; bu
da fiziksel siddetin gerekgelendirilmesine zemin hazirlamaktadir. Butler’in
(1999) toplumsal cinsiyeti bir performans olarak tanimlayan yaklagim
diisliniildiigiinde, bu sdylemlerin kadma hangi performanslarin uygun,
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hangilerinin ‘cezalandirilmasi gereken’ sapmalar oldugunu dijital dil yoluyla inga
ettigi soylenebilir.

Benzer sekilde, yalniz yasayan veya geceleri disarda oldugu anlagilan kadinlara
yoneltilen ‘Sonra kadin haklar diye agliyorsunuz’, ‘Evinde otursan bunlar bagina
gelmezdi’ gibi yorumlar, kadmin yasam tarzi tercihlerinin mesruiyetini
sorgulayan ve smirlandiran sdylemlerdir. Bu tiir ifadeler, kadnlarin yalnizca
dijital siddete degil, ayn1 zamanda toplumun ¢izdigi ‘makbul kadin’ kalibina
uymadiklar1 her durumda hedef gosterildiklerini ortaya koymaktadir. Bu
baglamda tweetlerdeki sdylemler, bireysel 6fkenin tesinde, kiiltiirel olarak inga
edilmis ataerkil degerlerin yeniden dolasima sokuldugu bir mecra islevi
gormektedir. Bu durum, dijital kamusal alanin da tipki fiziksel diinya gibi
cinsiyetlendirilmis oldugunu ve esitlikten uzak bir deneyim sundugunu agikca
gostermektedir.

Analiz edilen bazi tweetlerde dini referanslarin, kadina yodnelik yargilayict
soylemleri mesrulastirmak icin aragsallastirildign goriilmektedir. Ornegin,
‘Basimi kapatsaydi Allah korkusu olurdu da bdyle davranmazdi® gibi ifadeler,
bireysel davranislarin degil, dini normlarin mutlaklastirildigi bir bakis agisini
yansitmaktadir. Bu sdylemler kadinlar sadece ‘dindar’ ya da ‘dindar olmayan’
ikiligine gore kategorize etmekle kalmaz; ayn1 zamanda ahlakin tek bigimli bir
bigimde tamimlanarak farkli yasam tarzlarimi diglamasina neden olur. Bu
baglamda dijital ortam, yalmizca bir ifade alami degil; ayn1 zamanda dinsel,
kiiltiirel ve ahlaki normlarin yeniden iiretildigi ve kadinlar {izerinde sembolik
siddetin siirdiiriildiigii bir ideolojik sahaya doniigmektedir.

Ayrica tweetlerdeki nefret igerikli sdylemlerin, ¢ogu zaman anonim hesaplar
iizerinden yapilmast da dikkat c¢ekicidir. Bu durum, kullanicilarin hesap
verilebilirlikten uzak bir bicimde siddet iiretmesine olanak tanimakta; bu da
dijital mecralarda etik sinirlarm siliklesmesine yol agmaktadir. Ozellikle
‘Bunlara bir ders vermeli’, ‘B0ylelerine hak ettikleri gibi davranmak gerek’ gibi
iistli kapali tehditler, yalmzca dijital tacizi artirmakla kalmaz; ayn zamanda
toplumsal siddet kiiltliriinli besleyen bir dongiiye doniismektedir. Kadinlara
yonelik bu tiir soylemler, dijital siddeti olaganlastirirken, kadinlarin dijital
ortamlardaki varoluslarini da tehdit etmektedir.

Bu caligmanin bulgulari, toplumsal cinsiyet esitsizliginin dijital ortamlarda da
devam ettigini ve sosyal medya iizerinden yeniden iiretildigini agik¢a ortaya
koymaktadir. X platformunda kadinlara yonelik tiretilen nefret sdylemi, sadece
bireysel Onyargilarmm degil, aym1 zamanda kolektif ataerkil yapilarin dijital
ortamdaki tezahiirii olarak degerlendirilmelidir. Radikal feminizmin vurguladig
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iizere, kadimin toplumsal rolii lizerindeki baskilarin temelinde erkek egemen
sistem yer almaktadir.

Bu sistem dijital platformlarda, ahlak, namus, gelenek ve din gibi sdylemler
iizerinden siirdiiriilmektedir. Kadinlarin sosyal medyada 0Ozgiirce varlik
gostermesi, geleneksel erkeklik normlarina dogrudan bir tehdit olarak
algilanmakta ve bu da dijital saldirganlig: tetiklemektedir.

Arastirma ayrica, nefret sdylemlerinin yalnizca bireyler aras1 degil, ayn1 zamanda
yapisal diizeyde isledigini gostermektedir. Bu durum, dijital medya
platformlarinda igerik diizenleme, algoritmik tarafsizlik ve toplumsal biling
yaratma siireglerinin ne kadar kritik oldugunu ortaya koymaktadir.

Toplumsal cinsiyet esitsizligi, yalnizca geleneksel medya araglarinda degil, yeni
medyada da benzer sekillerde varligimi siirdiirmektedir. Dijital mecralarin
demokratiklestigi ve ifade Ozgiirliglinii artirdig1 disiiniilse de, bu 6zgiirlik
kadinlar i¢in her zaman esit bir ifade alan1 sunmamaktadir. Aksine, bir¢ok kadin
kullanici, fikirlerini ifade ettiklerinde cinsiyet temelli siddet igerikli geri
bildirimlere maruz kalmakta; bu da ‘dijital sessizlestirme’ (digital silencing)
denilen siireci dogurmaktadir. Kadinlarin sosyal medyada kendilerini
sansiirlemeye baslamalari, aslinda toplumsal cinsiyet temelli baskinin yeni
bicimlere biiriinerek devam ettigini gostermektedir.

Ozellikle popiiler kiiltirde ve medya dilinde yer alan cinsiyetgi normlar,
bireylerin dijital ortamlarda kadinlara yonelik Onyargilarmi pekistirmektedir.
Dijital platformlarda en ¢ok etkilesim alan igeriklerin siklikla kutuplastirici,
ayrimci ve saldirgan olmasi, algoritmalarm da bu dili 6diillendirdigine isaret
etmektedir. Dolayisiyla platformlarin tarafsiz teknoloji {irlinleri olmadigini,
tersine ataerkil normlar1 yeniden iireten yapilar haline geldigini sdylemek
miimkiindiir. Buna ek olarak, sdylem analizi bulgulari, toplumsal bellekte yer
etmis kadin imgelerinin 6rnegin, ‘makbul kadin’, ‘namuslu kadin’, ‘aile kadin1’
sosyal medya soylemleri araciligiyla yeniden iiretildigini ortaya koymustur. Bu
imgeler, yalmzca bireysel yargilara degil; aym1 zamanda kolektif cinsiyet
ideolojilerine hizmet etmektedir.

Feminizm kurami baglaminda bu soylemler, hem kiiltiirel iktidar iligkilerinin
hem de kadinlarin dijital kamusal alandaki temsillerinin ideolojik bir araca
doniistigiinii gostermektedir. Kadina yonelik nefret sOylemi, yalmzca kadin
bedenine degil; aym zamanda kadin varligma, deneyimine ve dijital
gorliniirliigiine yonelen ¢ok katmanl bir saldir1 bigimi olarak okunmalidir. Bu
nedenle dijital siddet ve nefret sdylemi, bireysel farkindalikla ¢oziilebilecek bir
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sorun olmaktan ote; politik, teknolojik ve toplumsal diizeyde ¢ok yonlii
miidahaleler gerektiren sistemik bir meseledir.

Bu noktada su sorular1 sormak gerekmektedir: Kadinlara yonelik dijital nefret
sOylemi neden bu denli normallesmistir? Hangi kiiltiirel ve algoritmik dinamikler
bu soylemlerin yayilmasini miimkiin kilmakta, hatta desteklemektedir?
Kadinlarin sosyal medyada var olmalar1 neden héld ‘tartigmaya acik’ bir
konudur? Bu sorular, yalnizca bireysel davranis bicimlerini degil; ayn1 zamanda
dijital platformlarin isleyis mantigimi, toplumsal cinsiyet normlarimin dijitaldeki
yansimalarini ve bu normlarin nasil yeniden iretildigini sorgulamak agisindan
kritiktir.

Dijital platformlarin tarafsiz oldugu yoniindeki yaygin inang, feminist medya
kuramlart agisindan ciddi bigimde tartismalidir. Nitekim yapilan analizler, bu
platformlarin goriintirliik politikalarinin ‘popiiler olan1’ degil, ¢ogu zaman
‘tartigma yaratan1’ One ¢ikardigini; dolayisiyla kadinlar1 hedef alan saldirgan ve
cinsiyetci iceriklerin sistemsel olarak odiillendirildigini gostermektedir. Bu
baglamda dijital platformlar, kadinlarin goriiniirliigiinii artirmak yerine, onlar
toplumsal normlara gore sekillendirmeye c¢alisan birer ideolojik alan iglevi
gormektedir.

Ayrica dijital siddet bi¢imleri, yalnizca bireysel saldirganlikla agiklanamaz; bu
sOylemlerin ¢ogu, ulusal kimlik, aile yapisi, ahlak ve din gibi kutsal degerlerle
desteklenmekte ve bdylece sdylemsel diizeyde mesrulastirilmaktadir. Bu da
feminist kuramin ‘6zel olan politiktir’ ilkesini dijital baglamda yeniden
diistinmemizi gerektirir: Kadinin sosyal medyadaki en siradan goriiniirliigii dahi,
sistem tarafindan ‘diizenlenmesi gereken’ bir tehdit olarak kodlanmaktadir.

Bu cer¢evede dijital kamusal alan, sadece bir etkilesim mecrasi degil; aym
zamanda kadin kimliginin ideolojik olarak yeniden kuruldugu, yeniden
denetlendigi ve yeniden disipline edildigi bir alana doniismektedir. Kadinlarin bu
alandaki varliklari, yalnizca cinsiyet temelli siddetle degil, aym1 zamanda
goriinmez kurallarla ve eril normlarla da kusatilmaktadir. Dolayisiyla dijital
medya ortamlarinda yiiriitiilen toplumsal cinsiyet esitligi miicadelesi, ayni
zamanda algoritmik esitsizlikle, kiiltlirel Onyargilarla ve sistemsel ataerkiyle
verilen ¢ok katmanli bir miicadeledir.

Kadmlarin dijital ortamlarda karsilastigi nefret sdylemleri, bireysel bir saldir
olmaktan ¢ikip kolektif bir bastirma stratejisine dontismiis durumdadir. Peki, bu
dijital baski bigimleri yalnizca kadmlar1 m1 hedef aliyor, yoksa kadinligin temsil
ettigi tlim gesitlilik ve farkli yagam bi¢imlerine mi karsi yoneltiliyor? Bu sorunun
cevabi, nefret sOylemlerinin yalnizca cinsiyet temelli degil; aynm1 zamanda

Research Article- Submit Date: 20.06.2025, Acceptance Date: 26.09.2025 471
DOI NO: 10.17932/TAU.EJNM.25480200.2025/ejnm_v9i3006
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2025 Volume 9 Issue 3, p.436-477
Research Article

heteronormatif, simifsal ve kiiltiirel kodlarla da yiiklii oldugunu ortaya
koymaktadir. Kadinlar yalmizca kadm olduklar1 i¢in degil, ayn1 zamanda ‘Gyle
bir kadin’ olduklar1 i¢in ‘bekar, agik giyinen, giiliimseyen, meydan okuyan’ hedef
haline gelmektedir. Bu baglamda dijital platformlar, ‘makbul kadm’ kalib1
disinda kalan kadinlart sistemli olarak dislayan, sessizlestiren ve
goriinmezlestiren bir kamusal alan pratigine doniismektedir.

Ancak bu karanlik tabloya ragmen, dijital alanlar ayni zamanda feminist
dayanisma bicimlerinin de {retildigi yerler haline gelmistir. #MeToo,
#IstanbulSozlesmesiYasatir ve benzeri hashtag kampanyalari, kadimlarin
cevrimi¢ci mecralarda seslerini  birlikte duyurabildiklerini ve  dijital
sessizlestirmeye  karst  kolektif karsi  sOylemler  gelistirebildiklerini
gostermektedir. Bu noktada 6énemli olan, dijital alanin ‘kadinlar i¢in tehlikeli’
oldugu kadar ‘kadinlar tarafindan donistiiriilebilir’ bir alan oldugunu da
unutmamaktir. Dolayisiyla feminist dijital elestiri yalmizca teshir eden degil, ayni
zamanda doniistiiren bir giice sahip olmalidir. Bu ¢alisma, hem ataerkil dijital
sOylemleri goriiniir kilmakta hem de bu alanda verilecek miicadele i¢in teorik ve
toplumsal bir zemin sunmay1 hedeflemektedir.

SONUC

Bu ¢alisma, X platformunda kadinlara yonelik nefret sdyleminin dilsel ve gorsel
kodlar tiizerinden nasil {retildigini ortaya koymustur. Gostergebilimsel
coziimleme ve elestirel sdylem analizi yoluyla elde edilen bulgular, dijital
ortamda kadinlarin bedeni, yasam bi¢imi ve diigiinceleri {izerinden kurulan
denetim mekanizmalari agiga ¢ikarmaktadir. Bu sonug, literatiirde dijital
siddetin ataerkil yapilarla i¢ ige isledigini vurgulayan calismalarla (Banet-
Weiser, 2018; Jane, 2017) ortiismektedir.

Bununla birlikte aragtirma, ozellikle yiiksek etkilesim alan tweet’lerde nefret
sOyleminin yalnizca bireysel saldirilarla sinirli olmadigini, ayni zamanda kiiltiirel
normlari pekistiren kolektif bir islev gordiigiinii gdstermektedir. Bu durum, daha
onceki ¢aligmalarin ¢ogunlukla bireysel taciz pratiklerine odaklanmasinin 6tesine
gecerek, nefret soylemlerinin toplumsal dlgekte yeniden liretim siireclerine isaret
etmesi bakimindan literatiire katki saglamaktadir.

Arastirmanin bir diger énemli bulgusu, nefret sdylemlerinin feminist kuramin
ortaya koydugu ataerkil dil kaliplariyla dogrudan iligkili olmasidir. Bu durum,
Butler’in (1990) toplumsal cinsiyetin performatif dogasina iligkin yaklasimini
destekler niteliktedir; ¢iinkii dijital ortamda yinelenen sdylemler, kadinlarin
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kamusal gortniirligiinii siirlandiran bir toplumsal gercekligi yeniden inga
etmektedir.

Sonug olarak, ¢alisma, kadinlara yonelik dijital siddetin yalnizca bireysel bir
saldirganlik degil; aym1 zamanda yapisal esitsizliklerin dijital uzantis1 oldugunu
gostermektedir. Bu yoniiyle arastirma, literatiirdeki benzer calismalarla paralellik
gosterirken, ayn1 zamanda sdylem analizi ve gostergebilimsel ¢oziimlemeyi bir
arada kullanarak nefret sdyleminin ¢ok katmanl yapisim agiga ¢ikarmakta ve
alana metodolojik bir katki sunmaktadir.

Sonug olarak, ¢alisma, kadinlara yonelik dijital siddetin yalnizca bireysel bir
saldirganlik degil; aym1 zamanda yapisal esitsizliklerin dijital uzantis1 oldugunu
gostermektedir. Bu yoniiyle arastirma, literatiirdeki benzer calismalarla paralellik
gosterirken, ayn1 zamanda sdylem analizi ve gostergebilimsel ¢oziimlemeyi bir
arada kullanarak nefret sdyleminin ¢ok katmanl yapisimi agiga ¢ikarmakta ve
alana metodolojik bir katki sunmaktadir.

Bu aragtirma, Tiirkiye baglaminda kadinlara yonelik dijital nefret sdylemlerini
hem sdylem diizeyinde hem de kiiltiirel-kolektif boyutlarda inceleyerek literatiire
Ozgiin bir katki saglamaktadir. Ayrica Barthes’in gdstergebilimsel yaklagimi ile
Van Dijk’n elestirel sdylem analizinin bir arada uygulanmasi, sosyal medya
caligmalarinda nadiren kullanilan biitlinciil bir metodolojik ¢erceve sunmaktadir.
Bu yoniiyle ¢alisma, ileride yapilacak aragtirmalar i¢in hem igerik se¢imi hem de
yontemsel ¢esitlilik bakimindan 6rnek teskil edebilecek niteliktedir.
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oz

Caligma bilgi ve iletisim teknolojilerinin medya alaninda yarattigi doniistim
baglaminda, dijital mecralarin yeni birer kamusal alan olarak islev gérmesini
incelemektedir. Calismanin amaci, 1 Mayis 2024 ile 13 Mayis 2024 tarihleri
arasinda, memurlar.net sitesinde yaymlanan ogretmen atamalarina iliskin
haberlerin bu platformda nasil temsil edildigini analiz etmektir. Icerik analizi
yontemi kullanilan arastirmada, haberlerin yayin politikasi, sayisi, olusturulma
bi¢imi, kullanilan kaynaklar ve atanamayan 6gretmenlerin sorunlarimin temsili
gibi faktorler incelenmistir. Segilen tarih araligi, atama bagvurulariin bagladigi
ve sonuglarin agiklandigi donemi kapsamaktadir. Arastirma, kullanicilarin igerik
iireticisi roliiyle dijital mecralarda kendilerini ifade etme potansiyellerini ve bu
ifadelerin haber sitelerinde nasil yanki buldugunu degerlendirmektedir.
Arastirmanin bulgulari, ayn1 zamanda dijital habercilik edimini de ifa eden
memurlar.net sitesinin kamusal alan iglevini yerine getirdigini ortaya
koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Habercilik, Kamusal Alan, Kiiltiirel Calismalar,
Temsil.
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AN ANALYSIS OF PUBLIC DISCOURSE IN DIGITAL
JOURNALISM

ABSTRACT

This study examines the function of digital platforms as new public
spheres, exploring how they operate within the context of the media
transformation brought about by information and communication
technologies. The study's aim is to analyze how news related to teacher
appointments is represented on the memurlar.net website, specifically for
the period between May 1 and May 13, 2024. Designed with a quantitative
content analysis method, the research investigates factors such as the news
outlet's publication policy, the number of news items, their format, the
sources used, and the representation of the problems faced by unappointed
teachers. The selected timeframe is significant because it covers a critical
period encompassing the beginning of application submissions and the
announcement of official results. The findings of the study reveal that the
memurlar.net website, by performing the act of digital journalism, fulfills
a public sphere function, creating a space for users in their role as content
creators to express themselves. This research evaluates the role of digital
journalism in social representation and the contribution of online platforms
to the formation of public discourse.

Keywords: Digital Journalism, Public Sphere, Cultural Studies, Representation.

GIRIS

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin son yirmi yilda yarattigt kokli donisiim,
medyanin geleneksel yapisini biitiiniiyle degistirmistir. Geleneksel kitle iletigim
araclarinin, bilginin tek yonli akismn sagladigr hiyerarsik yapi, yerini
kullanicilarin aktif birer igerik iireticisi ve dagiticisi haline geldigi ¢ok yonlil, ag
merkezli bir ekosisteme birakmistir. Bu doniisiim, medya okuryazarligi,
dezenformasyon ve gazetecilik etigi gibi kavramlari yeniden tartigmaya agarken,
en 6nemlisi, toplumsal tartigmalarin ve kamusal sdylemin gerceklestigi alanlarin
dogasini da temelden doniigtiirmiistiir. Artik kamusal alan, yalnizca fiziksel
mekanlar, basili yaymlar veya radyo-televizyon yayinlartyla siirli degildir.
Internet forumlari, sosyal medya platformlar1 ve tematik web siteleri gibi dijital
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mecralar, Jirgen Habermas'm teorilestirdigi kamusal alanin yeni ve melez
versiyonlari olarak iglev gormektedir.

Bu yeni dijital kamusal alanlar, bireylerin kendi sorunlarimi dile getirme, organize
olma ve kolektif bir ses olusturma potansiyelini artirmaktadir. Ancak bu
potansiyelin fiiliyata doniigmesi, her zaman sorunsuz bir siire¢ degildir.
Geleneksel haberciligin esik bekeiligi islevini ortadan kaldiran dijitallesme, bilgi
akisin1 hizlandirsa da, bu bilginin dogrulugu, temsili ve ¢ergevelenme bigimi
konusunda yeni karmasikliklar yaratmustir. Ozellikle toplumun belirli
kesimlerine ait sorunlar, dijital platformlarda nasil bir yanki bulmakta ve ana
akim medya bu yankiy1 nasil bir anlat1 i¢ine yerlestirmektedir? Bu sorular, dijital
haberciligin, sadece bir teknoloji degil, ayn1 zamanda toplumsal dinamiklerin ve
giic iligkilerinin yansidig: kiiltiirel bir alan oldugu tezini gii¢clendirmektedir.

Bu baglamda, bu ¢alisma Kiiltiirel Caligsmalar ekoliiniin elestirel perspektifinden
yararlanarak, dijital habercilikte toplumsal bir konunun temsilini incelemeyi
amaglamaktadir. Kiiltiirel Caligmalar, kiiltiiri sadece sanat eserleri veya yliksek
kiiltiirle sinirh gérmez; ayni zamanda giindelik yasam pratiklerinin, medyanin ve
gii¢ iligkilerinin kesisiminde yer alan bir alan olarak ele alir. Bu bakis agisi,
"atanamayan Ogretmenler" gibi, kamusal alanda sesini duyurmaya ¢alisan bir
grubun, bu yeni dijital mecralarda nasil bir sdylem {irettigini ve bu sdylemin
tematik bir haber sitesi tarafindan nasil bir ¢ergeveye oturtuldugunu anlamak igin
uygun bir kuramsal zemin sunmaktadir.

Aragtirmanin temel amaci, Ogretmen atama siirecine iliskin haberlerin
memurlar.net web sitesinde nasil yer buldugunu igerik analizi yontemiyle ortaya
koymaktir. Bu amag dogrultusunda su sorulara yanit aranmigtir: 1) Memurlar.net
web sitesinin  yaymn politikasi, atama haberlerine yaklagimini nasil
belirlemektedir? 2) Atama siirecine iligkin haberlerin sayis1 ve olusturulma
bigimi, bu konunun site i¢in Onemini nasil yansitmaktadir? 3) Haberlerde
kullanilan kaynaklar, sOylemin hangi aktorler tarafindan kuruldugunu
gostermektedir? 4) Atanamayan Ogretmenlerin yasadiklar1 sorunlar, web
sitesindeki haberlerde nasil bir temsile sahiptir?

Bu sorulara cevap arayisi, ¢alismanin metodolojik yapisini da sekillendirmistir.
Caligmanin aragtirma evreni, memurlar.net web sitesi, orneklemi ise 1 Mayis
2024 ve 13 Mayis 2024 tarihleri arasindaki "Ogretmen" ve "atama" anahtar
kelimelerini igeren haberlerdir. Nitel arastirma yontemiyle desenlenen bu
caligma, veri toplama araci olarak igerik analizini kullanmaktadir.
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DIiJITAL HABERCILIK

Dijitallesme, yalnizca geleneksel bilginin ve verilerin sayisallagmasiyla smurls,
teknik bir siire¢ degildir; ayn1 zamanda enformasyonun tretildigi, tiiketildigi ve
arsivlendigi epistemolojik yapida kokli bir doniisiime isaret etmektedir.
Geleneksel medyanin fiziksel arsivlerinin aksine, dijital ortamda her bir isaret ve
veri, kalic1 bir iz kaydina doniismektedir. Bu durum, bilginin zaman ve mekandan
bagimsiz, neredeyse sonsuz bir erisime sahip olmasini saglamistir. Bu minvalde
dijital habercilik, basitce haberin internet {izerinden yayilmasi degil, geleneksel
yayinciligin temelini olusturan tek yonlii ve hiyerarsik bilgi akisinin, ¢ok yonlii
ve ag temelli bir yapiya evrilmesi siireci olarak gortilmektedir.

Bu doniistim, Marshall McLuhan'm (1990) "medya mesajin kendisidir" tezini
farkli bir boyuta tagimaktadir. Yeni medya, yalnizca igerigi tastyan bir arag degil,
icerigin kendisinin dogasini, anlamini ve etkisini yeniden bigimlendiren bir
ckosistemdir. Geleneksel yaynciliktaki yerel ve ulusal smirlar, Manuel
Castells'in kiiresellesme ve ag toplumu kavramlariyla vurguladig: gibi, ortadan
kalkmis; haber, bir anda kiiresel bir erigsim ve yanki alanina ulagmistir. Ancak bu
hizl1 ve sinirsiz erisim, beraberinde uzmanhigin ve dogrulugun sorgulanmasini
giindeme getirmistir.

Habercilik, yapis1 geregi dogruluk, gerceklik, nesnellik ve inanilirlik gibi
evrensel nitelikler {izerine insa edilmistir. Geleneksel medya ile dijital medya
araglart arasindaki farklilik ne olursa olsun, bir haberi "haber" yapan bu temel
ilkeler degismemistir. Gazeteciligin temelini olusturan SN 1K (Ne, Nerede, Ne
Zaman, Nasil, Neden, Kim?) sorulari, dijital habercilik pratiklerinde de
gegerliligini korumaktadir. Hatta giinlimiizde, "nereden" ve "kime" gibi yeni
sorularla bu temel formiil 6N 2K olarak genislemistir.

Ancak dijitallesme, haberciligin bu temel degerlerini uygulamada ciddi zorluklar
yaratmistir. Geleneksel medyada haberin kaynagi genellikle egitimli ve etik
kurallara bagl profesyonel bir gazeteciyken, dijital habercilikte bu rol, siradan
bir kullaniciya devredilmistir. Tokgoz'tin (2015: 257-270) belirttigi gibi, bir
haberi haber yapan unsurlar olan zamanlilik, yakinlik ve insan ilgisi gibi degerler,
dijital platformlarda anlik ve siirekli etkilesimle adeta bir "bilgi obezitesi"ne
doniigmiistiir. Kullanicilarin, dogrulanmamis bir bilgiyi veya yalan bir haberi
kolayca yayabilmesi, bilginin giivenilirligini erozyona ugratmaktadir. Bu durum,
bilginin sorgulanmasini ve elestirel bir yaklasimla okunmasini her zamankinden
daha 6nemli hale getirmektedir.

Dijital habercilik, hiz ve etkilesim gibi olanaklar1 sunsa da, beraberinde
dezenformasyon, propaganda ve bu siiregleri besleyen yeni aktorlerin ortaya
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¢ikmasma neden olmustur. Goneng'in (2018: 130-131) da vurguladigi gibi,
siradan kullanicilarin igerik {ireticisi haline gelmesi, bilgiye olan giiveni
sarsmaktadir. Bu kullanicilar, gercek bir haberi oldugu gibi paylasabilmekte,
kasitl olarak yanlis bilgi ekleyerek ya da tamamen kendileri yalan igerik tireterek
habercilik pratiklerinin bir pargasi olabilmektedir.

Bu sorunlarin temelinde, dijital ekosistemi yoOneten algoritmalarm yapisi
yatmaktadir. Bu algoritmalar, kullanicilarin ilgi alanlarina ve Onceki
etkilesimlerine gore icerikleri kisisellestirerek, "filtre balonlar" ve "yanki
odalar" gibi kapali bilgi ekosistemlerini yaratmaktadir. Bu ekosistemlerde
bireyler, sadece kendi inang ve diislincelerini pekistiren igeriklerle kargilagmakta,
bu da toplumsal kutuplagmay1 ve radikallesmeyi hizlandirmaktadir. Bu siireg,
manipiilasyonu kolaylastiran bir ortam yaratmakta ve politik, ekonomik veya
sosyal c¢ikarlar i¢in dezenformasyon yayan sahte, anonim ve troll hesaplarin
ontlinli agmaktadir.

Geleneksel habercilikte ikna, daha ¢ok bir kose yazismin ya da belgeselin
yorumlama boyutuyla smirliyken, dijital habercilikte tiim enformasyon akisi
potansiyel bir ikna faaliyeti haline gelmistir. Dijital platformlar, duygusal
tetikleyiciler, carpict gorseller (meme'ler, infografikler) ve kisisellestirilmis
veriler araciligityla rasyonel sorgulamayi bertaraf ederek, bireyleri biligsel
diizeyde hedef almaktadir.

Bu baglamda dijital habercilik, bir bilissel savas alanina déniismiistiir. Icerikler,
sadece bilgi aktarmakla kalmamakta, ayn1 zamanda bir diinya goriisii agilamak,
bir diigiince sistemini mesrulastirmak veya bir siyasi eylemi tetiklemek gibi
hedeflere yonelmektedir. Bu siireg, Aristoteles'ten beri bilinen retorik sanatinin
dijital ortamlara adaptasyonudur. Duygu (pathos), mantik (logos) ve giivenilirlik
(ethos) unsurlari, algoritmik olarak kisisellestirilmis iceriklerle sunularak,
bireyin farkindaliginin &tesinde bir etki alan1 yaratmaktadir. Dolayisiyla, dijital
haberin sadece ne oldugu degil, ne yaptig1 ve nasil bir biling olusturdugu sorusu,
habercilik etiginin en temel tartisma noktalarindan biri haline gelmistir. Bu
durum, kullanicilarin sadece haberleri degil, haberlerin arkasindaki ikna
tekniklerini de analiz etmesini zorunlu kilmaktadir. Ciinkii bu yeni medya
ortamlar1 kamusal alan kavramini da doniistiirmektedir.

Jirgen Habermas'in teorilestirdigi kamusal alan, bireylerin akilci bir tartisma
zemininde bir araya gelerek ortak fikirler {irettigi ve kamuoyunu olusturdugu
ideal bir mekani ifade etmektedir. Geleneksel medyada bu alan, gazete
okurlarmin mektuplart veya televizyon tartigma programlari gibi sinirh
mecralarda varlik gosterirken, dijitallesme ile birlikte kamusal alanin kendisi bir
doniisiim gegirmistir.
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Bugiin, Memurlar.net gibi platformlar veya sosyal medya aglari, gelencksel
kamusal alanin yerini alan yeni melez kamusal alanlar olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu platformlar, "atanamayan 6gretmenler" gibi belirli bir meslek
grubunun ya da genel olarak tiim vatandaglarin sorunlarini dile getirdigi,
birbirleriyle etkilesime gectigi ve ortak bir kimlik olugturdugu birer sanal meydan
haline gelmistir. Bu durumun pozitif yonii, dislanmis ve marjinal gruplarin
seslerini duyurabilmesi, geleneksel medyanin giindemine giremeyen konularim
tartisilabilmesidir.

Ancak bu yeni kamusal alanin ciddi handikaplar1 da bulunmaktadir. Anonimlik,
nezaket kurallarmin asinmasi ve duygusal tepkilerin 6n plana ¢ikmasi, rasyonel
ve yapict tartismanin yerini kutuplagmis, ling kiiltiirii igeren ve duygusal
tepkilerle beslenen bir sdyleme birakmistir. Algoritmalarin filtreledigi igerikler,
ortak bir diyalog zeminini kurmay1 zorlastirirken, bireyleri kendi gorislerinin
sanal duvarlan arasina hapsetmektedir.

Bu baglamda, dijital habercilik sadece bir iletisim teknolojisi doniisiimii degil;
ayn1 zamanda toplumun kamusal alanin1 yeniden sekillendiren, bilgi ve iktidar
dengelerini yeniden kuran karmasik bir olgudur. Bu siirecte icerik iiretenlerin
sorumlulugu, kullanicilarin elestirel diisiinme yetenegi ve platformlarin etik
ilkeleri, yeni kamusal alanin demokratik bir isleve sahip olup olmayacagim
belirleyecektir. Dijital haberciligin gelecegi, aslinda bu yeni kamusal alanin
saglikl bir sekilde isleyip isleyemeyeceginin bir gostergesidir.

KULTUREL CALISMALAR EKOLU

Latince'de topragin iglenmesini ifade eden cultura kelimesi, zamanla insan
zihninin ve gelisimin islenmesi anlamima evrilmistir. Bu kavram, 18. yiizyil
sonlarmda dzerk bir terim olarak Ingilizce'de ortaya ¢ikmis ve 19. yiizyilda
uygarlikla es anlamli kullanilarak "barbarliktan uzaklasan" bir diizene génderme
yapmistir (Kogak ve Arik, 2022:38). Ancak sosyoloji ve iletisim alanlarinda
kiiltiir, basit bir kavram olmanin 6tesinde, toplumun inang, gelenek ve degerlerini
kapsayan, hem bir ideolojinin iiriinii hem de ideoloji liretme potansiyeli tasiyan
cok katmanli bir olgu olarak incelenmistir. Thompson’in (2013) vurguladig: gibi,
kiiltiir dogal degil, miidahale edilerek olusturulan, siirekli insa ve yeniden insa
edilen bir degerler mekanizmasidir.

Bu insa siireci, Marksist diisiincenin etkisiyle elestirel bir mercek altina
alimmistir. Marks ve Engels, kiiltiiri dogrudan incelemese de, ekonomik
altyapinin (liretim giigleri ve iliskileri), kiiltiirel ve hukuki bir st yapiy1
(hegemonya) belirledigini savunmustur. Bu goriise gore, kiiltiir, yonetici siifin
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sosyoekonomik ¢ikarlarina hizmet eden bir siirectir. Kiiltiirel Marksizm olarak
da bilinen bu yaklasim, kiiltiirlin politik ve ideolojik bir ara¢ oldugunu one
stirerek, Kiiltiirel Caligmalar ekoliiniin dogusuna zemin hazirlamistir. Frankfurt
Okulu gibi elestirel teoriler, kiiltiiri bir "kitle kiiltiri" {irtinii olarak gorse de,
Kiiltiirel Calismalar, bu elestirel miras1 devralarak popiiler kiiltliire ve giindelik
yasam pratiklerine odaklanmistir (Kellner, Cev. Fatih Tezcan, 2016:140).

Kiiltiirel Calismalar Ekolii, 1950'lerin sonu ve 1960'larin basinda Ingiltere'de
Richard Hoggart ve Raymond Williams'in c¢alismalariyla temellenmistir.
Kurumsal kimligini ise 1964 yilinda Hoggart'm Birmingham Universitesi
blinyesinde kurdugu Cagdas Kiiltiirel Arastirmalar Merkezi (CCCS) ile
kazanmistir. Ekol, ilk donemlerinde Frankfurt Okulu'nun elitist yaklagimindan
etkilenerek edebiyat ve st kiiltlir metinlerine odaklanmistir. Ancak Hoggart ve
Williams'in ¢caligmalartyla bu elitist bakis hizla terk edilmis, aragtirmalar orta ve
emekgi sinifin kiiltiir motiflerine, giindelik yasam pratiklerine ve popiiler kiiltiire
yonelmistir (Berger, 2012:54).

Bu donemin caligmalari, kiiltiirel iiriinlerin sosyo-tarihsel baglam i¢inde nasil
sekillendigini ve politik ideolojilerle olan iliskisini ortaya koymustur. Isci
sinifinin kiiltiirel motiflerini savunan bu isimler, kapitalizme karsi daha esitlik¢i
bir sosyalist diizeni hedeflemistir. Ekol, kitle iletisim araglarinin (gazete, radyo,
televizyon, sinema) kitleler iizerindeki etkisini incelerken, ayn1 zamanda farkli
kitlelerin bu medya metinlerini nasil yorumladigina ve bunlara nasil tepkiler
verdigine dair ¢ikarimlarda bulunmustur. Gramsci ve Althusser’in ideoloji
kavramin1 merkeze alan ekol, medya metinlerindeki egemen sdylemin alt
kiiltiirler tizerindeki etkilerini analiz etmeyi amac¢lamistir (Begtimur, 2022:7).

Kiiltiirel Caligmalar Ekolii'niin yol haritasini en ¢ok etkileyen isimlerden biri olan
Stuart Hall, ekoliin elestirel yaklasimina yeni bir boyut getirmistir. Hall, medyay1
pasif bir sekilde tiiketen bir izleyici kitlesi fikrini reddetmis ve "kodlama" ve
"kodagimi" modeliyle izleyicinin aktif bir rol oynadigini savunmustur. Bu
modele gore, bir medya metni (haber, dizi, reklam vb.) belirli bir hegemonik veya
ideolojik kodla tiretilirken, izleyici bu kodu ti¢ farkli sekilde okuyabilir: ( Kogak
ve Arik, 2022:43).

Hegemonik/Hakim Okuma: Izle_yicinin, metni gondericinin amagladig1 sekilde,
sorgulamadan kabul etmesidir. Ornegin, bir haberin siyasi istikrar i¢in yeni bir
yasa gerektigini savunmasi ve izleyicinin bu goriisii dogrudan benimsemesi.

Miizakereci/Tartismaci Okuma: Izleyicinin, metnin ana kodlarini kabul etmesine
ragmen, kendi bireysel deneyim ve kosullarina gore yorumlar katmasidir.
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Ornegin, bedelli askerlik yasasma olumlu bakarken, kendi yas grubunun
durumuna gore elestirel bir not diigmesi.

Muhalif Okuma: Izleyicinin, metnin kodunu tamamen reddederek tam tersi bir
anlam yiiklemesidir. Ornegin, memur atamalartyla ilgili bir haberin, istihdam
yaratmaktan ¢ok, gen¢ ve yeni mezunlarin 6niinii kapatan bir uygulama oldugunu
diisiinerek okunmasi.

Hall’'un bu modeli, medya izleyicisinin homojen ve edilgen bir kitle degil,
karmagik ve farkli kiiltiirel arkaplanlara sahip, ¢ok sesli bir yapi oldugunu
gostermistir. Bu goriis, giiniimiiz dijital siireglerinin getirdigi ¢ok daha karmasik
ve heterojen kiiltiirel alanlar1 agiklamak i¢in de anahtar bir rol oynamaktadir.

Kiiltiirel Calismalar Ekolii, Ingiltere'deki koklerinden cikarak Amerika'ya
yayillmis ve Lawrence Grossberg gibi isimlerin de katkilariyla daha fazla
ekonomiye odaklanmaya baslamistir. Grossberg, kiiltiirel ¢alismalari, sadece
metin analiziyle smirli gdrmemis; kiiltlirel iiriinlerin ekonomik ve politik
sistemlerle olan iligkisini daha biitlinciil bir yaklasimla incelemistir. Grossberg’e
gore, bir kiiltiirel Uiriinii (6rnegin bir televizyon programini) analiz ederken,
yalnizca igerige degil, ayn1 zamanda onu iireten teknolojilere, ekonomi politikaya
ve diger kiiltiirel pratiklere de bakilmalidir. (Fuchs ve Seker, 2020:809).

Ekoliin en 6nemli isimlerinden Henry Jenkins ise, teknolojik gelismelerle birlikte
ortaya c¢ikan "katilmci kiiltir" ve '"yakinsama kiltiri" kavramlarim
geligtirmistir. Jenkins'e gore (2018: 18-20), medya tiiketicileri artik sadece pasif
alicilar degil, igeriklerin kolektif olarak tiretildigi ve paylasildig: bir siirecin aktif
katilimcilaridir. Bu durum, Toffler'in "iire-tiiketici" kavramina yeni bir anlam
katmig, bireylerin kendi bilgiyi derleyip yorumlayarak medyanin giiciine
alternatif bir kolektif zeka olusturabilecegi fikrini savunmustur.

Kiiltiirel Calismalar Ekolii, ilk donemlerindeki elitist yaklagimdan uzaklasarak
Marksizm, elestirel teori, yapisalcilik ve post-yapisalcilik gibi farkli diisiince
akimlarindan beslenmis ve medya, popiiler kiiltiir, glindelik yasam ve iktidar
iligkilerini inceleyen c¢ok disiplinli bir alana doniismiistiir. Ekoliin en 6nemli
katkilarindan biri, kiiltiirii soyut bir kavram olmaktan ¢ikarip, somut bir inceleme
alanina doniistiirmesi ve ideolojinin toplumsal yapiy1 nasil insa ettigini ortaya
koymasdir.

Diger yandan kitle iletisim araglarinin toplumun 6zgiirliik talebinin bir parcasi
olarak goriilmesi, Kiiltiirel Caligmalar'in kamusal alan teorisiyle kesistigi noktay1
isaret etmektedir. Dijitallesme ile birlikte forumlar, bloglar ve sosyal medya gibi
alternatif iletisim ortamlari, geleneksel kamusal alanin yerini almig; farkh
toplumsal smiflara ve gruplara kendilerini ifade etme imkani sunmustur. Bu
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baglamda Kiiltiirel Caligsmalar, bu yeni dijital kamusal alanin sdylemlerini, gii¢
iligkilerini ve kolektif kimlikleri nasil insa ettigini anlamak i¢in en temel teorik
araglardan biri olarak giincelligini korumaktadir.

KAMUSAL ALAN KAVRAMI

Elestirel ekoliin glinlimiizdeki temsilcisi Jiirgen Habermas tarafindan 1960’lar
itibariyle konumlanan kamusal alan kavrami, kokenlerini kiiltlirel ¢aligmalar
anlayisindan almaktadir. Kiiltiirii alt siniflar itibariyle derinlemesine analiz etmek
suretiyle c¢alisan Kiiltiirel Caligmalar Ekoli, bir bakima sesini duyuran emekgi
bir sinifi da giindeme tagimaktadir. Sadece isci degil ayni zamanda orta sinif
olarak da nitelendirilen toplumsal gruplarin yasayis ve kiiltiirlerini analiz eden,
son donem calismalarda hem ekonomik hem de kiiltiirel degisiklikleri internet
teknolojileri tlizerinden yorumlayan ekol, kamusal alan tartigmalarmda da
onemini korumaktadir.

Habermas ’mn 1962’de yayimlanan “Kamusal Alanin Yapisal Doniistimii:
Burjuva Toplumunun Bir Kategorisi Uzerine” adli eseri literatiirde “kamusal
alan” lizerine yazilmis ilk ¢alismadir. Caligma otuz yildan fazla bir zaman sonra
Ingilizceye ve 1997 yilinda Tiirkce ‘ye ¢evrilebilmistir. Kamusal alan diinyay1 ve
toplumu anlama ve degistirme ¢abalarinda, sosyo-politik perspektifte demokrasi
kadar 6nemli bir yere sahiptir (Demir ve Sesli, 2007:273).

TDK’de kamusal alan kavrami kamuya ait, kamuyla ilgili islerin yapildig1 yer
seklinde ifade edilmektedir (TDK, 2018). Baz1 kullanim big¢imlerinde siyasi erki
temsil ettigi gibi bir algilama s6z konusu olan kamusal alanin siyasetin alani,
diger bir deyisle vatandasi one ¢ikaran ve vatandasin hakkinda bilgisi olmasi
gereken siyasi konulari igerisinde bulunduran bir olusum olarak izlenmesi daha
dogru olacaktir. Kamu terimi toplumu ya da tek tek vatandaglarin yer aldigi
gruplar karsilayan bir kullanima sahiptir. Dolayisiyla kamusal alanin devlet ve
vatandas arasindaki iliskiyi ortaya koydugu goriilmektedir (Karabagoglu, 2007).

Kamusal alandan s6z ederken yine Habermas tarafindan ortaya atilan Iletisimsel
Eylem Modeli ve iletisimin uzlagi esasina dayali yoniine vurgu yapmak
onemlidir. Nitekim Habermas bu modeliyle bir nevi kamusal alan1 da 6n plana
cikarmaktadir. Bu dogrultuda tek yonli iletisimin sosyal, ekonomik ve siyasal
olarak bunalima sebep olabilecegini; bu minvalde kolektif uzlasi ile saglanacak
olan ¢6ziim odakli bir idarenin mevcut yasam pratiklerine kolaylik getirecegi
anlagilmaktadir (Serttas, 2017:12).
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Kamusal alan ayn1 zamanda sivil toplum demektir ve Antik Yunan déneminin
agoralari, Roma donemi meclisleri, Avrupa’nin sehirlesme siireci, yine
Avrupa’da yonetim sekillerinin koklii doniisiimii ve zaman igerisinde yasanan
kitle iletisim araglarindaki degisimler ile iligski i¢inde olmustur. Tiirkiye’de
kamusal alan kavrami ile tanisma 1980°li neoliberal politikalar ve halkin
demokrasi talepleri ¢ergcevesinde ele alinmaktadir. Bu minvalde bakildiginda ilk
olarak gazetelerin kamusal alan talebini karsilayan adimlar attig1 goriilmektedir.

Neoliberal politikalara eslik eden en 6nemli durum ise tiim sektdrlerde oldugu
gibi kitle iletisim araglarinda da devlet miidahalesini en aza indiren serbest piyasa
kosullart olmaktadir. Ticarilesen kitle iletisim araglar1 haber iiretim siireglerine
de yansimistir. 2000’ler ile birlikte internet teknolojilerinin giindeme gelmesi
ticari kaygilarla hareket eden kitle iletisim araglarini alternatif medya organlar
karsisinda giicsiiz hale getirmeye baglamistir.

Dijital medya bireysel ve bagimsiz birgok igerigin liretilmesine imkan tanimastir.

Ancak geleneksel yontemlerle ifade bulan pek ¢ok medya organi internette de
yerini almigtir. Bu bakimdan olusan yeni dijital kamusal alanlarm da bagh
bulundugu medya organi ve bu medya organlarinin sermaye yapist ve siyasi
sOylemi ile degerlendirilmesi gerekmektedir.

Kitle iletisim araglarmnin en dnemli misyonu haber verme islevindedir. Internet
Oncesi salt alaninda uzman kisiler ve gazeteciler tarafindan olusturulan haberler
internet teknolojileri ile uzmanlik alaninin disinda ¢ikmustir. Ote yandan uzman
ve gazeteci olmasina ragmen mevcut yayin politikalari gercevesinde hareket eden
bir habercilik anlayis1 tartisildiginda ise kamusal alanin olusumu arizaya
ugrayabilmektedir. Bu sorun geleneksel ya da dijital fark etmeksizin goriilmekte;
bu takdirde kamusal alanin ele aldig1 konular1 yorumlama ve tartisma biciminden
bulundugu dijital mekana kadar analiz edilmeyi gerektirmektedir. Web siteleri,
bloklar, sosyal medya platformlar1 ile sekillenen kamusal alanlar ivedi olan
konular itibariyle bakildiginda saglik, egitim, ekonomi ve siyasi pek ¢ok
problemi dogru tanimlayan ve vatandasin sesini duyurmasina imkan veren
ozellikleri ile ele alinmalidir. Bu baglamda ilgili ¢alismada “atanamayan
ogretmenler” konusunda kamusal alan olusturdugu diisiiniilen memurlar.net web
sitesi iizerinde inceleme yapilmistir. Atamalar i¢in bagvuruda bulunulan tarih ve
bagvuru sonuglarinin verildigi tarihler arasinda paylasilan haberler incelenmis ve
kamusal alan tartigmasi yapilmistir.

Research Article- Submit Date: 10.03.2025, Acceptance Date: 24.09.2025 487
DOI NO: 10.17932/TAU.EJNM.25480200.2025/ejnm_v9i3007
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, September 2025 Volume 9 Issue 3, p.478-498
Research Article

ARASTIRMANIN YONTEMIi

Ilgili calisma Ogretmen atama donemlerinde memurlar.net web sitesindeki
haberlerin incelenmesi ve analiz edilmesi ic¢in nitel aragtirma yontemi ile
desenlenmistir. 1 Mayis 2024 ve 13 Mayis 2024 tarihleri arasinda orneklem
olarak secilmis ilgili web sitesindeki “O6gretmen” ve “atama” kelimeleri gecen
haberler igerik analiz yontemiyle kamusal alan teorisi perspektifinde
degerlendirilecektir. Icerik analizi konusu basliklar halinde haber sitesinin yaymn
politikasi, Ogretmen haberlerinin sayisi, haberlerin olusturulma bigimi,
haberlerde kullanilan kaynaklar ile atanamayan Ogretmenlerin yasadiklar
sorunlarin haberler igerisindeki kullanimi ve temsili gibi konular ile ele
almmustir,

Igerik analizi yontemi medya iletilerini incelerken belli bir sistem dahilinde
hareket edilmesini gerektirmektedir (Comu ve Halaiqa, 2015: 37). Kitle iletisim
araglarindaki yaymcilik, reklam iletileri, ilan ve duyurular gibi pek ¢ok medya
iletisinin ¢6ziimlenmesinde kullanilan igerik analizi yonteminde dogru ve teyit
edilebilir bilgiye ulasmak bu anlamda biiyilk 6neme sahiptir. Arastirmacinin
analiz sirasinda nesnellik anlayisina haiz bir bakis agisinin olmasi ilgili igerigin
analizini 6zellikle sonuglar1 bakimindan etkilemektedir.

ARASTIRMA KONUSU

Caligmamiz itibariyle memurlar.net web sitesinde yaynlanan 1 Mayis 2024 ve
13 Mayis 2024 tarihleri arasindaki 6gretmen atama haberleri arastirma konusu
olarak belirlenmistir. Ogretmen atamalari her y1l bu tarihler arasinda olmakta, bu
tarihler ayn1 zamanda atama dncesi bagvuru siirecini, bagvuru ve atama sonuglari
arasindaki periyodu ve atama sonuglarina ait haberleri vermesi bakimindan da
onemlidir. Gerek basin kuruluglar1 gerekse sosyal medya platformlar atama
konusundaki haberlere siklikla yer vermekte; ancak bu haberler ile ilgili olarak
ogretmenlerin kendilerini ifade sekilleri ve bu ifadelerin temsilleri tartigma
konusu olmaktadir. Bazen atama sorunlarinin yeterli 6l¢iide temsil edilmedigi
goriisli yer bulurken bazen de ilgili konuda yapilan yorumlarin siyasi sdylemin
eslik ettigi bir bicimde sunuldugu tartisilmaktadir. Bu baglamda atamasi
yapilacak Ogretmenlerin aynt zamanda devlet memuru olmalan itibariyle
bakildiginda memurlar.net web sitesinde yer alan haberler dnemli goriilmiistiir.

Incelenen memurlar.net web sitesi 1999 yilindan bu yana kamu hizmetinde
bulunan personele rehberlik hizmeti veren, ilgili kamu kurum ve kurulusu
hakkindaki gelismeleri sektorel bazda takip eden, yine kamu kurum ve
kuruluslar1 arasinda uygulama agisindan birlik saglayan, kamu personeli segme
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smavlar1 ve prosediirler hakkinda bilgi veren tematik bir haber sitesidir. Web
sitesinde haber, ilan, forum, becayis, liye, kurs, karar, sozliik, video ve foto galeri
gibi servisleri bulunmaktadir. MN Yazilim Medya Reklam A.S. biinyesinde
yayin faaliyetlerine devam eden web sitesinin temsilcisi Ercan Cali’ dir
(https://www.memurlar.net/) Ayni zamanda Serbest Muhasebeci Mali Miisavir
olan Ercan Cali, Kamu Go6zetim Kurumunca Bagimsiz Denetgi olarak gorev
yapmaktadir (https://ercancali.com.tr/haberler/434 ).

Analize konu olan haberler memurlar.net web sitesinden alinmustir. Ilgili haberler
tarih sirasina gore asagidaki gibidir:

13/05/2024 - Cevdet Yilmaz agikladi: Iste dgretmene siddet yasasinda detaylar

13/05/2024 - Ogretmenlerin il i¢i yer degistirmeleri basladi. Ogretmenler
nelere dikkat etmeli?

13/05/2024 - Iste 24 pilot ilde acilacak &gretmen akademileri ve akademi
konulart

13/05/2024 - Isyan ettiren tablo! Bekleyen &gretmenleri atamak bile 20 yil
suriiyor

12/05/2024 - Meclis'in glindeminde bu hafta neler var?

10/05/2024 - Erdogan: Ogretmene siddette cezalar yar1 oraninda artirilacak

10/05/2024 - Proje okullarina 6gretmen atama sonuglart agiklandi

10/05/2024 - Sehit Ogretmen Oktugan igin Kamu Birligi Konfederasyonu
eylemdeydi

10/05/2024 - Ogretmenlik Meslek Kanunu'nda yer alan detaylar

10/05/2024 - Tiirkiye'de 6gretmenler derslere girmedi

10/05/2024 - Bakan Tekin: Ogretmene siddete ceza artacak

10/05/2024 - Ogretmen adaylarmin miilakatlarinda sik1 tedbirler uygulanacak

09/05/2024 - Ogretmenlerin il i¢i yer degistirme duyurusu yayimlandi
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09/05/2024 - Ali Yalgm: Kinama mesaji1 degil, siddete kars1 yasal diizenleme
istiyoruz

08/05/2024 - Egitimde siddete cezalar artiyor

08/05/2024 - Bakan Tung: Ogretmenlerimize kars: siddet kabul edilemez

08/05/2024 - Ogretmen aliminda, yiizde 50 KPSS puam yiizde 50 miilakat
uygulamasi yapilabilir mi?

08/05/2024 - Ozgiir Ozel, atamas1 yapilmayan 6gretmenlerle miting yapacak

08/05/2024 - Ogretmene yonelik siddetin cezai yaptirimlarima yasal diizenleme

08/05/2024 - Dehsete diisiiren olay sonrasi 6gretmenler is birakiyor

07/05/2024 - Okul basan baba ve ogul, 6gretmeni dévdii

07/05/2024 - 'Ogretmen atamalarinda miilakatin kaldirilmasi talimatini verin'

07/05/2024 - 20 bin atama en ¢ok hangi branslarda olacak?

07/05/2024 - 20 bin 6gretmen atamasinda brang bazinda dagilimlar

07/05/2024 - Bakan Tekin, 20 bin 6gretmen atanacagimi agiklad

06/05/2024 - MEB'den proje okullarina yonetici ve 6gretmen atama agiklamasi

06/05/2024 - Gezgin 6gretmen simsekleri kayda aldi

06/05/2024 - Ogretmen atama sayilari yarm agiklanacak

06/05/2024 - Ogretmen esini dldiiren ve 19 suc kaydi bulunan koca tutuklandi

05/05/2024 - Kabine yarin toplanacak: Giindem gretmen atamalari

04/05/2024 - Bakan Tekin 6gretmen atamalari igin tarih verdi

04/05/2024 - Proje okullaria 6gretmen atamasi nasil olacak?
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03/05/2024 - Bakan Tekin'den Aysegiil 6gretmen agiklamasi: Bagka bir okula
gorevlendirildi

03/05/2024 - Bakan Tekin: Egitim sadece Bakanligin, okullarin ve
Ogretmenlerin isi degil

03/05/2024 - MEB'den 6gretmen digindaki personelin il i¢i yer degisikligi
duyurusu

02/05/2024 - Bogazina simit takilan 6grenciyi 6gretmeni kurtardi

02/05/2024 - Proje Okullar1 6gretmen atama basvuru kilavuzu yayimlandi

01/05/2024 - Odiillii sinifi dgretmeni: Ustiin yetenekli 160 6grenciyi yetistirdi

01/05/2024 - Bakan Tekin yanitladi: Ogretmen atamalari ne zaman
aciklanacak?

ARASTIRMANIN ICERIK ANALIZI YONTEMIYLE
DEGERLENDIRILMESI

Haber Sitesinin Yayin Politikas1

Memurlar.net sitesi yaym politikasin1 Genel Hiikiimler ve Yayin Ilkeleri olmak
iizere iki boliimde aciklamistir. Buna gore Genel Hiikiimler kisminda yayin
ilkelerinin sadece bu web sitesini kapsadigini  forum.memurlar.net,
sozluk.memurlar.net, uye.memurlar.net adresinde ise yer saglayicilik kurallarim
uyguladiklar gorilmektedir. Site c¢alisanlar1 herhangi bir siyasi partiye iye
olsalar bile, ilgili web sitesinde tarafsiz olacaklardir. Yine web sitesi ¢aliganlar
baska yaym organlarinda yaptiklarn ¢aligmalar1 bu web sitesinden bagimsiz bir
sekilde yonetmelidir. Yaymn Ilkeleri kisminda halkin haber alma 6zgiirliigii
vurgulanmigtir; bunun icin gerekli cabanin gosterilecegi belirtilmektedir. Web
sitesi yaymlarinda SN-1K kurali uygulamaktadir. Haberde gergekligi, giincelligi,
kamu yararini, nesnelligi, dengeli ve adil olmayi, yorumda ifade ve elestiri
Ozglirliigiinii esas almaktadir. Telif hakkini gbzeten web sitesi 0zgiin igerik
iretmektedir. Bu baglamda bagka internet haber sitelerindeki yazilari, abone
olmadig1 haber ajanslarinin haberlerini alintilamaz. Web sitesi bir grup ya da
smuft kiigiik diislirecek yayin yapmamaktadir. Web sitesinde nefret sdylemi ve
oOtekilestirici haberlere yer verilmemektedir. Masumiyet karinesini gézeten web
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sitesi haber ve yorumlarda somut belge ve kanitlanabilir bilgi olmadik¢a hig
kimse pesinen sorumlu ilan edilemez ilkesini esas almaktadir. Siiren idari ve adli
sorusturmalar ile davalarda iddialar ve savunmalar adil ve dengeli bir bigimde
yayinlanmaktadir. Haberlerde kisilik hakki gozetilmektedir. Ozel yasamin
dokunulmazlig ilkesini ihlal eden yasal ya da yasa dis1 elde edilmis goriinti ve
ses kayitlar1 kamu yarar olmayan durumlarda kesinlikle yayimlanmamaktadir.
Mahkeme kararlar1 yayimlanirken gerekli anonimlestirme kurali uygulanir ve bir
meslek grubu hedef alacak sekilde haberlestirme yapilmamaktadir. Kisiye 6zel
ilanlar1 konu haberler yayimlanirken kisilerin ismi hedef alinmaz, gerekli hukuki
hakkaniyetlik saglandiktan sonra haberler yayimlanmaktadir
(https://www.memurlar.net/).

Ogretmen Haberlerinin Sayisi

Ilgili analizde belirlenen tarihler cercevesinde 39 haber degerlendirmeye alinmis
olup, igeriginde 6gretmen kelimesi bulunan 35 adet haber tespit edilmistir.

Haberlerin Olusturulma Bicimi

Haberler genel olarak ters piramit seklinde tanimlanan ve haberin en 6nemli
kisminin haberin en basinda verildigi sekilde tasarlanmistir. Haberlerde diizenli
climle seklinde bir yapilanma s6z konusu iken 6 adet haber soru ciimlesi seklinde
basliklandirilmistir. Haberler rutin bir sekilde her giin konu ile ilgili igeriklerle
kaleme alimmuistir. Giin bazli olusturulan haber igeriklerinde resmi makamlarin
aciklamalar1 da bulunmaktadir. Ilgili agiklamalarin yer aldig1 9 adet haber tespit
edilmistir. 1-3-4-6-7-8-10 ve 13 May1s 2024 tarihlerinde resmi agiklamalarm yer
aldig1 haberler goriilmektedir. Haber metinlerinin bi¢imleri resmi agiklamalar
disinda 6gretmen ve atama konularinda kamusal tartigmay1 agacak nitelikte soru
sorma ve sorgulayici bir bakis acisiyla tasarlanirken aym1 zamanda haber
kaynaklarina yer verilmistir.

Haberlerde Kullanilan Kaynaklar

Ilgili ¢aligmada incelenen 1 Mayis 2024 ve 13 Mayis 2024 tarihleri arasinda
yayinlanan haberlerin kaynaklar1 tarih ve haber sirasina gore su sekildedir:

A Haber, Anadolu Ajansi, Memurlar.Net, DHA, Memurlar.Net, Anadolu Ajansi,
Memurlar Net, Memurlar.Net, Anadolu Ajansi, NTV, Ihlas Haber Ajanst,
Memurlar.Net, Thlas Haber Ajansi, Memurlar.Net Ozel, Memurlar.Net,
Memurlar.Net, Memurlar.Net, Memurlar.Net, Anadolu Ajansi, Memurlar.Net,
Ihlas Haber Ajansi, Anadolu Haber Ajansi, Memurlar.Net Ozel, Memurlar Net,
NTV, Anadolu Ajansi, Memurlar.Net, Anadolu Ajansi, Memurlar.Net, DHA,
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Memurlar Net Ozel, Memurlar.Net, Memurlar.Net, Anadolu Ajansi, TRT,
Tiirkiye, Memurlar.Net Ozel, Memurlar.Net Ozel, Memurlar.Net.

Atanamayan Ogretmenlerin Yasadiklar1 Sorunlarin Haberler Icerisindeki
Kullanimi, Temsili ve Kullanicilardan Gelen Yorumlar

Web sitesinin ilgili tarihler arasindaki yayinlanan haberlerinde atama kelimesinin
gectigi 14 adet haber bulunmaktadir. Haberlerde Ogretmen atamalarinin ne
zaman agiklanacagi, atama ile ilgili bagvuru kilavuzunun yayimlandig: bilgisi,
proje okullarina 6gretmen atamasinin nasil yapilacagi, 6gretmen atamalari i¢in
resmi makamlarin verdigi tarihler, kabineden atamaya ait bilgiler, atama
sayilarinin aciklanmasi, atamalardaki miilakatin kaldirilmasina yonelik haberler,
atamalarm hangi branslarda daha fazla sayida olacagmma yonelik bilgiler,
atamalarda brans bazli dagilimlar hakkinda igerikler, muhalefet partisinin
Ogretmenlere miting ¢agrisi, proje okullarinda atama sonuglarinin agiklanmasi ve
Ogretmenlerin atama i¢in yirmi yil gibi uzun siireler bekledigine dair mesajlarin
verildigi haberler bulunmaktadir. Haberler tarih sirasina gore asagidaki gibidir:

01/05/2024 - Bakan Tekin yanitladi: Ogretmen atamalari ne zaman
aciklanacak? /29 Yorum

02/05/2024 - Proje Okullar 6gretmen atama basvuru kilavuzu yayimlandi / 14
Yorum

04/05/2024 - Proje okullarina 6gretmen atamasi nasil olacak? / 19 Yorum

04/05/2024 - Bakan Tekin 6gretmen atamalari igin tarih verdi / 16 Yorum

05/05/2024 - Kabine yarin toplanacak: Giindem Ogretmen atamalar1 / 29
Yorum

06/05/2024 - Ogretmen atama sayilar1 yarm agiklanacak / 38 Yorum

06/05/2024 - MEB'den proje okullarina yonetici ve Ogretmen atama
aciklamasi/ 8 Yorum

07/05/2024 - Bakan Tekin, 20 bin 6gretmen atanacagim agikladi /52 Yorum

07/05/2024 - 'Ogretmen atamalarinda miilakatin kaldirilmasi talimatini verin'
/18 Yorum
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07/05/2024 - 20 bin atama en ¢ok hangi branslarda olacak? /23 Yorum

07/05/2024 - 20 bin 6gretmen atamasinda brang bazinda dagilimlar /80 Yorum

08/05/2024 - Ozgiir Ozel, atamas yapilmayan &gretmenlerle miting yapacak
/26 Yorum

10/05/2024 - Proje okullarina 6gretmen atama sonuglari agiklandi /11 Yorum

13/05/2024 - Isyan ettiren tablo! Bekleyen &gretmenleri atamak bile 20 yil
stiriiyor/34 Yorum

[lgili haberlere yapilan yorumlar incelendiginde web sitesinde gesitli goriislere
sahip kisilerin yorumlari tespit edilmistir. Yorum sayilarini adet olarak biiyiikten
kiigiige dogru siraladigimizda yorum sayisi en biiylik olan 3 giiniin haberleri
secilmistir. 7 Mayis 2024 tarihli haber igerigine yapilan 80 adet yorum
bulunmaktadir. Bu yorumlarda Ogretmen adaylarmin brans bazli dagilimi
elestirdigi goriilmektedir. Yine ayni tarihli Bakan Tekin’in agiklamasimin yer
aldig1 habere 52 yorum yapilmistir. 6 Mayis 2024 tarihli atama sayilarinin
aciklanacagi yoniindeki haberde 38 adet yorum bulunmaktadir. Bu haberde
Ogretmenler genel olarak atama sistemini elestiren umutsuz yorumlar yapmuistir.
13 Mayis 2024 tarihli haberde 34 yorum yer almaktadir. Haberin baglig1 tartigma
ortammi baglatan bir yapida olup yorumlar da elestirel bir gergevede
izlenmektedir.

BULGULAR

Memurlar.net web sitesi Ozelinde yapilan analizde “Ggretmen” ve “atama”
sozctiklerinin anahtar kelime olarak 6n plana ¢iktig1 toplam 39 haber iizerinde
caligilmisgtir. Bu haberlerde 6gretmen atamalari basta olmak iizere 6gretmene
uygulanan siddet lizerinden de igerikler olusturuldugu goriilmiistiir. Web sitesi
yay1n politikasi itibariyle haber i¢erikleri ve bu iceriklere katki saglayan kullanici
yorumlar1 noktasinda tutarli bir durum sergilemektedir. Kullanicilar fikirlerini
Ozgiirce dile getirmekte, yine kullanicilarin kendi aralarinda tartigsmalarina alan
saglayan bir yayin politikas1 bulundugunu séylemek de miimkiindiir.

Ilgili ¢aligmanin hipotezleri ile birlikte yapilan degerlendirmede sunlar tespit
edilmistir:
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“Memurlar.net sitesinde yayinlanan ogretmen atamalart ile ilgili haber icerikleri
cesitli medyalarda ses getirmektedir.”

Ilgili haber igeriklerinde web sitesinden diger haber sitelerine referans bir kayit
gorlilmemekler beraber, yapilan ayri bir inceleme ile web sitesine ait Facebook,
Twitter, Youtube, instagram, Telegram ve WhatsApp sosyal aglarinin bulundugu
saptanmistir. Facebook’da 1 milyon 600 bin takipgisi, Twitter uygulamasinda
774 bin takipgisi, Youtube’da 29 bin abonesi, Instagram *da 698 bin takipgisi,
Telegram ’da 22 bin kullanicis1 ve WhatsApp kanalinda 100 bin kullanicisi
bulunmaktadir. Web sitesinin sosyal aglardaki hesaplar aktif olup web sitesinde
yaymlanan atama haberlerinin bu sosyal aglarda da paylasiliyor olmasi kullanict
bazl etkilesimi artirmaktadir. Bu noktada 6gretmen atama haberlerinin cesitli
medyalarda ses getirdigi goriilmektedir.

“Memurlar.net sitesi 6gretmenler icin kamusal alan vazifesi gormektedir.”

Analize konu olan haber igerikleri ve bunlara yapilan yorumlar incelendiginde
diinya goriisii ve fikir farkliliklar olan kullanicilarin yorumlarini serbestge ifade
ettikleri goriilmektedir. Ortak paydalar1 6gretmen atamalar1 olan bu kullanicilar
haber basliklar1 altinda gerek konu ile ilgili sadece yorum, gerek bir diger
kullanictya cevaben yorum ya da yine ayni konu olmak iizere farkli tartigmalar
acan goris ve yorumlar ile goriilmektedir. Kamusal alan olgusu bu web sitesi
Ozelinde temsil kabiliyetini pekistirmektedir. Kullanicilar goriisleri ne olursa
olsun atanamayan 6gretmenleri giindemine almaktadir.

SONUC

Dijitallesme anlik ve kesintisiz iletisim baglaminda degerlendirildiginde
vatandasin sesini duyurabildigi yeni kamusal alanlar olarak ifade edilmektedir.
Vatandasin diisiincesini 6zgiirce ifade etmesi, fikir aligverisinde bulunmasi, ortak
konular {izerinde tartigmasi ya da yeni konu basliklar ile giindem olusturmasi da
teknolojik gelismelerle glinden giine artmaktadir. Bu baglamda geleneksel
yontemlerle temsil bulan basin anlayisinin vatandas ve mevcut hiikiimet arasinda
koprii vazifesi gordiigii toplumsal sorumluluk anlayisi ¢cergevesinde bakildiginda
yeni teknolojilerin her kullanicty1 ayn1 zamanda sosyal medya saglayicisi haline
getirdigini sdylemek de mimkiindiir. Gergekten de dijital mecralarda bulunan
web siteleri, bloklar ve forumlar iletisim uzmani olunmasini gerektirmeyen ucu
acik alanlar olarak goriilmektedir. Bu bakimdan herkesin bir internet sitesi
olabilmekte; insanlar kendi fikir ve goriiglerini sunmakta hatta benzer goriislerle
uzlast zemininde bulusmakta; farkl diisiinen kisilerle de tartigma edimini icra
edebilmektedir. Diger yandan alaninda uzman kisilerin kuruculugunu yaptigi,
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belli konular etrafinda olabildigi gibi rutin haberler ile yayilar da yapan koklii
ve teyit edilebilir bilgiler sunan dijital ortamlar da mevcuttur. Ancak bu
ortamlarin da sermaye yapisi ve mevcut siyasi aktdrlerden etkilenme olasiliklar
oldugu gibi; yine hem vatandasin sesi olan hem de mevcut siyasi sdylemi
destekleyen ya da tamamen vatandasin sesini duyurdugunu iddia eden ancak
yayin politikasi itibariyle kamusal alanini sinirlayan ortamlar olmasi ihtimalini
gozetmek gerekmektedir. Ancak hangi ihtimalde degerlendirildigi fark
etmeksizin yeni dijital ortamlar yeni kamusal alanlar olarak 6ne ¢ikmakta ve
vatandasin dahil oldugu ortamlar olarak goriilmektedir.

Caligmada 1999 yilinda kurulmus olan ve yayimn politikasinda kamunun sesi
oldugunu ifade eden memurlar.net web sitesindeki Ogretmen atamalar
bashgmdaki haberlerin analizi yapilmistir. Ogretmen atamalari i¢in basvuru
alinan tarih ve bagvuru sonuglarmin ilan edildigi tarih perspektifinde icerik
analizi yontemi kullanilarak tespitlerde bulunulmustur.

Her y1l ayni tarihlerde 6gretmen atamalart ile ilgili slirecin takip edildigi bu sitede
yapilan haberlerde dikkat c¢eken en Onemli unsur resmi agiklamalar ile
desteklenen igerikler noktasinda dikkat cekmektedir. Bu haberlerin altina yapilan
yorumlara bakildiginda web sitesinde farkli goriislerin yer aldig1 ve bu minvalde
kamudaki goriis ¢esitliligini tek bir haber baglhiginda sergiledigi goriilmektedir.
Web sitesindeki ilgili ¢alisma kapsaminda incelenen haber kaynaklarina
bakildiginda 39 haberin 21 tanesi bizatihi memurlar.net web sitesi tarafindan
0zgiin olarak olusturulmustur. Buradan hareketle haber toplama, haber yazma ve
haber igerigini servis etme gibi gazetecilik pratiklerinin web sitesinin uzmanlari
tarafindan yapildig1 anlasilmaktadir. Diger kaynaklarda ikinci sirayr 8 adet
habere referans olan Anadolu Ajansi almaktadir. Anadolu Ajansi resmi bir haber
ajansi olmasi vasitasiyla servis edilen atama haberlerini glivenilir kilmaktadir.

Igerik analizi yontemi kullanilan ¢alismada ilgili tarihler arasindaki 6gretmen ve
atama konulu haberler incelendiginde hem konu hakkinda resmi agiklamalar
yapildig1 goriilmekte; hem de web sitesinin yapmis oldugu 6zel haberler basta
olmak iizere tartismaci ve sorgulayici bakis agisi ile yazilmis haber bagliklarinin
yayinlandigi goriilmektedir. Bu haberlere yapilan yorumlarin web sitesinin yayin
politikasinda isledigi gibi kamunun sesi seklinde ifade buldugu saptanmustir.
Yine atama bekleyen Ogretmenlerin temsil edildigi haberler ve bu haberlerde
Ogretmenlerin ugradiklan siddetin aktarimi da web sitesinin yayinlar1 arasinda
izlenmektedir.

Kiiltiirel Caligmalar kapsaminda ele alinan bu ¢alismada yeni kamusal alanlar
olarak goriillen dijital mecralardan bir 6rnek alinarak analiz edilmeye
caligilmisgtir. Ozetle memurlar.net sitesinde Ogretmen atamalari konusunda
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yapilan c¢aligmada Ogretmenlerin sesini duyurabildigi goriilmiistiir. Yapilan
yorumlar bu sonucu destekler niteliktedir. Ciinkii dijital olanaklar ve dolayisiyla
web siteleri yapilan yorumlar silme edimine de sahiptir. Diger yandan yapilmis
olan fakat web sitesi tarafindan silinmis olan igerik olma ihtimali de miimk{indiir.
Ancak ilgili tarihler itibariyle incelenen igerikler bu ¢alismanin hipotezlerinin
dogru oldugunu gdstermektedir.
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