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Message from the Editor

Greetings Dear readers of e-JNM,

We are happy to announce to you that our Volume 1, Issue 3 has been published. There
are 5 articles from 6 authors published in this current issue.

Dear readers, you can receive further information and send your recommendations and
remarks, or submit articles for consideration, please contact e-JNM Secretariat at the
below address or e-mail us to yenimedya@aydin.edu.tr.

Hope to stay in touch and meeting in our next Issue.

Editor

Assoc.Prof.Dr. Deniz YENGIN

Istanbul Aydin University Florya Campus 34295-istanbul TURKEY
Tel: +90 212 4441428

E-mail: denizyengin@aydin.edu.tr

URL: yenimedya.aydin.edu.tr
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SOSYAL MEDYANIN TUKETIM GUCU

Cagla CEYHAN
Istanbul Aydin Universitesi
caglaceyhan @hotmail.com

0Z

Calismanin amaci, son yillarda kullanim alanlarini genisleten sosyal medyayi ele alarak toplum
lizerindeki tiiketim giiciinii belirlemek. Calisma kapsaminda sosyal medya ve tiiketicilerin hedef kitlesi
ortaya konmaktadir. Ag uygulamalarinda gerceklestirilen aligverislerin insanlar iizerindeki etkisi,
sosyal medyanin nasil yonlendirdigi tespit edilmektedir. Bulgulara ulagabilmek i¢in ise "gittigidiyor"
ornekleminden yola ¢ikilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, tiiketim, dijital tiiketim

THE CONSUMPTION POWER OF SOCIAL MEDIA

ABSTRACT
The aim of the study is to determine the power of consumption on society by considering social media,
which has expanded its usage areas in recent years. Within the scope of the study, the target mass of
social media and consumers is revealed. The impact of shopping on network applications is
determined by how social media is influencing people. In order to reach the finds, as a sample of
"gittigidiyor".

Keywords: Social media, consumption, digital consumption

GIRIS

Glniimiizde iletisim teknolojilerine olan ilgi her gecen giin artmaktadir. Hayatimizin merkezi
konumuna gelmis iletisim araglarini sosyal medya adi altinda toplamak miimkiindiir. Sosyal medya
kavrami ile kullanicilar kendilerini ifade edebilir, diger kullanicilarla baglanti kurabilir ve her
ihtiyacini sosyal medya yardimiyla karsilayabilir duruma gelmektedir. Kullanicilarin ihtiyaglarini ag
uygulamalariyla karsilamalari sosyal medya pazarlamasi kavramini da beraberinde getirmektedir.
Sosyal medya pazarlamasi dahilinde kullanicilar oturduklari yerden kolaylikla istedigi iirline sahip
olabilme sansina sahiptir. Son dénemlerde hayatimiza giren “gittigidiyor” sosyal medya tiiketimine
verilebilecek en basarili 6rneklerden biridir.

Kullanicilar firma tarafindan olusturulmus igeriklerden satin alma noktasinda etkilenmektedirler.
Sosyal medyanin tiiketici davranislarina etkisini incelemek bu a¢idan 6nemlidir. Bu ¢alisma teori ve
uygulamali béliimlerinden olusmakta ve sosyal medyanin tiiketici davranislarina etkisini ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Caligmanin teori boliimiinde; sosyal medya, sosyal medya pazarlamasi,
sosyal medya tiiketici davraniglar1 ve gittigidiyor 6rnegi taramasi yapilmigtir. Caligsma kapsaminda e-
ticaretin tiiketimi her gegen giin artirdig: goriilmiistiir. Tiiketim, tiretilen mal ve hizmetlerin insanlarin
ihtiyag¢lar1 dahilinde kullanilmasidir. Bir bedel 6demek kaydiyla alinan iiriinlerin kullanilmas1 olarak
da ifade edilir. Tiiketim aliskanliklart her gegen giin degisim gostermektedir. Bireyin ekonomik
durumu, bulundugu c¢evre ve ihtiyaglari cer¢evesinde tiiketim durumu degisim gosterir. Tilketim
kavrami insanlarin hayat standartlarini ifade eder. Bireyler toplum igerisinde tiikketime ayirdiklari biitge
ile tatmin ve mutluluk duyar. Tiiketim “yasamak i¢in tiiketmek” baglaminda vazgegilmez bir giinliik
sirectir (Borgmann, 2000: 418). Tiketim aligkanliklart ekonomik gelismeler dogrultusunda
degismektedir. Tiiketiciler gelir diizeyine gore tiiketim ig¢in biitce ayirmaktadir. Tiiketimden elde
edilen tatmin bireylerin yasaminda biiyiik bir 6nem tasimaktadir.
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Dogas1 geregi tiiketim, insanin insanla ve insanin ¢evreyle arasindaki etkilesim gercevesinde ahlaki
acidan bir anlamlilik barindirmaktadir (Whatmore ve Thorne, 1997: 287-304). Wilk’e gore (2001)
tilketim, iginde adalet, bireysel ve grup ¢ikarlari, acil ve gecikmeli haz gibi konular1 icermesi sebebiyle
ahlaki barindirir. Ahlak tartismasi tiikketim iginde toplum politikalariin var oldugu eski ¢aglardan bu
yana gereklilik arz etmektedir (Wilk, 2001: 246). Bu anlamda tiiketim temelli miizakerelerin ¢ogu
icinde adalet, gii¢, temel etik prensipler, dogru ve yanlis davranislar, iyi ve koti tiiketici davranisi,
bireysel ahlak gibi konular1 barindiran ahlaki degerlere deginmektedir (Clarke, 1991: 88-10; Sayer,
2003: 341-357; Warde,1997). Tiiketim, ihtiyaglarin karsilanmasinin yaninda insanlarin sosyal
yasantisinda kendisi ifade etme bigimidir. Bireyler toplum igerisinde tiikettikleri tiriinlerle 6n plana
¢ikmaktan biiyiik bir haz duymaktadir.

Tiiketim, ayn1 anda zaman ve para harcamayi gerektiren bir siire¢ olmakla beraber, iiriin satin alma
anlaminda temel deger olarak tanimlanan para artis egilimi gosterebilmekte fakat zaman parasal
degere gore daha kit kaynak olarak kalmakta ve tiiketiciler ellerinde bulunan bu iki kit kaynagi
olabildigince tasarruflu kullanmak durumundadir. Bu noktada modern tiiketimde, hem tiiketicilerin
ihtiyag¢larini karsilayabilecegi ve zaman baskisindan kurtulabilecegi, hem de eglenceli ve hos vakit
gecirebilecegi, tiiketicilerin beklenti ve isteklerine cevap verecek alisveris mekanlariin ortaya ¢iktigi
goriilmektedir (Cesur-Kiligarslan, 2010: 353-356). Giiniimiizde tiiketiciler, tiiketim siirecinde etkin ve
yetenekli bir rol oynadiklarmin farkindadirlar (Barnett ve ark., 2004: 1-12). Bu sebeple tiiketiciye
“tiikketen beden” olarak da bakilabilir (Bell ve Valentine, 1997).

Tiiketicilerin kredi kartina kolay bir sekilde sahip olabilmesi ve sosyal medyada tiiketiciyi hedef alan
reklamlarin artmasi tiiketim oranalrini her ge¢en giin artirmaktadir. Tiketim oranlarinin atmasiyla
birlikte aligveris bagimlis1 bireyler artis gostermektedir.Aligveris tutkusuna sahip olan bireyler,
zamanlarinin biiylik kismini ihtiyag duymadiklari, fuzuli ve finansal acgidan &demekte giicliik
¢ekecekleri iiriinleri satin almakla gegirmektedir. Bazi yazarlara gore, kredi kartina sahip olmanin
kolaylagmasi, reklamlarin daha etkin hale gelmesi, alisveris mekanlarinda aligverisin kolaylasmasi,
televizyon ve internet gibi elektronik ortamlarda alisverisin yayginlasmasi ve toplumsal degismeler
gibi modern yasam bi¢iminin bir sonucu oldugunu tartismaktadir (Erkmen, Yiiksel, 2008: 689).

Aligveris bagimliligi, takintili bir bicimde alisveris yapma, alisverisi diistinme, alisveris ile ilgili
planlar kurma gibi durumlart igine alan bir kavramdir. Aligveris bagimlist bir insan, kontrolsiizce
para harcamakta ve ihtiya¢ disi alisveris yapmaktan c¢ekinmemektedir. Globallesmenin etkisiyle
gliniimiizde agwr1 alisveris yapmak, hemen hemen tiim toplumlarin ortak sorunu haline gelmistir.
(Unsalver,2011: 19).

E-ticaret, bireyleri topluma uyacak sekilde bi¢imlendirir. Toplum tarafindan ilgi ¢ekmek ve
dislanmamak igin ihtiyaglarini sosyal ¢cevresine uyum saglayacak sekilde gerceklestirir. E-ticaret, 1995
yilindan itibaren internet kullanimimin tiim diinya da yayginlagsmasi ile ortaya ¢ikan ticaretin dijital
ortamda online olarak yapilmasi anlamma gelen bir kavramdir. Uriin ya da hizmet icin ¢esitli ddeme
yontemlerini kullanarak online olarak ticaret yapilmasini ve siparis verilmesini saglayan alisveris
yontemleridir (eticaret.com, 2017). E-ticaret, iiriin ve hizmet satin alma/satmafaaliyetinin bilgisayar
aglar1 kanaliyla gerceklestirilmesinin yani sira; sunulan {iriin igin talep yaratmak (pazarlama), miisteri
destegi vermek (satigin biitiin evrelerinde), ticari kurumlar ile miisterileri arasindaki ticari ve lojistik
iletisimi yine kiiresel bilgisayar aglar1 kanaliyla saglamaktir (e-ticaret port, 2017).Ihtiyaglar, sosyal
platformlarin bireylere sundugu firsatlar kapsaminda toplumsal bir nitelik tasirlar.Ekonomik faaliyet
zincirinin son halkas1 sayilan tiiketimle iliskili olarak ortaya c¢ikan tiiketim kiiltiirii, Zygmunt
Bauman’in deyimiyle “tiiketicinin herhangi bir baska toplumdaki tiiketiciden farkl bir birey oldugu”
(Bauman 2005, s.93) tiketim toplumunda ortaya g¢ikar ve kapitalist sistemin bir parcasi olarak
yasamaya devam eder. Bu kiiltiir, stirekli olarak bireyin denetimi disindaki giigler tarafindan belirlenen
bir ihtiyaclar silsilesi yaratan ve herkesin tiiketici olmasini gerektiren 6zel bir 6zgiirliigii zorunlu kilan
bir kiiltiirdiir. Ayn1 zamanda biitiin deneyim, mal ve hizmetlerin ticarilestirilmesi siirecini kapsayan bu
kiiltiir, ilke olarak mal ve hizmet iiretiminin en yogun oldugu, ama ayni zamanda iiyelerinin en basta,
iretici degil de ‘“tiketici roliinii oynama gorevinin emrettigi sekilde bicimlendirildigi” toplumlarla
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ozdeslesir. Boyle toplumlarda bireylere dayatilan norm da, “bu rolii oynama kabiliyeti ve
istekliligidir” (Bauman, 2006, s.92)

Sosyal Medyada Dijital Tiiketim

Tiketim, ihtiyag¢larimizi hem maddi hem manevi sekilde karsilayarak hayatimiza devam etmemizi
saglamaktadir. Tiiketim ihtiyaglar1 artik gliniimiizde ihtiyaglar1 karsilama dahilinden ¢ikmis, topluma
ayak uydurabilme ve bir eglence tarzi halini almistir. Bireyler tiiketimlerini toplum igerisinde kendini
ifade edebilmek igin gergeklestirmektedir. Son donemlerde bireylerin ilgisini ¢eken tiiketim sekli,
dijital tiiketim olmaktadir. Bireyler iiriinlerini sosyal medya platformlarindan tiikketime yonelik
gelistirilen uygulamalardan yapmaktadir. Tek bir tus ile aligverisi kolay hale getiren platformlar
bireyleri tiikketime doyumsuz hale getirmektedir. Teknolojinin giivenirligi konusunda tereddiit eden
tilketici, zamanla giivenlik agiklarmin kaldirilmasiyla birlikte online aligverise giiven duymaya
baslamis ve tereddiitleri ortadan kalkmistir.

Tiketici, satin alma kararmi verirken bir ¢ok kaynaktan tercihine ve begenisine uygun iiriin ve
hizmetler hakkinda bilgiyi toplayip, en uygun olanin1 6deme, siparis ve teslimat siireglerinde sorunsuz
halledebilecegi firmalar1 segebilmektedir. Mobil cihazlarin ve akilli telefonlarin hizla yayginlagsmasi
firmalarin mobil e-ticaret uygulamalar1 konusunda farkli uygulamalarla tiiketici karsisina ge¢mesi
tercih edilebilirligi de arttirmaktadir. Mobil uygulamalarla tiiketiciye “her daim yanindayim” imaji
vererek, tiikketim i¢in zaman ve mekan kavramlarini ortadan kaldirmaktadir (Karahasan, 2012: s 222-
223). Yazili ve gorsel medya araciligi ile siirekli yeni ihtiyaglar iiretilmektedir. Yeni ihtiya¢larin
iretilmesi insanlar iizerinde daha fazla tiiketimi beraberinde getirmektedir. Tiiketiciler sergilenen
iriinleri finansal agidan gii¢leri yetmese bile satin almak istemektedir. Ciinkii post modern tiikketim
ideolojisi insanlart mutlulugun daha ¢ok tiiketimle elde edilecegine inandirmaktadir.

Tiiketmeyi yasam bigimi haline getiren birey, dijitallesmeyle birlikte bilinglenerek fiyat, liriin, indirim,
promosyon gibi pazarlama stratejilerini takip ederek satin alacagi tiriinle ilgili tercihini de
belirlemektedir (Cop & Oyan, 2010: s 98-100).

Tiiketici davranislarinin degismesine etken olan faktorlerden bir digeri giin gectikge tiiketici sayisinin
artmasi ve giiniimiiz tiiketicilerinin ne aradigini ve bunu nerelerde bulabilecegini iyi bilen bilingli
tilketiciler haline gelmesidir. Pazarda meydana gelen degisimleri siirekli gézlemleyen, yeniliklere agik,
degisimleri diger isletmelere gore en hizli fark eden, bu bilgileri karar mercilerine en erken ulastiran
ve gerekli kararlar1 hizli bir sekilde alip uygulayan igletmeler basarili olabilmektedir.

Tiiketiciler, farkli sekillerde satin alma durumu igerisindedir. Planli alisveris olarak da tanilanabilen
aligveris durumunda tiiketici, magazaya gitmeden veya diger magaza firsatlarin1 incelemeden, belirli
bir marka ya da iriinii satin almaya karar vermektedir. Genellikle plan yapilmasina ragmen; plank
satin alma davranisi ¢ogunlukla aile, arkadas gibi referans gruplarinin bireyi satin alma kararindan
vazgeg¢irmeye yonelik onerilerde bulunmasi, bireyin finansal agidan zorluk iginde olmasi, bireyin isini
kaybetmesi, aile veya hane halkinda sayinin artmasi, bireyin sosyal kosullarinda degisiklikler
yasanmasi, satin alma davranisinda etkili olmaktadir (Tuncer, 1994: 42).

Tiiketimin bu kadar merkeze alindigi bir sistemin ayakta kalabilmesi i¢in insanlara siirekli yeni ve
¢esitli triinler sunmak gerekmektedir. Fordist iiretim sistemi olarak adlandirilan ilk dénemde tek tip
iirlinler tiretilmekte idi. Bu ise tiiketimin siirekliligini saglayamazdi. Post-Fordist iiretim sisteminde ise
¢ok sayida ve gesitli {iriin tiretmek miimkiin hale gelmistir. Dolayisiyla tiiketicilere siirekli olarak farkli
iiriinler sunmak miimkiin hale gelmistir. Insanlar, bulunduklari statiiyii korumak ya da sosyal toplum
icerisinde yer bulabilmek i¢in iirlin tiikketimlerine yonelmektedir. Tiiketiciler ihtiya¢larini karsilamak
icin degil ekonomik iktidar Oyle istedigi ig¢in, lriinlerle dikkat g¢ekici olabilmek i¢in iiriinleri
tiketmektedir. Bireylerin tiiketime olan ilgisi arttik¢a dijital ortamda gelistirilen tiiketim igerikli
platformlar da artis gostermektedir. Kapitalist ruh fazladan iiretilecek mallar igin bir talep ya da yeni
ihtiyaglarin olmamasi durumunda iiriin iiretmenin rasyonel olmayacagini 6ngérmektedir. Kapitalist
sistemde karin sermaye sahibine ulagmasi igin iretilenlerin bir dongii i¢inde insanlar tarfindan ilgi
¢ekmesi ve tiiketilmesi gerekmektedir.
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METODOLOJI

Sosyal Medyanin Tiiketim Giicii Gittigidiyor Ornegi ¢alismasinda bireylerin dijital tiiketime olan
ilgisinin her geg¢en giin artmakta oldugu belirlenmistir. Bireyler, dijital tiiketim sayesinde alisveris
merkezlerinde harcadiklart zamani en aza indirerek tek bir tik ile ihtiyag duyduklari iiriine sahip
olabilmektedir. Zamandan tasarruf etmeyi ve kolay bir sekilde istedigimiz iirline sahip olmamizi
saglayan sosyal medya platformlar: ihtiyaglarimizi karsilamamiza olanak sagladigi i¢in kullanici sayisi
her gecen giin artmaktadir. Dijital tiikketime bireyleri yonlendiren kredi karti, Tiirkiye’de ilk kez 1986
yilinda ¢ikarilmistir. lgili yilda Kog grubuna bagh Setur A.S. Diners Club’tan kart ¢ikarma yetkisi
olarak kredi kart1 ihracina baslanmistir. Ulkemizde bireysel kredi adma ¢ikan ilk iiriin arasinda kredi
kart1 yer almaktadir. Kredi kartinin sundugu taksitlendirme firsat1 bireylere kolaylik sagladigindan
dolayr siklikla tercih edilmektedir. Kredi kartr, bankalarin ve bazi finansman kuruluslarinin
miisterilerine verdigi, anlasmali POS cihaz1 bulunan alisveris noktalarinda 6deme amacl veya banka
ATM’lerinden nakit avans ¢ekmek amagli kullanilabilen, yapilan harcamalarin aylik olarak bankaya
tek seferde ya da taksitlerle 6ddenmek zorunda olundugu, nakit paraya alternatif bir 6deme aracidir.
Genel uygulamada doénemsel borg¢ tutarmin belirli bir orani asgari 6deme tutar1 olarak belirlenir.
Miisteri en az bu tutar kadar 6deme yaptiginda kalan borg tutarina banka tarafindan belirlenmis olan
aligveris veya nakit avans faizi aylik olarak isletilir (Wikipedia.com, 2017). Kredi kart1 kullanarak
aligveris yapan bireyler alisveris yaptigi magazaya degil, kredi kart hizmeti almis oldugu bankaya
bor¢lanmaktadir. Banka ve finans kuruluslar1 kredi kartt hesap kesimini miisteriye, otuz (30) giinliik
bir siire igerisinde sunmaktadir. Ayrica bu donem boyunca kart ile yapilan harcamalari hesap bildirim
cetveli (hesap Ozeti) ile karti kullanan miisteriye bildirmektedir. Hesap bildirim cetveli génderimi
sonrasi, miisteriye taninan 6deme siiresi yaklasik on (10) giindiir. Bu siire sonunda 6denmeyen kredi
karti borcu i¢in banka ya da finans kurulusu giinliik olarak gecikme faizi uygulamasi baslatir.
(Wikipedia.com, 2017)

Kullanicilar kredi kartinda taksit olanagi sayesinde istedigi iiriine sahip olabilmekte ve taksitlerini her
ay O0demektedir. Kredi kartinin dezavantaji ise kredi karti borcunun takip edilmemesi ve diizenli
6denmemesi durumunda getirdigi faizlerdir. Bireylerin kullanimi kolay olan, nakit 6demek yerine
kredi kartiyla taksitlendirme segenegini segerken Odemelerini takip edememesi kredi Kkart
kullanicilarin borglarinin artmasina sebep olmaktadir. Sosyal medya platformlarinda ihtiyaca yonelik
olmayan sadece toplum igerisinde dikkat ¢ekebilmek adina yapilan aligverisler kredi kart1 {izerinden
ger¢eklesmektedir. Kredi kartinin sagladigi olanaklar ve zaman tasarrufu bireyleri GittiGidiyor
platformuna yoneltmektedir. GittiGidiyor uygulamasini kullanabilmek ve platform iizerinden aligveris
yapabilmek i¢in dncelikle bir tiyelik gerekmektedir. Gitti Gidiyor sitesi, 5 Subat 2001 tarihinde yayina
baslamistir. Yayma baglayan e-ticaret sitesi, alicilarla saticilart bulusturmak amaciyla Serkan
Borangili, Burak Divanlioglu ve Tolga Kabatas tarafindan kurulmustur. Tirkiye'de e-
ticaretin gelisebilmesi ic¢in internet kullanicilarina, giivenli ve keyifli bir aligveris ortami sunmak
hedefiyle yola ¢ikan GittiGidiyor, 2001 yilinda hem alicilar1 hem de saticilar1 koruyan bir 6deme-onay
sistemi gelistirmistir. "Sifir Risk Sistemi" olarak adlandirilan bu sistem ile bugiine kadar 13 milyonun
lizerinde satis islemi sorunsuz bir sekilde gerceklestigi belirlenmistir. GittiGidiyor'da her giin, cep
telefonu, fotograf makinesi, bilgisayar, giyim ve miicevher iiriinlerinden; para, pul, plak, eski kitap ve
dergi benzeri koleksiyon malzemelerine kadar toplam 4.000 kategoride binlerce iiriin satisa
sunulmaktadir. 2007 yili Mayis ayinda diinyanin en biiyiik e-ticaret sitesi eBay, GittiGidiyor'a ortak
olmustur. Bu stratejik ortaklik ve karsilikli know how transferiyle GittiGidiyor, hizmet gesitliligi
artmistir.  GittiGidiyor'un kurucular1 arasinda yer alan Aydonat Ataseverin liderligindeki ekip
tarafindan, bir GittiGidiyor istiraki olarak ancak bu sirketten farkli hareket eden bir sirket olarak
kurulan Cimri.com, 12 Mayis 2008 tarihinde acik beta siiriimiiyle yaym hayatina basladi. 2011 yili
Mayis ayinda eBay’in GittiGidiyor'un %93 hissesini satin almasi ile GittiGidiyor tam anlami ile eBay
ailesine katilmistir. (Wikipedia.com, 2017)

E-Ticaret sitesi Gitti Gidiyor, 2016 yilinin ilk yarisinda yayinlanan rakamlara gore iiye sayisi 15,2
milyon, mobil uygulamasinin indirilme sayisi ise 3,7 milyon olarak belirlenmistir. Her gegen yil artis
gosteren verilen bireylerin e-ticarete olan ilgisinin her gegen giin artmakta oldugunu gostermektedir.
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2016 ilk yarisi itibartyla toplam trafiginin yiizde 60’1 mobilden gelen site, bu siire igerisinde 232
milyon kez ziyaret edilmistir. GittiGidiyor’un aylik ortalama ziyaretci sayist 38,7 milyondur. Her iki
saniyede bir iiriiniin satildig1 GittiGidiyor’da en ¢ok Sali giinleri alisveris yapildig: tespit edilmistir.
Giinden giine yiikselen mobil trafigi ve alisveris hacmiyle her yerden iiriin alip satabilme firsat1 sunan
bu platform, aylik yaklasik 40 milyon ziyaretgisiyle e-ticaretin en ¢ok tercih edilen aligveris sitesi
olmaya devam etmektedir.

En ¢ok tercih edilen e-ticaret platformu kapsaminda tiiketicilerin aligveris merkezine giderek aldigi
iiriinlerin aynisim GittiGidiyor iizerinden belirlenmistir. Uriinlerin alisveris merkezinde iiriin secerken
harcadig1 zaman, kabinde iiriinii deneme siiresi, magazanin igerisinde gegirdigi zaman, aldigi iiriin
sayis1 ve kasada harcadigl zaman ile GittiGidiyor uygulamasi {izerinden aligveris yaparken harcadigi
siire ayrintili bir sekilde ele alinmistir.

ALISVERIS MERKEZI
Varis Marka Uriin Secim Kabin | Gecen Kasa Toplam
Siiresi Siiresi Siiresi | Siire Siiresi Siire
30 Dakika | Zara T-shirt/Canta | 30 Dakika | 15 45 Dakika | 10 Dakika | 130 Dakika
Dakika

Bershka Ciizdan 16 Dakika | - 13 Dakika | 29 Dakika
TOPLAM: 159 DAKIKA
GITTIGIDIYOR.COM
- Zara T-shirt/Canta | 7 Dakika 5 Dakika 12 Dakika
- Bershka Ciizdan 8 Dakika 5 Dakika 13 Dakika

TOPLAM: 25 DAKIKA

Tablo 1: AVM’de ve GittiGidiyor’da aligveris yaparken harcanilan zaman

Calisma kapsaminda Oncelikle alinacak {iriinler ve markalar belirlenmistir. Aligveris merkezine
gidilerek alinacak iiriin Zara markali t-shirt ile ¢anta ve Bershka markali clizdan olacaktir. Aligveris
merkezi olarak Avrupa Yakasi’nda Bayrampasa’da yer alan Forum Istanbul Alisveris Merkezi tercih
edilmistir. Sirinevler’den alisveris merkezine toplu tasima araglari kullanarak harcanan siire 30 dakika
olmustur. Alisveris i¢in hafta sonu yogunluguna girmemek i¢in Carsamba giinii tercih edilmistir.
Aligveris merkezine gittikten sonra ilk olarak Zara magazasina girilmistir. Zara magazasindan alinacak
t-shirt ve cantanin se¢imi tercihlerin sikligindan ve magazadaki kalabaliktan dolayr 30 dakika
siirmiistiir. Secilen t-shirt iiriiniinii denemek i¢in kabin sirasi beklenmistir. Bu siire¢ ise 15 dakika
stirmiistiir. Alisverisin sadece 45 dakikasi {iriin secimi ve deneme siireci olarak harcanmistir. Uriin
tercihi yapildiktan sonra kasaya gecilerek sira bekleme asamasi ise 10 dakika slirmiistiir. Zara
magazasindan aldigimiz iki irlinle beraber Bershka markali magazaya geg¢ilmistir. Bershka
magazasinda ciizdan segeneklerinin fazla olmasi ve ciizdanlarin {ist iiste bir sekilde konulmasindan
dolayi tercih belirlemek 16 dakika stirmiistiir. Alinacak clizdan belirlendikten sonra kasada 13 dakika
beklenmis ve daha sonra aligveris tamamlanmistir. Evden alisveris merkezine gidilerek aligverisin
tamamlanmasi toplam 159 dakika siirmiistiir.

Aligveris merkezinde gegirilen zaman ve alinmis olan iriinler saptandiktan sonra ayni iriinler
GittiGidiyor.com tizerinden de sec¢ilmistir. Siteye giris yapildiktan sonra t-shirt, ¢anta ve cilizdan
aligverisi yapilmistir. Sitede iriin gorselleri, iirlinlin detaylarimi belli edecek sekilde gorsellerle
sabitlenmistir. Uriin ayritilar1 yol ve tiiketicilerin kalabalig1 olmadan oturdugumuz yerden tek bir tik
islemi ile bilgisayar ya da mobil cihaz tarafindan incelenmistir. Uriiniin incelenmesi, kredi karti
bilgilerinin girilerek, teslimat adresinin yazilarak aligverisin tamamlanmasi 25 dakika slirmiistiir.
Yapilan analiz ¢ergevesinde tiiketicilerin internete yonelmesindeki en biiylik etken aligveris
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merkezlerinin getirdigi zaman kaydi olarak belirlenmistir. Bireyler aligveris esnasinda harcadiklari
zamani en aza indirgemek adina dijital tiiketime yonelmektedirler. internet sitelerinin dezavantaji
arasinda kargo fiicreti yer almaktadir. Firmalar bu durumu avantaja g¢evirebilmek ic¢in alinacak
irlinlerin birden fazla oldugu durumlarda kargo iicreti talep etmemektedir. Bu durum tiiketicilerin
memnuniyetini artirmay1 ve kullanim alanlarini genisleterek e-ticarete yonlendirmeyi hedeflemektedir.

SONUC

Sosyal medyanin tiiketim giicii kapsaminda GittiGidiyor 6rnegi incelenmistir. Calisma kapsaminda e-
ticaret uygulamalarinin tiiketiciler {izerindeki etkisi belirlenmistir. Bireyler zamandan tasarruf ve kolay
aligverisi tercih ettiklerinden dolayr rotasini dijital tiiketime ¢evirmektedir. Aligveris merkezlerinde
tilketicilerin {iriin se¢imi ve alimi siiresi, internet lizerinden gerceklestirilen aligveris siiresinin iki kati
oldugu belirlenmistir. Internet iizerinden alisverisin en biiyiik avantaji zamandan tasarruf sagliyor
olmasidir. Dezavantajlari arasinda ise iirliniin orijinal olup olmamasidir. Bireyin dijital tiiketime olan
ilgisi GittiGidiyor uygulamasmin kullanict sayilari incelenerek yapilmistir. GittiGidiyor’un aylik
ortalama ziyaret¢i sayisi 38,7 milyon oldugu belirlenmistir. Her iki saniyede bir {irliniin satildigi
platformda kullanici sayist her gegen giin artis géstermektedir.

Arastirmada uygulanan nicel ve nitel veriler degerlendirildiginde sosyal medyada tiikketimin kitlelerin
giicii haline geldigi ve kitlelerin aktifligi goriilmektedir. Bireyler toplum igerisinde statiiyii arttirmak
ve dikkat c¢ekebilmek adina ihtiyaclari olmasa bile tiiketime yOnelmektedir. Tiiketimin artmasini
modanin her gecen giin degisim gostermesi ve sosyal medya uygulamalarinda yer alan tiiketiciyi
tesvik etmeye yonelik reklamlarin artmasi etkilemektedir. Bu sebeple tiiketiciler ihtiyaglarina yonelik
degil, toplumda kendilerini ifade edebilmek ve dikkat c¢ekebilmek admna aligverislerini
gergeklestirmektedir.
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0Z

Giliniimiizde internet kullaniminin genis yayilmasi biiyiik bir etkilesim alaninin ortaya ¢ikmasina yol
acmistir. Her gegen giin internet, sosyal aglar hayatimiza daha ¢ok dahil olmaktadir ki, bu da farkli bir
diinyanin-sanal diinyanin ortaya g¢ikmasina yol agmaktadir. Sanal diinyanin ortaya g¢ikmasi sanal
kimliklerin da olusumunu gerektirmektedir. Sanal bir diinyada farkli kimliklerin olusumu, farkli
kimliklere doniisim kac¢imilmazdir. Arastirmanin  amaci sanal diinyada kimlik olusumunun
incelenmesi, bu siirecin agiklanmasidir. Sanal diinya ve kimlik doniisiimii kavramlari incelenerek bu
donlistim siirecinin sebep ve oOzellikleri agiklanmaktadir. Sanal ve gergek diinya arasindaki farki
aciklayabilmek i¢in Black Mirror (Siyah ayna) dizisinin Be Right Back (Hemen Dén) adli bolimi
incelenecektir. Dizide gergek ve sanal arasindaki farklar agiklanmistir ve bu farkliliklarin sebepleri
belirtilmistir.

Anahtar kelimeler: Internet, sosyal medya, kimlik, etkilesim

VIRTUAL TRANSFORMATION IN THE VIRTUAL WORLD

ABSTRACT

Today, the widespread use of the internet has led to the creation of a large field of interaction. With
each passing day, the internet, social networks are becoming more and more involved in our lives,
which has allowed for the creation of a different world - the virtual world. The trick of a virtual world
is that it's a virtual identity. In a virtual world, the formation of different identities, conversion to
different identities is inevitable. The study of identity formation in the virtual world of our research is
the announcement of this process. The concepts of virtual world and identity transformation were
examined and the reasons and features of this transformation process were explained. The concepts of
virtual world and identity transformation will be examined and the reasons and features of this
transformation process will be explained. To explain the difference between the virtual world and the
real world, the Black Mirror series' Be Right Back section was examined. The differences between the
real and the virtual were explained and the reasons for these differences were indicated.

Keywords: Internet, social media, identity, interaction

GIRIS

Iletisim teknolojilerinin gelisimi zaman ve mekan kavramlarmm yani sira giiniimiizde kimlik
kavrammin da déniisiimiine yol agmistir. Iletisim teknolojileri ve internet aglarinin ortaya ¢ikmasi hem
geri kazanilan zaman ve mekan, hem de idealize edilmis, yasanilan degil, yasanilmasinin hayal
edildigi farkli kimliklerin olusumuna yol agmistr. Gergek kimliklerin simge ve avatarlara bagli olarak
siirdiiriilmesi var oldugumuz gergek diinya disinda, sosyal aglar vasitasiyla var oldugumuz sanal
diinyanin da paralel olarak siirdiiriildiigiinii gdosterir.

Deleuze, dis diinyanin kacak ihlaller yaptigi diinyay1 sanal diinya olarak tanimlamistir (Deleuze,
2014: 59). Baudrillard'da sanal diinya tarafindan silinen bir diinyada yasadigimizi séylemistir. Yani
gergeklik yerine goriintiilerin 6nem tasidigi bir diinya ortaya ¢ikmistir. Bu diinyada var olanin
kabullenilmesi zorunlulugu yoktur. Yeni, idealize edilmis, miikkemmellestirilmig bir kimligin ortaya
¢ikmast var olanla yasama zorunlulugunu ortadan kaldirmigdir ki, bu da sanal diinyanin
vatandaslarinin sayinin artmasina neden olmustur.

Sanal diinyanin sundugu yasaklardan uzak bir diinya, yapilacaklarin veyasanacaklarin hayat sartlarina
degil hayal giicline bagli olarak siirdiiriilmesi, doniisen kimliklerin dis diinyamiza ters olusumu,
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saglanan kolayliklarin yani sira, real diinyaya adapte olmada sorunlar yaratabilir. Bireylerin kimlik
dontistimleri bulunduklar1 toplumun sosyal ve Kkiiltiirel yapilarina gore farklilik gosterebilir. Sanal
diinyada kendilerini ifade edebilmek i¢in bireyler sanal kimliklere biiriinebilmektedir.

Arastirmanin amaci sanal diinyada kimlik olusumunun incelenmesi, bu siirecin agiklanmasidir. Sanal
diinya ve kimlik doniisiimi kavramlari incelenerek bu doniisiim siirecinin sebep ve 0Ozellikleri
aciklanmaktadir. Sanal hayatin ger¢ek diinyaya adapte olamama sebeplerinin agiklanmasida
caligmanin genel amaglarindandir. Sanal diinyanin bireylere sagladigi sonsuz imkanlarin bireyler
lizerindeki etkisi agiklanarak, bireylerin kimliklerini degistirme sebeplerinin ag¢iklanmasi
amaclanmistir. Dis diinyayla i¢ diinyanin Kkarsilastirilmasi yapilarak, bireylerin gorsel olarak
belirlenmis bir kimligin disina ¢ikma durumlar1 da arastirilacaktir.

Calismamizda genel olarak sanal diinya ve kimlik doniisiimii kavramlari incelenecektir. Kimlik
dontistimlerinin genel olarak daha fazla yasandigi sosyal medya mecralar1 belirtilerek, kimlik
doniistimlerinin amaci ve sonuglart agiklanacaktir. Verilerin toplanilmasi i¢in sanallik ve kimlik
kavramlari ile ilgili literatiirlerin yani sira internet siteleri incelenecektir. Sosyal medya mecralarinda
olusmus kimlikler iizerine yorumlar yapilacaktir.

Kimlik doniisiimii siirecini Baudrillard’in simiilasyon kurami ile anlatmaktadir. Bu kuramin temel
konusu olmayan bir seyi var gibi gosterebilmektir. Simiilasyon evreni, gériiniimler evrenidir ya da bir
caydirma eylemidir. Caydirmanin en 6nemli kozu goriintii, ses ve sozii bir arada kullanan medyadir
(Ozer, 2011 : 34). Arastirmamizda sanal diinya ve gergek diinyanin benzer ve farkliliklarini gdsteren
Black Mirror (Siyah ayna) dizisinin Be Right Back (Hemen Dén) adli bolimi incelenmistir. Filmde
sanal diinyanin ortaya ¢ikma sebepleri, bu diinyaya bagli yasamin sonuglar1 ve sanal diinyanin gergek
olamamasi sebepleri gosterilmistir. Var olan diinyaya dahil olmus sanal bir diinya ve o sanal diinyaya
aktarilmig gergek bilgilerin sanal olarak yeniden gergek diinyaya simiile edilmesi agiklanmasi gereken
onemli konulardandir.

SANAL KiMLIiK

Kimlik bireylerin yasamlarinda hem kiiltiirel, hem sosyal olarak sergiledikleri davraniglarin biitiiniidiir.
Kimligin olusumuna genel olarak etki eden etkenler bireyin ilk yillar aile i¢i, daha sonra okulda ve
isyerinde yasadig etkilesim siirecidir. Bu etkenler benliklerin olusumunda 6nemli rol oynamaktadir.
Bu etkenler bireylerin her zaman kazanmak istedikleri benlikleri elde etmelerine izin vermemektedir.
Henri Taifel'in “Sosyal kimlik teorisi”ne gore belirli bir rolii ifade edebilen davranislarinin arasinda
veya i¢inde tercih yapmak, kisinin, bu rollerle ilgili kimlikler hiyerarsisindeki konumunu
yansitmaktadir.

Sanal diinya ise bireylere kendi istedikleri kimliklerini olusturmakta yardimci olur. Olusmus sanal
kimlikler her zaman bireylerin gergek hayatta var olan benlikleri degil, olumlu bilgilerini aktardiklar1
kimliklerdir. Kisacasi, sanal kimlikleri kendilerini ifade etme bi¢imleridir. Baudrillard’a gore bu
durum gergegin sahte temsilcisi olan simulasyonlarin ¢gogalmasidir (Baudrillard, 1991: 80).

Gergek hayatta beden ve ruh olarak tek bir mekanda var olmamiz sanal kimligin dnemini artirir. Sanal
kimlikde zaman ve mekan anlayisi yoktur. Sadece zaman ve mekan anlayist degil, dil, din, irk olarak
se¢imler sinirsizdir ve sanal kimlik hayal giiciine dayanarak var olabilir. Var olani degil, var olmasi
gerekeni  yansitan sanal kimlikler idealize edilmis kimliklerdir. Gergek hayatta yasadigi
dezavantajlarin sanal hayata tasinmamasi sanal kimliklerin idealize edilmis kimlikler oldugunu
gostermektedir. Sosyal hayatta ve gergek iliskilerde basarili olamayan kisiler sanal kimliklere
biiriinerek sanal hayatta basarili olmaktadirlar.

Sanal kimliklerin ortaya ¢ikma sebebi bireylerin ekonomik ve sosyal kagislar1 ya da cinsiyet ayrigim
sorunlar1 olabilir. Ger¢ek hayatta toplumsal baskidan korkarak saklamak zorunda kaldiklari duygulari
sanal diinyada rahatca ifade edebilmeleri sanal kimliklerin olusmasina etki eder. Cesitli sanal kimlik
tiirleri, gesitli platformlar1 ve sanal alanlari tamamlamak tizere olusturulmustur. Video oyunlar1 veya
diger mekanlarda en ¢ok kullanilanlar "avatarlar" olarak adlandirilmaktadir. Bir avatar temsili
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goriintiileri profille ilgili isim ve sanal kimlik hakkinda bilgi igermektedir. Insanlar sanal kimlikleri
kendilerinin sanal temsilcileri olarak kurarlar. Ornegin, bir ¢evrim i¢i rol yapma oyunu oynayan
birinin sanal kimligi, kendi kimliginden neredeyse tamamen farklidir; ancak, bazi agilardan, kendi
kimliginin bir pargasidir, ¢iinkii tek tek olusturulmustur. Olusturulma siirecinde segilen gotergeler
bazen birey tarafindan elde edilmesi zor olan seyler olabilir. Bu maddi ve manevi durumlarla bagli ola
bilir ki, bunlar1 sanal diinyada elde etmek bir komuta baglidir. Ger¢ek diinyada ise bunlar zaman
istemektedir. Gergek ve sanal kimlikler arasindaki fark bireyin gergek veya sahte oldugunu
gostermektedir. Bu gergek ve sahte arasindaki farki gostermektedir. Gergek hayatta ayni durumla
karsilasildiginda avatara benzer bir kimlige biiriinmenin sebebi ise sanal kimligin aslinda gergek
kimligin bir parcast olmasidir.

Kavram olarak, sanal diinyalar ve platformlar daha islevsel ve hareketli hale geldiginde, sanal
kimlikler de kendini ifade etmek i¢in daha baskin hale gelmekteler. Sanal kimlik, ¢evrim i¢i iletisim
kurarken ima edilen bir kisidir. Bu durum, ¢evrim i¢i oldugunuzda kim oldugunuzun algilanan bir
goriiniimiidiir. Cevrim i¢i kimlik, nispeten kiigiik gergeklik diizeylerine sahip gorseldir. Tiirk Dil
Kurumunda “sanal” gergekte yeri olmayip zihinde tasarlanan bir olgu olarak agiklanmistir. Sanal
kimlikler de, ¢evrim i¢i kisilerin zihinlerinde canlandirarak yaymladig: kisilik, fiziksel agiklama ve
kim olmak istediklerini gosterme becerisidir. Marx'a gore bu “kendi emegine ve iriiniine
yabancilasma” durumudur (Marx, 1993: 80 aktaran Kenan Somer). Geray'a gore ise “masaiistii
somiirgecilik'tir (Geray, 1995:34).

Cevrim i¢i kimlik, kisinin daha zeki, daha seksi, daha piiriizsiiz veya daha cesur goriinmelerini
saglamak i¢in yaratilmis bir kimliktir. Se¢ilen kigilik genellikle o kisinin sahip oldugu veya sunmak
istedigi kimligi gosterir. Iletisim sistemlerinde gevrim igi kimligi kolaylastirmak igin, belirli ¢evrim ici
kimligi yiiriitmek i¢in bir 'sanal kimlik' olusturulmalidir. Anlatmakta oldugumuz dizide aktif internet
kullanicist olan birinin veritabaninda toplanan bilgilerinin insanin ger¢ek hayatta olmadigi zamanda
bile sanal kimligin gercek hayata simiile edilmesi anlatilir. Sanal bellekte depolanmis bilgilere
dayanarak sanal kimligin gergek hayata entegresi siyah ekrani aradan kaldirmistir.

SOSYAL MEDYADA DONUSEN KiMLIiKLER

Sosyal medya Kkisilerarasi iletisim ve etkilesimin ¢evrim i¢i olarak siirdiiriildigli sanal mekanlardir.
kisilerin kendi diisiincelerini soyleyebildikleri ve dikkate alinacaklari mekanlar oldugundan sosyal
medya 6nem kazanmistir. Mekanlarin sanal olmasina ragmen bireyler arasi etkilesimi saglamasi
biliyiik etki yaratmaktadir. Giinliimiiz toplumunu gosteri toplumu adlandiran Debord, teknolojinin
bireyleri yabancilastirip, sadece gosteri yapan bireylere doniistiirdiiglinii belirtmistir (Debord, 2006 :
41). Kisaca, teknolojinin gelisimi ile yeni medya artik bireylerin kendilerini ifade etme imkani
bulduklar1 bir mekan haline gelmistir. Gergeklikten uzaklasarak sahte bir kimlige biiriinen bireyler var
olduklar1 degil, var olmak istedikleri kimliklere biiriinmektedirler.

Sosyal medya bireylere 6zel alanlarda sadece sanal kimliklerle varliklarini siirdiirebilmelerine izin
verir. Bu alanlar bireylerin kendi kimliklerinin, kendi yasantilarinin belirlibir kismini siirh sekilde
ifade ederek kendilerini tatmin ettikleri bir mecradir. Gergek hayatta sergilemekte zorluk g¢ektikleri
davranig ve diislincelerini sanal diinyada rahatlikla gorsel olarak kitlelere yansitilmasi sosyal medyada
doniisen kimliklerin gergek kimliklerden farkini yansitmaktadir. Bireylerin sanal kimliklere biirlinme
sebebinin sadece sahip olmak istedikleri kimlikler olmadigii sdyleyebiliriz. Kendi diislincelerini
toplumsal baskilardan uzak 6zgiir ifade edebilmeleri de yeni medyaya olan ilgiyi artirmaktalar.

Bireylerin sanal kimlikleri son zamanlarda en ¢ok Instagram, Facebook gibi sosyal medya mecralarda
goriilmektedir. Kisiyi sadece bu mecralarda paylastigi gorsel veyazili iletilere gore taniyabiliriz.
Toplumsal etkilesim sonucunda sadece gdstermek ve iletmek istediklerini paylasarak sadece tanitmak
ve gostermek istedigi kimligini gordiigiimiizii anlamaktayiz.

Sosyal medya bireylere zaman ve mekandan bagimsiz olarak iletigim kurmalarina izin vermektedir.
Bireyin kendini gosterebilme seklinin her zaman g¢evrim igi olmasi bireyin sosyal aglara olan ilgisini
artirmaktadir. Gergek hayatta gergek kimliklerin yorulabilecegi, uyuyabilecegi ihtimallerinin internette
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bulunmamasi, gosterilmesi istenen kimligin her zaman aktif ve ¢evrim i¢i olmasi sanal kimlige olan
ilginin sebebidir. Sanal kimligin kullanicilara sagladigi anonimlesme durumu sosyal medya
ortamlarinda bireylerin daha 6zgiir olmalarina izin verir.

Gergek hayatta sosyalleme problemi yasayan bireyler daha fazla sosyal medya mecrelart lizerinden
sosyallesebilirler. Sosyal medya bireylerin sanal diinyada var olmalarina, diger kullanicilarla etkilesim
icinde iletisim kurmalarina izin verir. Avcioglu, sanal kimliklerin insa edilmesinde siyaset, din,
cografya gibi unsurlarin katkida bulundugunu séylemistir (Avcioglu, 2011: 363).

Sosyal medya iizerinden ger¢ek hayatta bulmakta zorluk ¢ekebilecegi diisiince arkadaslari ile siirekli
iletisim i¢inde olmak sanal kimligin sagladig1 avantajlardandir. Hem anlasabilecegi bireylerle iletisim
icinde olmak, hemde kendi diislince tarzlarin1 yaymak amagli kullanilan sosyal medya mecrelar1 ve her
bir sanal kimlik propaganda araci olmustur. Hem diisiincelerin paylasimi, hem de yayilmasi olarak
sanal diinya kullanilmaktadir. Daha biiyiik kitlelerle iletisim kurabilen sanal kimlikler sanal ortamdan
ayrilamadigi siire¢te hem de ger¢cek diinyadan uzaklasarak yalniz kalabilirler. Ciinki, sosyal ag
kullanicist kendisinde gordiigii eksik noktalarin sosyallesme siirecine olumsuz etkide bulunabilecegini
diisinmektedir (Ozdemir, 2015: 114).

Sosyal medyada aktif olan kullanicilar toplumda kabul edilmeyen ozelliklerini sanal kimliklerinde
yansitmamaktadirlar. Sanal alemin onlara sagladigi anonimlik onlara istedikleri gibi goriinlemelerine
izin verir. Cevrim i¢i olmalar1 ve goriinmez olmalar1 bireyleri sosyal medyanin ilgi ¢eken tarafidir.
Sosyal medyada kullanilan takma adlarda bu goriinmemezligi destekler. Kendi bilgilerine erigimi
istedikleri sekilde sinirlayabilmeleri bu gizliligi yiiriitmektedir.

Bu gizlilik ve 6zgiirliik ¢evrim i¢i oyunlarda da kendini gostermektedir. Bu oyunlarda sanal kimlikler
arast iletisim hem gizlilik he 6zgirlik bakimindan smirsizdir. Gergek hayatta kaybedecegi hayatin,
evin, bir esyanin verecegi kayip sanal alemde hissedilmemektedir ve ciddiye alinmamaktadir. Ornegin,
gergek hayatta yiiksek hizla kullanilan arabanin yaratabilecegi risklerin sanal hayatta olmamasi, savas
halinde farkli tatkiklerin kullanilmasi hayati risklerin sanal savas oyunlarinda olmadig1 bireylerin bu
ortamlarda daha rahat olduklarini gdsterir.

Baska bir avantaj, sanal diinyada kullanilan dil, ifade bigimleri aynidir ve farkli dillere ihtiyag
duyulmamaktadir. Caneron Bailey bu durumu kullanicilarin kendilerine “Sanal bir deri giydirmesi”
olarak tanimlamistir (Bailey, 2001: 335-336). Bu goriinmezlik 6zelligi siber zorbalik adlanan
davranisin sergilenmesinede yol agmaktadir. Mekan ve zaman sinirliginin olmamasi siber zorbaligin
artmasina neden olmustur ki, bu zorbalik bazen gergek hayatta da kendini géstermektedir.

SANAL GERCEKLIK KAVRAMI

Gergeklik hakkinda bildigimiz her sey duyularimiz yoluyla gelir. Tiim gerceklik tecrilbbemiz sadece
duyusal bilgilerin bir kombinasyonudur ve beynimiz bu bilgiyi algilama mekanizmasidir. Bu durumda,
eger duyularinizi uydurma bilgilerle sunabiliyorsaniz, gergeklik algisi buna tepki olarak degisecektir.
Gergekte var olmayan bir gergeklik versiyonu sunulmakta, ancak bakis agmizdan gergek olarak
algilanmaktadir. Sanal gerceklik olarak adlandirdigimiz kavram budur. Sanal gergeklik internet
araciligi ile yaratilmig bir diinyada karsilikli iletisimin kuruldugu bir alandir. Katilimcilara gergeklik
hissi veren bir ortamdir. Bu ortam ger¢ek hayatin 6tesinde bir ortamdir. Bu alan1t Wiliam Gibson
“cyberspace” (Gibson, 1984 : 77), “siberuzay” olarak adlandirmistir. Bugiin sanal ger¢eklik genellikle
bilgisayar teknolojisi kullanilarak uygulanmaktadir. Kulakliklar, gozliikkler ve baska 6zel nesneler gibi
bu amagla kullanilan sistemler vardir. Bu nesneler gergekligin yansimasini yaratmak igin
duyularimizla beraber hayata gegirilmek i¢in kullanilmaktadir. Gergekte yapmasi zor, pahali, tehlikeli
olan her sey ekran arkasinda yapildigi zaman sanal ger¢eklik kavrami ortaya ¢ikarmaktadir.

Siberuzay - bilgisayar aglari vasitasiyla dijital ortamda enfarmasyon paylasimimin yasandigi bir
alandir. Somut bir mekanda olusmus bu diinyada var olan gergeklikte sanaldir. Foucault siber uzay
kavramini agiklarken itopya ve heterotopya kavramlarini kullanmistir. Foucault’a gore iitopya
gergeklikle baglantisi olmayan bir alandir. Toplumun iitopya ile ters iliski i¢inde oldugunu belirtmistir
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(Foucault, 1984: 295). “Ters” olarak tanimladigi mekanlar ayni yerde olan ve ayni anda tersine
cevrilmis mekanlar olarak anlatmistir. Ornek olarak buna aynay1 gostermistir. Aynanin, yersiz bir
mekan oldugu igin yersiz oldugunu sdylemistir. “Ben, aynada kendimi goriiriim ama ben ger¢ekdisi,
sanal bir mekanda degilimdir. Ben ordayim, ama orada degilimdir. Ayna, orada olan, beni kendime
gasteren bir gélgedir ve bu gélge benim nerede olmadigimi gérmemi saglar, aynanin iitopyast budur.
Heterotopya olmasinin nedeni ise ayna gercekte var olmaktadir ve var olmamin karsitt bir haraketi
simgeler. Aynamin var oldugu noktadan benim olmadigim noktayr gorebilirim” (Foucault, 1984:296).
Sanal gerceklik kavrami da, Foucault'in anlatmaya calistigi gibi insanlarin kendilerini gordiikleri
sadece i¢inde var olmadiklari bir ortamdir. Sanal gergeklik i¢inde insanlarin kendilerini gosterdikleri,
kendilerini tanitdiklar1 mekanlar dijital oyunlar, sosyal medya mecralari, sohbet odalari gibi
mekanlardir. Gergek diinyada bulundugu siire¢ i¢inde baska bir diinyada bulunabilmek sanal ger¢eklik
kavramini agiklayabilir.

Ilk sanal gergeklik simiilasyonu Morton Heilig tarafindan “Sensorama Simulator” adi altinda
sunulmustur. Helig hem de kafaya takilabilen bir televizyonun yapilabilecegini diisiinerek “Telesphere
Mask™ adinda 3D c¢evresel goriintii ve ses ile gergegi simiile edebilen bir maske icat etmistir (Sarnoff,
1960. Aktaran Bostan, 2007: 89). Sanal ger¢ekligin bireylere sagladigi avantajlar dijital diinyada
onlarin kimliklerini abartilmis, hayali, egolarini ve cinsel isteklerini tatmin etmis, olarak ve diinyada
ulagmakta zorluk cektikleri seylere ulagsmig olarak sunmasidir. Baudrillard sanal gergekligi tuzak
olarak gdstermistir. Buna sebep ise var olmayanin var oldugunu gostermesi, ger¢egi birebir kopya
etmesi olarak belirtilmistir (Baudrillard, 2010: 15).

Burdea, sanal gergekligin bilgisayar grafikleri ile yaratilan gergek diinyanin kopyasi olan ancak statik
olmayan kullanicidan gelen girislere cevap verebilen bir diinya simiilasyonu oldugunu belirtmistir
(Burdea, 2003: 46). Sanal alemin bize sundugu avantajlar ig¢erisinde gercek belleklerin yerini almig
olan sanal bellek — bulut (cloud) 6nem tasimaktadir. Var olan verilerin toplanarak sanal bir alemde
korunmasi ve arsivlenmesi enformasyonun gercek diinyaya paralel olarak dagilimini saglar. Bulutun
topladig1 veriler her zaman var olan, dogru bilgiler degildir. Bireylerin hayatlarinin her anim1 degil,
sadece belirli donemlerini sanal diinyaya simiile etmeleri sanal diinyada ortaya ¢ikan kimliklerin
gercek kimlikler degil, sanal diinyaya simiile edilmis kimlikler oldugunu sdyleyebiliriz.

Teknolojinin gelisimi ve internetin ortaya ¢ikmasi ile ekranlara bagli yasamlar1 anlatan Black Mirror
(Sivah ayna) dizisinin Be Right Back (Hemen Dén) adli bolimiinde buluta yiiklenen verilerle gergek
hayatta sanal olan bir kimligin ortaya ¢ikma siireci anlatilmaktadir. Filmde simiilasyon olan gergek
izlenimi yaratabilen bir bilgisayar programi anlatilarak, gercek veya sahte olmasi konusunda sorular
yaratilmistir.  Gergek hayata simiile edilmis illizyonun gergek veya yansima oldugu tartisilir.
Gergegin sahteye doniismesi, sahtenin ger¢egin yerini almis oldugunu gostermez ve bu sadece bir
yansimadir. Sahte ger¢eklik konusunu merkez alan film Black Mirror, genel olarak film yapisinda
gercek ve sanal alemi karsilastirmali olarak kullanmistir. Bagaran'in sdyledigi gibi, filmde de, dijital
teknolojiler gergegin oniini keserek kendi simiilasyonlarini yaratmislardir (Basaran, 2007: 136).

Filmde gergege benzer ama sahte yasanan bir diinya agiklanmaktadir. Bulutta toplanan verilere gore
insanin ikizi yaratilmistir. Baudrillard bu durumu yasantimizda eski gercekligin yerini yeni bir
simiilasyon ilkesinin aldigmi sdyleyerek agiklamistir. Film {izerinden sanal ve gecek alemi
karsilastirirsak, yapay bilingin gergek biling gibi var olabilme siiresinin Bostromun'da séyledigi gibi
sadece fise bagli oldugu siireclerdir. Bunun sebebi insanlarin beyine sahip olmasidir. Yapay zeka
sadece matematik sembollerden olusmaktadir ve sadece verilen komutlara uymaktadir. Ruh, his,
duygu gibi kavramlar yapay zekalarda bulunmamaktadir ve bu ger¢ek zekadan farkidir.

BLACK MIRROR (SiYAH AYNA) DIiZiSININ BE RIGHT BACK (HEMEN DON) ADLI
BOLUMUNDE GERCEK VE SANAL DUNYA
Be Right Back bolimii, genel olarak hem gelecegin hem de teknolojiyle olan iliskimizin ne hale
gelebileceginin bir gostergesidir. Ayrica teknoloji ile olan iliskimizin 20. ylizyilin ortalarindan beri
nasil degistigini de gdostermektedir. Bu boliim, gilinlimiiz diinyasindaki bir¢ok konu ile ilgili sorulari
glindeme getirimektedir. Filmde, esi Ash'in (Domhnall Gleeson) kazaya ugramasindan ve yeni bir
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teknoloji ile tanigtiktan sonra Martha'nin hayatinin (Hayley Atwell) degisimi tasvir edilimektedir. Bu
hizmet, ¢cevrim i¢i sosyal ag etkinliklerinden elde edilebilecek materyali ve daha sonra yaptig1 6zel
mesajlar ve Martha'ya yapilan aramalari temel alarak ¢evrim i¢i mesajlar ve telefon goriismeleri
yoluyla Ash'i taklit eden bir yazilim paketidir. Gosteri, Ash'in tam gdvdeli bir taklidiyle donanima
gectiginde daha da soguk bir etki yaratmaktadir. Martha esinin kaybindan sonra yeni teknoloji ile
ugrasirken onu eski yasantisindan uzaklastiran bu teknolojinin sadece bir taklit oldugunu da
anlamaktadir. Bu teknoloji Ash'in gergek kisiligini sosyal medya sitelerinde sergiledigi bilgilere gore
taklit eden bir teknolojidir. Geriye kalan duygu, samimiyet ve herhangi anlam tasiyan seylerden uzak
bir kisilik yaratmuistir.

Filmde anlatilmak istenen sanal diinya iletisiminin gercek iligkiler veya insan etkilesiminin yerini
alamamasidir. Teknolojinin birgok boslugu kapatabilmesi, ancak kisisel yakinlik veya dostluk
arasindaki boslugu kapatamamasi anlatilmaktadir. Daha 6nemlisi toplumun teknoloji ile olan iliskisini,
ayni zamanda asirililiklar hakkindaki korkulari temel alan muhafazakarligi anlatmaktadir. Teknolojik
degisim ve biiylime her zaman insanlarin hayatlarinda radikal bir gelisme ile baglantili iken, bu iliski,
hayatimizin belirli yénlerini koruyamadi. Ornegin, facebook var olan arkadaslarla baglantilari
siirdiiriilmesi i¢in tasarlanan bir agdi. Sonradan g¢evrim i¢i arkadagliklar kurulan bir ortam olmaya
baslamistir. Akilli teknolojiler milyonlarca insanin su anda diinyada var olan inanilmaz miktarda
bilgiye erigsmesine izin vermektedir. Ash, aktif sosyal medya kulanicisi olan ve sosyal medyayi
“insanlar1 eglendiren bir platform “ olarak adlandiran bir karakterdir. Onun sosyal medyada
olusturdugu karakter ger¢ek hayatindan zamanini ve gergeklestirecegi eylemleri ¢calmaktadir. Karisina
kars1 bile ilgisiziliginin sebebi hayatinin gergek ve sanal olarak ikiye boliinmesidir. Gergek hayattan
uzaklasarak sanal hayatta kendisini kaybetmektedir ve simiilasyon ig¢inde yasamaktadir.
Baudrillardin'da soyledigi gibi, “yalnizca hayal edilen iitopya, kaybedilen bir nesnenin hayalini
kurmaktadir” (Baudrillard, 2001: 85).

Esinin oliimiinde dijital ortam1 su¢lu bulan Martha, yeni teknoloji sayesinde artik kocasinin kendi
bilgileri tizerinden ortaya ¢ikmig taklidi ile gériisme imkanini kazanmaktadir. Ash'in sosyal medyada
paylastig1 bilgiler araciligi ile ortaya ¢ikmis gergek olmayan bir kisiliginin sadece ger¢eginin avantajli
taraflarin1 kendinde toplamasi ile sosyal mecrelarda yer alan paylasimlarin gergek kisiligi tamamen
yansitmayan bir taklidi ile ger¢ek hayat da artik onun yerini almaktadir. Hem ge¢mis, hem siiren
hayatinda, karakterinde var olan olumsuz davraniglarin1 saklamak igin sosyal aglarda kendi ile ilgili
sadece gostermek istedigi bilgileri sunarak farkli bir kisilik olusturmustur ki, 6liimiinden sonra gergek
hayata yansiyan sanal kimligi de kotii 6zelliklerinden arinmis, sadece olumlu yonlerini gésteren bir
kimlik olarak ortaya ¢ikmistir. Baslangicta anlik ileti gonderen, daha sonra telefonda Martha ile
konusan kopya, kendi kendine haber vericidir. Ash'i tamamen degistiremeyecegini ve parametrelerinin
bir bilgisayar programi oldugunu bilmektedir.

Turingin 1950 yilinda "Computing Machinery and Intelligence" adli makalesinde “ Eger bir makine
karmagiksa, sozlii tepkileri bize bir insanla etkilesim kurdugumuzu diigiinmemize yol acarsa, bunun bir
insan gibi akilli oldugu sonucuna varabiliriz > (Turing, 1950: 450) diisiincesinin Black Mirror
dizisinin “Be right back” adli boliimiindeki ger¢ek insan gibi diisiinebilen bir makine i¢in ¢ok uygun
oldugunu gorebiliriz. Ger¢ek Ash'den farkli olarak Ash'in sanal taklitinin 6nemli gérevi Martha'ya
dikkat ve itaat etmektir. Esinin dijital ortamlarda kayip olarak gosteremedigi bu ozelliklerin
taklitininde bulunmasi kisinin kendini dijital ortamda yansitmasi ile baghdir. Kisilerin farkli
karakterlere sahip oldugu gercek diinyada sadece programlanmis olan bir karakterin sadece bir makine
oldugu bilinmektedir.

Filmde gergek diinya ve sanal diinya arasindaki farkin en 6nemli 6zelligi gergek Ash'le taklidi
arasindaki biiylik bosluk farkidir. Yapay zeka ve insan arasindaki diisinebilme ve hissetme farki,
aradaki boslugun baslica sebeplerindendir. Filmde Martha'nin telefonu diisiirdiigii an paniklemesi
sanal diinyanin sadece internete bagli olarak siirdiiriilmesini gosterir. “Seni elimden diisiirdiim”
diyerek, onun gergek olmadigini gdstererek onu bir nesneye baglamaktadir. Bu nesne orjinalinden
farkli olarak kopyalana, artirilabilmektedir. Yapay zeka gergek zekanin bir kopyasidir. Her giin daha
fazla enformasyon yiiklenebilen gercek degise ve gelisebilmektedir.
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Arastirmanin genel amaci sanal ve gergek diinya arasindaki farki arastirmaktir ki, filmde bu Ash'in
olimi ile sahte bir kopyasinin ortaya ¢ikmasi ile gosterilmektedir. Ik olarak Martanin programin
Ash’in bilgilerine erismesine izin vermesi ile baglar. Bu, yapay zekanin sadece sosyal medyaya
yiiklenmis bilgiler dogrultusunda ortaya ¢ikdiginin gostericisidir. Bu, yapay zekanin her zaman ideal
bir benlik olarak ortaya ¢ikmasini gostermektedir. Filmde anlatmaya calstigimiz yapay ve gercek
arasindaki farklar 6lii Ash'in yeniden yaratilmasi ile one ¢ikmaya baglar. Bilgilerin, ruhun ve zihnin
yerine gegerek yarattigl yapay zeka sadece internete bagli olarak yasamini siirdiirmektedir. Ash'in bu
sahte kopyast gercekligin ve orjinalliginin sadece ger¢ege ait oldugunu gostermektedir. Sahte ve
gergek arasindaki farki gosteren diger bir sahne sahte Ash'in Marta'nin isteklerini uygulamak {izerine
tasarlanmig olmasidir. Bir bilgisayar programi olarak sahte Ash'in sadece emirler lizerine eylemler
gergeklestirmesi onun gerg¢ek insandan farkli olarak kendi kararlarini verme ve diisiinme becerisine
sahip olmadigini gostermekedir. Gergek insandan farki duygu ve diisiincelerinin olmamasidir. Gergek
bir insanin sadece hiss ederek hayata gecirdigi eylemi, yapay zeka sadece belirtilen emirler olarak
hayata gegirmektedir.

Filmin ilk sahnelerinde Ash teknolojiye bagimli olan bir birey olarak gosterilmistir. Bu bagimlilik
onun etrafinda olub bitenle iliskisini kesmis ve hatta sevdiklerine kars1 ilgisiz bir duruma getirmistir.
Sanal diinyada yasadigi sanal hayata ve biiriindiigii sanal kimlige bagliligi onu gerg¢ek kimliginden ve
ger¢ek hayatindan uzaklastirmistir. Gergek hayatin farkinda olmamasi karsilasacagi risklerin
ciddiyetinin de farkinda olmadigini1 géstermektedir. Bu dikkatsizligi sonucunda araba kazasi gegirir ve
diinyast degisir. Hikayenin doniim noktasi Ash'in kaza gegirerek diinyasini degismesinden sonra
Marta'nin programla tanismasi ile baglar. Ger¢ek Ash'in yarattigi sanal diinyada olan sanal kimligin
gersek hayata simule edilmesi ile sahte kimlik ger¢ek hayatla bulusur. Ger¢ek hayatla bulusmadan
sonra artik saht ile gercek arasindaki farklar goriilmektedir. Gergek Ash'in olumsuz yonlerinden
arinmig sahte Ash artik ideal bir Ash olarak Martanin hayatinda yasamaya devam etmektedir. Gergek
Ash’ten goriiniis olarak farki olmayan simiilasyonun gergek olmadigini anlayan Marta artik gercek ve
sahte arasindaki farklar1 gormektedir. Asagdaki tabloda ger¢ek Ash'i sahte kimliginden ayiran baslica
ozellikler yer almaktadir.

TABLO 1. Gergek Ash "i sahtesinden ayiran 6zellikler

Gercek Sahte
Dikkat eksikligi Dikkat
Basarisiz Her zaman basaril
olabilmesi _

Ole bilmesi Internet oldugu
stirece canli
kalabilmesi

Az konusma konuskan
Gergek insanin Aktivasyon yasinda
yaslana bilmesi kalmas1
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Elimizdeki nesneye ne kadar ¢ok, fotograf yiiklersek, sosyal paylasimda daha basarili olmaktayiz ve
gercek hayatta sosyal olup olmamiz bunu degistirmemektedir. Ancak, ger¢ek hayatta ve Internet'te
sosyallesmenin nitelikleri, simiilasyon ve ger¢ek yasam ikilemi nedeniyle farkli kavramlara sahiptir.
Sahte Ash ger¢ek Ahs'in gostermek istedigi bilgilere sahiptir, ve Ash'in gergek karakteri ile ilgili
bilgisi yoktur. Marta ile gilizel sohbet eden sahte Ash'in iletisim zekasina sahip oldugunu
gostermektedir. Ash'in sesi ile konusan, goriintiisiinii veren yapay zeka Ash'in isyankar veya benzersiz
karakterini tam olarak taklit edemez. Insan olarak organik, ancak yapay, yaratilis olarak
programlanmis bir insandir. Biyolojik agidan miikemmel olsa da, Ash'in giinliik yasam aktiviteleri ve
anilar1 eksiktir. Yukarida anlattiklarimizdan gergek ve sahte Ash arasindaki farkliliklari, simiilasyonu
gergekten ayiran temel 6zellikleri asagdaki gibi siralaya biliriz:

TABLO 2. Filmde gosterilen sanal ve ger¢ek kimlik arasindaki farklar.

GERCEK SANAL
Hem zayif, hem giiclii noktalar1 ile hayatini Sosyal Medyada belirtilen 6zellikler ve
siirdiirmesi gosterilmesi istenen noktalarr benimseyerek
yasam siirdiirmesi
Kendi kararini verebilme becerisi Karar verme siirecinin sadece

programlastirilmis olarak belirlenmesi ve
emirlere uyarak devam ettirilmesi

Sadece insanlara ait olan duygulara sahip Higbir duyguya sahip olmamasi, sadece dogru
olmasi olarak belirlenmis hareketlerin
gerceklestirilmesi
Iletilen emirlere karsi ¢ikabilme, hayir Sadece verilen emri uygulamak i¢in
diyebilme tasarlanmasi

Goriildiighi gibi, goriniiste hi¢ bir fark gérmedigimiz sahte ve gergcek kimlik arasinda biiyiik fark
vardir ki, bunun en Onemlisi ger¢ek insanin internete, elektrige bagli olmadan yasayabilme
ozelligidir.Sanal diinyanin sadece internete bagli kalarak var olmasi, bu diinyay1 ger¢ekten ayiran
onemli 6zelliktir.

SONUC

Calismada modern diinya teknolojileri ile gelisen farkli-sanal bir diinya ve bu diinyada doniisen
kimlikler anlatilmigtir. Bu sanal diinya gercek olmasa da, bireylerin i¢inde var olabilir ve kendi yasam
ve karakterlerini bi¢imlendirebilirler. Bu diinyanin sunabilecegi imkanlarin sinirsiz olmasi sanal
diinyay1 daha ilgi ¢ekici yapabilmektedir. Sanal diinyanin biiylimesi ger¢ek diinyayala arasindaki bazi
farklarin bireylerin géziinde kaybolmasina, ger¢ek ve sahte kavramlarinin arasindaki simirlarin yok
olmasina yol agmistir. Baudrillard, sahte ve gergek arasindaki sinirin kaybolmasini sudaki yansimasina
asik olan Naarkissos'a benzetmistir (Baudrillard, 2002: 85). Sanal diinyanin vatandaslari da bu
diinyada yarattiklar1 ideal kimliklerden biiyiilenmisler ve bu diinyanin iginde kayip olmuslar.

Arastirmanin sonunda sanal diinyada kimlik doniisiimiiniin incelenmesi sebebinin ideal bir kimlige
sahip olmak ve dis diinyanin kisitlamalarindan uzaklagsmak oldugunu goérebiliriz. Sanal diinyaya kolay
adapte ola bilme sebeplerinin de bu sdylenenler oldugunu agikca gérmekteyiz. Kolay adapte siireci ve
sinirlarsiz yasam siireci sanal diinyanin sundugu imkanlardandir.

Sanal gergeklik, duyularimiza sanki orada oldugumuz gibi yaganacak bir sanal ortamin yaratilmasidir.
Bu amaci gergeklestirmek igin bir dizi teknolojiyi kullanir ki, buda algi ve duyularimizi hesaba
katmasi gereken teknolojidir. Hem eglenceye hem de ciddi kullanimlara sahiptir. Teknoloji zaman
gectikce ucuzlamaya veyayginlasmaya baglamistir. Gelecekte teknoloji i¢in ¢ok daha yenilikgi
kullanimlar ve belkide sanal gergeklik imkanlari sayesinde iletisim siirecimizi daha ilerletmemiz
beklenebilinir. Calismada incelenen Black Mirror dizisinin “Be right back” boélimiinde gosterilen
sanal diinya ve ger¢ek diinya arasindaki sinirlar agiklanmig ve bu iki diinyani birbirinden ayiran
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farkliliklarin yarattigi boslugun sebebi agiklanmistir. Bu farkliliklar ger¢ek insanin bir bilgisayar
programindan ibaret olmadigini, diisiinerek, hissederek aldigi kararlar1 uygulayarak yasadigini
gostermektedir. Iletisim siirecinde aktardigi bilgilerin kendi tecriibeleri, istekleri ve yasantilari
dogrultusunda tecriibe ettigi ve anilarinda sakladig1 bilgiler oldugunu gérmekteyiz. insanlarin sadece
belirli kosullarda emir alarak uygulayabildigi eylemler vardir.

Filmde yaratilmis sahte kisinin anilarinin sadece paylasiimis bilgilerden olustugunu goérmekteyiz.
Verilen kararlarin sadece programlanmis olmasi ve sadece Marta'nin emirlerine uyma gibi
programlastirilmasi sanal ve gercek arasindaki bu boslugun sebebini gostermektedir. Bu teknolojinin,
bu insanin verilerini kullanarak bir insani tam olarak kopyalayamayacagi anlamina gelir. Her giin
devam eden gelisim sonucunda filmlerde gosterilen bu kurgularin hayal iiriinii oldugunu diisiinmemiz
yanlis olur. Devam eden arastirmalarin kiigiilk bir yansimasi olan bu filmler gelecekle ilgili bize
bilgiler aktarmaktadir. Filmde olusturulan yapay biling ve yapay insan kontrol altinda tutulan bir
evrenin kaniti olabilir. Calismamizda goriildiigii gibi internetin ve sosyal medyanin kullanimi
teknolojinin artik yasamimizi Oliimsiizlestirilmeye dogru ilerledigini gérmekteyiz. Filmde basarili
olanin teknoloji degil insan oldugu gosterilmektedir.

Arastirmanin sonunda filmin ana fikrinin sadece yapay zeka iiretimi ile ilgili olmadigini, artik zor
olanin basarilmasi ve istenilen her seyin elde edilmesi kolayliginin saglandigi oldugunu sdyleyebiliriz.
Kisilerin 6liimii yenme arzusu teknoloji ile artik miimkiin olabilir. Yeni dijital teknolojiler siiphesiz
kiiltiirii degistireceginden, bunlarin elestirileri Black Mirror teknolojileri bugiin yasayan bireyler igin
son derece uygundur.
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ABSTRACT

The aim of this study is to examine and interpret the relationships between communications education
and media sector in the period of media colleges. The relationships are discussed under four main
titles such as “Participation of Press Sector Professionals in the Communications Education,
Opportunities and conditions for students to have training in the media sector in that period, ‘Schooled
vs. self-educated’ debates which were very intensive in that period, Chances and opportunities for
those who study communications to find a job in the media sector”.

Keywords: communication, communication education, media sector

ILETISIM EGITiMi SURECINDE ILETISIM EGITiMi VE MEDYA
SEKTORU ARASINDAKI ILISKI

0z
Bu c¢alismanin amaci, iletisim egitimi siirecisinde iletisim egitimi ve medya sektorii arasindaki
iligkileri incelemek ve yorumlamaktir. Bu iligkiler; “ Iletisim egitiminde basin sektoriindeki

profesyonellerin katilimi, fletisim egitimine sahip ogrencilerin medya sektoriindeki firsatlar1 ve
durumlari, Bu siirecte yogun olan “okullu- alayli” tartismalar1 ve Iletisim egitimi almislarin medya
sektoriinde is bulmadaki sanslari ve firsatlar1” gibi dort ana baglik altinda ele alinmustir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, iletisim egitimi, medya sektorii

INTRODUCTION
Communications education started as ‘journalism education’ in Turkey. Its interaction with media
started with the printed press and followed by audio and visual press. The existence of such
relationship is natural, because those who studied communications in the early periods also aimed to
work in the media sector. This study is limited to look at the media (press) sector relationships of those
who were students in that period and organizations providing training in this area, following the start
of journalism education and the opening of schools in the area of media. Such relationships can be
discussed under four main titles:

1- Participation of Press Sector Professionals in the Communications Education;

2- Opportunities and conditions for students to have training in the media sector in that period;

3- "Schooled vs. self-educated" debates which were very intensive in that period;

4- Chances and opportunities for those who study communications to find a job in the media

sector.

START OF JOURNALISM EDUCATION

Looking at the starting days of journalism education, we see that the first suggestion in this respect
came from the media sector. The first initiative for the commencement of journalism education was
made by Sedat Simavi in 1947, the Chairman of the Journalists' Society back then. Sedat Simavi sent
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the Istanbul University Rectorate a letter requesting the establishment of an institute for journalism
education. The rectorate welcomed the suggestion. The Istanbul University Senate decided for the
establishment of a Journalism Institute within the Economy Faculty on November 24, 1949,

The Journalism Institute started education with 479 students in 1950. Professional journalists wished
to be students to have a university degree. Police officers also attended the Institute to get a university
diploma.

Finding an academician to give lectures turned out to be the largest problem in the early years. In
those years, journalists were raised in the profession, with no education on journalism. Only two
journalists, Ahmet Emin Yalman and Zekeriya Sertel, had studied journalism. Zekeriya Sertel was
living abroad, and Ahmet Emin Yalman had no time to lecture. It was up to Cevat Fehmi Bagkut,
Chairman of the Journalists' Society, Enis Tahsin Til, Hasan Refik Ertug, Burhan Felek and Siikrii
Baban to assume the task of lecturing. In early years, general culture classes gained prevalence. Those
hard early years of the Istanbul Journalism Institute continued until the establishment of the Istanbul
Media College (Topuz, 2003: 93). Following the enactment of the Private Educational Organizations
Law in June 1965, the first Private Journalism School was opened in Istanbul in 1966 which was
followed by Baskent Private Journalism School opened in Ankara 1967 and Izmir Karatas Private
Journalism School (Tokgdz, 2003:16). However, it was decided under a law enacted in 1971 to
nationalize private colleges. The three Private Journalism Colleges were affiliated to the Economic
and Commercial Sciences Academies in the cities where they were located. (Altun, 1995:111)

COMMUNICATION TRAINING AT THE PRESENT TIME

Communication Training at the present time is given Faculty Of Communication and Faculty Of
Communication Sciences, Faculty Of Fine Arts, Faculty Of Art, Design And Architecture, Faculty Of
Fine Arts And Architecture, Faculty Of Arts And Design, Faculty Of Fine Arts And Design, Faculty
Of Architecture And Design, Faculty Of Arts And Social Sciences, Academy Of Applied Sciences,
Faculty Of Humanities And Social Sciences, Faculty Of Business Management, Faculty Of Economics
Administrative And Social Sciences, Faculty Of Humanities And Letters, Faculty Of Humanities And
Social Sciences, Faculty Of Science And Letters. According to the data of The Council of Higher
Education in 2015, communication education is given as undergraduate programs in 123 universities
and as associate degree programs in 236 Vocational Training Schools (Ozkanal and Ozgiir, 2017: 8).

A great majority of professional journalists who lectured at the Journalism Institutes is not alive today.
For this reason, in search of answers for the questions we classified into four main titles, we had
discussions with professional journalists graduated from a Media College. They include competent
and renowned figures, namely Ahmet Abakay, Chairman of the Contemporary Journalists'
Association; Recep Yasar, Trustee at the Journalists Society of Turkey; Abdiirrahim S6nmez, an
advertising company manager; and Alp Birol, a lecturer.

1- Participation of Press Sector Professionals in the Communications Education

Practical classes were given by professional journalists, and radio and television employees in the
period of the Media Colleges. Mahmut Tali Ongéren from TV, journalist Nihat Subasi, photographer
Ozan Sagdig, author Cevdet Kudret, and Sevket Evliyagil, the owner of Ajans Tiirk, lectured in
Ankara. In Istanbul, well-known figures such as Abdi Ipek¢i were lecturing. In general, there were no
practical profession classes in the first two years. Such classes as Turkish, law, art history,
international relationships, social psychology, accounting, statistics, press law were given.

‘Ziya Nebioglu, a journalist from the sector, lectured on page layout and Mehmet Turag, on public
relations. There was practice only in the page layout class, when draft plans of newspaper pages were
drawn. Page 1 of a newspaper was being modelled on an A4 paper, but news could not be placed fully.
And the lecturer of the public relations class required us to prepare a project for promotion of a
company. Typewriting was the class I most benefited by in my career. I learnt touch typing and still
use such skills.

Submit Date: 15.05.2017, Acceptance Date: 15.08.2017, DOI NO: 238
10.17932/TAU.EINM.25480200.2017.1/3.237-240
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi - eJNM September 2017 Volume 1 Issue 3

‘Guest lecturers were invited to our public relations classes, such as well-known PR agent Betiil
Mardin.” (Recep Yasar)

‘The journalism teacher Nihat Subasi took us to various newspapers at Riizgarli Sokak, Ankara, giving
information on practice. The school had no camera, Giiner Sarioglu brought his own one. The camera
we touched for the first time was our teacher's .’(Ahmet Abakay)

‘Practice opportunities were not sufficient; there was a lack of tools and equipment. There was a 16
mm. camera. Students took turns to zoom looking through the viewfinder. Every person could look
only once during a class hour. We wanted to shoot a film with the 16 mm. camera. The school
management required mortgage on some property of ours. They were afraid of the camera being
damaged. So, we couldn't get it.”(Alp Birol)

2-Opportunities and Conditions for Students to Have Training in the Media Sector

In the early periods of communications education, students met their needs of practice by attending
training, since the schools had no printing units, radio-television studios, or advertising and news
agencies. The following is what professionals we discussed with remember from their college days:
‘Compulsory training started at the Marmara Media College for the first time in the 1982-1983
educational term, when I was a student. Students attended training in various areas of the sector
according to own preferences, e.g. newspaper, radio, television, public relations and advertising
companies. I had training at the TRT Istanbul Television, working on shooting, and as a studio chief
and a vision mixer (on regie desk). It was very useful for me. I got introduced to leading journalists
such as Ugur Diindar and Savas Ay. And this was an important advantage provided by the training.’
(Alp Birol)

‘Our school in Ankara provided us with a training opportunity in our 3™ year. We had training at TRT
or leading newspapers, depending on our sections. Training was provided by the school management.
I had my training at TRT News Center in 1974. News managers allowed us to accompany the
correspondents going out for news. Correspondents who graduated before us treated us very closely
and warmly.” (Ahmet Abakay)

Not all who had training at newspapers were of the same opinion:

‘I cannot say that I was much welcomed at my place of training. Nobody spoke to me a few days.
Professional information sharing was very limited. I had my training at Cumhuriyet Newspaper. Those
who shared their professional knowledge with me were limited to 2-3 people.' (Recep Yasar)

There were also professionals whose training opportunity was provided by their class lecturer.

‘I had my training in a film studio thanks to the support by our cinema class lecturer.' (A. Sonmez)

3-"Schooled vs. self-educated" debates which were very intensive in that period

A part of students of that period say they were not affected much by such debates. If there were
employees who graduated from the same school previously at the training place, this proved to be an
advantage. Professionals of today whom we asked for a comment indicated that the schooled vs. self-
educated debate of that period was mostly among journalists.

‘I met no such discrimination at TRT. But it was at the newspapers. "You are born as a journalist, yet
cannot become one", I remember those words I heard very often then.(Alp Birol)

‘When they learned that we were from a school, people acted with more interest, but were unwilling to
share their knowledge right away. Flow of knowledge would start only after trust is established, that
is, after the trainee's potential, capacity, respect and interest should be witnessed.’(R.Yasar)

There were intensive "self-educated vs. schooled" debates in those years. Professionals of that period
thought journalism could not be taught at school. Those who were students back then taught
professionals saw them as potential competitors and so they didn't choose to transfer their professional
knowledge.
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‘Self-educated ones first appeared a step ahead of the schooled in terms of professional concepts, news
writing, and taking photographs. But we were different owing to the way to see events and the
abundant information brought by classes received in almost all areas. (R. Yasar)

We may say the schooled vs. self-educated debate resulted from a lack of experience in practice of
trainees and graduates from the school and from a feeling of competition vis-a-vis young people
arriving there with diversified information and a broad perspective. Professionals of that period were
using this schooled vs. self-educated concept almost as a shield to protect themselves from the
competition of young communicators with theoretic information on law, economy, sociology, social-
psychology, statistics, literature and ethics.

4-Chances and opportunities for those who study communications to find a job in the media sector
The problem of finding jobs was experienced also in the early periods of communications education.
The professionals we interviewed expressed partly different opinions regarding this matter. There are
those who say job opportunities were very limited even back then.

‘Very few of the Media College graduates could find a job in the press sector. The majority of
graduates had to work in other areas. Being a graduate from those schools was not providing an
advantage to be a journalist in those years. (R.Yasar)

Those who disagree say there were opportunities for recruitment, as there were a less number of
graduates of communications education in that period.

‘Our school had a quota of 200 students in that period. Graduates had a chance - albeit low - to find to
a job. Ways to find to a job were clear for those with desire and curiosity to learn. Intellectual
background was given more importance.’ (A.Birol)

‘Finding a job was difficult for them. 40 people graduated in 1975. However, 20 of them could find a
job in the printed or visual press. Others worked in areas other than communications.’(A.Abakay)

Yet, another professional says:

‘The master-apprentice relationship was very important in the past. Modest trainees eager to learn
were told that they could make a job application. Now it is possible to say those who have not received
communications education cling to job more strongly. Understanding of concepts and information in
this area takes time, but even those who do not hold a communications degree also stand a chance to
find a job.’(A. S6nmez)

CONCLUSION

According to Arik, communication education can be assessed an area covers theoretical and practical
education that multi discipliner branch of social sciences. Communication education is needed to
produce intellectual knowledge to educate all personnel that needed to communication sector
(2011:81). Therefore communication education has to be arranged to raise intellectuals who have both
amateur and professional spirit (Oztiirk, 2011:145). Nowadays communication education is given as
undergraduate programs in 123 universities and as associate degree programs in 236 vocational
training schools. Their graduates complete their studies with more technological information and
practical experience vs. early periods. However, media market can not produce employment at the
same rate with communication faculties. Because of this, market selects carefully its employment
among these graduated students. Therefore, people who graduated from communication faculties do
not have a chance to work in media market (Seker and Seker, 2011: 99).

We can reach the following conclusions based on an analysis of early periods in comparison to today:
While the low number of graduates was an advantage in early years, the high numbers today is a
disadvantage in finding a job. Present graduates, hoping to find a job, work as trainees for either zero
or very low wages. As they will require more wages when they become equipped and experienced in
the area they work, the employer welcomes other new trainees.
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Those stepping into the profession in a master-apprentice relationship in the early periods could find
jobs as part of interpersonal relationships and profession traditions. While the one who was skilful and
sophisticated had more chance to get himself accepted, the principle of employing at a lower wage and
obtaining more profits (profit maximization) works in today’s capitalist economy. Considering the
mainstream media's policies on the freedom of expression and the staffing tendencies of public service
broadcasting, it may be concluded that media college graduates had more chance to find a job in the
media sector in the early periods.
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0Z

Glniimiiziin en 6nemli sorunlarindan biri haline gelen gé¢ sorunu ve ona bagli olarak gelisen insan
ticareti sugu acilen 6nlem alinmasi gereken bir sorundur. Bu sorun, ayni zamanda uluslararasi boyutta
kurulacak igbirligiyle ¢6ziim bekleyen bir konudur. Tiirkiye’nin gé¢men politikasi konusunda uyum ve
harmonizasyon goriislerini i¢eren arastirmalarin medyada dogru metinlerle duyurulmasi onemlidir.
Ancak arastirmalara gore, popiiler medya tarafindan miilteci ve siginmacilarin ulusal birlik i¢in tehdit
olusturdugu mesajlar1 verilmektedir. Bazi haberlerde ise medya, siginmacilarin devletlerarasi
iligkilerde gesitli zorluklara neden oldugu ve ekonomik gé¢menlerin yerli vatandaslarin islerini aldigi
mesajlarint vermektedir. Medya ayrica diizensiz gogmenlerin terdrist olduklarint ve sinirlar1 yasa dist
yollarla gegerek devlet giivenligini hi¢e saydiklarini 6ne siirmektedir. Bu ¢alisma ilk olarak toplumsal
gb6¢ sorununun 6nemini vurgulamayi1 ve Tirkiye’nin medya iizerinden bakis agisini ortaya koymayi
amaclamaktadir. Makale, ayrica gé¢menlerin uyum calismalarina uluslararasi ¢oziimler bulabilmek
icin medyanin toplumsal sorumlulugunu hatirlatmaktadir. Bu amagla, yeni medya haber metinleri
soylem analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Incelenen haber metinleri ile gd¢gmenler konusunun
hiikiimet politikalarini ve politikacilarin gelecegini belirleyebilecek kadar 6nemli bir soruna doniistiigii
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gé¢ Hareketleri, Go¢gmen, Miilteci, Siginmaci, Gegici Korunma, Entegrasyon

IMMIGRATION MOVEMENT AND MIGRANT NEWS IN MEDIA

ABSTRACT

Immigration problem and resulting human trafficking crime has become today’s one of the most
important problems and precautions against these problems must be taken immediately. International
cooperation is required to deal with this problem. It is important that research which states Turkey’s
harmonization and integration opinions on migrant politics are published with suitable articles;
however, according to the research popular media spreads the message that refugees and asylum
seekers are a threat to the national unity. In some news, media states that asylum seekers create various
problems with international relations and economic immigrants take the jobs of the local people. In
addition to that media claims that irregular migrants are terrorists who cross the borders illegally and
disregard the national security. Primary goal of this study is to highlight the importance of widespread
migration problem and Turkey’s point of view through media. This paper also reminds the social
responsibility of media to find international solutions to migrants’ integration problem. Using
discourse analysis, new media news articles were examined for this purpose. From studied articles it
was discovered that migration topic has become a problem so severe that it can change the course of
the governmental politics and the careers of politicians.

Keywords: Immigration Movement, Migrant, Refugee, Asylum Seeker, Temporary Protection,
Integration

GIRIS

Go¢ konusunda yapilan ve yapilacak olan ¢alismalarda dikkat edilmesi gereken konularin basinda
elestiri ve Onerilerin etkin, yapici ve tamamlayict olmasi anlaminda kavramlarin dogru tanimlanmasi
ve kullanilmasi gelmektedir. Kavramlarin tanimlanmasinda tlkeleri baglayict hukuki anlagmalarin ve
sozlesmelerin temel olarak kabul edilmesi eger gé¢ sorunu diinyanin ortak ¢6ziim bulmasi gereken en
acil sorunlardan birisi olarak goriiliiyorsa kaginilmazdir. Bu baglamda Tiirkiye’deki go¢ ¢caligmalarinin
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uluslararast hukuk ac¢isindan hangi ¢ergevede yiiriitiilmesi gerektigi ve dolayisiyla da medya
calisanlarinin yapacagi haberlerde hangi hukuksal ¢ergcevenin uygunluguna dikkat etmesi gerektigi
ortaya konulmalidir. Oncelikle Birlesmis Milletlerin 28 Temmuz 1951 tarihinde imzalanan ve 22
Nisan 1954 tarihinde yiiriirliige giren ‘Miiltecilerin Hukuki Durumuna Dair S6zlesmesi’nin 1 Ocak
1951°den oOnce Avrupa ilkelerinde meydana gelen olaylar sonucunda miilteci durumuna diisen
kisilerin statiilerini diizenledigi bilgisi dnemlidir. Kendisi i¢in baglayici olan bu s6zlesmeyi Tiirkiye 24
Agustos 1951 tarihinde bir ¢ekince koyarak imzalamistir. Cekince agiklamasi, “Bu sdzlesmenin higbir
hiikmii miilteciye Tiirkiye’de Tiirk uyruklu kimselerin haklarindan fazlasini sagladigi seklinde
yorumlanamaz” bigimindedir.

‘Miiltecilerin Hukuki Durumuna Dair Sézlesme’ye BM 1967 yilinda ek bir protokol kabul ederek,
cografi simirlamayr (Avrupa ilkelerinde meydana gelen olaylar) kaldirir, ancak {ilkelerin Avrupa
iilkelerinden gelenlere miilteci sifati hakki tanir. Tiirkiye, BM’nin bu ek protokolde belirtilen hakkini
1968 yilinda kullanir. Boylece Tiirkiye’nin onayladig1 ek protokole gore, ‘miilteci’ sifati sadece
Avrupa llkelerinden gelen kisilere verilebilecektir. Daha sonra yapilan diizenleme ile Tiirkiye 1994
yilinda yaymladigr yonetmelikte Avrupa disindan gelenlere ‘gecici siginmacy’ statiisii verme karari
almistir (Oymen, 2016, 20).

Tirkiye’de miilteciler konusundaki hukuki diizenlemeler 11 Nisan 2013 tarihli 6458 sayili1 “Yabancilar
ve Uluslararasi Koruma Kanunu’ ile devam etmistir. Bu kanun ile belirli kosullarda uygulanabilmesi
sartiyla, sarth miilteci ve ikincil koruma gibi kavramlar kabul edilmistir.

Tiirkiye’de I¢ Isleri Bakanlig1 biinyesinde vyiiriitiilen ¢alismalarda bakis agis1, “ 6458 Sayil1 Yabancilar
ve Uluslararas1 Koruma Kanun’da ve Igisleri Bakanlig1, Go¢ Idaresi Genel Miidiirliigii calismalarinda
ongoriilen uyum, ne asimilasyon ne de entegrasyondur. Gé¢gmenle ve toplumun goniilliiliikk temelinde
birbirlerini anlamalariyla ortaya ¢ikan harmonizasyondur.” yoniindedir (www.goc.gov.tr). Ancak
Igisleri Bakanlig1 diizeyindeki bu aciklama medyada yeterince etkinlestirilememis ve bu konuda
alternatif ¢6zlimler getirecek bir kamuoyu olusturulamamaistir.

Ote yandan AB bir taraftan baska iilkelere gozii kapal1 itimat etme ve diger taraftan ulusal ceza adaleti
sistemlerindeki pozitif cesitliliklere haksiz miidahale arasinda denge kurmak zorundadir. Karsilikli
tanima tliimiiyle harmonizasyondan kaginmay1 saglayacak bir yol degildir (Yakut, 2010: 143).
Yabancilarin topluma olan karsilikli uyumlarma iliskin is ve islemleri yiiriitmek iizere Igisleri
Bakanlig1, Go¢ Idaresi Genel Miidiirliigii, Uyum ve Iletisim Dairesi gorevlidir. Yabancilara yonelik
harmonizasyon ve uyum ¢alismalar1 konusunda I¢ Isleri Bakanhigi’na bagl birimlerin yaptigi
caligmalarin da medya kuruluslariyla aktif paylasimi miimkiin olacaktir.

Bu yapilan son diizenlemelerden sonra da yine Tiirkiye’de miilteci kavraminin hukuki tanimlamasini
olusturan 1968 ek protokol kararindaki sartli onay, BM Soézlesmesi’ne koydugu Avrupa disindan
miilteci kabul edilmeyecegi ilkesi halen gegerliligini korumaktadir. Dolayisiyla Tiirkiye’nin en ¢ok
g6¢ alan Avrupa disindaki iilkelerden gelen (Suriye, Irak, Afganistan) kisilere miilteci sifati verilmesi
mevcut hukuki diizenlemelerde karsilik bulamamaktadir. Dolayisiyla medya haberlerinde yapilan en
onemli hatalardan birisi kamuoyunu bilgilendirmesi gereken haber metinlerinde Tiirkiye’deki bu
baglayici hukuki sartlar dogrultusunda yeterince agiklanamamasi ve dikkate alinmamasidir. Bu
caligma ozellikle hukuk geregi ‘gecici korunma’ statiisiinde bulunan gé¢menler konusunda yapilan
haber metinlerinde Tiirkiye’nin i¢inde bulundugu hukuki sartlarin dikkate alinmasinin 6nemine dikkat
¢ekmek ve gogmenler konusundaki kavramlarin tanimlanmasinda ve kullanilmasinda ortaya ¢ikan
hatalar1 en aza indirmeyi amaglamaktadir.

Medyanin gegici korunma statiisiinde bulunan gégmenler konusunda kamuoyuna verecegi bilgilerin
yukarida belirtilen s6zlesme ve kanunlar geregi kendi vatandaslarindan gesitli sebeplerle goé¢ eden bu
kisilerin Tiirkiye’de heniiz kalic1 olmadiklar1 ve misafir edilen, insani ihtiyaclarinin en iyi sekilde
karsilanmasi gereken, yardima muhtag guruplar oldugu bilinciyle aktarilmasi gerekmektedir. Tiirkiye,
gecici korunma statiisiinde bulunan s6z konusu gégmenlere heniiz bu statiileri degismese bile kendi
vatandaslarina sunmak zorunda oldugu gibi barinma, saglik, egitim ve beslenme ihtiya¢larini en iyi
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bigimde karsilamalidir. Gégmenler konusu, siiphesiz giliniimiizde Tiirkiye’ye korunma istegi ve
beklentisi ile yeni katilan ¢ok sayida grupla yeni diizenlemelere ihtiya¢ duymaktadir. Medyanin
misyonu geregi yapacagl haber c¢alismalarinda hukuki, sosyal ve Kkiiltiirel anlamda g¢ok yonli
diisiintilmesi gereken bu ihtiyaglarin ortaya konulmasinda, kamuoyuna bilgi verilmesinde ve yapilan
caligmalarin denetlenmesinde yine vazge¢ilmez bir sorumluluk tasidiginin bilinciyle titizlik géstermesi
beklenmektedir.

Go¢ konusu, yillar itibariyle siirekli yeni ¢oziimler ortaya konulmasi gereken ve diinya iilkelerinin
ortak kararlar alarak ¢oziimleyebilecegi insanligin en acil sorunlardan birisi olarak siirekli biiylimeye
devam etmektedir. Her iilkenin kendi {ilke sinirlarinda sinirli kalmamak {izere bu soruna her konuda
uzmanlagmis vatandaslarindan olusacak ortak calisma ekiplerini tesvik etmesi gerekmektedir.
Akademik birimlerin ve medyanin go¢ konusunda ¢alismalar ve ¢oziimler iiretmesi beklenen ve diger
uzmanlik alanlarina rehberlik etmesi ve disiplinlerarast ¢aligmalarda aracilik etmesi sorumluluklar
geregidir. Dolayisiyla farkli iilkelerden gelen insanlarin hem go¢ edenler hem de goc¢ edenlerle
yasamasi beklenen yerli halkin bir arada yasamasinin zorluklarin1 agsmak ve gruplar arasinda dengeyi
saglayacak ¢Oziim Onerilerini gelistirmek boyle bir isbirligini zorunlu kilmaktadir.

Medyanin yapacagi haberlerde verecegi en dnemli bilgi tiirlerinden bir tanesi daha dnce yasanan gog,
sigimma ve miilteci orneklerinin olumlu ve olumsuz yonlerinin arastirilarak aktarilmasi olacaktir.
Stiphesiz Almanya 1963 yilinda Tiirkiye’den giden isgiler ve yasadiklar1 sorunlar konusunda yasanan
en canli 6rneklerinden birisi olarak arastirilip kamuoyuna sunulabilecek 6rnekler arasindadir. Gazeteci
Nilgiin T. Giimiis’lin ‘Suriyeli Meselesi’ makalesinde goriildiigii gibi (Giimiis, 2016, 24), Almanya’ya
cagrili is¢i olarak gitmelerine ragmen Tiirk iscilerin karsilastiklart sorunlari arastirmalariyla ortaya
koyan medya metinleri kamuoyunu bilgilendirmeleri ag¢isinda dogru 6rnek arasinda kabul edilebilir.
Go¢ konusunda toplumlar arasinda yasanan sorunlarin basinda dil farkliliklar1 gelmektedir. Almanya
Tirk is¢ilerin ortak bir dil kullanimi i¢in yeterli temel egitim c¢alismasi yapmamasini yillar boyunca
kapali gruplar halinde yasayan ve kusaklar boyunca hem kendi aileleri iginde hem de Alman
vatandaslar1 ile iletisim kurmakta zorlanan isgi ailelerinin iki farkli toplum olarak yasayacaklari
sonucunu dngdrememistir.

Ikinci olarak go¢ sorunlarina ¢oziim Onerisi getirilmesinde engel olusturan konu din ayrihig
konusudur. Farkli dini inanglar1 olan kisilerin bir arada yagsamasinin yeni sorunlar olusturmamasi igin
devlet politikalar1 ¢cer¢evesinde ve hukuki dayanaklar kapsaminda farkli inanglarin ibadet anlayiglarina
ve geleneklerine uygun oOzgiirlik¢li bir ortamin korunmasi onemlidir. Medyanin go¢ konusunda
yapilacak g¢alismalarda bu konuda hassas davranmasi vatandaglar arasinda toplumsal biitiinligiin
saglanmasi agisindan onemlidir. Tirkiye’nin en fazla gog aldigi baslica iilkelerin ayni dine mensup
kisilerden olusmasi bir avantaj olarak disiiniiliip, ortak din 0&zelliginin ¢6zliim Onerilerini
hizlandirabilecek bir faktor olarak goriilmesi miimkiindiir.

Dil ve din farkliliklar1 yani sira gé¢ konusunda yasanmasi miimkiin olan sorunlardan bir digeri
ekonomik beklentiler konusudur. Tiirkiye’ye gelen gé¢menlerin barinma, saglik, egitim ve beslenme
gibi temel insani ihtiyaglarini karsilayabilmesi i¢in ekonomik bir giice sahip olmalar1 gerekmektedir.
Ancak heniiz ‘gecici korunma’ statiisiinde bulunan gé¢menlerin kendi kendilerine yeterli vatandaslar
olarak hayatlarini1 idame ettirebilecekleri sartlarin olusturulmasi i¢in ¢alisma izni ve is giivencesi gibi
kanunlarla kendilerine sunulacak, ekonomik giivencelerini verecek bir takim temel haklara ihtiyaglari
vardir. Aksi takdirde olusacak yasal bosluklardan yararlanmak igin gé¢ etmek zorunda kalan insanlarin
bu zor durumundan faydalanmak isteyen firsat¢1 kisi ve kurumlarin ¢ikmasi miimkiindiir. Suriyeli
goemenler 6rneginde oldugu gibi okul ¢agindaki 800 bin ¢ocuktan sadece 300 bin ¢ocugun egitim
aldigr bir ortamda yasal olmayan ve sagliksiz ortamda cocuk iscilerin ¢alistirildigi Ornekler
artabilecektir.

Go¢ konusunda ele alinmasi gereken baslica ¢oziimler yukarida saydigimiz bu ii¢ ana baslik, dil, din
ve ekonomik giivenceler etrafinda gelistirilebilir. Co6ziim Onerilerinde unutulmamasi gereken
ayrintilardan birisi de gog¢ eden kisilerin yasal statiisiinlin saglanmasindan sonra gdgmenler ile yerli
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halk arasinda farklilastirict ve ayristirict bir sdylem yerine birlestirici ve ortak noktalari meydana
¢ikaran, belirginlestiren ¢ok yonlii ve baris¢i bir sdylemin yerlestirilmesidir.

Toplumlari birlestirici bu sdylemin olusturulabilmesinde siiphesiz ki medyanin kamuoyuna ulagsmada
bir araci olarak Onemi biiyiilk olacaktir. Ancak arastirmalara gore, popliler medya, miilteci ve
sigimmacilarin ¢ogu zaman ulusal birlik ve biitiinliige karsi tehdit olusturdugunu, devletlerarasi
iligkilerde ¢esitli zorluklara neden olabilecegini, ekonomik gdgmenlerin iilke vatandaslarinin islerinin
elinden alindigini, diizensiz gogmenlerin ise terorist olduklarini ve sinirlari yasa dist yollarla gegerek
devlet giivenligini hice saydiklarini éne siirmektedirler (Oner ve Oner, 2012: 15).

Ote yandan go¢ konusu diinyanin katlanarak biiyiiyen sorunlarindan birisi olmasina ragmen en 6nemli
diinya ydneticilerinin soylemleri politik propaganda smirlarint gegememekte ve “Tek Diisman
Kurali”n1 uygulama c¢abasi igerisinde olduklari gézlemlenmektedir. Tek Diisman Kurali, yapilan
hatalarin ve uygulanan siddetin nedeni olarak baska hedeflerin gosterilmesi prensibine dayanmaktadir
(Aziz, 2015, 59-60).

Go¢ konusu diinyanin ortak ¢dziim bulmasi gereken en 6nemli sorunlardan birisi olarak karsimizda
dururken her tilkenin kendi tarihi ve geleneklerine gore bulacagi ve onerecegi 6zel fikirlerle katkida
bulunmasi beklenmektedir. Siiphesiz ki Tiirkiye farkl kiiltiirleri bir arada yasatan ve kaynastiran tarihi
geemisine dayanarak yapacagi 6zel ¢alismalar ile bu soruna 6zgiin ¢6ziim Onerebilecek tlkeler
arasindadir. Dolayisiyla hem her iilke kendi ¢6ziimiinii bulmak zorundadir, hem de kendi bulacagi
¢oziimleri diger llkelerin go¢ caligmalarina medyanin da katkisiyla eklemleyebilecek bir biitiinliik
icerisinde ortak bir zeminde ¢alismak zorundadir. Go¢ sorunu ancak bu sekilde diinya lizerinde ¢6ziim
onerilmesi, bir kamuoyu yaratilmasi ve ¢éziimler bulunmasiyla sorun olmak ¢ikip ortak kiiltiirlerin bir
arada yasadig1 zenginlige doniisebilir.

Go¢ hareketlerinin nedenlerini agiklayan ve kabul goren teorilerden biri ¢ekme-itme (pull-push)
etkisidir ki bu serbest piyasanin isleyis bi¢iminin 6zeti olan arz-talep mekanizmasinin gége uyarlanmis
halidir. Neoklasik ekoliin bu yaklagimina gore, arka planda kapitalizm islemeye devam ederken
iicretlerde meydana gelen oynamalar ve istihdam kosullarindaki farklilasmalar gibi kendi dinamikleri
ile yeni insan giiciine yonelik bir talep ortaya g¢ikararak dogal bir ¢ekim hareketi yaratir (Massey ve
digerleri 1998).

David Harvey’e gore go¢, sermayenin yayilmaciligmin aslinda kapitalizmin dénem donem igine
diistiigii krizleri ortadan kaldirmak icin kullandigi bir aractir (Harvey, 2007-2010). Ote yandan
Sassen’e gore gog, hi¢bir zaman gog¢ degildir; Tersine kapitalizmin o déonem gegirdigi evrede ortaya
¢ikan dinamiklerin hem bir sonucu hem de bu sayede ortaya ¢ikan yeni is giiciiniin sisteme nasil geri
dondiirildiigiiniin siyasi olarak yonetilmesidir (Sassen, 1988, 27).

Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda Almanya ve Isvigre gibi iilkeler artan isci ihtiyacini karsilamak igin
gecici olarak yerleseceklerini diislindiikleri igin isgilere ‘misafir is¢i’ programlarini uygulamaya
baslamistir. Tiirkiye, Ispanya, Yunanistan, Portekiz’den Almanya’ya 60’11 ve 70’li yillarda giden 2.6
milyon is¢inin gegici olarak goriilmelerinin sakincalari Max Frisch’in {linlii s6zii ile agiklanir: “Wir
riefen Gastarbeiter, und es kamen Menschen”, (Biz iscileri cagirdik, (yerine) insanlar geldi.)
Ortadogu’daki misafir gogmen programlari ise sistemin kati yapist ile is¢i ve insan haklar1 konusunda
¢ok daha olumsuz bir yerde durmaya devam etmektedir (Kalin, 2012, 100).

Go¢ hareketlerindeki onemli bir doniisiim 90’11 yillardan sonra degisen iiretim bigimleri ve Dogu
Blogu’nun yikilmasi gibi nedenler sonucunda iilkelerin 60’11 ve 70’li yillarda oldugu gibi yogun isci
alimina ihtiya¢ duymamalari ile gociin Batida engelleme politikalari ile sekillenen ‘Hudut rejimi’
(Regime of Frontier) (Anderson, 2000) ya da Sinirdisi Etme Rejimi (Deportation Regime) olarak
algilanmasidir. Kisaca 2000°1i yillara gelindiginde De Genova’nin insan yaraticiliginin en temel
unsurlarindan olan hareket kapasitesinin dogal bir devami olarak nitelendirdigi gog, 6zellikle yoksul
ve giigsiiz gruplar s6z konusu oldugunda bir SUC olarak goriilme egilimindedir (De Genova, 2010,
39). Giinlimiizde ise bakis a¢is1 go¢ hareketlerinin su¢ ve sorun kavramlariyla birlikte iliskilendirilerek
algilanmas1 yoniindedir. Diinyadaki gd¢men sayist 2015 Diinya Go¢ Orgiitii  (International
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Organisation for Migration- IOM) Raporu’na gére 243 milyonun lizerindedir. Bu sayinin 2050 yilina
kadar 405 milyonu bulmasi beklenmektedir (www.un.org).

Sort 5 N . Country | Type of International migrant stock at mid-year (both sexes)
ocdor Major area, region, country or area of destination Notes oo data (a) 1590 I 1995 | 2000 l 2005 I 2010 I 2015
1 [WORLD 900 152 563 212| 160 801 752| 172 703 309| 191 269 100 221 714 243 243 700 236

Tablel. International migrant stock at mid-year by sex and by major area, 1990-2015.

Entegrasyon ya da Paralel Yapilar

Avrupa’da gogle ilgili medyada ve kamuoyundaki tartigmalarda asimilasyon yerine gégcmenlerin
entegrasyonu kavrami daha yaygin olarak kullanilmaktadir (Unutulmaz, 2012,135). Castles ve
Miller’in vurguladigi gibi 20. yiizyilin ikinci yarist “Go¢ Cagr” olarak adlandirilmistir (1993). Bu
artan go¢ hareketi iki sorunu meydana ¢ikarmistir: Birincisi, artan go¢ karsisinda iilkelerin sinirlarini
nasil kontrol edecegi. Ikincisi, hizli insan hareketinin olusturdugu doniisiim ile nasil basa cikilacagi.
Asil soru géemenlerin topluma ne sekilde entegre edilecegidir. Giinliimiizde entegrasyon kavrami,
goemenlerin adil ve hizli bir sekilde esit ve tam birer liye olarak katilmalarimi igeren, toplumda
yiikselen kimlik kaygilarina karsi gdgmenlerin toplumun kiiltiiriinii ve degerlerini benimsemesine
olanak veren, ona bir aidiyet bagiyla bagli hisseden bireyler oldugunu gosteren, ayni zamanda
goemenlerin kendi kiiltiirel kimliklerinden ve degerlerinden vazgegmelerini gerektirmeyen bir kavram
olarak kabul gérmektedir (Unutulmaz, 2012,142). Kisaca entegrasyon, gogmenlerin yeni katildiklari
topluma eklenerek, o toplumun bir parcasi haline gelmeleri durumu olarak tanimlanmaktadir.

Gog¢men entegrasyonu, objektif ya da amprik olarak tanimlanabilecek statik bir kavram degil, anlami1
ve erigilme yollar siirekli evrilen, i¢cinde bulundugu tarihsel, siyasi, sosyal, hukuksal baglama son
derece bagli ve bagimli, siyasi igerikli bir toplumsal proje, siyasi bir vizyondur (Unutulmaz,
2012,144).

1948 yilinda imzalanan Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi ile “sigimma hakki” temel bir insan hakki
olarak tanindi (Mad.14). 1951 yilinda BM Miiltecilerin Statiisiine iliskin Cenevre Sozlesmesi
olusturulmustur. Sézlesmeye gore miilteci, lilkesi disinda bulunan ve 1rki, dini, tabiiyeti, belli bir
toplumsal gruba mensubiyeti veya siyasi goriisii nedeniyle zuliim goérmek gibi gecerli sebeplerden
dolayr korku duyan ve iilkesinin korumasindan yararlanamayan kisilerdir (Hazan, 2012, 187).
S6zlesmenin 33. Maddesinde yer alan “miiltecilerin geri geri gonderilmeme ilkesi” (principle of non-
refoulement) evrensel bir hukuk prensibi halini almistir.

1980’lere dogru go¢ hareketlerine uluslararast kalict ¢6ziim bulunamamasinin nedenlerinden birisi
miiltecilerin “3. Diinya problemi” olarak goriilmeleridir Kalict ¢6ziim i¢in diisliniilen kamplarin
zamanla orada kalan go¢menleri yardima muhtag¢ ve toplumdan soyutlanmis bir konumda
birakmasinin kalic1 yoksullugu tetikledigi goriilmiistir (Harrell-Bonda, 1986’dan akt. Hazan,
2012,189).

Britanya hiikiimeti, 11 Eyliil saldirilarindan sonra Miisliiman gd¢menlerin daha fazla siddete
yonelecegi iddialarina karsi Ted Cantle bagkanliginda bir heyeti arastirma yapmak {izere
gorevlendirmistir. Cantle Raporu’na gore, gogmenlerin birbirleriyle iletisimi olmayan, birbirine paralel
gruplar halinde ayr1 hayatlar yasadigini gostermistir (Cantle Raporu, 2000, 9). Komisyonun bu
sagirtict rapor sonuglarindan sonra ortak ¢oziimiin entegrasyon ve kaynasma oldugu kararina
varilmis ve arastirmalar bu yonde devam etmistir. Dolayisiyla ¢6zliim, ortak bir kimlik ve ortak bir
aidiyet duygusunu olusturabilmenin gerektigidir (Grillo, 2005 ve Etzioni, 2004).

Reform Antlasmasi olarak da bilinen Lizbon Antlasmasi ile gé¢ hareketlerine yasal ve kurumsal
¢Oziimler aranmaktadir. AB’nin ortak bir go¢ ve sigmmma politikast gelistirebilmesinde Lizbon
Antlasmasi’nin etkisiyle olusturulan karar mekanizmalarinin islerlik kazanacagi 2017 yili 6nemlidir.
Uye devletlerin go¢ ve sigmma konularinda ne derece ortak hareket edebildikleri degerlendirmesi bu
tarihten sonra yapilabilecektir (Sirin, 2012, 560).

Gocmenler ve Giivenlik
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Go¢ ve giivenlik kavramlari birbirlerine zit olarak goriilmelerine karsin neden sonug iliskileri
acisindan ironik bir anlam igermektedir. Gog¢ hareketindeki insanlarin biiyiikk ¢ogunlugu kendi
giivenliklerini tehlikede gordiikleri i¢in bulunduklar1 yerlerden ayrildiktan sonra gittikleri tilkelerde o
iilkenin giivenligini tehdit eden unsurlar olarak goriilmektedirler.

Giivenli duruma getirme, bir siyasi aktoriin belli bir konuyu ‘normal siyaseti’ tehdit ettigi soylemini
kullanarak giivenlik alanina itmesi ve siyasetin resmi ve yerlesik usullerinin 6tesinde ‘acil’ 6nlemler
kullanmasiyla gergeklesir (Karyotis, 2007: 3; Stivachtis, 2008: 4’den akt, Ak¢apar, 2012, 565).

Ekonomik ve siyasi kriz zamanlarinda, popiiler medyada miiltecilerin ve sigimmacilarin ¢ogu kez
ulusal birlik ve biitiinliigii tehdit ettigi, devletlerarasi iliskileri zora sokabilecegi, lilke vatandaslarinin
islerini ellerinden aldigi, diizensiz gé¢menlerin terdrist oldugu ve sinirlari yasadisi yollarla gegerek
devlet giivenligini yok saydiklar1 6ne siiriillmektedir. Devletler gégmenleri giivenlik tehdidi olarak
gormelerine karsin uygun sartlar tagimalari durumunda, 1951 Cenevre S6zlesmesi Geri Gondermeme
(NON-refoulement) ilkesine uyma yiikiimliiliigii tasimaktadirlar (Akgapar, 2012, 565-566).

5 Aralik 2001°de Avrupa Komisyonu tarafindan yayinlanan belgede, terorist oldugundan siiphe
duyulan siginmacilarin 1951 Cenevre Sozlesmesi’nin 1. Maddesinin F Bendi uyarinca iiye devletlerce
reddedilebilecektir. Tiirkiye, 1951 Cenevre Sozlesmesi’ne taraf oldugu halde, Avrupa disindan
gelen siginmacilar: miilteci olarak kabul etme dogrultusundaki cografi cekinceyi kaldirmayarak,
bunu AB iiyeliginde koz olarak kullanmak tercihindedir(Akgapar, 2012,567- 569).

Uluslararasi Go¢ ve Ekonomi

Ekonomik ya da politik nedenlerle vatandasi olduklari iilkelerde yasamak istemeyen milyonlarca insan
gelismis tilkelerde miilteci olarak yasamanin garelerini aramakta ancak pek azinin basvurusu kabul
edilmektedir. Miiltecilik statiisiine ulasamayan gdgmenler yasamak istedikleri iilkelere ulagabildikleri
takdirde diizensiz gogmen olarak ve ¢ogunlukla yasa dis1 yollar1 da benimseyerek o iilkelerde kalmaya
calismaktadirlar.

Diizensiz gbg¢, en genis anlamiyla, sinir Otesi insan hareketlerinin devletler tarafindan kontrol
edilemeyen ve goézetlenemeyen kismidir. Ayrica diizensiz gbg, insan ticaretini, yasal olarak iilke
sinirindan girip vize siiresini gegirenleri, yasal veya yasadisi gd¢menlerin kagak veya zorla g¢aligmast
gibi bir¢ok olguyu igine alan bir ¢at1 kavramdir (Topguoglu, 2012, 501).

Son kirk yil i¢inde teknolojik ilerlemeler sayesinde gelismis iilkelerin daha az emek giiciine ihtiyag
duymaya baglamasiyla go¢ politikalarinda daha az kabule dogru degisiklikler yapilmaya baglanmistir.
Dolayisiyla 1990’lardan sonra degisen gog politikalarinin etkisiyle gelismis iilkeler daha az miilteci
kabulii durumundadirlar. 2000 yili ile 2010 yillar1 arasinda AB’deki miilteci sayis1 %36 oraninda
azalmistir (www.un.desa.2010) Miilteci sayilarinin azalmasina karsin BM 2003 verilerine gore
diinyadaki 30-40 milyon diizensiz gé¢men bulundugu bilinmektedir.

Oysa bir bagka ekonomik durum iligkisi gelismis iilkelerin gelisme diizeyleri ile gdgmen hareketliligi
arasindaki baglantidir. Gelismis iilkelerin 2007°den sonra ekonomik biiylimelerinin yavaglamistir.
http://www.ilo.org/global/lang--en/index.htm 2009,35

Gegmiste diizensiz gé¢menlerin maliyet arttirict unsurlar yerine ucuz isgiicii olarak alternatif
goriinmiislerdir. Bu durum diizensiz go¢ ile ekonomik sektorlerdeki kurallart tanimlanmayan isler
arasinda celiskili bir olusum yaratmaktadir. Diinya hem gelismis iilkelerden gogmen sorununa ¢oziim
beklemektedir hem de gelismis iilkeler ekonomik biiylime oranlarini arttirabilmek ve maliyeti
diigiirebilmek i¢in ucuz isgiicii olarak gé¢menlere ihtiyag duymaktadir (Topguoglu, 2012, 511).

Go¢ hareketlerinde Ortadogu’dan Tiirkiye ve Avrupa’ya uzanan artisin 2015 yili sonlarinda ve 2016
yil1 baglarinda daha 6nce yasanan go¢ hareketlerinden ¢ok daha yogun yasanmasi iilkelerin bu konuda
isbirligini hizlandirmasi zorunlulugunu goéstermistir. Bu go¢ yogunlugu ayni zamanda diinyanin goég
hareketlerinin giderek biiyiik sorunlara yol agacagini ve gogiin iilkelerin hayatinin bir par¢asi oldugunu
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ve gelecekte de katlanarak (2050 yilinda 4005 milyon gégmen) devam edecegini fark etmesine sebep
olmustur.

Devletlerarasi isbirliginin kiiresel gog¢ siirecinin yonetimini, daha dogru bir ifade ile yonetisimini
kapsayacak sekilde genisletilmesi esas hedeftir. Dolayisiyla uluslararasi gogiin kaynak iilke ya da
bolgelerindeki artis, go¢ akimlarinin yogunlasmasi, gé¢ aglarinin karmasiklasmasi gibi siirecler gocii
kiiresel bir siire¢ haline getirdigi i¢in uluslararasi goge kiiresel bir yaklasimi gerektirmektedir (Ghosh,
2005a: 111).

Avrupa 2. Diinya Savasi sonrasinda2.sanayi devrimini gé¢menler sayesinde basarmigtir. Acak Soguk
Savas sonrasinda Avrupa’daki bir¢ok devlet miilteci politikalarinda revizyona giderek kabul siirecini
yavaglatirken, sinir denetimi ve geri gonderme mekanizmalarinin gelistirilmesine agirlik vermektedir.
Devletler artan miilteci ve siginmaci sayilar1 karsisinda miilteci haklarindan ¢ok kendi ¢ikar ve
haklarindan, iilkelerindeki diizen ve istikrarin 6neminden s6z etmeye baslamis (Mertus, 2002: 328)
kendi vatandaslarinin haklarini1 disardan gelenlerinkine karsi koruma yiikiimliiliiklerini de daha yiiksek
sesle ifade eder hale gelmistir (Joly, 1996: 41).

Cografi konumu ve AB’ye aday iilke olmasi itibariyle Tiirkiye Avrupa’ya yonelen birgok siginmaci
acisindan bir giizergah iilkesidir ve ilk sigimma iilkesi (first country of asyluk) haline gelmektedir
(Kirisci, 2003’den akt. Oner, 2012, 585). Bu durumda Avrupa’ya yénelen gdg¢ hareketleri karsisinda
son yillarda bu iilkelerin karsi ¢ikislari ya da sinirlarin1 koruma ¢abalari 6zellikle 2008°den sonra artan
ekonomik kriz nedeniyle hiz kazanmustir.

Kiiresel bir go¢ rejimi kiiresel diizeydeki mevcut esitsiz gii¢ iliskileri ve gii¢ siyaseti {izerinden
gelisirse gii¢lii devletler go¢ rejiminin kural ve kosullarini belirleyecektir. Bu esitsiz Kuzey-Giiney
ayrimini pekistirecek ve go¢ gonderen iilkeleri ve Giiney’i kiiresel rejimin insasi siirecinden diglayarak
onlari belirlenen kurallarin alicilart konumunda tutmaya devam edecektir (Bettss, 2008: 16). Tabandan
orgiitlenen uluslararasi yonetisim hiikiimetlerin sorumluluk alanma giren konularla ilgili c¢alisan
biirokratlari, yasa yapan ve uygulayanlari, politika iireten ve uygulayanlari, bir diger ifadeyle “politika
aglarin1” sorun ¢oziimii odakli bir ¢ercevede bir araya getirir (Newland, 2005: 4).

Go¢ olgusu 1980°lerden sonra ulusal bir sorun olmanin &tesinde uluslararasi bir soruna ve giderek
diinyada bir giivenlik sorununa doniismektedir. BM Niifus ve Kalkinma Konferansi ile 1994 yilinda
ilk kez uluslararasi kamuoyunda gogiin kaynak ve hedef iilkelerin kalkinmalarina katkilari dile
getirilmistir.

2003 yilinda ise BM Genel Sekreteri Kofi Annan’in girisimiyle kurulan Uluslararasi Gog Kiiresel
Komisyonu ile konuya dikkat g¢ekilmistir. Dénem Bagkanligi’n1 Tirkiye’nin istlendigi 2014-2015
Kiiresel Go¢ ve Kalkinma Forumu (GFMD, Global Forum on Migration&Development), BM ¢atist
altinda New York’ta 14-15 Eyliil 2006’da diizenlenen ve bu alanda BM ¢atisi altinda diizenlenen ilk
onemli toplanti olma 06zelligi tasiyan “Uluslararasi Go¢ ve kalkinma Konusunda Yiiksek Diizeyli
Diyalog Toplantist (High —Level Dialogue on International Migration and Development)” sirasinda
ortaya atilan bu konularin daha sistemli ve derinlemesine tartigilabilecegi bir “kiiresel forum”
olusturulmasi fikrinin genel kabul gérmesiyle ortaya ¢ikmistir. Kiiresel Go¢ ve Kalkinma Forumu’nun
ikincisi New York’ta 3-4 Ekim 2013 tarihinde yapilmistir. Alanindaki en kapsamli diyalog platformu
olan Forum raporlar1 Genel Sekreter araciligiyla BM iiyelerine sunulmaktadir. Forum toplantilarinda,
uluslararast gogiin ekonomik ve sosyal kalkinma ftzerindeki etkileri; gdg¢menlerin haklar1 ve
korunmasi, insan kagakg¢ilig1 ve ticaretiyle miicadele, gog, is¢i dovizleri ve kalkinma baglamindaki ¢ok
boyutlu iligkiler, uluslararasi gd¢ baglaminda ortakliklar gelistirilmesi, ikili ve bdlgesel isbirligi
konular1 ele alinmaktadir.

Forum, go¢ alaninda uluslararast oncelikler ile go¢ kalkinma giindemini belirlemenin yani sira,
iilkeler, uluslararasi kuruluslar, anavataninin disinda yasayan topluluklar, gé¢menler akademisyenler
ve diger ilgili kisi ve kurumlar arasinda ortaklik ve igbirligi olusturmayi amaglamaktadir.

Submit Date: 14.05.2017, Acceptance Date: 15.07.2017, DOI NO: 248
10.17932/IAU.EJNM.25480200.2017.1/3.242-254
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi - eJNM September 2017 Volume 1 Issue 3

Yapilan goriismelere gore uluslararast gé¢ sorununun en 6nemli sonuglarindan bir tanesi giiniimiizde
“modern kolelik” olarak da ifade edilen insan ticaretidir. Kisaca, kadinlarin, ¢ocuklarin ve erkeklerin
somiirli amaciyla kagirilmasi, zorla alikonulmasi ve zorla galistirilmasi olarak tanimlanan insan
ticareti; yoksulluk ve daha iyi yasam istegi, toplumsal degerlerin yok edilmesi, politik ve ekonomik
alanda kaynak iilkelerde bas gdsteren sorunlar, ucuz isgiicii ve eglence sektoriinde mevcut talep,
suctan elde edilen menfaatin yiiksek olmasi, cezalarin halen bazi iilkelerde caydiriciliktan uzak olmasi
gibi nedenlerle tiim diinyada yaygin olarak yasanmaktadir. Kadinlar ve ¢ocuklar uluslararasi gog
sorununun en 6nemli magdurlar1 olarak ¢6ziim bekleyen gruplar arasindadir. Dolayisiyla medyadaki
haberlerde kadin ve c¢ocuklarin bu magduriyetleri konu edinilerek kamuoyunda acil ¢6ziimler
bulunmasina destek olunmalidir.

Goc¢ konulu yapilan toplantilarda ele alinan bashca sorunlar,

1 Tiirkiye’de yasadist kalanlarin “makul siirede” yasal yollara basvurarak Tiirkiye’de kalmak i¢in izin
almasi gerektigi yasada yer aliyor. Fakat “makul siirede”n kastin ne oldugu bilinmiyor.

2 Istenen saglik sigortasinin kapsami ve nasil uygulanacagi anlasiimiyor.

3 Ev i¢i sektorde ¢alisanlarin kayit altina alinmasi gerekiyor, yapilamiyor.

4 Yabancilar Subesi’nde calisanlarin yeni personel gelmeden baska birimlere atanmasiyla yeterli
hizmet verilememesi.

5 Bazi illerde yeminli terciiman eksikligi.

6 Avukata vekalet vermek icin noter izni gerekiyor, noter kimlik istiyor, kimlik olmadigi durumlarda
islem yapilamiyor.

7 Evlenmelerde yabancilardan bekarlik belgesi isteniyor, bunun i¢in iilkesine dénmesi gerekiyor,
(Suriye gibi) donemiyor.

8 Sinirdis1 etme konusu karigik, 48 saat siire taniniyor ama haftasonuna gelince bu siire agilabiliyor.
Marmara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Ogretim Gorevlisi Murat Daoudov, “Uluslararas1 gog
alaninda yerel yonetimlerin rolii” sunumunda gelismis lilkelerde go¢ politikasinda kurumlar arasinda
gorev paylasimi oldugunu belirterek, uyum konusunu alt1 asamada degerlendirmektedir:

1 Merkezi idareye ait olan iilkeye giris-¢ikis gibi islemlerinin oldugu vize, oturma izni, ¢alisma izni
gibi alanlarda merkezi idarenin {izerine diisen gorevler.

2 Bireysel uyum agamasidir. Yabanciya yonelik dil kurslari, iilke hakkinda bilgi, kanun hakkinda bilgi,
sanat kurslar1, meslek edinme kurslar1 gibi faaliyetler yapmak.

3 Yabancilarin grup olarak algilanmasi. Ornegin Ingilizlerin ihtiyag ve beklentileri nelerdir. Bu
asamada calisilan iilkelerin lilkemizdeki dernekleri ile beraber ¢alisma yiiriitiilebilir. Ferdi yaklasimi
daha ¢ok Fransa benimsiyor. Grup yaklasimini ise Anglo-Sakson iilkeleri benimsiyor.

4 Karar alma mekanizmasina katilim. Avrupa iilkelerinde yerel yonetimler diizeyinde ¢alisma yapip
resmiyet kazanmaya baslanmistir. Kent konseyine katilim gibi.

5 Yerel se¢imlerde yabancilara segme hakkinin verilmesi. 1960’dan beri Portekiz’de oldugu gibi.

6 Vatandaslik asamasi. Yabancinin vatandashik kazanimi. 1., 5. ve 6. Asamalar da merkezi idarenin
karar vermesi gerekmektedir (www.goc.gov.tr).

Go¢ hareketleri konusu ve baslica sorunlar dile getirildikten sonra bunlarin medyada ne oranda
yansitildiklarina bakilmalidir. G6¢ yazini arastirmalarina bakildiginda degisik amaglarla ve farkli bakis
acilartyla arastirma teknikleri kullanilmakla beraber nicel ve nitel yontemlerin birlikte kullanilmasi
kabul goérmektedir. Bu nedenle arastirmamizda asagida belirtilen kavramlar cergevesinde nitel
inceleme yontemlerinden olan S6ylem Analizi yontemi esas alinacaktir. (Dijk,1998, 271, Aziz, 2008,
140).

Tek ve kapsayict bir uluslararasi gog teorisinden bahsetmenin zorlugunu belirten arastirmacilar bunun
sadece disiplinler arasi sinirlardan degil, ayni1 zamanda gogii agiklayan teorilerin her birinin birbirinden
kopuk ve ayri bir sekilde gelismesinden kaynaklandigini da gostermektedir (Massey ve digerleri,
1993:432).

Go6¢ konusunda yapilan arastirmalarin medyada yeterince ve ¢ok yonlii bi¢imde yansitilmadigi
diisiincesiyle inceleme kapsamina alinan haberlerin ana unsurlarinin neler olduklari arastirilmistir.
Go6¢ kavrami ve hareketleri konusunda yapilacak incelemeler amaciyla segilen haberlerden ilk iki
tanesi Tirkiye’nin goé¢ konusundaki hukuki durumunu ve diinyadaki gd¢ hareketleri siirecindeki
o6nemini ortaya koymasi agisindan ele alinmistir. Yapilan haberler arasinda nispeten kapsamli olan bir
ornek euronews.com adresli haberlerdir.

Submit Date: 14.05.2017, Acceptance Date: 15.07.2017, DOI NO: 249
10.17932/IAU.EJNM.25480200.2017.1/3.242-254
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi - eJNM September 2017 Volume 1 Issue 3

Haber Ornegi 1

“AB ve Tiirkiye arasinda gé¢men kriziyle ilgili iizerinde mutabakata varilan anlasma da 20 Mart
pazar giinii yani 4 giin dnce resmen yurirliige girdi. Buna gére Yunanistan’a varan yasadisi
goemenler 4 Nisan’dan itibaren Tiirkiye 'ye geri gonderilecek.”

AB-Tiirkiye anlasmasinin maddeleri neler

20 Mart 2016 tarihi itibariyla Tirkiye’den Yunan adalarina gegen tiim yeni diizensiz
gdemenler Tiirkiye’ye iade edilecek. Iade islemi, AB hukukuna ve uluslararas1 hukuka tam olarak
uygun sekilde gergeklestirilecek; hi¢bir surette toplu sinir disi1 etme islemi olmayacak.

Korunmaya muhtag gruplara yonelik BM Kriterleri dikkate alinmak suretiyle, Yunan
adalarindan Tiirkiye’ye iade edilen her bir Suriyeli igin, Tirkiye’den bir diger Suriyeli AB’ye
yerlestirilecek. BMMYK nin yani sira Komisyonun, AB ajanslarmin ve diger iiye devletlerin destegi
ile geri doniislerin basladigi ilk giinden itibaren bu ilkenin uygulanmasinin saglanmasina yonelik bir
mekanizma tesis edilecek. Daha 6nce diizensiz bir sekilde AB’ye girmemis ya da girmeye tesebbiis
etmemis gogmenlere oncelik verilecek.

Tirkiye, Tiirkiye’den AB’ye yasadisi goce yonelik yeni deniz ve kara giizergahlarini 6nlemek
icin gerekli her tiirlii tedbiri alacak ve bu amag¢ dogrultusunda AB’nin yan1 sira komsu devletlerle de
isbirligi yapacak.

Tirkiye ve AB arasindaki diizensiz gegisler sona erdiginde ya da en azindan biiylik dlgiide ve
siirdiiriilebilir sekilde azaltildiginda Géniillii Insani Kabul Plan1 uygulamaya koyulacak. AB iiye
devletleri bu plana goniilliiliik esasinda katkida bulunacak.

Tim beklentilerin karsilanmasi kaydiyla, en ge¢ Haziran 2016 sonuna kadar Tiirk
vatandaslarina yonelik vize gerekliliklerinin kaldirilmasi amaciyla, Vize Serbestisi Yol Haritasinin
katilan tiim {iye devletler bakimindan yerine getirilmesine hiz verilecek.

AB, Tiirkiye ile yakin isbirligi igerisinde, Tiirkiye i¢in Sigmmaci Mali imkan1 kapsaminda

baslangi¢ olarak tahsis edilen 3 milyar euronun 6denmesini hizlandiracak ve Mart ay1 sonundan dnce,
Tirkiye’nin saglayacagi hizli bildirimler ile tespit edilecek gecici koruma altindaki kisilere yonelik
daha ¢ok sayida projenin finansmanini saglayacak.
AB ve AB’ye iiye devletler, 6zellikle Tiirkiye sinirina yakin belirli alanlarda Suriye igindeki insani
kosullarin iyilestirilmesine yonelik olarak ve yerel niifusun ve miiltecilerin daha giivenli olacak
alanlarda yasamasmi saglamak tizere Tiirkiye ile her tiirlii ortak c¢abayr gosterecek.
(http://tr.euronews.com)

Ikinci olarak secilen haber drnegi bbc.com kaynaklidir ve BM internet sitelerindeki raporlarin baz
alimarak olusturulmus ayrintili haberleri igermektedir.

Haber Ornegi 2

Ingiltere'de 22 Mart 2016 tarihinde yayinlanan Daily Telegraph gazetesinin yorumu, Tiirkiye'deki
yasal mevzuatin Briiksel ve Ankara arasinda imzalanan ve Pazar giini yiiriirlige giren gé¢men
anlagsmasini uygulanamaz hale getirebilecegi yoniindedir:

"AB'nin Tirkiye'yle imzaladigi 6 milyar euroluk anlagsma kaosa dogru siiriiklenirken, binlerce Afgan
ve Irakli Tirkiye'ye iade edilmekten kurtulabilir.

"Tirk hiikiimetinden yetkililer Afganlara ve Iraklilara miilteci statiisii verilmesi i¢in Ankara'dan
beklenen yasal degisikliklerin gliindemde olmadigini sdyleyerek Briiksel'e biiyiik bir darbe vurdu.

"AB, yasal degisikliklerin anlagsmanin saglikli bir hukuki zemine oturmasi igin sart oldugunu
sOyliiyordu.
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Suriye'ye komsu llkeler ve Avrupa

M Suriyelilerin en ok iltica
basvurusu yaptig1 Avrupa

NORVEC isVEC ulkeleri, Nisan 2011 - Kasim
102.870 2015 donemi
@ W 19 Ocak itibariyla komsu
Ulkelerde kaydi yapilan
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"Konuyla ilgili konusan bir Tiirk diplomat da 'Tiirkiye'nin yeni yasal diizenlemelere ihtiyaci yok'

diyor.
"Anlasmay1 daha da karmasik hale getiren sey ise Tiirkiye'nin 'Kimse zorla sinir dist edilemez' demesi
oldu. http://www.bbc.com/turkce/haberler/2016/03/160322 gocmen anlasma telegraph

Bu haberler disinda gbé¢ konulu haberlerin 2015 yilindan sonra diinya siyesetinde etkili oldugu ve
politikacilarin konugmalarina hakim oldugu gozlemlenmistir. ABD’de Donald Trump O6rneginde
oldugu gibi se¢im kampanyalar1 da gé¢ konusuna endekslenecek kadar 6nemli goriilmektedir. Trump
sertlik yanlisi se¢cim kampanyasinda Suriyelileri terdrist ve Meksikalilar1 ise uyusturucu saticisi ve
fuhus kaynaklar1 olabilecekleri seklinde nitelendirmistir.

Haber Ornegi 3

“ABD'de 6nde gelen Cumhuriyetgi baskan aday adaylarindan isadami Donald Trump baskan olursa
ABD'min kabul ettigi tim Suriyeli miltecileri {ilkelerine geri gonderecegini belirtti.”
http://www.bbc.com/turkce/haberler/2015/10/151001 trump suriye

Haber Ornegi 4

Donald Trump ABD Baskani segildikten sonra se¢im kampanyasindaki gé¢menler konulu sertlik
politikasin1 Federal Mahkeme kararlariyla goriis ayriligina ragmen siirdiirmiistiir.

“Suriyeli miiltecilere kapilar1 agan Avrupa’nin biiyiik bir hata yaptigini savunan ABD Bagkani Donald
Trump, Suriye’de ve komsu iilkelerde ‘giivenli bolgeler’ kurmaya giristi.”
http://www.diken.com.tr/avrupa-hata-yapti-diyen-trump-suriyede-multeciler-icin-guvenli-bolgeler-
olusturulacak/ 26/01/2017

Haber Ornegi 5

“ABD Baskani1 Donald Trump’in yedi iilkenin vatandaslarina vize kisitlama getiren kararnamesi New
York federal mahkemesi tarafindan gegici olarak askiya alindi.

Trump, imzaladig1 kararnameyle Suriyelilerin iilkeye girisini yasaklamis, Iran, Irak, Yemen, Libya,
Somali ve Sudan vatandaslarma 1i¢ ay boyunca silirecek vize Kkisitlamasi ”
http://www.diken.com.tr/trumpin-vize-kisitlamasina-yargi-freni-kararname-gecici-olarak-askiya-
alindi/ 29/01/2017

ABD disinda Avrupa iilkeleri de Tiirkiye’yi kapsamina alan haber ve yorumlarla gé¢ konusunu
asagidaki orneklerde goriilecegi gibi aktarmaya baslamislardir.
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Haber Ornegi 6

“Financial Times, Avrupa Birligi'nin Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan'i, Suriyeli gogmenlerin
Avrupa'ya akisini durdurmak igin biiyiik bir plana ikna etmeye c¢alisacagini yazdi.

Gazetede bugiin yayimlanan haberde, gdo¢ krizinin ¢6zlimiine odaklanan Avrupa'nin Erdogan'a
elestirilerini yumusatmaya basladigini belirtiliyor.” 5 Ekim 2015
http://www.bbc.com/turkce/haberler/2015/10/151004 ft analiz ab erdogan

AB ve diger iilkelerle iliskilerde go¢ konusu 2015 yilindan sonra iilkelerarasi iliskileri belirleyen en
onemli siyasi maddeler arasina girmistir ve bu siire¢ devam etmektedir.

Haber Ornegi 7

“Kosovalilar niye yeniden Avrupa kapilarini zorluyor?”

Tarik Demirkan Budapeste/12 Subat 2015

Kosova'dan Avrupa Birligi'ne ve ozellikle de Almanya'ya yonelik 2015 yilinin baslarindan
itibaren goriilmemis bir sekilde artan miilteci akin1 yeni 6nlemlerin de giindeme alinmasina
neden oldu.

Almanya Pristine Biiylikelgisi, her ay Kosova'dan 30 bin dolayinda miiltecinin kagak yollardan AB
tilkelerine ve ozellikle de Almanya'ya dogru yola ¢iktigini sdyledi. Bu durum, eger 6nlem alinmazsa
bir yil iginde Kosova iilke niifusunun altida birinin gd¢ edecegi anlamina geliyor. Almanya tarafindan
glindeme getirilen sorun Macaristan i¢in de can alici 6neme sahip.

Haber Ornegi 8

Ozellikle 2016’dan sonra gdgmenler konusunun uluslararas1 boyutlarinm arttigi ve ABD, Avrupa
iilkeleri ve Ortadogu iilkelerini de ig¢ine alan birgok bolgeyi igeren ortak ¢oziim politikalarmin
ihtiyacini goriilmektedir.

“Guardian: Schengen Bolgesi iki yil askiya alinabilir.”

Avrupa'nin 26 iilkesinde pasaportsuz seyahat saglayan Schengen anlasmasi, go¢men krizi nedeniyle
tehlikede. http://www.bbc.com/turkce/haberler/2016/01/160126 schengen 2 yil 26 Ocak 2016

Haber Ornegi 9

“Suriyeli miiltecilere kapilar1 acan Avrupa’nin biiyiik bir hata yaptigini savunan ABD Bagkani Donald
Trump, Suriye’de ve komsu iilkelerde ‘giivenli bolgeler’ kurmaya giristi....

Guardian gazetesinin haberinde, Avrupa'ya ulasan gdg¢men sayisindaki azalmanin aksine artisin
devam etmesinin AB liderlerini endiselendirdigi vurgulaniyor.
http://www.diken.com.tr/avrupa-hata-yapti-diyen-trump-suriyede-multeciler-icin-guvenli-bolgeler-
olusturulacak/ 26/01/2017

SONUC

Sonug olarak giiniimiiz diinyasinin yiiz milyonlarca insani kapsayan en 6nemli konularindan birisi olan
g0¢ hareketi iilkelerin ulusal sinirlart ¢er¢evesinde ¢6ziim bulamayacaklari kadar ¢ok boyutlu ve
karmasik bir duruma gelmistir. Insanligin ortak sorunu olan gdé¢ konusu ekonomik, sosyal ve politik
uluslararas1 ¢oziimler beklemektedir. Ozellikle 2016 yili ilk yarisinda dogudan batiya artan gog
hareketlerinin ¢ok sayida insan hayatina yol a¢masit s6z konusu ¢oOziimlerin aciliyetini
vurgulamaktadir. Kamuoyunu artan oranlarda devam eden bu kayiplara ve maddi-manevi istismara
kars1t uyarmasi gereken medyadir. Medyanin gelecekte de diinyayi etkilemesi beklenen bu 6nemli
soruna yaklagimi bu bakimdan 6nem kazanmaktadir. Medyanin go¢ haberlerine yaklagimi son bir
yilda go¢ haberlerinin arttigini ve kapsaminin da kiiresel Ol¢ekte haberlere dogru gelistigini
gostermektedir. Ancak gog¢ hareketlerinin artis ivmesi medyanin gd¢ haberlerine verdigi dnemden
daha yiiksek orandadir. Yakin gelecekte 400 milyonu gegmesi 6ngoriillen gégmenler hakkinda
medyada yapilacak olan haberlerin sorunun giindemde kalmas1 agisindan 6nemi biiyiiktiir.

Haber oOrneklerinde goriildiigii gibi Tiirkiye’nin Almanya, Fransa, Ingiltere, Italya, Yunanistan,
Macaristan, Bulgaristan gibi Bat1 iilkeleri yan1 sira Suriye, Irak, Iran, Afganistan, Pakistan gibi Dogu
ve Misir, Libya ve diger Afrika iilkeleri gibi iilkelerle ve ABD ve Kanada gibi kitalararasi iilkelerden
de goc¢ hareketleri kapsaminda etkilendigi bulgulari artarak devam etmektedir.
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Incelenen haberlerin ortak noktasi, siyasilerin demeclerinin aktarilmalariyla sinirli kalmasidir. Gog
konusundaki sorunlar ve ¢6ziim Onerileri analitik olarak belli bir siire¢ dahilinde ve neden-sonug
iligkisi kurularak sunulmamaktadir. Sorunlar dil, din, ekonomik nedenlere dayali olmasina ragmen
ancak bunlar hakkinda haberlerde kamuoyuna yeterince bilgi verilmemektedir. insan ticareti, kadin ve
¢ocuk goemenlerin sorunlari dile getirilmekten uzak, duygusal ve dramatik bir bi¢imde bireysel insan
hikayelerine doniistiiriilmektedir.

Oysa dinyanin gelismis iilkelerinin go¢ almakta devam ettigi, gelismekte olan iilkelerin ise; go¢
vermeye devam ettigi gozlemlenirken, politikacilardan gelecekte acil ve uzun vadeli yeni ¢oziimler
bulmalar1 beklenmektedir. Medyanin toplumdaki denetleme giiciinii kullanarak birlestirici politikalar
iiretilmesine katkisi dnemlidir. Gé¢ hareketlerinin llkelerde “tek diisman” olarak ya da “sug¢” olarak
goriilmeye baslanmasi ancak medyanin politikacilar tizerinde kullanacagi denetim giiciiyle
onlenebilecektir. Ancak iilke liderlerinin gé¢menler sorununa ¢dziim aramak yerine yeni bir diigman
yarattiklar1 goriilmektedir. Bu yeni ve goriinmeyen diismanin son 6rnegi ABD se¢imlerinde Trump
tarafindan tanimlanmistir: Gé¢menler.

Oysa ikinci Diinya Savasi sonrasinda ikinci sanayi devrimini gé¢menlerle basaran Avrupa ve bir
goemenler {ilkesi olan ABD ironik bir bigimde gdg¢menlere kapilarini kapatmistir. Gogmenlerin
gittikleri iilkelere entegrasyonunun saglanmasi ve gogiin yonetilebilinmesi durumunda olumlu etkiler
ortaya ¢ikabilecektir. Ekonomik gelismeye katki, go¢ veren iilkeye ekonomik kolayliklar, yatirimlar
saglanmasi, uluslararas1 gd¢menlerle isbirligi baslica yararlara drnek verilebilir. Ozellikle Avrupa gibi
hizla yaslanan iilkelere geng niifus katilimiyla olumlu etki yapmasi beklenen gdgmen niifus entegre
olabildigi 6l¢iide topluma yarar saglayacaktir.

Kisaca iilkelerin dis politikalarini belirleyen en 6nemli sorunlardan biri olarak gériilmeye baslanan gog
konusunda devletleraras1 isbirliginin kiiresel go¢ siirecinin yonetimini kapsayacak sekilde
genisletilmesi amaglanmalidir. Bu amagla devletler ve diger aktorler dncelikle kiiresel gog yonetisimi
icin nasil bir kurumsal yap1 istediklerini ve bu kurumsal yapiin islevlerini belirlemelidir.
Universiteler biinyesinde gd¢ arastirma merkezlerinin kurulmasi, bunlarin Disisleri, Igisleri, Calisma
ve Turizm Bakanlig1 gibi bakanliklar biinyesindeki birimlerle ortak ¢alismalar yapmasi iiniversite gog
merkezleri, akademisyenler ve kamu kuruluslar1 arasinda bilgi paylasimi ve isbirligi iginde olmalar1
ihtiyaci vardir. Ciinkii go¢ bir insanlik sorunudur.
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Yerel basin yayimlandig1 yorede, bireylerin sorunlarini ¢ézmelerine yardimer olarak, bireyler arasindaki
iligkilerin olumlu yonde gelismesini saglamak ve yerel diizeydeki kamuoyunun olusmasina katkida
bulunmak amaciyla varligini siirdiirmektedir. Bunu yaparken de bir yandan yerel yonetimleri bir dlgiide
denetleyerek, elestirerek kamu gorevi yapmaktadir. Yerel basin, gelisen teknolojiye ayak uydurarak
tarihsel siire¢ icerisinde ayakta durmay1 basarmistir. Geligen teknolojiye ayak uyduran yerel basin, internet
gazeteciligini  kullanarak haber iceriklerini zenginlestirip ulusal dilizeyde kamuoyuna sesini
duyurabilmistir. Yerel basin gelisen matbaa teknolojisine de ayak uydurmus, baski sistemlerini
degistirmis, tiraj sayilarini artirmis ve sayfa sayilarinda artis olmustur. Yapacagim bu ¢alismada makale
konusuna dair 1999 ve 2013 tarihlerinde ¢ikan yerel basinin durumu incelenmistir. Calismada ki amag,
tarihsel siireclerde 6nemli bir gorev listlenen yerel basinin giiniimiizde geldigi noktaya dikkat ¢gekmektir.
Bu caligma, arsiv taramasi, metin analizi ve literatiir taramasi yontemiyle yapilmis olup Mart 1999- Mart
2013 tarihlerinde yayimlanmis olan Atakdy Gazetesi ve Kent Yasam Gazetesi incelenmistir.

Anahtar kelimeler: yerel basin, yerel yonetim, kamuoyu, Atakéy Gazetesi, Kent Yasam Gazetesi

EXAMINING TWO LOCAL NEWSPAPERS OF
ATAKOY NEWSPAPERS AND YASAM NEWSPAPERS

ABSTRACT

The local press that concentrates on solving various problems of individuals in local areas, is continuing
its existence in order to enhance the relationship between the members of society, and contribute to the
formation of the public opinion at local level. With doing this, it inherently monitors and controls the local
governance. It is deemed a noble task because it also criticizes the local governance. The local press has
adapted to technological advances and this enabled the local press to enrich its content and it has survived
being disappeared. Thanks to online journalism, local press have been able to reach millions of people at
national level. Besides, the local press have started to use new printing technologies and this have resulted
in that local newspapers have increased their circulation and they have been able to increase their number
of pages that were limited before shifting to new printing technologies. In this study, the state of the local
press in 1999 and 2013 are examined and the main purpose of the study is pointing out the historical
evolution of the local press and which roles the local press plays today. This study was carried out by
methods such as literature review, archival scanning, and text analysis, and finally “Atakdy Gazetesi”
(newspaper) and “Kent Yasam” (newspaper) which were published between March 1999 and March 2013
were examined in order to elaborate the subject.

Keywords: the local press, local governance, public opinion, Atakoy Newspaper, Kent Yasam Newspaper

GIRIS

Ulkemizde basin ilk olarak, ilk Tiirkge gazete sayilan 1 Kasim 1831 tarihinde ¢ikartilmaya baslayan
“Takvim-i Vakay1” ile gerceklesmistir. Daha sonra basin, ¢esitli donemlerde kendini géstermistir. Bu
dénemler sirastyla; Tanzimat donemi, Mesrutiyet dénemi ve Istibdat donemleridir. Bu dénemlerde basin
ilerleme gostermistir. 1831 ‘de yayimlanmaya baslayan ilk Tiirk¢e gazetesi Takvim-i Vakayi’den sonra
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yayimlanmaya baslayan gazeteler 6zel girisimli gazetelerdir. Bu 6zel girisimli gazeteler egitimli kisiler
tarafindan ¢ikarilmistir. Bu déonemde basin hareketlenmeye baslamis ve bir amag¢ dogrultusun da hareket
etmistir. Bu amag habercilik lizerine olmamistir. Burada ki amag¢ sadece vatandasin egitim seviyesinin
yukseltilmesine yonelik olmustur. Bu yiizden genel olarak bu donemlerde gazetecilik meslegini egitim
gOrmiis, aydinlar ve yazarlar yapmistir.

Yerel basin gorev yaptigi bolgede, il, ilge veya kasabada bulunan bireylerin, gruplarin sorunlarina ¢éziim
olabilmek ve bunun yaninda yayim yaptig1 bélgede kamuoyu olusturmada katkist biiylik olmaktadir. Yerel
basin kamuoyu olusturmanin yaninda ayni zamanda yerel yonetim ve bdlgede yasayan bireyler arasinda
koprii vazifesi de géormektedir. Boylece yerel basin bulundugu ve yayim yaptig1 bolgede énemli gorevler
iistlenmektedir.

Yerel basin, iilkenin geneline ulagsamayan, ulusal ve genel okuyucuya ulasamayan, sadece bulundugu
bolgede okuyucusunun bulundugunu sdyleyebiliriz. Bununla birlikte yerel basin farkli bir sekilde de
tanimlanmaktadir. Bu tanim, tasra basimidir. Genel olarak ulusal basin ve medyada yer alamayan haberi,
vatandaga yerel basin tasimaktadir. Bu baglamda yerel basin, bulundugu bdlgenin nabzini tutar ve o
bolgenin giindemini de olusturur. Gazete igerikleri, genel olarak ulusal haber ajanslari tarafindan
saglandig1 i¢in yerel sorunlarin kendilerine gazete igeriklerinde yer bulamamalarina neden olmaktadir.
Bundan dolay1 yerel basinda o bolgenin her sorunu yansitilmaktadir. Yerel ve ulusal haberi ayiran belli bir
kriter bulunmaktadir. Bu kriter okuyucu kitlesidir. Genel olarak iilke giindemini olugturan pek ¢ok konu
iilkede yasayan tiim yurttagi ilgilendirebilir. Fakat, bolgesel bir olay kendine ulusal basinda fazla yer
bulamamakta ve burada yerel basin ve yerel okuyucu kitlesi devreye girmektedir. Sonug olarak yerel
(lokal) basinin, bulundugu bolge iizerindeki etkisi biiyiiktiir diyebiliriz.

Yerel Basin Olgusu

Yerel basin, yayim yaptig1 yorelerde, bireylerin genel sorunlarina ¢6ziim olabilmek, bulundugu ydredeki
bireyler arasinda olumlu iliskiler yaratmak, yerel manada kamuoyunun olugmasina destek saglamak ve
bununla birlikte yerel yonetimleri de bir nebze denetleyerek, kamu yararina ¢aligmaktadir.

"Ulkenin tiimiinii yayn kapsamina alan medyaya yaygin, bélgesel élgekte yayin yapanina bolgesel, yerel
Olgekte kalanina ise yerel medya denmektedir. Yerel, bolgesel ve yaygin medyanin timii ise ulusal
medyayt olusturur" (Giireli, 2004, 168-169).

Yerel medya kavrami, yerel diizeyde vatandasin sorunlarina ya da onlar1 eglendirmek i¢in yayin yapan
gazete, radyo ve televizyonlar1 icine almaktadir. Yerel basin kavrami ise daha c¢ok gazeteleri
kapsamaktadir. Bu gazetelerden, "Anadolu Basimi" ya da "Tasra Basimi" olarak da soz edilmektedir
(Atabek, 2005,169). Tasra basint kavrami, gilinlimiiz basin anlayist igerisinde pek de uygun
goriilmemektedir. Istanbul disinda, Anadolu’da yaymlanan gazeteler arasinda ulusal basin olarak
adlandirilan gazeteler de bulunmaktadir. Yine Istanbul ve Ankara’da yayinlanan ve Tiirkiye genelinde
dagitilan ¢ok fazla okunmayan gazeteler de vardir. Bundan dolay1 kavrami, Anadolu ya da tagra basini
seklinde adlandirilmamakta, bunun yerine yerel basin olarak tanimlanmaktadir. Yerel basin her ne kadar
farkli tanimlamalarla anlatilmaya caligilsa da, genel anlamda kabul gdéren bir tanimlamasi vardir. Buna
gore, ulusal basin kadar genis capli olmayan, il, ilge ve beldelerde giinliik, haftalik veya daha farkli
araliklarla ¢ikarilan, yakin ¢evredeki bolgesel haberlere yer veren, bolgesel sorunlart ve gelismeleri 6ne
cikaran, ulusal gazeteler gibi her noktada bulunmayan, daha ziyade ulusal basinin gélgesinde kalmis basin
seklinde tanimlanmaktadir

Yerel Basin; “Yurdun muhtelif yerlerinde, ozellikle biiyiik kentler disindaki yerlesim birimlerinde, il, ilge
ve beldelerde, giinliik, haftalik ya da daha fazla araliklarla yayinlanan, yayinlandiklart mahalin haber,
havadis ve sorunlarimi dile getiren, halkin isteklerini ilgililere aksettirmeyi hedefleyen yazili basin
organlaridir” (Unal, 1996, 1068).
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Genel anlamda ele alacak olursak yerel basin, “sinirlart dar ve tanimlanmus bir yérede, (kasaba, kent ya
da bolge) yore halkini bilgilendirmeye, egitmeye, eglendirmeye, béoylece kamuoyunun serbestge
olusmasina katkida bulunmaya ¢aba gosteren kitle iletisim araglaridir” (Girgin, 2001, 160).

Yerel basin tanimlamalarina bakildiginda tilkemizde, farkli goriislerin ortaya g¢iktigini belirtebiliriz.
Ancak, bu tanimlamalarin geneli kapsamli olarak ele alindiginda, ortak bir noktada toplandig:
goriilmektedir. Sadece, belli bir bolgede yayinlanan ve okunan, ulusal haberlerden farkl: bir sekilde yerel
haberlerin ve konularin yer aldigi yerel gazeteler, kapsamli bir bi¢imde ortak bir ilge veya kentte
yasamakta olan insanlar1 ilgilendiren haberlerin yer aldig1 bir gazete olarak degerlendirilebilir.

5187 sayili Basin Kanunu'nun 2. maddesinde yerel basin kavrami "siireli yayin", "yerel siireli yaymn",
"bolgesel siireli yayin" ve "yaygin siireli yaym" baglaminda ele alinmis ve su sekilde tanimlanmaistir;
"Stireli yaywn: Belli araliklarla yayimlanan gazete, dergi gibi basilmis eserler ile haber ajanslar
yayinlarina siireli yayin,

Yerel siireli yayin: Tek bir yerlegim biriminde yayimlanan siireli yayinlar ile haftada bir veya daha uzun
araliklarla yayimlanan yaygin ve bolgesel yayinlari,

Bolgesel siireli yayin: Tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan basilan ve en az ii¢ komsu ilde veya en az
bir cografi bolgede yayimlanan siireli yayin

Yaygin siireli yayin: Tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan ayni isimle basilan ve en az ii¢ komsu ilde
veya en az bir cografi bolgede yayimlanan siireli yayin ile haber ajanslarimin  yaymnlarni,
(http://www.tbmm.gov.tr Erigim Tarihi: 07.03.2015).

TURKIYE’DE YEREL BASIN

Tiirkiye’ye basin, Avrupa’ya gore daha ge¢ gelmistir. Yabancilarin, Fransiz Devrimi’nden baslayarak,
Istanbul ve Izmir’de ¢ikardiklar1 Fransizca-Tiirkce gazeteler olmustur. Osmanli sinirlar icerisinde ¢ikan
ilk gazete olan " Bulletins Des Nouvelles" (Haberler Biilteni), Istanbul'da Fransiz Elgiligi basim evinde,
Agustos 1795'te Fransizca olarak basilmigtir (Girgin, 2009: 30). Bunun yani1 sira, Misir valisi Mehmet Ali
Pasa’nin Kahire’de c¢ikardigi Vekayii Misriye gazetesi vardir. Bunlar bir koseye koyarsak aslinda
Tiirkiye’de basmnin temelleri 1831°de Istanbul’da yayimlanan Takvimi Vakayi’yi ile atilmistir. Daha sonra
ikinci Tiirkge gazete, 1840’ta Ceridei Havadis yayimlandi. Tarihgiler, ilk Tiirkce gazete olarak Agah
Efendi ile Ibrahim Sinasi Efendi’nin 1860°ta ¢ikardiklari Terciiman1 Ahval’i sayarlar.

Tiirkiye’de basmin ortaya c¢ikmasi 18. yiizyilda matbaanin Ibrahim Miiteferrika tarafindan iilkemize
getirilmesi ve daha sonra da 1831°de Tiirkiye’de yayimlanan ilk Tiirk¢ce gazete olma &zelligine tagiyan
Takvim-i Vakay1 ile olmustur. Bu tarihten itibaren Tiirkiye’de basin tam anlamiyla genislemeye ve
biliyiimeye baglamistir. Bununla birlikte 20. Yiizyila yaklasirken vilayet gazeteleri ortaya ¢ikmistir. Vilayet
gazetesi aslinda bugiin icin tammladigimiz yerel basindir. 1860 yili itibari ile Ibrahim Sinasi’nin
tarafindan Tasviri Efkar (1862), Namik Kemal ve Ziya Pasa tarafindan Londra’da yayimladiklar1 Hiirriyet
(1868), Basiretci Ali Bey tarafindan yayimlanan Basiret (1869), Aleksandr Safranyan Efendi’nin ¢ikarmig
oldugu Ibret (1870), Papadopulos’un yayimladigi Sabah (1875), Ahmet Mithat Efendi’tarafindan
yayimlanan Terclimani Hakikat (1878), donemin 6nemli dergileri arasinda sayilabilecek nitelikte olan ve
Ahmet Thsan Tokgdz’iin ¢ikarmis oldugu Serveti fiinun (1891), Ahmet Sevdet Efendi’nin ¢ikarmis oldugu
Ikdam (1896), Mizanc1 Murat Bey’in ilk olarak Kahire’de daha sonra ise Cenevre’de gikarmis oldugu
Mizan (1897) gazeteleri yayimlanmistir.

Osmanli’da ilk biiyiikk diizenleme, eyalet sistemi kaldirilarak vilayet sistemine gegisle ilgili, 7 Kasim
1864°te cikarilan vilayet nizamnamesiyle yapilmistir. 1864’te yerel yonetimlerle ilgili diizenlemenin
cercevesinde “eyalet sistemi kaldirilarak yerine” vilayet sistemi” getirilince her vilayette kendi
gereksinmesini karsilamak i¢in bir de basimevi kurulmasi, béylece o déoneme kadar sinirli bir kiiltiirel yap1
icinde bulunan bélgelerin bu agidan gelismeleri dngériilmiistiir. Ulkede yapilan bu yasal degisiklikle
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vilayet gazeteleri olusmaya baslamis ve her vilayette kendi bolgesinin haberlerine yer veren gazeteler
cogalarak yerel gazeteciligin olusmasina yardimci olmustur. Kisaca vilayet gazeteleri yerel basina
onderlik, onciiliik etmistir. Yerel basinin dogus asamasini olusturan vilayet gazeteleri olmustur. Bu arada
bir¢cok sehirde ayni isimle resmi vilayet gazetesi ¢ikarilmistir. Bunun ilk 6rnegi Nis, Silistre ve Vidin'in
birlestirilmesiyle olusturulan Tuna vilayetinde 1865'te Tiirk¢e-Bulgarca yayimlanan Tuna Gazetesi'dir
(Girgin,1997:16).

Tiirkiye’de gazete sayisi, sayica inanilmaz derecede fazla goriilmektedir. Gazeteler sayica fazla ama
tirajlarin da bu sayilarin yaninda diisiik kaldig1 gériilmektedir. Ustiinde 6nemle durulmasi gereken asil
mesele, iilkemizde gazetecilige bakildigi zaman genellikle haberlerin Istanbul ve Ankara kaynakl
oldugunu gérmekteyiz. Ayrica iilkemize genel agidan bakildiginda 1000’e yakin gazete bulunmaktadir.
Tabi yerel gazeteler de bu say:1 i¢indedir. Fakat Anadolu’da ¢ikan yiizlerce yerel gazete teknolojiyi
kullanamadig1 icin ilkel seviyede kalmistir. Buna karsilik Istanbul ve Ankara gibi énemli sehirlerde
gazeteler teknolojiye ayak uydurmuslardir ve gazeteciligin merkezi durumundadirlar.

Yerel Basinin islevi ve Onemi

Yerel basin, yayim yaptigi bolgede bireylerin vazgegilmez bir unsurudur. Ciinkii yerel basin, bolgede ki
insanlarin problemlerini glindeme tasiyarak yerel yoneticilere aktarabilmektedir. Yani yerel basin,
bulundugu bdlgede yasayan vatandaslar ile o bolgenin yerel yonetimini saglayanlar arasinda bir kopri
vazifesindedir. Bununla birlikte, bolgenin sahip oldugu kiiltiiriinde gelismesine ve bunun yaninda o
kiiltiiriin korunmasina destek olmaya caligmaktadir.

Yerel basin bolgenin ve bdlgede yasayanlarin her tiirlii sorununu ve bu sorunlarin karsisinda iiretebilecek
¢Oziim oOnerilerini glindeme getiren, tartisan, yerel yonetim ile merkez yonetim arasinda kopri islevi
goren, halkin gozii kulagi oldugu kadar, yerel yonetimin dili de olabilen bir isleyisle, kisileri kiiresellesme
girdabindan biraz olsun alikoymaktadir. Aslinda yerel basin bu yoniiyle iilke basinina malzeme
saglamakta ve onlara yardim ortami hazirlamaktadir (Girgin, 2009:238).

Yerel basimin islevlerini kisaca sdyle siralayabiliriz;

* Yoneten-yonetilen iliskisi ¢ercevesinde bakimindan kamu hizmetlerinin halka iletilmesi,

*Yerel yonetim ve kamuoyu arasinda koprii vazifesi géormekte,

* Bolgenin kiiltiiriine katk: saglar ve korur,

*Bolge halki arasinda kamuoyu olusturur,

* Bolgede yasayan vatandaglar arasinda olumlu iligkiler kurmasina katki saglar,

Ulusal basin nasil iilke genelinde bir kamuoyu olusturabiliyorsa yerel basinda yayim yaptig1 bolgedeki
insanlar1 bilgilendirerek etkisi ne kadar biiyiik olmasa da bulundugu bdlge acisindan biiyliik kamuoyu
olusturabilmektedir. Ozellikle yerel siyaset konusunda vatandasa olan1 biteni aktarmaktadir. Bulundugu
bolgenin yerel yonetiminde belediye meclisini vatandasa aktarabilmektedir. Yerel basinin ayakta
durabilmesi i¢in reklamlardan yararlanmasi gerekmektedir. Bunu yaparken de yerel basin, yerel
ekonomiyi kalkindirmak ve yerel firmalarin tanitimin1 yaparak hem kendine hem yerel unsurlara katki
yapmaktadir.

Yerel basin, yerel bir kamuoyu olusturabilmektedir. Alan1 bulundugu bélge ile sinirli oldugu i¢in etkisinin
ulusal basmn kadar olmayacag asikardir. Etkisi sadece bulundugu bélge ile smirli kalacaktir. Ulkemizde
her sehirde yerel basin bulunmaktadir. Her sehirde bulunmakta olan yerel basin, ellerinde bulunan
olanaklar1 ile kamuoyu olusumuna katki saglamaktadirlar. Buradan yerel basinin o ydre halkinin bugiinii
ve gelecegi icin ne kadar dnemli oldugu da anlasilmaktadir. Buradan yola ¢ikarsak, yerel basinin yayim
yaptig1 bolge i¢in ne kadar 6nemli oldugunu sdyleyebiliriz. Yerel basin, bolgede olan bitenden haberdar
oldugu i¢in bdlgede olusan olaylara ¢cok yakindir. Bdylece yerel basin bulundugu boélgeyi ve vatandasi ¢ok
yakindan tanimaktadir.
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Bir yerel iletisim kurumu olan yerel basin, yaymlandig1 yerde, yerel kamuoyunun olusmasinda etkili
kurumlardan biridir. O kent ya da bolgede yasayanlarin, kendi ¢evreleriyle ilgili konularda dili, gozi,
kulagidir (Vural, 2007:337).

Yerel basin, bolgeyi iyi bildigi i¢cin baz1 zamanlar ulusal basinada konuyu tasiyabilir ve ulusal bir giindem
yaratabilir. Bu yiizden yerel basin, lokal seviyede de olsa toplum acisindan onemli bir gorev ve
sorumluluk tagimaktadir. Ozellikle yerel secim zamanlar1 yerel basin gok bilyiik énem arz etmektedir.
Ciinkd, yerel siyasetgiler tarafindan bir propaganda unsuru olarak kullanilirlar.

Yerel Basinin Tarihsel Gelisimi

Yazili basiin dogusu ile birlikte bir yerellik kavramini da ortaya ¢ikmistir. Daha sonra yerlesik yasamin,
sehir ve kasabalarin biiyiikk gelisimi dogrultusunda dar anlamda bélge anlayisi yaratmistir. 18. ve 19.
ylzyilda basimin ¢ikarmis oldugu gazeteler daha c¢ok dar anlamli bolge niteliginde olan yerlerde
dagitilmistir ve yerel basin ortaya ¢ikmistir. Genel anlamda kisaca agiklamak gerekirse yerel basin
kavrami dar diye adlandirdigimiz boélgenin sorunlarmin ve glindemini tartismaya acan ve belirlemeye
calisan basindir. Yayimlandigi bolgede ya da yorelerde kendine 6zgii bir diinya olusturmaktadir. Yerel
basin, ortaya ¢ikmasi ve ilerlemesi bakimindan yaygin basina benzer bir yol seyretmistir.

Yerel basmin tasidigi bigim ve icerik yerel basinin islevi bakimindan ele alinirsa yaygin olarak
adlandirdigimiz basina gore farkli bir kimlik tagimaktadir. Ciinkii, yerel basin bolgesel bir 6zellik
tasimaktadir. Dar bolgelerde olan sorunlar ya da farkli bir haber niteligi tasiyan olaylar o dar bdlgenin
etkilenmesine, gelismesine etki edebilir. Bu gelisme dogrultusunda vatandas bulundugu dar bolgede olan
biten hakkinda yerel basin sayesinde bilgi sahibi olacaktir. Bilgi sahibi olan vatandaglarda olan bitenden
haberdar olacagi i¢in bolgede olan soruna karsi bilgi sahibi olabilecektir. Yerel basinin kamuoyu
olusturma isglevi oldugundan s6z etmistik. Bolgede ¢ikan soruna karsi vatandag bilgi sahibi olacagi igin
tiim vatandaglar bilgi sahibi olmus olacak ve birlik i¢ginde kamuoyu olusturularak bdlgede ki sorunlara
¢oziim yollar1 bulunulabilecektir. Bu baglamda iilkemizde yerel basinin 6nemi ¢ok fazladir.

Yerel basmin tarih i¢inde gelismesine bakacak olursak, teknolojinin etkisi disinda sehir ve niifusun
etkisini de gz ardi etmemeliyiz. Bunun en giizel 6rnegi; Istanbul ve Ankara’dir. Bu iki metropol, sehrin
niifusu ve sehirde bulunan bolgelerin biiyiikliigli ¢ok biiyiikk 6neme sahiptir. Yerel basinin bu metropol
sehirlerinde basimi, dagitim1 ve biiyiik kitlelere ulagsmasi diger sehirlere oranla daha gelismis ve daha hizli
ilerlemektedir. Anadolu bir¢ok yerel gazete hala eski matbaa sistemlerine gdre basilmada ve internet
haberciligi yapamamaktadir. Ulusal basin, lilke genelinde belli bir hedef kitlesi oldugu i¢in her bolgeye
ulagabilmekte ve yayim gercgeklestirebilmektedir. Ancak bazi durumlarda bolgesel sorunlar tiim iilkeyi
ilgilendirecegi durumlarda yerel basinin etkisi biiylik ¢apli olacaktir. Bunun i¢in yerel basina destek
¢ikilmali ve korunmalidir.

YEREL BASININ GENEL SORUNLARI

Tirkiye’de yerel basinin belli basli genel sorunlari bulunmaktadir. Teknolojinin gelismesine ragmen
istanbul, Ankara vb. sehirler diginda kalan Anadolu bélgesindeki yerel basinin teknolojiyi kullanamamasi
yerel basinin Anadolu’da ki sorunlarini gostermektedir. Ayrica, sosyal medya ve internet haberciligi
kullanilmamasi da glinimizde teknolojiye ayak uydurulmadigini géstermektedir. Bunun yaninda, yerel
basinda egitimsiz kisilerin g¢alistirilmasi ve reklam pastasindan yeterince faydalanamamalar yerel basin
i¢in buylk bir sorun haline gelmistir.

KENT YASAM GAZETESI
1994 yilinda Celal KARAALI tarafindan kurulmustur. Ik olarak IKITELLI YASAM Gazetesi olarak
yaymm hayatina adim atmistir. Burada ki amag, Ikitelli bolgesinde halki bilgilendirmek ve kamuoyu
olusturmak olmustur. Daha sonra arz-talep dogrultusunda biliylime baslamigtir. Bu biiyiime ile birlikte
ortaklar olusmus ve Kent Yasam Gazetesi kurulmustur. Kent Yasam Gazetesi, Istanbul genelini
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kapsayacak sekilde yayim yapmaktadir. 8 yil boyunca bayilerde satis yapmistir. Genel yaymn yonetmeni
Umut Veli DEVELI, Yazi Isleri Miidiirii Emel KARAKAS tur.

ATAKOY GAZETESI

Atakdy Gazetesi 1992 yilinda kurulmustur. Imtiyaz sahibi Goksenin ATAMER ILERI’DIR. Yaymm
hayatina Bakirkdy’de baslamis ve hala orada devam etmektedir. Basin ilan Kurumunda destek almadan
kendi 0zel reklam wve ilanlari sayesinde gazeteyi yiiriitmektedirler. Sadece Bakirkdy’de yayim
yapmaktadirlar. Genel Yayin Ydnetmeni ve Yazi Isleri Miidiirii Ozcan ATAMER dir.

Tablo 1. Kent Yasam Gazetesi 1999-2013 Yillar1 Karsilagtirilmasi

MART 1999 MART 2013

HAFTALIK YAYIM YAPMAKTADIR HAFTALIK YAYIM YAPMAKTADIR

TIRAJ 5.000 (AYLIK GENEL) TIRAJ 15.000 (AYLIK GENEL)

TOPLAM SAYFA SAYISI:10 TOPLAM SAYFA SAYISI:20

RENKLI SAYFA:6 RENKLI SAYFA:16

RENKSIZ SAYFA:4 RENKSIZ SAYFA:4

SIYASI REKLAMLAR VE OZEL REKLAMLAR | SIYASI REKLAMLAR VE OZEL REKLAMLAR
MEVCUTTUR MEVCUTTUR

KUNYE MEVCUT KUNYE MEVCUT

INTERNET HABERCILIGI MEVCUT DEGIL INTERNET HABERCILIGI MEVCUT

Tablo 2. Atakdy Gazetesi 1999-2013 Yillart Karsilastirilmasi

[MART 1999 MART 2013
AYLIK YAYIM YAPMAKTADIR AYLIK YAYIM YAPMAKTADIR
TIRAJ 1.000 (AYLIK GENEL) TIRAJ 5.000 (AYLIK GENEL)
TOPLAM SAYFA SAYISI:24 TOPLAM SAYFA SAYISI:40
RENKL_i SAYFA:16 RENKL? SAYFA:28
RENKSIZ SAYFA:8 RENKSIZ SAYFA:12
OZEL REKLAMLAR MEVCUTTUR SIYASI REKLAMLAR VE OZEL REKLAMLAR
MEVCUTTUR
KUNYE MEVCUT KUNYE MEVCUT
INTERNET HABERCILIGI MEVCUT DEGIL INTERNET HABERCILIGI MEVCUT

KENT YASAM GAZETESI VE ATAKOY GAZETESININ INCELENMESI

Yerel basin, bulundugu bolge acisindan 6nemli bir goérevde bulunmaktadir. Gérevde bulundugu siirece
bir¢ok sorunlar yasamaktadir. Bunlara ragmen ayakta durabilen ve yayim hayatinda devam eden yerel
gazeteler oldugu gibi kapanan gazetelerde bulunmaktadir. Kent Yasam Gazetesi, 1994 yilinda
kurulmasina ragmen hizla biiyliyerek bugiinlere gelmistir. Ayn1 sekilde Atakoy Gazetesi de ayni sekilde
gelmistir. 90’11 yillarda yayim hayatina giren bu iki gazete gliniimiize geldigi zaman igerisinde teknolojiye
ayak uydurarak degisimler yasamistir. Oncelikle Kent Yasam Gazetesi’nin sayfa sayilarinm 90’11 yillarda
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10 iken suanda 20 sayfaya c¢iktigini, Atakoy Gazetesinin ise 24 sayfadan 40 sayfaya ¢iktigini gérmekteyiz.
Ayn1 zamanda sayfa sayilarinin artmasinin yaninda renkli sayfa sayilarinda da artis oldugu goriilmektedir.
Bunlar, gelisen teknoloji ve matbaa sistemlerine ayak uydurma ile ger¢eklesmistir. Anadolu’da bir¢ok
yerel basin hala ilkel diizeyde gazete ¢ikarmakta ve yillar igerisinde tarihin karanlik sayfalarinda
kaybolmaktadirlar. Teknolojinin ne kadar etkili oldugu goriilmektedir. Teknoloji kapsami icerisinde ayr1
bir yeri olan internetin kullanilmasi da ¢ok dnemli bir etkendir. Kent Yasam Gazetesi ve Atakoy Gazetesi
internet haberciligi de yapmaktadir. Internetten kitleye ulasmak hizli ve ucuzdur. Kent Yasam
Gazetesi’nin internet haberciligi yaptigi internet sitesi  http://www.yasamgazetesi.com.tr, Atakdy
gazetesinin ise www.atakoygazete.com.tr’dir. Ozellikle Kent Yasam Gazetesinin internet sitesine
bakildiginda siirekli glincellendigi ve haber akisinin hizli oldugu goriilmekte, Atakoy Gazetesi ise internet
haberciligini kullanmakta fakat siirekli giincellenmemektedir. Ayrica internet haberciliginin
avantajlarindan biri olan anket uygulamasin1 Kent Yasam Gazetesi internet sitesinden uygulamaktadir.
Internet haberciligi yapan bu iki yerel gazete ayn1 zamanda internet sitelerine aldiklari reklamlar ile ek bir
gelir elde etmektedirler.

Kent Yasam Gazetesi ve Atakdy Gazeteleri arasinda farklilik vardir. Bu farklilik, Kent Yasam
Gazetesi’nin Istanbul’'un geneline hitap etmesidir. Atakdy Gazetesi ise yalnizca Bakirkdy’e yayim
yapmaktadir. Kisaca ikisi de yerel gazetedir. Fakat hedef kitleleri farklidir. iki gazetenin de ¢ikarmis
olduklar1 gazetelere bakildiginda siyasi reklamlar( yerel se¢im zamaninda bagkan adaylari, parti adaylari,
meclis iiyesi adaylar1 ve muhtar adaylari gibi) ve 6zel reklam ilanlar1 bulunmaktadir.

Yerel gazeteler, sadece bolgesinde gergeklesen olaylar veya sorunlar ile yetinmemektedir. Yerel gazeteler,
ulusal haberlere de yer vermektedir. Bu baglamda, Kent Yasam Gazetesi ulusal haberlere genel anlamda
agirhik vermektedir. Ciinkii, Istanbul merkezi bir konumdur. Bu merkez, tiim yurda haber akisi
saglamaktadir. Ulusal haber konusunda diger incelemis oldugumuz Atakdy Gazetesi’ne bakacak olursak,
Kent Yasam Gazetesine gore oldukca az sayida ulusal haber vermektedir. Cilinkii, yayim yaptig1 bolge dar
bolge niteligi tagimakta ve hedef kitlesi de bu dar bolgede bulunmaktadir.

Gazetelerin boyutlarina baktigimizda Kent Yasam Gazetesi’nin 52,5x 35,4 6l¢iisii ile normal bir ulusal
gazete boyutunda yayim yapmaktadir. Diger bir yandan Atakdy Gazetesi tam tersine tabloid boyuttadir.
Tabloid boyut olmasi nedeniyle de sayfa sayisini 40° a c¢ikarmig ve ekonomik anlamda sorun
yasamamustir. Iki gazetede yayim hayatina basladiklari tarihten bugiine kadar yayim yaptiklar1 gazetelerde
kiinyelerini gostermislerdir. Basin Kanunu’nun 4. maddesi geregince kiinye belirtilmek zorunludur. Bu iki
gazete bu kanuna uymustur. Bu kanuna uymamanin cezalari mevcuttur. Cezalar, para cezalar ile
karsiligini bulmaktadir. Haber igerikleri kapsaminda ele alinacak olursa, her iki yerel gazetede siyasi,
kiiltiirel, toplumsal ve giincel konulara yer vermektedir. Haber igeriklerinde spor bolimii bakimindan Kent
Yasam Gazetesi genel olarak iilke genelindeki spor faaliyetlerini ele almaktadir. Atakdy Gazetesi ise spor
icerigi kapsaminda haber yayimlamamaktadir.

Kose yazarlari bir gazetenin ya da internet haberciliginin olmazsa olmazlarindandir. Bu kapsamda
bakacak olursak, Kent Yasam Gazetesi’nin 10, Atakdy Gazetesi’nin 11 kdse yazari bulunmaktadir.
Matbaa sistemlerine uyum saglayan iki gazetede yillar i¢erisinde tiraj sayilarini artirmislardir. Kent Yasam
Gazetesi 5.000° den 15.000’e, Atakdy Gazetesi ise 1.000°den 5.000 tiraja ulasmiglardir. Kent Yasam
Gazetesi haftalik olarak yayim yaparken, Atakdy Gazetesi aylik yayim yapmaktadir.

SONUC

Yerel basin, bulundugu bolgenin sorunlarini giindeme getirerek bir kamuoyu olugturmaktadir. Bulundugu
bolge acisindan dnemi biiylik olan yerel basin, bircok sorunla karsi karstya kalmis ve birgok yerel gazete
kapanmistir. Bunun yaninda, yillar boyunca sorunlara kars1 ayakta durabilen yerel gazeteler de olmustur.
Kent Yagsam Gazetesi ve Atakoy Gazetesi, 90’11 yillardan giiniimiize kadar ayakta durmay1 bagarmiglar ve
yayim hayatlarina devam etmislerdir.
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Kent Yasam Gazetesi logosunda, Istanbul’'un sembolii sayilabilecek Kiz Kulesi’ni kullanmustir.
“Istanbul’un Tek Bagimsiz Haftalik Kent Gazetesi”, slogan1 yapilmistir. Bu slogan gazetenin logo
kisminin oldugu boliimde verilmistir. Logo kisminda ayrica gazetenin yili, sayist ve fiyati belirtilmistir.
Logo kisminda kirmizi- beyaz renkleri kullaniimigtir. Atakdy Gazetesi’nin ise logosu daha klasik bir
sekilde yalnizca gazetenin ismi olarak ele alinmustir. “Bakirkdy’de 1 Numara” slogani kullanilmistir. Isim
kisminda “Siirekli, Etkili, ilkeli 21 Yasinda” seklinde ikinci bir slogan yer almistir. Atakdy Gazetesi’nin
ismi, bordo- beyaz renkleri ile belirtilmistir. Ayrica tarih, sayi, fiyat ve internet sitesi belirtilmistir. Kent
Yagsam Gazetesi haftalik yayim yaparken, Atakoy Gazetesi aylik yayim yapmaktadir.

Her gecen giin teknoloji gelismekte ve bununla birlikte gelisen teknolojiye ayak uydurulmaktadir. Gelisen
teknolojinin en biiyiik etkisi medya sektdriine olmustur. Ozellikle internetin var olmasi ve bununla birlikte
internet haberciliginin baglamasi1 haber akigini hizlandirmis ve haberler topluma daha hizli bir sekilde
ulastirllmaya baslanmistir. Matbaa sistemlerinin de teknolojiye ayak uydurmasi basin agisindan 6nemli
olmustur. Gazetelerin sayfa sayilarinda artis olmustur ve gazeteler daha hizli bir sekilde matbaa da basilip
okuyucu ile bulusmustur. Kent Yasam Gazetesi ve Atakdy Gazetesi, gelisen teknoloji ile birlikte internet
haberciligini ve gelismis matbaalari kullanarak yayim hayatlarini siirdiirmiislerdir.

Internet haberciligi ve teknolojinin gelismesinin dezavantaji bu iki yerel gazeteye yansimistir. 1999
yilinda Kent Yasam Gazetesi’nin ¢aligan sayist 30 iken 2013 yilinda 23 olmus, Atakdy Gazetesi’nin 1999
yilinda ¢alisan sayisi 10 iken 2013 yilinda 6 olmustur. Her iki gazetede de ¢alisan sayisinda gozle goriiliir
bir sekilde azalma olmustur.

90’11 yillardan bugiinlere gelen bu iki yerel gazete, yillar igerisinde bir¢cok degisim yasamistir. 1999
yilinda Atakdy Gazetesinin sayfa sayist 20 iken 2013 yilinda 40, Kent Yasam Gazetesi’nin ise 1999
yilinda sayfa sayisi 10 iken 2013 yilinda 20’ye yiikselmistir. Bu dogrultuda Atakdy Gazetesi’nin tiraj
sayist 1999 yilinda 1.000 iken 2013 yilinda 5.000, Kent Yasam Gazetesi’nin 1999 yilinda 5.000 iken 2013
yilinda 15.000 tiraja yiikselmistir. Ayn1 zamanda renki sayfa oranlarinda bu dogrultuda artis gostermistir.
Gazetelerin boyutlarina bakildigi zaman, 90’11 yillar ile 2013 yillarinda iki gazetenin ayni boyutta oldugu
gdzlemlenmistir. Kiinyelerinde ise yalnizca Genel Yaym Yonetmenligi ve Yazi Isleri’nde isim
degisiklikleri olmustur. Se¢im zamanlarinda 6zellikle parti, aday reklamlar1 ve adaylarin réportajlar yer
almistir. Se¢cim zamani diginda ise sadece belediye ve 6zel reklamlar yer almistir.

Haber icerikleri bakimindan, Kent Yasam Gazetesi Istanbul geneline yaymm yaptigi icin ulusal haber
niteliginde yayimlar yapmaktadir. Ciinkii, Istanbul merkezi bir noktadir. Niifus yogunlugunun etkisi de
biiyiik etkendir. Atakdy Gazetesi’ne baktigimiz zaman, yalnizca Bakirkdy ilgesine yayim yaptigi igin
ulusal haber orani az yerel nitelikte haber orani fazladir. Kent Yasam Gazetesi’'nde ortalama haber sayisi
60 iken, Atakdy Gazetesi’nin 50-60’tir. Kent Yasam Gazetesi her tiirlii konuyu haber yaparken, Atakdy
Gazetesi spor alaninda haber yapmamaktadir. Sonu¢ olarak, yerel basin incelemesinde ele aldigim iki
yerel gazete yillar icerisinde gelisim gostermistir. Teknolojiye ayak uydurmus ve yayim hayatlarina
aksamadan devam etmiglerdir.
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