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0Z

Yeni medya, yeni iletisim teknolojileri ile sekillenmistir ve bu teknolojiler, iletisim tarihinin gelisme
dongiisii icerisinde pek ¢ok olgudan etkilenmistir. Toplumlarin ekonomik, sosyo-Kkiiltiirel, toplumsal
ve teknik altyapi dinamikleri, yeni iletisim teknolojilerine zemin hazirlayan ana dinamiklerdir. Dijital
oyunlar, gliniimiizde internetteki giindelik tiiketimin en yogun goriildiigii mecralardan biri olmasiyla
yeni medyanin onemli iletisim ortamlarindan biri olarak konumlanmaktadir. Diinyadaki gelisime
paralel olarak Tirkiye’de de dijital oyunlar, tiikketicisine sunmakta oldugu hizmetlerden bir adim iiste
¢ikarak, yepyeni bir endiistriyi ve bu endiistriyle degisen sosyal, ekonomik ve kiiltiirel bir iletisim
zeminin isaret etmektedir. Tiirkiye’de hemen hemen her yastan internet kullanicisi, ‘online’ oldugu
zamanin bir kisminmi1 dijital oyun oynayarak gecirmektedir. Giinlin sonunda dijital oyunlar, reklam
verenler ve markalar igin, dijital kanallar lizerindeki hedef kitlelerine ulasabilmek i¢in yepyeni firsatlar
sunmaktadir. Oyun iiretimi basta tiiketicilerin begenileri odaginda yapilsa da artik amag, kullanim
degeri yaratmaktan ¢ok satisa yonlendirmektir. Dijital oyunlar, bu amaca uygun olarak artik birer yeni
medya alani olusturmaktadir. Dijital oyun kavramina, geleneksel oyunlardan farkli olarak teknolojik
unsurlart kullanan dijital oyunlarin 6zelliklerine ve dijital oyun platformlarina yer verdigimiz
caligmamizda Tiirkiye’de dijital oyun olgusu konusu irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Sosyal Medya, Dijital Oyun, Iletisim, Teknoloji

NEW MEDIA AND DIGITAL MEDIA GAMING IN TURKEY

ABSTRACT

New media has been shaped by new communication technologies and these technologies have been
influenced by many facts in the development cycle of communication history. Economic, socio-
cultural, social and technical infrastructure dynamics of societies are the main dynamics that prepare
the ground for new communication technologies. Digital games are one of the most important
communication environments of the new media as it is one of the channels where daily consumption is
seen most intensively on the internet today. Digital games in Turkey, suggesting a whole new industry.
Nearly all internet users of all ages in Turkey spends playing dijital games on internet when they are
‘online’. At the end of the day, digital games offer brand new opportunities for advertisers and brands
to reach their target audience on digital channels. Even though the production of games is primarily
focused on the tastes of consumers, the aim is to direct sales rather than creating usage value. To this
end, digital games are creating new media spaces. This study includes the issue of dijital gaming
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phenomenon in Turkey with digital game concept, the characteristics of the digital game using
technological elements, unlide traditional games and digital gaming platforms.

Keywords: New Media, Social Media, Digital Game, Communication, Technology

GIRIS

Yeni medya ortaminin olusmasinin temelinde, iletisim nitelik ve niceligini etkileyen iki 6nemli olgu
yatmaktadir: Bilgi-islem teknolojileri ve internet. Bu iki olgu, yeni iletisim ortamini olusturan
araclarin nitelik ve yeteneklerinin belirlenmesinde, internet ise bu yetenegin yayilmasinda ¢ok dnemli
bir yere sahip olmaktadir. Bireylerin paylagsma temelli yaklasimindan ortaya ¢ikan, gittikge de bireysel
fayda odaginda gelismeye devam eden yeni medya, sosyallik kavramina bambaska bir anlam
katmistir. Sosyal olmak Tiirkiye’de teknolojik olmak ile es anlamli hale gelmistir. Gittik¢e daha fazla
kisi gazetelerini online kanallarda takip etmeye baslamakta, sosyal medya kullanicilar1 her gegen giin
artmakta, bilgisayar basinda vakit gegirme orani giinde ortalama 7 saati bulmakta, sadece online
kanallarda oyun oynayarak sosyallesen bir kitle bulunmaktadir. Internet genelde geleneksel medyanin
aldig1 vaktin ¢ogunu almakta ve bu durum gittik¢e daha fazla normal karsilanmaktadir. Bu baglamda
da gerek internet, gerekse mobil cihazlari ile iletisim ihtiyacin1 karsilamaya basglayan medya
tilketicisine ulagmak i¢in, markalar bu teknolojiyi degerlendirmenin yollarin1 aramaya baglamislardir.
Burada, devreye sosyal paylasim siteleri dahil online kanallarin reklam yayinlama olanaklari ve
uygulama firsatlar1 girmistir.

Yeni medya faaliyeti, online kanallar {izerinde yiiriitiilen pek ¢ok faaliyeti kapsamaktadir. Online
haberlesme araglarindaki degisim (online gazetecilik), sosyal medya aglari, dijital yayincilik (TV,
video, igerik vs.), dijital oyunlar ve mobil iletisim, yeni iletisim ortamini olusturan ana bilesenler
olmaktadir. Oyun kavrami, yeni iletisim ortaminin karakteristik ozellikleri sayesinde ‘bosa vakit
gecirme alani’ algisindan uzaklasmakta, internet ve bilgisayar teknolojilerinin giinden giine artan
olanaklar1 ile bambaska boyutlar kazanmaktadir. Dijital platformlarda oynanan oyun, artik sadece bir
eglence araci olmaktan g¢ikmakta, ayni zamanda bilgi, egitim, pazarlama ve reklam araci haline
gelmektedir. Bu nedenledir ki, bilgisayar iizerinde oynanan oyunlardan tasinabilir mobil platformlarda
oyun oynamaya kadar gegen siire igerisinde, oyun kavrami, tiiketim aligkanliklarini etkileyen itici
giiclerden biri haline gelmektedir.

Tirkiye’de sosyal medya, internetin yayginlasmaya baslamasiyla en hizli gelisen yeni medya alani
olmus, Onceleri arkadaslar arasi, s6z, gorsel ve video paylasma amaciyla baslayan iletisim, reklam ve
pazarlama olanaklarmin kesfedilmesiyle, 6zel bir medya alani yaratmistir. Sayisal teknolojiler ve
internet temelli yayin kiiltiirii de, iilke medya tiiketicilerinin, televizyon ile kazandiklar1 izleme kiiltiirii
aliskanligini, dijital yayincilik firsatlariyla bambaska bir noktaya tasimistir. Bugiin artik dijital
yayinlar ve bu yaymlar1 destekleyecek akilli cihazlar sayesinde (telefon, tablet bilgisayarlar, TV) yeni
medyanin her tiirlii bilesenini (internet, sosyal medya, dijital oyunlar, e-sistemler) etkinlige dahil eden
yayincilik alani olugsmustur. Dijital oyunlar Tiirkiye’de hakim internet kullanicilarinin en ¢ok zaman
gecirdigi online alanlardir. Tiirkiye niifusunun yarisindan fazlasi internet kullanmakta ve internet
kullanicilarinin %70’i de online kanallarda oyun oynamaktadir. Dolayisiyla gittikce daha fazla firma
ve marka, olasi miigterilerinin online kanallarda oyun oynadigini fark ederek, bu alanlara yonelik
reklam, pazarlama ve tanitim faaliyetleri yiiriitmektedir. 2000’1i yillar lilkemizde oyun ireticilerinin
yerli oyunlar da dahil olmak iizere pek ¢ok farkli tiirde oyun gelistirmeye bagladig1 yillardir. Kutulu
oyunlardan, ilk 3D oyunlara, MMO’lardan, PC oyunlarina kadar ¢ok ¢esitli 6rnekler bulunmaktadir.

DiJITAL OYUN KAVRAMI

Teknolojik sigramalar, insanin iletisim araglarindan klasik beklentilerini yikmistir. Yeni iletisim
ortaminin sundugu mevcut ortamda artik diyaloglar, ‘paylasma, iletme’ amacindan g¢ikarak,
insanoglunun belleginin kapasitesini ve diisiinceyi zamanin ve mekanin ¢izdigi sinirlardan ¢ikararak,
sinir otesine atlatmak lizere kurulmaya baslanmistir. Bilgi islem kapasitesi ile es zamanli insanoglunun
aklmin da kapasitesi genislemistir. Insanoglu artik kendi beyninin kapasitesi ile yetinmek zorunda

2

Research Article - Submit Date: 11.09.2019, Acceptance Date: 25.11.2019
DOINO: 10.17932/TAU.EINM.25480200.2020.4/1.1-9
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi - eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2020 Volume 4 Issue 1, p.1-9

olmamakta, iletisim kurmak ve haberlesmek igin, fiziksel olarak mesaj1 ilettigi kisilerle ayni ortam ve
mekanda bulunmak zorunda kalmamaktadir. Kisileri zaman ve mekan 6tesindeki iletisimle tanismast,
iletisim evriminin geldigi noktanin ortaya konmasi bakimindan énemlidir. Zira yeni iletisim ortamu,
yasanan tartismalarin insanoglunun kapasitesi ve iletisim teknikleri konusunda evrimin devam
ettiginin bir gostergesidir. Sayisal teknolojiler ile sekillenen yeni iletisim ortami, enformasyona ve onu
iiretme, isleme, saklama ve yayma kapasitesine bambagka bir ivme katmuis, siire¢ i¢cinde yeni kesif ve
bulgular bu ivmeyi siirekli ileriye dogru akan bir ¢izgiye oturtmustur.

Bu noktaya kadar gelinen siirecte goriilmektedir ki, teknikteki gelisme, insanin kendini ifade
etmesindeki ihtiyagtan bagimsiz degildir ve aslinda her teknolojik gelisme insanoglunun kendi
kapasitesindeki artisin somut bir gostergesidir. 21.yy. iletisim ortamina katedilen yoldan; magara
duvarlarindan, sayisal teknolojiler ile sekillenen yeni iletisim ortamlarina kadar gegen siiregte,
buzdaginin goriilen kisminda, makine teknik ve bilgi islem kapasitesindeki gelismeler sorumlu tutulsa
da, insanin kiiltiirel, sosyal, politik ve ekonomik ihtiyaclarinin degismesi ile iletisim araglari da
degismistir. Yeni iletisim ortamui, iste bu evrimin ve degisimin getirdigi mevcut durum olmaktadir.

Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismelerle geleneksel oyun anlayisi, oyun araglari ve yontemlerin
diger kanallara aktarilmasiyla, ortam degismistir. Bu baglamda tiireyen yeni oyun kiiltiirii ‘dijital
oyun’ olarak ifade edilmektedir. Dijital oyun yaklasimiyla fiziksel temelli geleneksel oyun anlayisi
yerini dijital olarak iiretilmis olan oyun ortamlarina birakmaktadir. Dijital oyun; yeni iletisim
ortaminin dijitallik, etkilesimlilik, sanallik, degiskenlik, modiilerlik 6zelliklerini barindiran ve bu
ozellikleri oyun oynama edimine katan bireysel bir iletisim ortami olmaktadir. Bu ortamlar kendi
icinde eski ya da geleneksel olarak nitelendirilen kavram ve ozellikleri de i¢inde saklamakta ve
barindirabilmektedir (Yengin, 2012). Dijital oyun olgusu geleneksel oyunlarla kiyaslandiginda belli
standartlarin disinda gelisen, kendi i¢inde sistemli ancak genelde olduk¢a dinamik bir yapiya isaret
etmektedir. Olguyu bigim ve igerikte en belirgin kilan oyuncu odakli iletisime olanak tanimasi
olmaktadir. Dijital oyunlarda sonug, oyunu iiretenin disinda oyuncunun eylemleri tarafindan
belirlenmektedir. Oyuncunun, diger oyuncularin ve olaylarin birbirini ortaklasa etkilemeleri anlaminda
dijitalde oyun olgusunu belirleyici kilan oOncelikli kavram etkilesimliliktir (Mul, 2008:45).
Oyunlastirma (gamification), normalde oyun ve beraberinde gelen eglence ile ilgisi olmayan alanlar ve
siirecleri hedefleyen bir kavramdir. Kavram, oyun tasarimi tekniklerinin kullanildigi, teknolojik
uygulamalarin ve sosyal medyanin entegre edildigi dijital medya pazarlamasi faaliyetlerinden biri
olarak tanimlanmaktadir. Oyunlastirma ile oyunlara ait oldugu kabul edilen farkli 6geler kullanilarak,
normalde yeterince c¢ekici olmayan bilgi/iletisim siire¢leri daha eglenceli hale gelmekte ve
kullanicilara ekstra motivasyon saglanmaktadir. Hedef kitleye herhangi bir hizmet/iiriin ile ilgili bilgi
vermek, onlar1 hizmet/iiriinle ilgili deneyimlerini paylagsma ortami hazirlamak, yeni kitlelere ulagsmak
ve dolayli olarak hizmet/iiriiniin tanitimin1 yapmak amagh kullanilmaktadir.

Dijital oyunlarin tiiketicilerine sundugu etkilesim alani, onlar igin yepyeni bir sosyallesme alani
yaratmaktadir. Oyun karakterleri veya avatarlar {izerinden tanimlanan kisisel profiller, oyuncuya
kendilerini istedikleri gibi tanitmaya ve yeni diinyalar kurmaya olanak tanimaktadir. Bu agidan dijital
kanallarda oyun oynamak, artik sosyal olabilmenin ve paylasimin sagladigi dijital alanlarda yer
almaya doniismektedir. Web tabanli oyunlardan kutulu oyunlara, devasa ¢evrimigi oyunlardan sosyal
platformlarda oynanan oyunlara kadar gegen siire, sayisal teknolojilerin gelisimiyle kat edilen yolu da
ozetleyecek oOrnekleri teskil etmektedir. Kullanicilarin dijital tiiketimlerinin g¢ehresi ve yogunlugu
degistikce oyunlarin kullanim amaci ve oynandigi platformlar farklilik gostermeye baglamaktadir. Bu
dijital yolculukta, oyunlar bireysel eglenceden 6nce toplu eglenceye, igin i¢ine sosyallik girdiginde de
sadece eglence unsuru olmaktan ¢ikarak kiiltiirel ve ekonomik bir iiriine, gogu zaman ise bir egitim ve
pazarlama aracina doniigmiistiir. Nette Hayat gibi ilk orneklerde yerlestirilmeye calisilan reklam
etkinligi, kullanicilarin en fazla zaman gegirdigi sosyal aglara sigrayan oyun ¢ilginligi ile bambaska bir
formata doniismiis, dijital oyunlar reklam verenler i¢in hedef kitlelerine ulasabilecekleri birer yeni
medya alan1 olmustur.
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Yeni medyadaki iletisimin en belirgin tanimsal 6zelligi olan yondesme olgusu ise, dijital oyunlarda
hem teknolojik hem de igerik agisindan iki sekilde ger¢eklesmektedir. Oyun oynanan dijital
platformlarin g¢esitlenmesi (konsol, PC, mobil vs) ve her bir platformun islev ve 6zelliklerine gore
bigimlenen oyun teknigi teknolojik yondesmeye isaret etmektedir. Dijital oyunlar, birer kiiltiir
endiistrisi {irlinii olarak pek ¢ok farkli kiltiir iiriinleri ile kesismektedir. Sinema, televizyon, ¢izgi
roman gibi diger kiiltiir {iriinleri artik dijital oyunlar ile desteklenerek pazarlanmaktadir. Igerikte
goriilen yondesmeye en popiiler 6rnekler arasinda sinema filmleri ile dijital oyunlar olmaktadir. Kagit
iizerinde hazirligi baslayan sinema filmlerinin dijital oyunlarinin prodiiksiyon ve pazarlama
caligmalar1 da filmler ile ayn1 anda baslamaktadir. Marvel’in diinyaca tinlii karakterleri Iron Man
(Demir Adam), Thor, Hulk, Captain America, Black Widow gibi karakterlerini bulusturan ‘The
Avengers’ filminin prodiiksiyon ¢alismalari ile es zamanli olarak dijital oyunlar1 da hazirlanmaya
baslanmaktadir. Ornegin Marvel Universe isimli oyun, filmin karakterlerinin maceralarini igeren, ayni
karakterlerin yer aldig1 bir oyun olarak piyasaya sunulmustur. Lara Croft: Tomb Raider, Spider Man2,
Shrek ve Harry Potter filmlerinin de dijital oyunlari sinema filmlerinin ardindan piyasaya siiriilmiistiir.
Dijital oyunlarda fiziksel uygulamalarla ve bir ara¢ kullanarak gerceklestirilen oyun ortami, gorsel bir
sisteme dayali olarak kullanicilarin da katilimiyla gerceklesen bir ortama doniismektedir. Bu
doniistimle birlikte bireyler de kendilerini bu ortamin igine aktarmakta ve yeni yasam alanlari
iretmektedir. Bu yasam alanlar1 oyun igerisindeki kisilere bazi gérev ve sorumluluklar yiiklemekte,
oyuncular bu gorevleri yerine getirme siirecinde kendilerini adeta sanal ortamda yeniden
kesfetmektedir. Dijital oyunda belli karakter ya da avatar araciligiyla kendini tanimlayan ve profilini
olusturan kullanici, oyundaki diger profiller ile toplumsal bir iliski ve birlik kurmaya baslamaktadir.
Dijital oyundaki gruplagsmalar ve oyuncularin bu gruplardaki se¢im ve davranmiglari, adeta gergek
hayattaki gruplagmalara benzer bir yapida ilerlemektedir.

Dijital oyunlar, kullanicilarint eglendiren ve bos zamanlarini gegirten bir ara¢ olmaktan ¢ok daha
fazlasiyla dijital kanallardaki eglence olgusuna, sundugu sosyal, ekonomik ve Kkiiltiirel firsatlarla
deyim yerindeyse boyut atlatmaktadir. Dijital oyunlar birer kiiltlir endiistrisi triinii olarak {iretim
asamasinda ekonomiyi ve is gelistirme silireglerini, pazarlama asamasinda da reklam ve tanitim
siireclerini dogrudan etkilemekte ve bigimlendirmektedir. Dijital oyunlarin gelistirme, yazilim, finans,
iiretim, lisanslama, promosyon, dagitim ve pazarlama asamalar1 ciddi bir siirectir ve 1-3 yil aras1 bir
siirede tamamlanmaktadir. Bu siire¢ igerisinde pek ¢ok ekip kendi is siireglerinde ciddi bir mesai
harcamaktadir. Egitim amagli olarak da 6zellikle askeriyede ve egitim sektoriinde tercih edilmektedir.
(ABD’de 1962’de gelistirilen Spaceawar, askeri teknolojilerin gelistirilmesinde kullanilmak igin,
1980°de iiretilen Battlezone ise tank siiriiciilerinin askeri egitimleri i¢in simiilator olarak kullanilmasi
amaciyla Ttretilmistir.) (Binark,2003:52). Dijital oyunlarin reklam ve pazarlama organizasyonu
icerisindeki rolii ise yeni medyanin reklam verenlere sundugu en dinamik firsatlardan birini
olusturmaktadir. Dijital oyun olgusuna burada ‘advergaming’ kavrami eklenmektedir. Advergaming,
¢esitli markalara ait gorsel unsurlarin ve pazarlama iletisimi mesajlarinin bilgisayar ve video
oyunlarina yerlestirilmesi olarak tanimlanmaktadir (Yiiksel, 2009:145). Bir baska tanimlamayla ise,
etkilesimli iletisim ve pazarlama alanina hizmet veren ve amaci pazarlama igerikli mesajlarla marka
bilinirligini arttirmak amaciyla yaratilmig bir oyun tiiriidir (Yamamoto, 2009:20). Yeni medyanin
sundugu postmodern pazarlama iletisimi anlayisina uygun olarak bi¢imlenen reklamlar, hedef kitleye
farkli deneyimler sunarak ulasmaya calismaktadir. Tiiketicinin etkilesimli katilimiyla kullaniciya
keyifli bir ortam sunulurken marka mesajlari iletilmektedir. Burada asil amag, marka ile hedef kitle
arasinda duygusal bir bag olusturmaktir. Bu bag sayesinde tiiketim aktiflesmekte, geri bildirimi daha
kolay alinabilmektedir.

Dijital oyun sektorii yaklasik olarak 40 yillik bir gegmise sahip olmakla beraber, bugiin diinyanin
gelismis ekonomilerinde yiiksek gelir getirici bir endiistri alani olarak ele alinmakta ve bu bakimdan
da kamu fonlarinin ve biiyiik yatirnmcilarin yine son yillar igerisinde giderek daha da ¢ok ilgi
gosterdigi bir endiistri kolu halini almaktadir. Sektér dogasi ve tanimi geregi bir yandan yaratici bir
faaliyet alan1 olup ki bu sebeple de birgok siniflandirmada yaratici endiistriler arasinda sayilmaktadir,
bir yandan da zorunlu kildigi donanim gereksinimleri itibariyle ileri teknolojili kullanan ve siirekli bir
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degisim ve doniisiim igerisinde olan bir ekonomik faaliyet alanidir. Dolayisiyla dijital oyun sektoriiniin
kapsamini anlamak adina sektorii temel olarak iki ana bilesene ayirmak anlamli olacaktir. Birincisi,
oyunlarin gelistirilmesi siirecinde yer alan tasarimcilar, programlama alaninda ¢alisanlar, sanat
ekibinde ve ses ekibinde ¢alisanlar ve bir anlamda sektoriin insan kaynagi odakli kismini olusturan
bilesen, ikincisi ise oyunlarin calisacagi platformlari gelistiren, yani bilgisayar teknolojileri, oyun
konsolu ve bunlarin bilesenlerini (ekran kartt teknolojileri, klavye, fare gibi her tiirlii ekipman)
olusturan donanim odakli bilesen. Her iki bilesen de kendi igerisinde ¢ok cesitli alt kirilma ve
dolayisiyla genis bir ekonomik etki alanina sahiptir. Ozellikle yine son donem icerisinde teknolojinin
gelismesi ve pazara sunulan donanimsal yeniliklerle birlikte bu etki alam1 ve pazar giderek
biiyiimektedir (Dijital Oyun Sektorii Raporu, 2016). Pek ¢ok farkli tiirde dijital oyun bulunmaktadir.
ABD’de askeri egitim amacli gelistirilen ilk oyunlardan bugiine en ¢ok tercih edilen oyun tiirii
‘stratejik’ oyunlar olmaktadir. Stratejik oyunlar disinda, spor, macera, simiilasyon, aksiyon, bilmece
ve ara¢ oyunlart gibi pek ¢ok farkli tiirde dijital oyun iiretilmektedir. En ilging tiirlerden biri ise
oyuncunun belli bir rolii oynamasini1 gerektiren oyunlardir. Bu tiir oyunlarda oyuncu oyunlara birinci
sahis goziinden katildiginda ana karakterin goziinden oyunu oynamakta, iigiincii sahis gozii olarak
dahil oldugu oyunlarda karakteri belli bir mesafede gorerek oyunu oynamaktadir. Rol oynama
oyunlarinda, ana karakteri yonlendiren bir hedef ve oyuncunun hedefe ulasmasinda yerine getirmek
zorunda oldugu bir takim gorevler bulunmaktadir. Gorevler sirasinda karakterin sagligi (vurma giicii),
fiziksel giicli, savunma yetenegi (karakter yapisi ve silahlar), zeka vs. gibi siirekli istatistikler
tutulmaktadir (Binark&Siiteii, 2003:64-65). Pek ¢ok farkli tiirdeki oyun temelde yeni yeteneklerin
gelistirilmesine de olanak tanimaktadir.

Tirkiye’de talep goren sosyal oyunlar facebook oyunyazilimcisi olan king.com firmasinin Bubble
Switch Saga, Candy Crush Saga gibi oyunlari olmustur. Diamond Dash, Texas Holdem Poker gibi
oyunlar facebook iizerinden en ¢ok oynanan oyunlar olmaktadir. Bir baska yabanci iiretici firma
Zynga’nin oyunu olan Farmville ise siradan bir sosyal oyun olmanin 6tesinde tam bir fenomen olmus,
milyonlarca insan facebook iizerinde kendi tavuk ve atlarini yetistirerek ‘sanal bir ¢iftlik’ sahibine
dontismiigtiir. Farmville’in bu kadar ilgi gérmesi birgok firma icin sosyal oyun iiretmek konusunda
itici giic olmus, Zynga, Farmville’in ardindan Zynga Poker, Zynga Casino, CityVille ve
Empire&Alies gibi sosyal oyunlar1 piyasaya siirmiistiir.

DiJITAL OYUNLARIN OZELLIKLERI

Dijital oyunlar, geleneksel oyunlardan farkli olarak teknolojik unsurlari ve kullandigi teknolojinin
irlini olan hizmetleri sunmaktadir. Bu kapsamda baslangigta dijital oyunlar1 3 ana o&zelligi
bulunmaktadir: Bilgisayar ortaminda iiretilmis gorsellerin kullanilmasi, anlatilara dayanmasi ve
etkilesimlilik 6zelligi. (Toksoz, 1999:31) Sayisal teknolojilerin giin gegtik¢e gelisen olanaklari ile her
yeni teknolojik ortam ve platform, oyunlarin teknik, islev ve igerigini yenilemektedir. Bu yenilik,
farklr tiirdeki oyunlarda oyuncunun hareket kabiliyetini arttirmakta, basi belli olsa da sonu zaman ve
mekanda siirsiz ilerleme kapasitesine sahip oyunlar iiretilmektedir (Ornek: Massive Multiple Online
Oyunlar). Oyunlarda oyuncularin kendi aralarindaki iletisim belli bir anlatiya isaret etmektedir.
Dogrusal yonde olmayan hikaye anlaticilart olarak oyunlar, anlatilar kapsaminda sekillenmektedir.
Dijital oyunlarda verilmek istenen mesajin yeri ve siirlar1 degiskenlik gosterebilmektedir. bir strateji
oyunu, oyuncusunu sundugu genis katilim imkani ile yiiksek bir anlatiy1 temsil etmektedir (Dogu,
2006:367). Ornegin Tetris gibi bir oyun en diisiik derecedeki anlatiy1 temsil etmektedir. (Yoruma
kapali, bloklar1 yerine oturtmak bir senaryoya bagli degil)

Roger Caillois oyunu; serbest oynama, bireysel, ciddi olmayan, iiretimsiz ve ger¢ek olduguna inanilan
olarak agiklamaktadir. Ayrica oyunun ozelliklerini; serbest, zaman-uzam anlaminda ayri, kurallarla
yonetilen, iiretime dayali olamayan, yapay olarak siralamaktadir. Paidia, kontrol edilmeyen fantezi,
ludus ise kazanma ve kaybetme durumu olarak vurgulanmaktadir. Etkinlik olarak tanimlanan oyun;
serbest, ciddi olmayan kurallarla ¢evrili gergekmis gibi hareket edilen olmalidir. Caillois, Huizinga’nin
kullandigi oyun ogelerini kullanarak oyunu smiflandirmistir. Bu smiflandirmayr iki boyutta ele
almaktadir (Caillors’tan Akt: Yengin, 2012:96).
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Tablo 1. Caillois Oyun Siiflandirmasi (Caillors’tan Akt: Yengin, 2012:96)

Oyun Koken

Tiirleri m Tanim Ingilizce Oyunlar Ornek
. . iskambil,
Diizenli, Ucurtma
Kansikhktan | Ludus Latince | Kontrollii Order ¢ Batak
Ovun ugurmak,
o Bulmaca
Kurallara Paidia | Yunanca Spontane Chaos Glriiltd,
Oyun Heyecan
Futbol, Sampiyonlar
Agon Latince | Doviismek | Competition Tenis, Ligi, Roland
satrang Garros
Kumar,
.. A . Rulet,
Onemli Alea Latince | Sans (zar) Chance Sans
Sayisal Loto
oyunlari
Doktorculuk
. .. . oo . . oyunu,
Kategoriler | Mimicry | Latince | Taklitgilik | Simulation | Rol Yapma Video
oyunlari
y ilizyon,
i Bag . Ilgm(;_, . Boga
Ilinx Yunanca i Vertigo etkileyici . .
dondiiren giiresleri,
oyunlar
Karnaval

Dijital oyunlarin en belirleyici 6zelligi tiiketiciyi dahil oldugu ortamda interaktif bir iletisim igerisine
yonlendirmesidir. Yeni medya iriinii olarak dijital oyunlar, izleyici ve medya metni arasindaki
etkilesimi yeniden tanimlamaktadir. Dijital oyunlardaki etkilesim, dijital oyunlardaki anlatinin islerligi
acisindan temel bir ozelliktir. Dijital oyunlarda goreceli olarak diizenleyici bir mekanizma olan
etkilesim, oyunun yapisinda, kullaniciya belirli sayidaki opsiyonlar arasindan se¢me sansi vermektedir
(Darley, 2000:165). S6z konusu sec¢imler oyuncunun oyunda ilerlemesini saglamakta ve yeni
gorev/sorumluluklar alabilmesine neden olmaktadir. Oyuncu ayrica yaptig1 segimler ile oyundaki
kontrolii eline almakta ve biitiiniin iginde pargalara yon veren bir konuma yerlesmektedir. Mul, dijital
oyunlarda etkilesim kavramini oyuncunun aldigi haz baglaminda agiklamaktadir. Mul’a gore
bilgisayar oyununun popiilerligi, oyuncuya bol miktarda, interaktiflige bagli zevk sunmasi
sayesindedir ve modern insan bir seye miidahale edebilmekten zevk almaktadir (Mul, 2008 :94). Ilk
orneklerde bazi gorsel kullanimlarda goriilen etkilesim, artik sanal gergeklik gibi uygulamalar ile
bambagka bir boyutta ilerlemektedir. Dijital oyunlarin genel karakteristik ozelliklerini su sekilde
tanimlamak miimkiin olmaktadir

Dijital oyunlar, hizli ve komplikedir. Oyunculardan da bu hiza uygun davranmalari ve seri olmalari
beklenmektedir. Dijital oyunlar kullanim talimatlarini iginde barindirmaktadir. Gorevler, stratejiler ve
oyunun genel kurallari konusunda ayni zamanda birer egitmen olurlar. Oyuncu bu kurallari oyunun
icinde 6grenmek durumundadir. Oyunlarda anlatilanlarin 1s1ginda belli hedefler belirlenmekte ve bu
hedeflere varilmak i¢in belli goérev ve yonlendirmeler yapilmaktadir. Dijital oyunlar mekanik
sinirlamalara bagli degildir, bu ylizden evrenin bilinen fizik kurallariyla caligmamaktadir.
Analog/mekanik smirlamalardan bagimsiz ¢alisan bilgisayar oyunlarindaki imajlar, ger¢ek yasamdaki
nesnelerin temsilleridir. Temsili bir top, tasarimcisi istemedigi siirece gergegi gibi yergekimi
kurallarina uymak durumunda degildir. Dijital oyunlarin bir diger ayirt edici 6zelligi, endiistriyel
iiretimin bir sonucu olmasidir. Oyunun iiretiminden gelistirilmesine, dagitimindan pazarlanmasina
kadar bir dizi profesyonel yapilanma s6z konusudur. Bu anlamda kiiltiirel {iretimin bir metasi olarak
deger tasimakta, belli bir teknoloji, hukuk, isletme ve orgiitlenme yapisi ig¢erisinde bi¢imlenmektedir
(Dogu, 2006:367). Bu da oyunlara farkli bir boyut kazandirmaktadir.
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DiJITAL OYUN PLATFORMLARI

Dijital oyun sektorii, yazilim, donanim, ¢evrimigi platform saglayicilar, oyun gelistiricileri, yayimcilar,
interaktif medya araglar1 ve bilgi iletisim teknolojileri gibi biiyiik bir ekosistem igerisinde ele alinmasi
gereken bir yaratici endiistri koludur. (Stewart ve Misuraca, 2013) Dijital oyunlar, teknolojik alt yapi,
ekonomik beklenti veya sosyal hedefler dogrultusunda farkli platformlar {izerinde yayinlanmaktadir.
Yatirim maliyetleri ve dijital oyunun hangi amagcla iiretilecegi oyunun platformunun belirlenmesinde
ana etkenler olmaktadir. Oyunun tiirii ve donanimi da bu platformlarin belirleyici 6zelliklerindendir.
Her bir platformun oyuncularina sundugu farkli deneyimler bulunmaktadir.

Oyuncu, bir nevi giindelik dijital tiiketim aligkanliklar1 dogrultusunda platformlarini belirlemektedir.
Sosyal paylasim aglarinda bireysel vakit gegirmeyi sevenler sosyal oyun platformlarini, toplu
orgiitlenmelerle oynayabilen strateji oyunlarindan hoslananlar konsol oyunlarini, ¢evrimigi oyun
oynamay1 seven ancak belirli bir mekana bagli kalamayan oyuncular da taginabilir cihazlardan mobil
oyunlari tercih etmektedir. Platformlar ile agiklanmak istenen oyunlarin tiirlerinden ziyade, teknik
altyap1 ve donanimsal birikimleri isaret eden smiflandirmalardir. Dijital oyun endiistrisinin oyuncu
sayisi, ekonomik beklenti ve teknolojik altyapiya gore yatirim yaptigi siniflandirmalar ise asagidaki
gibidir:

-PC Oyunlar1: Internet iizerinden belli bir iicret karsilig1 ya da iicretsiz olarak PC/Mac kullanicilari
tarafindan bilgisayara yiiklenebilecek oynanabilen oyunlardir. CD’de basilarak satilabilen PC oyunlari
oyun gelistirme maliyetleri ¢ok yiiksek olmayan ve ortalama 12-15 kisi tarafindan oynanabilen
oyunlardir. (Ornek; War of Roses, Black and White, Tiirkiye’den Siiper Can)

-Konsol Oyunlari: Playstation, Xbox, Wii gibi sabit donanimla oynanan; PC oyunlarina kiyasla
olduk¢a maliyetli bir oyun gelistirme siirecine sahip kartus veya CD’de satilan oyunlardir. Yaklasik 40
kisiye kadar oynanabilmektedir. (Ornek Twisted Metal, Max Payne 3,Final Fantasy, SuperMario)

-Devasa Cevrimi¢i Oyunlar (Massive Multiple Online-MMO): Ozellikle strateji, rol oynama (role
playing) ve macera tiirlerinde ¢ok popiiler olan oyunlar1 igermektedir. Basi belli ancak sonu belli
olmayan, oyuncunun etkilesimi ile herhangi bir zaman sinirlamasi olmadan ilerleyen devasa ¢evrimici
oyunlarin oldukg¢a uzun ve maliyetli bir yapim siireci bulunmaktadir. Internetten iicretli veya iicretsiz
indirilebilen bu oyunlarin bazilarinda, oyun iginde karakter, esya satin alma veya yeni gorevler elde
etme konusunda belirli bir ekonomi islemekte ve oyun i¢i dereceler (level) satin almaya bagl
olabilmektedir. (Ornek: World of Warcraft, Eve Online, Knight Online)

-Mobil Oyunlar: Taginabilir cihazlar igin —akilli telefon ya da tablet bilgisayarlar- gelistirilmis
oyunlardir. Dijital tiiketimin mobil platformlara dogru gelismesi ve mobil internet kullanimindaki
artig, oyun treticileri disinda akilli cihaz iireticilerini de oyun {iretimine sevk etmistir. Akilli cihaz
iireticileri makineleri iiretme asamasinda, triinlerinin kullanici ve piyasa degerini artirmak i¢in ¢esitli
oyunlar ve uygulamalar ile satisa ¢ikarmaya baslamislardir. Bu durum, oyun endiistrisindeki gelisimi
etkilemis, tiretim ve dagitim asamalar1 kendi iginde yarattigi ekonomi ile sektoriin endiistrilesmesinde
de etkili olmustur. (Ornekler: Temple Run, Angry Birds, TexasHoldEmPoker, Smurfs Village)

-Sosyal Oyunlar: Yeni medyanin sosyal aglarda sekillenen iletisimi ve sosyal ag kullanici sayisindaki
artig oyun fiireticilerini sadece sosyal aglar lizerinde oynanabilecek oyunlara yoneltmistir. Sosyal aglar,
PC, konsol ve c¢evrimi¢i ortamlar siniflandirilmaya baslanmistir. Oyunlardaki etkilesim sosyal
platformlarda en yiiksek seviyesine ulasmaktadir. En ¢ok facebook ve Google plus gibi platformlar
iizerinde oynanmaktadir. (Ornekler: Diamond Dash, ChefVille, FarmVille, Bubble Witch Saga, Mynet
Canak Okey)

SONUC
Tirkiye’de 1980’11 yillar potansiyel oyuncularin Atari ile elektronik ortamlarda oyun oynama kavrami
ile tanismaya basladig1 yillardir. Renkli televizyonlarda, devaminda video izlemeye artan talep, yeni
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bir eglence aracinin da giiglenmesini saglamistir. Oyuncular, Atari makinesi eve almak maliyetli
oldugu i¢in toplu olarak oyun oynayabilecekleri ortamlarda bir araya gelmislerdir, bdylece °Atari
Salon’lartyla tanismiglardir. Tiirkiye’de dijital oyun iiretiminde gelinen noktada olduk¢a 6nemli bir
yol kat edilmigtir. Dijital oyunlarin yeni bir medya alani olarak konumlanmasina kadar gegen siirede
oyun gelisimi konusunda calisan yerli firmalarin disinda bazi 6zel firmalar, servis saglayicilar ve
liniversiteler sektoriin gelisimi i¢in ¢ok 6nemli katkilarda bulunmuslardir. Tiirkiye’nin en biiyiik yerel
internet iletisim hizmeti veren servislerinden Mynet lireticilere destek veren ve dijital oyun kiiltliriiniin
yerlesmesine katki yapan onemli firmalar géze ¢arpmaktadir. Bu kurumlarin disinda tiniversitelerin
teknokentleri biinyesinde kurulan arastirma merkezleri sektoriin gelisimi i¢in olduk¢a Onemli
olmaktadir.

Sektoriin endiistrilesmesi yolunda atilan en 6nemli adim ise, oyun iireticileri, gelistiriciler, yayincilar,
dagitimcilar, lisans sirketleri ile reklam, pazarlama ve faaliyetlerini yiiriiten kurum ve kuruluslari bir
araya toplayan, sektoriin daha saglikli ve giivenli sekilde biiylimesi ve yerli oyun gelistirmenin 6niiniin
acilmasi amaciyla Tiirkiye Dijital Oyunlar Federasyonu’nun kurulmasi olmustur. T.C. Genglik ve Spor
Bakanlig1 biinyesinde faaliyet gosteren federasyon, oncelikle aile ve genglerden baslayarak toplumu
bilgilendirmenin yani sira, dijital oyunlar ve beraberinde sekillenen her tiirli faaliyeti bir e-spor
etkinligi olarak konumlanmasina aract olmak igin ¢alismaktadir.

Sosyal aglardaki oyunlar, oyun firsatlarinin artmasi ile zamaninin gogunu saosyal aglarda gegiren Tiirk
kullanicilar igin yeni bir alternatif alan olusturmustur, bu sayede sadece oyun oynayarak sosyallesen
yeni bir dijital tiiketici sinif olusmaya baslamistir. Bu baglamda sosyal medya kanallarindan facebook
hem iletisim kurmak hem de oyun oynamak i¢in ideal bir zemin olusturmaktadir.

Sonug olarak; Tiirkiye’de dijital oyun sektorii, oyuncu sayisi, pazardaki firsatlar, yeni is modelleri ve
gelistirmeler konusunda barindirdigi olanaklar ile olduk¢a cazip bir durumdadir. Amerika’da
Hollywood’dan bile daha karli bir pazara doniismiis olan, Avrupa’da oyun i¢i ekonomisi ile genel
ekonomik verileri etkileme giiciine sahip pazar, Tiirkiye’deki kullanict sayist ve dijital mecralara olan
ilgi diiglintildiigiinde gerek yurt i¢i gerekse yurt disindaki yatirimcilar ig¢in olduk¢a cazip firsatlar
sunmaktadir. Dijital mecralarin tiiketimi konusunda bireysel ve kurumsal diizeydeki biling arttikca,
dijital oyunlarin nasil bir medya alani olanagina sahip oldugu da daha iyi anlagilacaktir.
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Dijitallesme her gecen giin ekrana olan bagimlilig: arttirmakta ve kitap okuma aligkanliklarinin yani
sira yazma aligkanliklarin1 da degistirmektedir. 2015°ten beri Tiirkiye’de popiilerligini artiran sosyal
okuma ve yazma platformu Wattpad, sundugu iicretsiz hikaye okuma ve yazma 6zelligiyle 13-17 yas
ergen grubun yakindan takip ettigi bir platform haline gelmistir. Bu durum geleneksel kitap
yayincilarinin da dikkatini ¢ekmis ve pek c¢ok yaymevi Wattpad’den basili olarak hikayeler
yayinlamistir. Bu nedenle bu ¢alismada, kisisel yayincilik platformu Wattpad, Wattpad yayinlart ve
yaymnevlerinin Wattpad’le iliskisinin agiklanmasi hedeflenmistir. Bu baglamda Tiirkiye’de
Wattpad’den cesitli yaymevleri tarafindan yayinlanan 361 adet kitap genel hatlariyla olmak lizere,
kitapyurdu.com flizerinden en ¢ok satilanlarin arasindan amagli 6rneklem yontemiyle segilen 5 basili
kitap ise ayrintili olmak sartiyla incelenmistir. Boylece yazarlik-yayincilik anlayisi giin gegtikge
degisse de gilinlimiizde yayinevlerinin prestijlerini hale devam ettirdigi, teknolojik ve kiiltiirel anlamda
degisimlere ayak uydurarak yeni medya platformlariyla ortak bir ¢alisma yiiriittiigii, okur ve yazarlar
icin de basili olana kars1 ilginin siirdiigii ortaya ¢ikartilmistir. Ayrica incelenen Wattpad kitaplarinda
okur kitlesine uygun olmayan dil kullanimi ve davraniglar, birbirine benzer konular kaleme alindigi
tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Wattpad, Sosyal Medya, Yaywnevleri, Kitap Yayinciligi, Kitap Okuma

A RESEARCH ABOUT WATTPAD BOOKS WHICH WERE
PUBLISHED BY PUBLISHING HOUSES IN TURKEY

ABSTRACT

Digitalization is going on increasing addiction of screens day by day and changing not only habit of
book reading but also habit of writing. Wattpad, which is a social reading and writing platform that
has been raising its popularity in Turkey since 2015, became a platform followed between the ages of
13-17 because of free story reading and writing features of Wattpad. As a consequence of that
traditional book publishers started to publish many printed books from Wattpad. Therefore in this
study, the aim was to clarify the relationship of publishing houses to Wattpad, published Wattpad
books, the self-publishing platform of Wattpad and digital culture, which came to exist with the
cultural and technological change that together with the transformation of narrative and authorship.
Thus, 361 books, which were published from Wattpad by various publishing houses in Turkey, were
analyzed in general terms and also five printed books, which were selected using non-probabilistic
sampling from among the top selling Wattpad books on kitapyurdu.com, were elaborated. Therefore,
even though perception of authorship-publishing is changing day by day, it was revealed that both
authors and readers are still interested in printed material, and publishing houses associate themselves
with new media platforms by keeping up with technological and cultural changes and currently are
able to sustain their own prestige. It was determined to be written almost the same subjects with one
another and to be used improper behaviours and linguistic performance for especially teenage readers
into these analyzed Wattpad books.
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GIRIS

Binlerce yil Oncesine dayanan yazma deneyimi, glniimiiziin dijitallesmeye baglayan toplumunda
kagittan dijital ekranlara dogru kaymaya baglamistir. Bilgisayar teknolojisi, internet hele de ardindan
gelen akilli cep telefonlar1 yalnizca konusma 6zelligi géstermeyip giinliik hayatta yapabilecegimiz pek
¢ok seyi yapabilme imkani tanimasiyla hayatin vazgegilmezi haline gelmesi ekran iizerinde okuma-
yazma aligkanligini artirmaktadir. Ayn1 zamanda bu ¢agin metinleri de eskisinden farkli olarak
yalnizca yazarin metni olmayi degil, okuru yok saymanin imkansiz oldugunu gosteren, yazar ve
okurun ortak degerlerinden olusan metinler olmay1 beklemektedir (Aysever, 2004, s. 98). Boylelikle
okurlar dijital mecralarda okuduklar1 hikayelere yorum yapabilmekte, yazari ile iletisime
gecebilmekte, 6neride bulunup veya oy verip hikayeye katki saglayabilmekte ayrica orijinal metinden
yeni bir kurguyla baska hikayeler yaratabilmektedirler (Sari, 2016, s. 13). Giliniimiiz dijital medya
platformlar1 da 6zellikle bu yonleriyle gelenekselden ayrilmaktadir.

Bu konuda ilk akla gelen platformlardan biri tartismasiz Wattpad’dir. 2006 yilinda Toronto’da kurulan
Wattpad, kisaca bir okuma ve yazma platformudur (Karauguz, 2016, s. 609). Genglerin okuma ve
yazma aliskanliklarindaki degisimlerinin incelenmesi iizerine yapilan bir arastirmada da, katilimcilarin
%601 eger bir eser yazma imkanlar1 olsaydi Wattpad’de dijital bir eser yazmayi tercih edeceklerini
ifade etmislerdir. Ve bu tercihe gerekge olarak ise, okurla direkt etkilesim halinde olmayi/okurunun
tepkisini hemen gdrmeyi, basili kitap yazacak kadar iyi bir yazar oldugunu diisiinmemeyi, basili eser
yazmanin sorumluluk ve sinirlama getirmesini gostermislerdir. Ancak bu duruma karsilik
katilmcilarin %40°1, Wattpad’de yazilanlarin bir kaliciligr olmadigimi ve basili kitabin daha genis
kitlelere ulasmaya imkan verdigini belirterek basili kitap yazmayi daha uygun bulduklarini dile
getirmislerdir (Konuk, 2018, s. 22-23). Arastirma i¢in yapilan anket sonuglarina goére, katilimeilarin
%47,2’si Wattpad’deki hikayeleri basili olarak okumay tercih ettiklerini, %63,2’si Wattpad’de yazilan
kitaplarin basimi hakkinda olumlu diislindiigiinii, %81,1°1 de Wattpad’den basilmis olan kitaplardan
aldiklarint ve %64,2’si de Wattpad’de yazilan kitaplarin daha ¢ok basilmasimi istediklerini
belirtmislerdir (Pala, s. 4). Bu arastirma, okurlarin Wattpad’de yazilan hikayeleri basili olarak da
gormek istediklerini ortaya koymustur.

Goriinen o ki, kisisel yayincilik ve Wattpad gibi popiiler yazma platformlarindaki yiikselis yayincilarin
aracilik etmedigi yazarliga ve dijital platformlardan kitap okumaya talep oldugunu ortaya koysa da
geleneksel yayincilik da prestijini halen silirdiirmektedir. Bu agidan Wattpad, okurlar ve yazarlar
haricinde yayincilar ve edebiyat ¢evreleri i¢in de adeta yeni yazarlarin kesfedilebilecegi bir kaynaktir
(Bold, 2016, s. 4). Boylelikle bedava e-kitap baglantisi saglayan Wattpad, yayinevleri tarafindan geng
ve yetenekli yazarlar1 kesfetme platformu olarak kullanilmakta ve secgilen eserler de yaymevleri
araciligiyla basili olarak yayinlamaktadir (Aytan, 2017, s. 2). Bununla birlikte Wattpad’e diinya
¢apinda iiye olan okur-yazar Kkitlesine bakildiginda kitleyi 18 yasin altindakilerin olusturmasi,
arastirma Oncesi yapilan bir 6n saha calismasina gore de; 6zellikle 13-17 yas araligindaki geng kizlar
tarafindan kullanilan Wattpad’deki igeriklerde belli bir yas kisitlamasinin olmamasi, +18 igeriklerin
hikayelerde fazlaca yer almasi, hikayelerin denetimsiz bir ortamda paylasilmasi, Tiirkge yazim
kurallarina dikkat edilmemesi, argo ifadelere yer verilmesi, ensest, kadina siddet, kiiclik yasta ask vb.
konularin olumlu davranislar olarak hikayelerde yer almasi Wattpad tlizerindeki tartismalarin temelini
olusturmaktadir (Aytekin & Yavuz, 2018, s. 176-177). Bu durum da aileler ile birlikte edebi ¢evreleri
de rahatsiz etmekte ve Wattpad’e karsi olumsuz bakis agilari olusmasina sebep olmaktadir.

Boylece Tirkiye’de yaymnevleri tarafindan yayinlanan Wattpad Kkitaplar1 kapsaminda yiiriitiilen
caligmada, Wattpad’de vyayinlanan hikayelerin yaymevleri tarafindan kitaba doniistiirilmiis
orneklerinde de olumlu-olumsuz davranig ve temalarin yer alip yer almadiginin ortaya konulmasi
amaclanmakla birlikte kisisel yayincilik platformu Wattpad, Wattpad yayinlari ve yaymevlerinin
Wattpad’le iliskisinin ve degisen yayincilik anlayisinin agiklanmasi hedeflenmektedir. Ote yandan bu
caligmada, yazar-yayincilik ve okur kitlesi anlayisi giin gegtikge degisse de giiniimiizde yayinevlerinin
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prestijlerini hale devam ettirdigi, basili olana karsi ilginin sirdiigii, yayinevlerinin de bu baglamda
teknolojik ve kiiltiirel degisimlere ayak uydurarak yeni medya platformlariyla ortak bir calisma
yiiriittiigii ortaya ¢ikartilacaktir.

BiR SOSYAL MEDYA PLATFORMU OLARAK WATTPAD

Wattpad, internet fiizerindeki insanlara hikaye okumak ve diinyadan tiim online yazarlarin
hikayelerinden keyif almak ayrica kendi hikayelerini yazarak paylasmak gibi olanaklar saglayan
elektronik en biiyiik edebiyat toplulugudur. Wattpad’in okur ve yazarlart Wattpad’in websitesi ya da
uygulamasi araciligiyla bu platforma kolaylikla baglanabilmekte, yazarlar kendi hikayelerini herkes ile
paylasabilmekte, okunmak i¢in okur ¢ekebilmekte, okur ve takipgilerinden de geri bildirim
alabilmektedirler. Okur ya da yazar olabilmek ic¢in platforma giris yapabilmek oldukc¢a kolay ve
iicretsiz iiyelik yeterli olmaktadir. Uyelik i¢in 13 yas sinir1 olmasina ragmen aslinda iiyelerin gergek
yaslarimin bilinmedigini de belirtmek gerekmektedir Bununla birlikte Wattpad’de okurlarin sevdikleri
yazarlara olan desteklerini direkt olarak gosterebilecegi ve yazarlarin da eserlerinden para
kazanabilecegi iicretli hikayeler de yer almaktadir (URL 1). Bu durum da yazarlarin herhangi bir
yayinevine gerek kalmadan eserlerinden iicret kazanabilecegini gostermektedir.

Wattpad Ocak 2019 verilerine bakildiginda, Wattpad’in 65 milyonun iizerinde kullanicisi olmakla
birlikte toplamda 565 milyondan fazla hikayesi, aylik da 70 milyon kullanicisi bulunmaktadir.
Wattpad 50°nin iizerinde dile imkan verse de iceriklerin %77’si Ingilizce olarak yazilmaktadir. Ayrica
kullanicilarin % 70’ini kadinlar, %30’unu erkekler, %80’ini ise milenyum, Z kusagi olusturmakta ve
kullanicilarin %85°1 Wattpad’e mobilden baglanmaktadirlar (https://en.wikipedia.org/wiki/Wattpad ).
Wattpad’in Tiirkiye’deki partneri Netcom’un Genel Miidiir Yardimcisi Serhat Tolga Yikici, 2012°den
beri Tiirkiye’de faaliyet gosteren Wattpad’in Amerika ve Filipinlerden sonra Tiirkiye’nin iiyelikte 3.
sirada yer aldig1 bir platform oldugunu, Tirkiye’de toplamda aktif olarak 4 milyon kullanicisinin
bulundugunu ve 100 binin iizerinde de igerik iireten kullanicisinin oldugunu belirtmektedir (URL2) Bu
uygulamanin bu kadar popiiler olmasiin nedenlerinden en énemlisi ise 6grencilerin kolaylikla kendi
hayatlarint bu kurgulara nakledebilmesi, bolim boliim paylastiklar1 hikayelerin her bdoliimiiniin
sonunda yorum ve geri doniigler alabilmesidir (Jaguit & Alamo, 2015, s. 1). Bir anlamda tiiketici ile
iiretici bulusturan platform, okur ve yazar etkilesimini saglamasindan dolay1 da kitap okumaya hevesli
olanlarin disinda yazmaya ya da yazilan igeriklere katki yapmayi isteyenler tarafindan ¢ekici
bulunmaktadir.

Wattpad hikayelerinin tercih nedenleri iizerine bir arastirma yapan Yigitbasi, Wattpad’deki hikayelerin
tercih edilme nedenleri arasinda yer alan ilk li¢ etmeni sdyle siralamaktadir; Wattpad’in mizahi bir dile
sahip olmasi (111 kisi %15,2’si), Wattpad’in heyecanli ve romantik konulari islemesi (103 kisi
%14,1°1), Wattpad’deki yazar1 sevdigi ve Wattpad’in giinlik hayata yakin konular1 iglemesi (92 kisi
%12,6’s1) (Yigitbasi, 2018, s. 30). Sundugu bu olanaklar disinda Wattpad’in geleneksel yaymciliktaki
kisitlamalardan muaf olusu, yazarlara 6zgiirce icerik iiretebilmesi i¢in olanak saglamasinin yani sira
geleneksel yayincilik igindeki yetersiz temsil edilmislere de firsat vermesi onu cazip kilmaktadir
(Bold, 2016, s. 8). Bu agidan bakildiginda Wattpad, hem kitabin yeni medyada dahi var olacagini
gostererek hem de giicii {ireten tiiketicinin tarafina dogru degistirerek medyadaki gelismelerin kitab1
oldiirecegi kapsaminda yapilan olumsuz elestirilere bir anlamda yanit vermektedir (Bold, 2016, s. 2).
Ayni zamanda Wattpad kisilerin metne olan ilgisini de artirarak yazma ve okuma edimini de
giidiilemektedir.

Ancak Wattpad’deki okur-yazar kitlesine bakildiginda kitleyi 18 yasin altindakilerin olusturmast,
Wattpad’deki hikayelerin 6zellikle bu yastaki kitle lizerinde nasil bir etki biraktig1 veya birakacagi
konusundaki tartismalarin temelini olusturmaktadir. Ozellikle sitede yayinlanan hikayelerde imla
kurallarina riayet edilmemesi, dilin kullanimda yasanan hatalar, yazilan hikayelerin kural tanimazligi
ve edebi degerler tasimamasi gibi sebepler Wattpad’e 6zellikle de edebi ¢evreler tarafindan olumsuz
tepkilerin gelmesine neden olmaktadir (Karauguz, 2016, s. 609-610). Bu durum da popiiler kitaplar ve
¢ok satanlar iizerindeki nitelikli-niteliksiz, gercek edebiyat, kiiltiir tartismalarinin Wattpad gibi
platformlar araciligiyla elektronik yayincilik diinyasina da sirayet ettigini sdylemek yanlis
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olmayacaktir (Kaya, 2018, s. 7). Wattpad hikayelerinin tiirlerine baktigimizda ise diinyada bilimkurgu,
korku, macera, fantastik popiilerken Tiirkiye’de en ¢ok yazilan tiirin romantik geng kurgu oldugu
tespit edilmistir. Bu yazilan romantik kurgulardaki hikayeler ise sigara icen, aci ¢eken, sert, koti
davranan, agka inanmayan ama kizlarin begendigi ve peslerinden kostugu karakterlerle yaratilan bir
nevi ask masallarindan olusmaktadir. Wattpad’e temkinli bir sekilde yaklasanlarin Wattpad’de
yayinlanan igeriklerin konu ve kahramanlar1 agisindan 6zellikle ergenlik ¢cagindaki gengler ig¢in uygun
bulmama sebepleri de bu gerek¢elere dayanmaktadir (Cayhan, 2017, s. 47-48). Ayni zamanda
yayinevleri tarafindan basili olarak yayinlanan hikayelerde de bu tarz iceriklerin yer almasi Wattped
haricinde Wattpad’den yayinlanan hikayelere de olumsuz yaklasilmasina sebep olmaktadir.

Bu konudaki olumsuz elestirileri siklikla duydugunu sdyleyen Wattpad’de Karanlik Lise serisinin
yazar1 Alya Oztanyel, bu konuya Wattpad’de yazmanin aslinda bir yazarlik anlayisina sahip
olmadigimi, kendisini de bir yazar degil igerik olusturucu olarak gordiigiinii ve Wattpad’deki
iceriklerin de edebi deger tasimak icin degil, eglenmek, paylasmak, igerik olusturmak amaciyla
yazildigin1 ve ayn1 zamanda Wattpad’in bir edebiyat platformu degil, daha ¢ok hikayeler iizerine
kurulu bir sosyal medya platformu oldugunu belirterek aciklik getirmistir (URL1) Aymi zamanda
Wattpad’in kurucularindan Allen Lau da, Wattpad’i “sadece bir yazim platformu degil, aslinda yazili
ve kitap odakli bir sosyal medya ag1" olarak tanitmaktadir (Aktaran Cayhan, 2017, s. 35). Dolayisiyla
bu da Wattpad’i ¢ok yonlii bir konuma getirmektedir.

ARASTIRMA

Kisaca bahsedilen tiim bu teknolojik yenilik ve degisiklerin yaninda basili kitabin ve geleneksel kitap
yayinciliginin da yerini korumakta oldugu, uzun bir siire daha da koruyacagi ongoriilmektedir.
Geleneksel yaym diinyasi kendini, hem teknolojik anlamda gelistirmeye ve yeni teknolojilerden
yararlanmaya hem de degisen yayincilik anlayisina uyum saglamaya devam ettirmektedir (Asutay,
2009, s. 65). Bu baglamda; okurlarin Wattpad’de yayinlanan hikayelere basili olarak da talep
gosterdigi, pek ¢ok yaymevinin de popiiler sosyal okuma-yazma platformu Wattpad’den hikaye
yayinladigi hipoteziyle birlikte Wattpad’de yayinlanan hikayelerin incelenen haber ve bilimsel
calismalarda olumlu ve olumsuz elestiriler almasi neticesinde, yayinevleri tarafindan kitaba
dontstiiriilmis 6rneklerinde de olumlu-olumsuz davranis ve temalarin yer alip yer almadiginin ortaya
konulmasi amaglanmistir. Bu ana amag¢ c¢er¢evesinde, c¢alisma igerisinde su sorulara cevap
aranmaktadir:

Tirkiye’deki yayinevleri Wattpad’deki hangi tiir hikayeleri kitap olarak yayinlamislardir? Tirkiye’de
yaymlanan Wattpad kitaplarinin yazarlar1 ¢ogunlukla yerli ve kadin midir? Yayinlanan Wattpad
kitaplar1 arasinda igerik agisindan benzerlikler bulunmakta midir? Basilan Wattpad kitaplar1 kiifiir,
argo, siddet, cinsellik, ayrimcilik, sigara, alkol, uyusturucu kullanimi ile ilgili unsurlar icermekte
midir? Bu baglamda eserlerde dilin kullanimi, konu ve karakter 6zellikleri Wattpad’in en fazla okur
kitlesini olusturan 13-17 yas arasindakilere uygun mudur?

Calismamiz i¢in olusturdugumuz hipotezler ve sorular dogrultusunda incelememizin kapsamini
Tiirkiye’de yayinevleri tarafindan kitaba doniistiiriilmiis olan Wattpad hikayeleri olusturmaktadir.
Online kitap satig platformu kitapyurdu.com iizerinden “Wattpad Kitapligi” kategorisinde yer alan
Wattpad’den kitaba doniistiiriilmiis eserler tarandiginda bugiine kadar (2011-Mart 2019) -kitaplarin
serileri de dahil- 361 hikayenin kitaba doniistiiriildiigi tespit edilmistir.

Icerik analizi; “dokiimanlarin, miilakat dokiimlerinin ya da kayitlarmin karakterize edilmesi ve
karsilastirilmasi i¢in kullanilan bir tekniktir. Amaci katilimcilarin goriislerinin igeriklerini sistematik
olarak tanimlamaktir. Boylece igerik analizi arastirmaciy1 toplanan verilere asina etmekte ve ayrica
verilerin daha ileri analizler i¢in kullanilmasini kolaylastirmaktadir (Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu
& Yildirim, 2012, s. 324).” Arastirma, “nitel arastirma yontemleri’nden literatiir (kaynak) tarama ve
igerik analizi yontemi kullanilarak yapilmistir.
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Arastirma evren ve kapsamimizi Tirkiye’de yayinevleri tarafindan kitaba doniistiiriilmiis olan
Wattpad hikayeleri olustursa da 361 hikayenin tek tek incelenmesi miimkiin olmadigindan
“kitapyurdu.com” online kitap satis sitesi lizerinden satis miktar1 en ¢ok olan Wattpad Kkitaplar
arasindan (www kitapyurdu.com/wattpadkitapligi) 5 Wattpad hikayesi amaca uygun olarak segilerek
orneklem olarak alinmistir. Arastirmamizda 361 hikaye genel hatlariyla incelendikten sonra 5 Wattpad
hikayesi (Gozliik, Karanlik Lise, Kotii Cocuk, 4N1K, After) ise ayrintili olarak analiz edilmistir.

BULGULAR

Calismanin bu kisminda Tiirkiye’de yayinevleri tarafindan yayinlanan Wattpad hikayeleri ve tiirlerine,
yaymlanan hikayelerin yazarlarina, hangi yaymevlerinin Wattpad kitaplar1 yaymladigina, érneklem
olarak sectigimiz 4N1K, Kotii Cocuk, After, Karanlik Lise ve Gozliik kitaplarinin bigimsel ve karakter
ozelliklerine, kitaplarin i¢erisinde yer alan kotii 6zellik ve davranislara ait bulgulara yer verilmistir.

kitapyurdu.com fiizerinden 2011°den Mart 2019’a kadar yapilan incelemede “Wattpad Kitaplig1”
basligi altinda cgesitli yayinevleri tarafindan 361 adet hikayenin Wattpad’den basili kitap olarak
yayinlandigi tespit edilmistir. Yapilan analizde kitaplarin ¢ogunun defalarca baskisinin yapildigi ve
hikayelerin daha ¢ok seri halde yazildig1 goriilmiistiir.

Yayinlanan Kitaplarin Tiirleri

651
M Roman-yerli

M Roman-geviri

349 MDeneme-yerli

Sekil 1: Yayinlanan Kitaplarin Tiirlere Gére Dagilimi

Yayinlanan kitaplarin tiirlerine baktigimizda ise Sekil 1°de goriildiigii {izere toplamda yayinlanan 361
kitabin 349’unu yerli roman, 6’sin1 ¢eviri roman, 5’ini yerli deneme, 1’ini ise yerli tarih tiiriinde
kitaplar olusturmaktadir. Romanlarin konular incelendiginde ise yazilan romanlarin ¢gogunlugunu agk
romanlarmin olusturdugu goézlemlenmistir. Ask romanlarinin ardindan yazilan tiirler ise geng¢ kurgu,
fantastik, romantik komedi, bilimkurgu, macera, polisiye, politik kurgu, islamik roman, deneme ve
tarihtir.

Yayinevleri tarafindan basilmis kitaplarin 93’{inilin farkli yazara ait oldugu ortaya ¢ikartilmigtir. 93
yazardan 91°i Tiirk yazar, yalnizca 2’si ise yabanci (Anna Todd, Amanda Eyre Ward) yazardir ve
toplamda bu iki yabanci yazarin 6 eseri (After serisi ve Bizim Kasabadan Ask Hikayeleri) c¢evirisi
yapilarak basilmistir.

3.72% Yazarlar

H Erkek
EKadin

96.28%
Sekil 2: Yayinevleri Tarafindan Kitaplar1 Yayinlanan Yazarlarin Erkek-Kadin Dagilimi

Sekil 2°de goriildiigli iizere 93 yazardan yalnizca 4’1 yani %3,72’°si erkek yazarken 89’u yani
%96,28’1 kadindir. Bu galigma da, kisisel yayimcilik platformu Wattpad’e ilgi gdsteren ve yazmak
isteyenlerin ¢ogunlugunu kadinlarin olusturdugunu ortaya koymaktadir. Aym1 zamanda bu durum
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yazarligin basili kitap yayinciligindaki erkek hakimiyetinin tersine dijital ortamda kadinlarin
hakimiyeti altinda oldugunu gostermektedir.

Tablo 1. Wattpad’den Kitap Yayinlayan Yayinevleri

Wattpad'den Kitap Yayinlayan Yaymevleri
tela Yayinlar] - 62
p51 on Yayinevleri 48
Parola Yayinlari 41
Postiga Yayinlar 31
Ep esus Yayinlari 31
ayurt Yayinlar1 18
1111\%pos Yayln ar1 17
S1S 1ta ™ 16
1 ————
asre Yga narl — N §
G’[ = 10
1t ne — 8
Marti Y Ya 1n]1ar1 — 73
egasus Yayin [—
Ya ag 0z Yay¥nc ﬁ( f— 7/
§ Ya 1nlar1 = 6
Aranus Yaym ar] 56
Portakaﬁ Kltap = 5
Fenl(gnem Kitap alg === 5
111 1ncl === 5
Bogurtlen Yaym ari == 5
pt1 Kitap == 4
Kltag ar1 == 3
a at ayinlart = 2
]9 na a ﬁé = 2
us &1 1nc = 2
Maya Tan gYa ymlar1 = 2
Deste nlart ® 1
Y K1ta = %
¢l Yaym .
Kong(gn Ya ¥n01tini( = %
1ﬁon Yaglnll =1
1 isel f 112 =1
epyaYay1n01 =1
ane Kit ap =1
Dogan No =1
Kumran Yay1 ar1 =1
Peon 1ta1p =1
Ugur Tuna Yaymlar1 = 1
0 10 20 30 40 50 60 70

Tablo 1°de goriildiigii iizere Wattpad’den segilmis olan hikayeler 41 farkli yayinevi tarafindan kitap
haline getirilmistir. Bu farkli 41 yayinevinden oOzellikle Miiptela Yayinlari, Epsilon Yaymevleri,
Parola Yayinlari, Postiga Yayinlart ve Ephesus Yayinlari’nin en ¢ok Wattpad kitaplar1 yaymlayan
yayinevleri oldugu tespit edilmistir. Bdylece pek ¢ok yaymevinin de popiiler sosyal okuma-yazma
platformu Wattpad’den hikaye yayinladig1 hipotezi kanitlanmistir. Ayrica yayinevleri tarafindan kitap
haline getirilen hikayelerin Wattpad ortamindan kaldirildigi goriilmiistiir.
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Tablo 2. incelenen Kitaplarin Bigimsel Ozellikleri

Kitap | Yaymnevi | Yazar Sayfa | Baski | Baski | Kapak Tiir
sayis1 | sayis1 | yili
4N1K Epsilon | Biisra 485 30. Kasim | Renkli- Geng
Yilmaz baskr | 2018 | kitaptaki kurgu-
ana ask/yerli
karakterlerin | Roman
hepsi esit
Koti Ephesus | Biisra 514 23. 2015 | Siyah- erkek | Ask/yerli
Cocuk Kiigiik baski1 model  bir | roman
karakter oOn
planda
After Pegasus | Anna 576 4. Subat | Renkli- Ask-
Todd baski | 2019 | erkek ve | erotik/ceviri
kadin  ana | Roman
karakterler
beraber yer
almakta
Karanlik | Epsilon | Alya 384 22. Aralik | Daha Geng
Lise Oztanyel baski | 2018 | renksiz, kurgu-
sade-erkek ask/yerli
ve kadin ana | roman
karakter
beraber yer
almakta
Gozlik | Ephesus | Koray 521 27. 2018 | Renkli- Gerng
Yersiiren baski1 Erkek kurgu-
karakter oOn | ask/yerli
planda fakat | roman
kadin
karakter de
yer almakta

Yukarida da bahsettigimiz gibi 361 Wattpad kitab1 genel hatlariyla incelendikten sonra amaca uygun
olarak sectigimiz 5 basili yayinlanan Wattpad hikayesi ise Tablo 2’de goriildiigii {izere ayrintili olarak
analiz edilmistir. 4N1K ile Karanlik Lise Epsilon Yayinevleri’nden, Gozlik ile K&tii Cocuk Ephesus
Yayinlari’ndan, After ise Pegasus Yayinlari’ndan ¢ikmistir. After haricindeki 4 Wattpad hikayesi Tiirk
yazarlar tarafindan yazilmis, After ise yabanci yazar Anna Todd tarafindan yazilan bir Wattpad kitab1
olmakla beraber ¢ok fazla ses getiren bir kitap olmasi (www.annatodd.com/press/ ) nedeniyle
iilkemizde de dilimize g¢evrilmistir. Gozliik kitab1 bir erkek yazar Koray Yersiiren’e aitken diger 4
kitap ise kadin yazarlar; Biisra Yilmaz (4N 1K), Biisra Kiiciik (Kotii Cocuk), Alya Oztanyel (Karanlik
Lise), Anna Todd (After) tarafindan kaleme alinmistir. Kitaplarin yazarlarinin higbiri Ginlii yazarlar
degildir ve ilk defa Wattpad iizerinde yazdiklar1 hikayeler yaymevleri araciligiyla yaymlanmistir.
Kitaplarin baski sayilarina bakildiginda Wattpad kitaplarinin piyasada yayinlanan pek ¢ok kitaptan
daha fazla talep gordiigli ve satildig1 anlasilmaktadir. Bu anlamda okurlarin Wattpad’de yayimnlanan
hikayelere basili olarak da talep gosterdigi hipotezi dogrulanmistir. Bununla birlikte kitap kapaklarinin
icerikle uyumlu oldugu sonucuna varilmis ve kapaga genellikle kadin-erkek ana figiirlerinin ya da ana
karakterlerin beraber tagindigi goriilmiistiir. Yalnizca bu duruma ek olarak Koétii Cocuk’ta yazarin
Wattpad’deki hikayesine tesadiif eseri koydugu Brezilyali model Vini Uehara yer almaktadir. Ve bu
kitap kapagiyla Brezilyal1 model bir siire sonra diinya star1 haline gelmistir (Basalan, 2017). Incelenen
kitaplarin tiirlerine bakildiginda ise ask Ogesinin her bir kitapta da yer aldigi, konularin 17-18
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yaslarindaki lise veya tniversite Ogrencileri arasinda gegtigi ve tiim bu kitaplarin da seri halde
yazildigi tespit edilmistir.

Tablo 3. Incelenen Kitaplarin Ana Karakter Ozellikleri

4N1K Kotii After Karanlik Lise Gozlik
Cocuk
Yaprak(k): Merig(e): Hardin (e):Kaba | Demir Ege (e):17
Genel olarak Kopekli, goriinen, rektor (e):Gizemli, yaslarinda
diger kizlardan havali, babanin oglu, capkin, kizlarla sakar,
yakin ressam, dovmeli ve yalnizca glinliik komik,
arkadaslarinin sert, kotl piercingli, iligkiler yasayan | sigaraya
erkek olmasi, goziiken dengesiz, serseri, | duvarlari olan, asik,
futbol sevmesi ancak kizlarla uzun gete lideri, zengin | sosyofobik,
ve pembe hassas, iligki sevmeyen, | miizisyen bir psikolojik
renklerden prens | sigarayi ¢apkin ancak ailenin oglu, tim | sorunlu,
veya seven, Tessa ile kizlar tarafindan | melankolik,
prenseslerden kizlarla tanistiktan sonra | begenilen depresif,
nefret etmesiyle | uzuniliski | degismeye yakisikli ancak blogger,
ayrilan, kiifiirlii | sevmeyen, | baslayan bir Giines ile siddet
bir sekilde ¢capkin karakter tanistiktan sonra | karsiti,
konusan, ancak | ancak degismeye annesi ile
arkadaslig1 Kayla ile baslayan okulun | arkadas
giiclii bir kiz tanistiktan popiiler karakteri | ancak
sonra sonradan
degismeye tanidigi
baslayan babasina
bir kars1
isadaminin mesafeli
oglu
Sinan (e): Kizlar | Kayla (k): Tessa (k): 18 Giines (k): 17 Tugge (k):
tarafindan ilgi Caliskan, yaslarinda yaslarinda annesi, | 17
goren, masum, liniversite babasi ve yaslarinda
arkadaslarina diizgiin, Ogrencisi, kardesini trafik Ege’nin asik
bagli, ¢apkin ve | terbiyeli bir | masum, ¢aligkan, | kazasinda oldugu,
giintibirlik iliski | kiz baslarda i¢ki dahi | kaybeden ancak kiskang,
seven bir erkek igmeyen ancak hayata tutunmaya | kendini
Hardin ile ¢alisan, Demir’i begenmis,
tanistiktan sonra | karakter olarak okulun
degismeye begenmese de popiiler kizi
baslayan asik kiz | yakisikliligindan
dolay1 uzak
duramayip asik
olan okulun
masum kiz1
Gokhan (e): Vural (e): Noah (e):17 Cansu (k): Heiley17
Kiskang, Kayla’nin | yaslarinda Kiskang, Demir’e | (k): 17
korumaci, babasi, Tessa’y1 seven ve | asik fakat yaslarinda
kiifiirbaz ve isadami, Tessa’nin ilk Cenk’ten hamile | bipolar
Yaprak’in en otoriter, sevgilisi, akill, kalan Giines’e bozuklugu
yakin 1srarci caligskan bir zarar vermek olan,
arkadaslarindan ogrenci isteyen 17 hayalperest,
biri yaslarinda lise Ege’ye asik,
ogrencisi blogger
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Oguz (e): Anne: Anne: Esi Cenk (e): Yagiz (e):
Haylaz, kizlara | Kolye, kendisini terk Demir’in getesine | 17
diiskiin kiipe, canta | ettikten sonra iiye, siddete yaslarinda
satan, kizini yalniz diiskiin, Cansu’ya | tiim liseli
kiziyla basina biiyiiten asik okulun kizlarin
yakin milkemmeliyet¢i | yakisikli ve hayallerini
iliskisi olan | ve kizim1 da iyi popiiler siisleyen
bir ebeveyn | bir gelecek igin karakterlerinden | zengin,
kendi istedigi biri okulda
tarzda yaptgi ve
yetistirmeye giydigi ile
¢alisan dominant ikonlasan,
bir anne Ege’yle
siirekli dalga
gegen ziippe
bir karakter
Ali(e):  Sigara
icen, Yaprak’a
asik, normalde
kiifir etse de
digerlerinden
farkl olarak
biiyiiklerin
yaninda saygili

Tablo 3’te goriildiigii lizere tiim kitaplarin kiz-erkek ana karakterlerini 17-18 yaslarindaki lise ya da
iiniversite 0grencileri olusturmaktadir. After, Ko6tii Cocuk ve Karanlik Lise’de yer alan kadin ve erkek
ana karakterleri birbirleri ile benzerlik gostermektedir. After’daki Hardin, Ko6tii Cocuk’taki Merig,
Karanlik Lise’deki Demir erkek karakterleri; kaba, serseri, zengin aile ¢ocuklari olmasi, kizlarla
yalnizca giinliik iliskiler yasamalari, cok yakisikli olmalar1 nedeniyle biitiin kizlar tarafindan
begenilmeleri ve asik olduktan sonra degismeye baslamalari gibi karakter ozellikleri nedeniyle
birbirleriyle hemen hemen birebir benzerlik gostermektedirler. Buna karsin After’daki Tessa, Koti
Cocuk’taki Kayla, Karanlik Lise’deki Giines kiz ana karakterler ise; ¢aliskan, masum, asik olduklar1
erkekleri karakter olarak begenmeseler dahi asik olduklar1 erkeklerin cazibesi ve yakisikliligina karsi
koyamadiklar1 i¢in vazgegemeyen Ozellikler tagimasiyla birbirlerine benzemektedirler. Bahsettigimiz
bu ii¢ kitabin ayni1 zamanda 17-18 yaslarindaki 2 ana karakter arasindaki aski islemesi, karakterlerin
okul ortaminda tanigsmalari, okuldaki yasamlarindan bahsedilmesi, asik olunan erkek arkadasin
yakisikliliginin, cazibesinin ¢ok fazla 6n plana ¢ikartilip bu fiziksel olumlulugun sanki o kisideki tiim
olumsuz karakter Ozelliklerini Ortebilirmisgesine abartilarak verilmesi de kitaplarda birbirleriyle
benzer konu ve karakterlere yer verildigini gérmemizi saglamaktadir. Buradan da genc¢ yazarlarin
hikaye yazarken Wattpad’den yayinlanmis hikayelerden etkilenmis oldugu agik¢a goriilebilmektedir.

Bu duruma karsin 4N1K’daki Yagmur kiz ana karakteri ise; Caliskan olmamasi, asi durusu, futbol
oynamay1 sevmesi, yakin arkadaslarimin tamaminin erkeklerden olusmasi, asik olunan erkek arkadasi
digerleri gibi yiiceltmemesi gibi karakter 6zellikleriyle After, Kotii Cocuk ve Karanlik Lise’deki kiz
ana karakterinden farkli bir profil ¢izmektedir. 4N1K konu olarak igerisinde ask bulundurmasina
ragmen okul ortami ve arkadaslik iliskilerine daha fazla yer vermesiyle bu ii¢ kitaptan ayrilmaktadir.
Buna karsin 4N1K’daki erkek karakterler diger ii¢ kitaptaki erkek karakterlere tam olarak benzemese
de c¢apkin olmalari, kizlarla giinliik iliski yasamalari, siddete yatkin olmalar1 agisindan benzerlik
gostermektedir. Gozlik kitabinin ana karakteri Ege ise incelenen diger 4 Kkitaptaki erkek ana
karakterlerden sakar, komik, sosyofobik ve siddet karsiti olmasiyla tamamen farklilik géstermektedir.
Ancak kitapta yer alan bir diger erkek karakter Yagiz’in; zengin, popiiler, yakisikli olusu ve tiim kizlar
tarafindan begenilmesiyle diger kitaplardaki erkek ana karakterlerle benzer karakteristik 6zellikler
tagidig1 goriilmektedir. Kiz ana karakteri Heileyl7 ise, bipolar hastasi, ice doniik ve karakteristik
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olarak asik oldugu erkek karakteriyle benzer 6zellikler tagimasi gibi sebeplerle analiz edilen 4 kitaptan
farkli olarak Gozliik’te degisik bir kiz ana karakteri yaratilmis oldugunu gostermektedir. Konu olarak
ise geng kurgu olmasi, askla beraber okul hayatinin da ele alinmas1 bakimindan 4N1K ile daha fazla
benzerlik gostermektedir. Ayrica kitaplarda erkek ana karakterlerin maddi durumlarinin kizlara gore
daha iyi olarak yansitilmasi diisiindiiriiciidiir.

Tablo 4. incelenen Kitaplarda Yeralan Kotii Aliskanliklar/Ozellikler

4N1K | Kotii After | Karanhk | Gozliik
Cocuk Lise

Alkol Var Var Var Var Var
Uyusturucu Yok Yok Var Yok Yok
Sigara Var Var Var Var Var
Argo/Kiifiir Var Var Var Var Var
Siddet Var Var Var Var Var
Cete Yok Yok Yok Var Yok
Ogretmenlere Var Yok Yok Yok Var
Saygisiz

Hitap/Davraniglar

Aile biiyiiklerine | Yok Var Var Var Yok
Saygisiz

Hitap/Davraniglar

Kumar/Sans Var Yok Yok Yok Yok
oyunlari

Incelenen kitaplarin hepsinde Tablo 4’te goriildiigii iizere alkol, sigara, siddet ve kiifiir kullanimi1 yer
almaktadir. Ve kitaplarda sigara ya da alkol kullanimi direkt ana karakterler {izerinde verilse de bazen
ana karakterlerin sigaraya ya da alkol kullanmadig1 da goériilmekte ancak zamanla alkol kullanmayan
veya sigara igmeyen bazi karakterlerin de sonradan basladigi anlasilmaktadir. Ayrica Gozlik
kitabindaki Ege erkek ana karakterinin sigaradan biiylik bir askla bahsetmesi dikkat gekicidir.
Uyusturucu kullanimina Tiirk yazarlarin yazdigi 4N1K, Koti Cocuk, Gozlik ve Karanlik Lise
kitaplarinda rastlanmamistir. Ancak After’da ot olarak gectigi goriilmiistiir. Ayrica kitaplarin timiinde
farkli oranlarda kiifiir ve argo kelimeler siklikla gegmektedir. Bunlara drnek ise soyledir:

Kotii Cocuk’ta; “Uc... diyerek ayagimi karnina gecirdim (Kiicik, 2015, s. 86)”. Gozlik’te; “Akin u...
..... rusu! diye bagwrip ¢ocugun tistiine atladr (Yersiiren, 2016, s. 374)”, 4N1K’da; “...tigimin kalbine
soz gegiremiyorum anlyor musun? (Yilmaz, 2018, s. 419)” After’da; “(...)giysilerimi de seviyorum,
etrafindaki biitiin kizlar gibi ...tak giysileri giymedigim icin iizgiiniim (Todd, After Karsilasma, 2019,
s. 62)” Karanlik Lise’de; “Simdi bana vurmamn cezasint ¢ekeceksin ....pu! diye bagirp(...)”
(Oztanyel, 2018, s. 45). Buna karsin 4N1K ve Gozlik’te karakterlerin kiifiir kullanmasima aile
biiyiikleri tarafindan tepki gosterilerek uyarida bulunmalar1 bir anlamda olumlu bir mesaj olarak
goriilebilir. Ancak diger kitaplarda bu sekilde uyarilara rastlanmamaktadir. Siddet de incelenen
kitaplarin tiimiinde bulunmaktadir. Karanlik Lise ve 4N1K’da siddet; bigaklama ve kavga, After,
Gozliik, Kotii Cocuk’ta ise; doviisme seklinde gegmektedir. Karanlik Lise’de ayni zamanda siddet
iceren davranmiglarda bulunan c¢ete de yer almaktadir. Kotii Cocuk, After ve Karanlik Lise’de
ogretmenlere karsi saygisiz davraniglar yer almasa da 4N1K ve Gozlik kitabinda benzer davranislarla
ogretmenlere saygisiz hitaplarda/hareketlerde bulunuldugu goriilmistiir. 4N1K’da fizik 6gretmenin
derste bir soru sorup ayni parmaklari kaldiran Ogrencileri gormesi iizerine Gokhan karakterinin
“seytan diyor ...a parmagini kaldir, al farkli parmak de(...)” (Y1lmaz, 2018, s. 28) seklindeki ciimlesi,
Gozliik kitabinda da matematik 6gretmeninin bir soru sormasinin ardindan hadi ama ¢ocuklar hep ayni
parmaklart goriiyorum demesi lizerine “oglum bak, farkli parmak gormek istiyor. Kaldir ...a
parmagni, kogum. Parmak gérsiin elalem” (Yersiiren, 2016, s. 82) seklindeki ciimlesiyle birebir
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benzerlik gdostermektedir. Ayni1 zamanda Gozliik kitabinda 4N1K kitabindan da bahsedilmesi yazarin
daha 6nce 4N1K’y1 okudugunu kanitlamaktadir.

Bunun disinda 4N1K’daki fizik 6gretmeninin 6grencilere bilin bakalim size yine nasil siirpriz
yapacagim sorusuna karsilik “buyigina ... ... yim, strprizmis(...) (Yilmaz, 2018, s. 108) ciimlesi ve
Gozliikk’te rehber 6gretmenden ‘“‘rehberlik ..... ozu” (Yersiiren, 2016, s. 427) seklinde bahsedilmesi
ogretmenlere karsi saygisizca davraniglarda bulunuldugunun goéstergesidir. Ayrica Karanlik Lise
kitabinda bir karakterin annesinden “...t#iik " (Oztanyel, 2018, s. 78) seklinde bahsettigi, Kotii Cocuk’ta
da bir karakterin babasina “biyolojik gereksiz” (Kiigilik, 2015, s. 10) olarak hitap ettigi, After’da ise
erkek arkadas nedeniyle anneyle tartisilip bagirildig goriilmiistiir. Genel anlamda 6zetlersek kitaplarda
ailelerin ¢ok fazla 6n planda yer almadigini, babaya gore kitap karakterlerinin anneyle daha yakin
iligkide bulundugunu kimilerinde ailenin arkadas kimilerinde ise olumsuz olarak yansitildigini
soylemek miimkiindiir. Ote yandan diger kitaplarda yer almamasma ragmen 4NI1K’da lise
ogrencilerinin kahveye giderek okey, tavla oynadigi ya da iddaa kuponu yazdiklar1 yer almaktadir.

Bu olumsuz durumlara karsin kitaplarda olumlu mesajlar da bulunmaktadir. Karanlik Lise’de ailesini
kaybeden ve okuldan atilan bir kizin ne olursa olsun ayakta durup tekrar hayatini kazanmaya
calismasi, 4N1K’da giizellik kavramiin kesin bir yarg: degil goéreceli oldugundan ve insanlarin bu
yilizden belirli kaliplara gore degil, mutlu oldugu sekilde davranmasi gerektiginden bahsetmesi, sirf
cinsel yoneliminden dolay1 bir babanin oglunu mirasindan mahrum etmesi iizerine agilacak bir davada
Tuna karakterinin avukat babasinin ¢ocugun aleyhinde avukatlik yapacagini duymasi iizerine babasina
ders veren davranista bulunarak babasinin davadan ¢ekilmesini saglamasi, boylelikle kitapta
ayrimcilikla alakali olumlu bir mesajin bulunmasi ve Tuna’nin ¢ok fazla kitap okuyan bir karakter
olarak hikayede yer almasi, bdylece okurlarin bir anlamda kitap okumaya tesvikinin saglanmasi,
Gozlik’te de benzer sekilde kitap okumaya tesvik eden cilimlelerin yer almasi, insanlarin dig
goriiniisiinden dolayr yargilanmamasi ve insanlara sevmeyi, gilizel s6z sOylemeyi Ogretme
gerekliliginden bahsetmesi, insanlarin hayatlarinda ne kadar mesgul olsa da birbirlerine sevgilerini
gOstermeyi unutmamalar1 gerektiginin Oneminin anlatilmasi, kaza geciren karakterin de ne olursa
olsun hayatta sahip oldugumuz seyler adina mutlu olmamiz gerektigini bizlere asilamaya ¢alismasi,
After’da ise insanlarin birbirlerine dnyargi ile yaklasmamalar1 gerektigine dair mesajlara yer verilmesi
kitaplarin olumlu yanlarini olusturmaktadir.

Tablo 5. incelenen Kitaplarda Cinsellik

4N1K | Kotii After | Karanhk | Gozlik

Cocuk Lise
Cinsel 6ge Var Var Var Var Var
Pornografik | Yok Var Var Yok Yok

anlatim

Tablo 5’te goriildigii tizere cinsellik 6gesi dozajina gore cinsel 6ge ve pornografik anlatim olarak
ikiye ayrilmistir. Ve kitaplarin hepsinde cinsellikle alakali en azindan Opiisme Ogesi mutlaka yer
almaktadir. After ve Kotii Cocuk kitaplarinda cinsellikten bahsedilmekle beraber cinsellikle ilgili
sahneler betimlenerek daha ayrintili bir sekilde anlatilmistir. Ozellikle de After kitabi erotik kitaplar
kategorisinde yer alabilecek kadar cinsel betimlemeler i¢ermektedir. “Seni...¢ok...dzledim, dedi
boynuma opiiciikler dizerken. Gozlerimi acik tutamiyordum; cok fazla zevk aliyordum. Yelegimin
fermuarm indirdi ve ag¢ gozlerle bana bakti. Kumagst ¢ekistirip askili bluzumu basimin iizerinden
ctkarmak igin izin istemedi ve siityenimi ¢ozebilmesi icin swrtimi kaldirdigimda keskin bir nefes
aldim(...)” (Todd, After Karsilasma, 2019, s. 371) Bu yoOniiyle After’in erotik roman Grinin Elli
Tonu’ndan etkilenerek yazildigt ve Grinin Elli Tonu’yla benzerlikler igerdigi agikga
goriilebilmektedir. Bdylece giiniimiiz popiiler ¢ok satan Kkitaplarinin geng Wattpad yazarlarini
etkiledigini de sdylemek miimkiindiir. Bunun disinda Karanlik Lise kitabinda 17 yasindaki lise
ogrencisi Cansu karakterinin 6gretmeniyle cinsel iliskisi oldugu ve bunun haricinde de okuldaki Cenk
karakterinden hamile kaldig1 bahsedilmektedir. Ayni zamanda giiniibirlik cinsel iliskiler de kitaplarda
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sikga yer almaktadir. Ancak Gozlik kitabinda cinselligin yalnizca oOplisme ile sl kaldigi
gorilmektedir.

Arastirma kisminda ayrintili olarak agikladigimiz {izere, 41 farkli yayinevi sectigi Wattpad
hikayelerini basili kitap haline getirerek tiim okurlarla bulusturmustur. Ve kitaplarin baski sayilarini
inceledigimizde defalarca baskilarinin yapildigini tespit etmemiz arastirmamizin basinda sundugumuz
okurlarin “Wattpad’de yayinlanan hikayelere basili olarak da talep gosterdigi, pek ¢ok yayinevinin de
popiiler sosyal okuma-yazma platformu Wattpad’den hikaye yayinladigi” hipotezini dogrulamistir.
Sundugumuz hipotezlere ek olarak arastirmamizda cevap aradigimiz sorularin hepsi yanitlanmistir.
Toplamda 93 yazardan yayimlanan kitaplarin yazarlarinin 89’unu kadin, 4’iinii ise erkek yazarlar
olusturmaktadir. Bdylece kadin yazarlarin dijital ortamlarda hakimiyet kurdugunu sdylemek
mimkiindiir. Arastirmamiz kapsaminda incelenen kitaplar ¢evresinde Tiirkiye’de yaymevleri
tarafindan kitap haline getirilen hikayelerin yazarlarindan yalnizca 2 tanesi yabanci yazardir. Ayrica
yazarlarin ¢cogunun geng yasta, ilk defa hikaye yazan kisilerden olustugu goriilmektedir. Wattpad’in bu
anlamda yayincilar tarafindan baslangicta ilgi ¢ekmeyen yazarlara olanak sunmasi, yeni yazmaya
baslayan yazarlar i¢in biiylik bir firsat olusturdugunu gostermektedir.

Yaymevleri tarafindan yayinlanmis basili kitaplar1 incelemeden Once yaptigimiz kaynak taramasi
sonucunda karsimiza ¢ikan Wattpad elestirilerinden olumsuz olanlar1 Wattpad hikayelerinin siddet,
sigara, alkol kullanimi gibi olumsuz davranislar icermesiydi. Bu baglamda kitapyurdu.com iizerinde
yayinevleri tarafindan basili olarak yayimlanan 361 adet hikaye igerisinden en ¢ok okunanlarindan 5
basili Wattpad kitab1 amaca uygun olarak secilip analiz edildikten sonra ortaya atilan elestirilerin
dogru oldugu sonucuna varilmistir. 5 basili Wattpad hikayesinin hepsinde siddet, sigara, alkol, kiifiir
ogelerinin yer aldigimi tespit edilmistir. Hatta bu duruma ek After ve Ko6tii Cocuk’ta pornografik
anlatimin bulundugu, 4N1K’da lise Ogrencilerinin kumar/sans oyunlari oynadigi, Karanlik Lise’de
¢eteden bahsedilmekle birlikte ¢etenin olumsuz olarak anlatilmadigi, 4N1K ve Gozliik’te 6grencilerin
ogretmenlere uygunsuz sekilde hitap ettigi, Kotii Cocuk, After ve Karanlik Lise’de aile biiyiiklerine
kars1 hitap seklinin de uygunsuz oldugu goriilmiistiir.

Icerisinde yer alan ana karakter incelendiginde ise After, Koti Cocuk ve Karanlik Lise’de erkek
karakterlerin asir1 yakisikli ama bir o kadar da dengesiz ve duygusuz 6zellikler tasidig1 ve bu fiziksel
ozelliklerin karakterin olumsuz davranis veya hareketlerini Ortebilirmis gibi gosterildigi tespit
edilmistir. Hatta bu 6zelliklerin kizlar tarafindan karsi konulmaz sekilde begenilerek ifade edilmesiyle
hikayelerin iitopik bir bakis acisiyla kurgulandigini ortaya cikartmistir. Ote yandan bu kaba, serseri,
kadinlar1 tek giinliik iligki olarak goren erkek karakterlerin gen¢ kadin yazarlar tarafindan yaratilmasi
daha da sasirticidir. Ayrica hikayelerin bu duygusuz erkek karakterlerin bir giin asik olduktan sonra
karakteristik 6zelliklerini degistirdigi seklinde asktan bahsetmesi askin abartilarak anlatildiginin
gostergesidir. Ve hikayelerin konu ve karakter bakimindan da birbirleriyle benzerlikler tasidigi,
birbirlerinden etkilenerek yazildigi hatta bazi yerlerde hemen hemen ayni climlelerin eserlerde yer
aldig1 dahi goriilmiistiir. Boylece Wattpad hikayelerinin icerik bakimindan tektiplesme gosterdigini
soylemek yanlis olmayacaktir. Ote yandan yukarida da agikladigimiz gibi kitaplar okurlar i¢in olumlu
mesajlar da icermektedir.

SONUC
Sosyal yazma ve okuma platformu Wattpad, yazar ve okur etkilesimi yontemlerini degistirdigi gibi
yayincilik sektorii agisindan da yazar ve hikaye bulunmasini kolaylastirarak yayincilara siirsiz bir
kaynak olanagi sunmaktadir. Elektronik yayincilik kitap okuma sekillerimizi degistirdigi gibi
yayincilik kavramini da yeniden sekillendirmistir. Ancak insanlik tarihi boyunca her alanda yasanan
yeniliklerin mevcut olana goésterdigi uyum gibi kitap yayinciligi anlayisi da yeni olana uyum saglama
ve medyalar arasi birbirini pekistirme egilimi gostermektedir. Geleneksel kitap tiiretimi yapan
yayincilar, bu anlayisa ek olarak teknolojinin getirdigi olanaklardan da yararlanma yoluna
gitmektedirler. Her ne kadar Wattpad gibi yazma platformlar1 yere goge sigdirilamasa da aslinda bu
tarz mecralar pek ¢ok yazar i¢in basili kitap yayinlayabilmek adina kullanilabilecek bir basamak
olarak goriilmektedir. Bu duruma okurun yazara basili kitap yoksa yazar da yok bakis acisiyla
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yaklasimi ve yazarlarin da basili ortama gecebilmeyi bir riist ispat1 olarak gérmesi neden olmaktadir.
Ayni zamanda okurlar kitabi halen basili olarak okumayi daha c¢ok tercih etmektedir. Ote yandan
yayincilar da yazarlarin, okurlarin ihtiya¢ ve isteklerinin i¢ yiiziinii daha iyi anlamlandirmalari
acisindan Wattpad gibi sosyal medya platformlarini takip etmekte ve benimsemektedirler.

Fakat Wattpad’den basili olarak yayinlanan eserler incelendiginde olumlu mesajlarin yer almasi
haricinde bu platformdan tedirgin olanlarin gerek¢e gosterdikleri siddet, yas sinirina uygun olmayan
cinsel igerikler, alkol ve uyusturucu, argo ifadeler basili yayinlarda da goriilmektedir. Bu durum da
yayinevleri her ne kadar 6zgiin igerikler bulmak adina Wattpad’i kullaniyor olsa da bir anlamda da
satis kaygisiyla eserleri kitaplastirmaya devam ettiklerini bizlere gdstermektedirler.

Calismamiza ek olarak Wattpad’in diinyadaki getirdigi ses disinda iilkemizde de popiilerligini giin
gectikge artirmasi ve Wattpad’in profesyonel yayincilar tarafindan da ilgi odagi olmasi neticesinde
Wattpad lizerine yapilacak olan aragtirmalarin ¢ogaltilmasi ve bu konu iizerindeki farkindaligin da
artirilmasit gerekmektedir.
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Iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte sosyal medya platformlarinin kullanici sayis1 da artmaya
baslamistir. Ozellikle de geng bireyler bu ortamlarda var olmay1 sosyal yasamlarimin 6nemli bir
parcast olarak gormektedirler. Ancak sanal ortamlarda karsilasilan ve okullarda yaygin olan akran
zorbaligimin yeni bir bigimi olan siber zorbalik ise karsimiza g¢ikan olumsuz bir 6zelliktir. Bu
arastirmada amag, sosyal medya kullanimi1 ve siber zorbalik iliskisinden yola ¢ikarak siber zorbaligin
yas ve cinsiyet faktorlerine gore yayginligini ve zorbaligin duygusal, psikolojik, aile-arkadas iligkileri
ve akademik basari anlaminda etkilerini, zorbalik konusunda ebeveynlerin ve okul personellerinin
almasi gereken sorumluluklari ve siber zorbaligi dnlemede sunulan ¢6ziim Onerilerini incelemektir.
Arastirma verileri i¢in, nitel arastirma tekniklerine gore hazirlanan yapilandirilmis goriisme formu
kullanilarak 11 lise 6grencisi ile goriismeler yapilmistir. Toplanan veriler betimsel analiz yontemiyle
¢Oziimlenmis ve O6nceden belirlenen temalar ¢ergevesinde alintilara da yer verilerek yorumlanmuistir.
Goriismelerden elde edilen verilere gore; sosyal medyanin siber zorbalik konusunda geng bireyler
iizerinde biiyiik etkisi oldugu ve siber zorbaliga maruz kalmanin da gencleri bir¢ok yonden etkiledigi
sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Zorba, Lise Ogrencileri, Siber Zorbalik

CYBER BULLYING IN SOCIAL MEDIA PLATFORMS:
EXAMINATION OF CYBERBULLYING EXPERIENCES AMONG HIGH
SCHOOL STUDENTS

ABSTRACT

With the development of communication technologies, the number of users of social media platforms
has started to increase. Especially young individuals see existence in these platforms as an important
part of their social lives. However; cyberbullying, which is a new form of peer bullying, encountered
in virtual platforms and widespread in schools, is a negative feature.The aim of this study, to examine
the effects of cyberbullying in terms of age and gender factors and emotional, psychological, family-
friend relationships and academic success, the responsibilities of parents and school staff about
cyberbullying and solutions offered to prevent cyberbullying, based on the relationship between social
media and cyberbullying, For the data of the research, interviews were conducted with 11 high school
students by utilizing structured interview form which was prepared according to qualitative research
techniques. The collected data were analyzed by descriptive analysis method and interpreted by
including quotations within the framework of predetermined themes. According to the from the
interviews, 1t is concluded that social media has a great impact on cyberbullying in young individuals
and exposure to cyber bullying affects young people in many ways.

Keywords: Social Media, Bully, High School Students, Cyberbullying
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GIRIS

Son yillarda yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle beraber internet ve elektronik cihazlari
hayatimizin her alaninda bulunmaya baslamistir. Ozellikle de geng bireyler elektronik iletisim
araclarini sosyal yasamlarinin 6nemli bir pargasi olarak gérmektedirler. Teknoloji gercekten de insan
yasamini kolaylastiran, giindelik islerin yerine getirilmesinde kolaylik saglayan bir aragtir. Ancak bu
olumlu o&zelliginin yaninda sanal ortamlarda karsilasilan ve okullarda zaten yaygin olan akran
zorbaligimin yeni bir bi¢gimi olan siber zorbalik da karsimiza ¢ikan olumsuz bir ozelliktir.
Kullanicilarinin igerik ve zaman se¢gmede bagimsiz olmasi ve ¢ift yonlii iletisim imkanina sahip olmasi
sosyal medyayi siber zorbaliga a¢ik hale getirmektedir.

Dijital platformlarin birgok alaninda ve en ¢ok da sosyal medyada goriilen siber zorbalik, iletisim
teknolojilerinin kullanilarak birey veya gruplara kasitli, tekrarli ve zarar veren davraniglar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Yani siber zorbalik adi altinda tehdit ve taciz etme, asagilama, uygunsuz igerik
paylasma, hakaret etme davraniglar1 goriilmektedir. Siber zorbalik, mekan ve zaman kavramlariin ve
de fiziki bir giiclin olmamasi, hedef bireye kolayca ulasilabilmesi, siber zorbalig1 yapan kiginin
kimligini gizlemesi gibi agilardan geleneksel zorbaliga gére magdur sayisinin daha fazla olmasina
neden olmaktadir. Siber zorbaliga maruz kalma ergenlerin okul-aile iliskilerini ve akademik
basarilarini etkilemektedir. Ayrica maruz kalinan zorbaliklarin duygusal ve psikolojik etkileri de ¢ok
agir olabilmektedir. Bu yiizden de siber zorbalikla miicadele etme konusunda ebeveynlere, okul
personellerine ve arastirmacilara dnemli gorevler diismektedir.

Bu arastirmanin amaci; siber zorbalik kavramini, siber ve geleneksel zorbalik farkini, sosyal medya
kullanim1 ve siber zorbaligin iligkisini, siber zorbaligin yas ve cinsiyet faktorlerine gore yayginligini
ve duygusal, psikolojik, aile-arkadas iligkileri ve akademik basar1 anlaminda etkilerini, siber zorbalik
konusunda ebeveynlerin ve okul personellerinin almasi gereken sorumluluklart ve 6grencilerin siber
zorbalig1 6nlemede sunacagi ¢oziim Onerilerini incelemektir. Bu dogrultuda kiz ve erkeklerden olusan
11 lise Ogrencisiyle amag¢ dogrultusunda belirlenen sorular iizerinden goriisme yapilmis ve konu
tartisilmaya calisilmistir.

SIBER ZORBALIK

Teknoloji insan yasamini kolaylastiran, giindelik iglerin yerine getirilmesinde kolaylik saglayan bir
aractir. Ancak yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle beraber kullanici sayisinin artmasi ve
bireylerin giindelik hayatlarini kolaylastiran imkanlar saglanmasi, bir takim istenmeyen durumlarin
ortaya ¢ikmasina da neden olmaktadir. Teknoloji, iyi ve dogru amaglar i¢in kullanilabiliyor olsa da
olumsuz eylemlerin meydana gelmesi ve toplumsal sorunlarin ortaya ¢ikmasi da s6z konusu
olabilmektedir (Surry ve Farquahr’den akt. Yigit, Keskin ve Yurdugil, 2018: 250). Zorbalig1, “bir
birey veya grup tarafindan, savunmasiz olan bireylere karsi yapilan, fiziksel veya psikolojik sonuglar
olan ve siireklilik arz eden bir siddet” olarak tanimlamak miimkiindiir (Olweus’dan akt. Serin, 2012:
9). Psikolog Dan Olweus zorbaligi ilk asamada ingilizce “mob” kokiinden gelen ve asiri siddetle
iligkili, yasaya uygun olmayan anlami tasiyan ‘mobbing’ sozciigi ile ifade etmistir. Daha sonra ise
mobbing s6zcligii yerine “bullying” sézciigiini kullanmistir (Kilig, 2009: 9). Bir eylemin zorbalik
olarak tanimlanabilmesi igin kisinin bilerek karsisindakine zarar vermeyi amaglamasi ve zorbaligi
gergeklestiren ile magdur olan arasinda fiziksel, psikolojik yoOnden gii¢ esitsizliginin olmasi
gerekmektedir (Akbaba ve Eroglu, 2013: 106). Internette zaman harcamaya bagli olarak siber
ortamlarda gergeklestirilen iletisim, siber zorbalik olarak adlandirabilecegimiz zorbalik tiiriiniin ortaya
¢ikmasina neden olmustur (Ozdemir ve Akar, 2011: 609). Kanadal1 egitimci Bill Belsey’e gore (2005:
3) siber zorbalik (cyberbullying), bilgi iletisim teknolojileri kullanilarak bir kisinin veya grubun bagka
bir kisi veya gruba ruhsal veya psikolojik zarar verme amaciyla kasitli, tekrarli ve diismanca
davraniglar sergilenmesidir. Siber zorbalik i¢in bagka tanimlamalar da yapilmistir. “Siber zorbalik,
zarar vermek amaciyla, bir birey ya da grup tarafindan, elektronik posta, cep telefonu, cagri cihazi,
kisa mesaj servisi ve web siteleri gibi bilgi ve iletisim teknolojilerinin kullanimini igeren ve diigmanca
davranislart destekleyen eylemler” olarak tanimlanmaktadir (Aricak, 2009; Baker ve Kavsut, 2007).

Bir bagka tanim da sOyledir: Bir baska bigcimde bilgi ve iletisim teknolojileri kullanilarak bireyin
kisilik haklarina kastetme, zarar verme amacidir (Aricak, 2011: 10). Sanal veya -elektronik
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platformlarda bireyler, diger birey veya gruplar rahatsiz ettikleri i¢in siber zorbaligin bir siddet ¢esidi
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Teknolojik araglarla yapilan zorbaliklar; siddet, rahatsizlik verme,
iftira, taklit etme, disa vurma, kandirma, diglama ve siber taciz gibi sekillerde yapilabilmektedir. Bu
zorbaliklarda psikolojik etkilenme s6z konusudur (Tamer ve Vatanartiran, 2014: 5). Geleneksel
zorbalik ile siber zorbalik benzer ve farkli taraflart bulunmaktadir. Geleneksel zorbalikta fiziksel bir
iistiinliik s6z konusu iken siber zorbalikta bu istiinliikten s6z edilememektedir. Siber zorbaligin sosyal,
duygusal ve psikolojik agidan etkileri goriilmektedir (Yigit, Kesin ve Yurdugiil, 2018: 251). Mekan ve
zaman kavramlarinin ve fiziki bir giiclin olmamasi, hedef bireye kolayca ulasilabilmesi, etkisinin
giicli olmasi ve iletisim teknolojileri sayesinde magduru baskilayabilmesiyle siber zorbalik
farklilagmaktadir (Yaman ve Sonmez, 2015: 20). Siber zorbaligin anomim sekilde gerceklesmesi,
magdur sayisinin fazlalig1, siber zorbalik iizerine diisiinmenin ve olusabilecek sorunlarin ve de izleyici
kitlesinin biiyiikligii gene siber zorbaligin geleneksel zorbalikla farkliliklarini olusturmaktadir
(Boulton, Hardcastle, Down, Fowles ve Simmonds, 2014: 145). Dolayisiyla siber zorbaligin fiziksel,
sozel, iliskisel, sosyal zorbaliklardan farkli oldugu soylenebilir. Ozellikler video, fotograf ve tehdit
edici 6geler igeren siber zorbaliklar, geleneksel zorbaliktan daha yikict olmaktadir (Akbaba ve Eroglu;
2013: 107). Gene gizliligin de 6nemli bir fark olusturdugunu séylemek miimkiindiir. Siber kurbanlari
taciz eden, rahatsizlik veren kisiler bilinmemektedir. Bu durumun daha korkutucu oldugu séylenebilir
¢linkii saldirganlar karsisindaki kisilere ne kadar zarar verdigini ve karsisindaki kisilerin ne hissettigini
bilmemektedir (Aksaray, 2011: 410-411). Hanewald’in geleneksel ile siber zorbaliga yonelik
goriislerine gore yapilan tabloda geleneksel zorbaligin ve siber zorbaligin ortam ve zaman, yapilma
siklig1, seyirciler, kurban tizerindeki etki, fail kisinin kimligi, birincil hedefler, siire, durumun rapor
edilmesi, miidahale ve cezalandirici eylem bakimindan farklilastigi goriilmektedir.

Tablo 1. Siber Zorbalik ve Gelenek Zorbalik Farki

Karsilastirilan Unsur Geleneksel Zorbalk Siber Zorbahk

Ortam Yiiz yiize Elektronik ortam

Sikhik Gittikge azalir. Gittikge artar.

Zaman dilimi Gogunlukla okul dncesi, okulda Herhangi bir zaman diliminde

ve okul sonrasinda

Taniklar/Seyirciler Olay yerinde bulunanlar Dl{nya ¢apinda internete
baglananlar

Kurban iizerindeKi etkisi Kiigiik 6lcekli Biiytiik 6l¢ekli

Failin kimligi Genellikle kurbani taniyan biri | Genellikle yabanci biri

Birincil hedefler Erkekler Kadinlar

Siire Kisa siireli Uzun siireli

Seyirciler Pasif takip Aktif bir konum

Durumun rapor edilmesi Yiiksek oranda Diisiik oranda

Miidahale Kabul edilebilir seviyede Diisiik seviyede

Cezalandirici eylem Sik Seyrek

(Kaynak: Dikmen ve Tuncer; 2017: 677)

Siber zorbalik kurbani olan biri ayn1 zamanda gelencksel zorbalikta da hedef olabilir. Juvonen ve
Gross’un (2008) Amerika’daki arastirmasina gore, 12-17 yas arasindaki genglerin %72’sinin en az bir
defa internette taciz edildigi sonucuna ulasilmistir. Bu genglerin %85°1 de aynm1 zamanda okulda da
taciz vakasi yasamiglardir. Okulda ve internet ortaminda yasanan zorbalik arasindaki ortiismenin %85
gibi bir oranda bulunmasiyla da okulda baslayan zorbaligin internette devam ettigine dair sonuca
ulasilmistir (Juvonen ve Gross, 2008: 502-503). Kanada’da yapilan baska bir aragtirmada da 7.sinifta
okumakta olan 177 kisiye uygulanan anket sonucunda, geleneksel zorbalikla siber zorbalik arasinda
kurban ve zorba olma agisindan iligki bulunmustur. Okulda zorbalik yapan 6grenciler, teknolojik
araclar1 kullanarak da zorbalik yapmaya egilimli olmaktadir (Li, 2007: 12). Dehue, Bolman ve
Wollink (2008: 222-223) ise 11-12 yas aras1 1211 6grenciyle yaptiklari caligma sonucunda geleneksel
zorbaliga katilan 6grencilerin sanal zorbalik da yaptigi ve her iki zorbalik arasinda da korelasyon
bulundugu sonucuna ulagmiglardir.
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SOSYAL MEDYA VE SiBER ZORBALIK ILiSKiSi

Web 2.0 araglari sosyal medya olarak tanimlanmaktadir. Web 2.0 uygulamalar1 ‘paylasim’ adi altinda
toplanan uygulamalardan olusmaktadir. Bu uygulamalar arasinda Facebook, Instagram gibi paylasim
aglari, Twitter gibi mikroblog aglari, YouTube gibi video paylagim aglari, Wordpress ya da Blogger
gibi blog uygulamalari, fotograf ve miizik paylasim aglar1 ve sozlikler yer almaktadir. (Comu ve
Binark, 2013: 199) Sosyal aglar sayesinde cografya, dil, irk, cinsiyet kavrami olmadan biiylik hedef
kitlelere ¢ok kisa bir zaman igerisinde ulasabilmekte ve o Kkitleyi etkileyebilmektedir (Vural ve Bat,
2010: 3349). Kullanan kisilerin igerik ve zaman se¢gmede bagimsiz olmasi ve ¢ift yonlii iletisim imkant
sosyal medyay1 popiiler hdle getirmistir (Birsen, 2013: 27). Genglerin sosyal medya kullanimindaki
artig, siber ortamlarda iletisimde olduklarinin gostergesidir. Siber ortamlarda gergeklestirilen iletisim
de siber zorbalik olarak isimlendirilen ve geleneksel zorbaliktan farkli olan zorbalik tiiriiniin ortaya
cikmasma neden olmustur (Ozdemir ve Akar, 2011: 609). Yani iletisim ve etkilesim amaciyla
kullanilan sosyal medya uygulamalari bazen de Kkisilere rahatsizlik verme, taciz etme, tehditte
bulunma, asagilama/hakaret etme gibi eylemler igin kullanilmaktadir. Ulkemizde internet kullanim
amaclarindan olan sosyal medyanin daha ¢ok gencler tarafindan kullanilmasi siber zorbalig1 yapan ve
siber zorbaliga ugrayanlarin en ¢ok ergenler ve genglerden olustugunu gdstermektedir. Web 2.0
araclari ¢ocuklarin ve genclerin sosyal yasamlari agisindan kaygi yaratan araglar olarak kabul
edilmektedir. Sosyal medyanin zararsiz ve olumlu oldugu diisiincesi yayilirken, ergen ve genglerin
gecmise oranla sosyal medyada daha fazla zaman gegirdigi, potansiyel suglara ve siber risklere ugrama
olasilig1 ise goz ardi edilmektedir (Mishna, Saini ve Solomon; 2009: 1223). Sosyal medyada siber
zorbaligin yaygin olmasinin en biiyliik nedeninin mesaj kaynagi ile hedef arasinda etkilesime olanak
saglamasi oldugu sdylenebilir (Giiven, 2017: 184). Bu durum da siber zorbaligin arastirilmasinda ¢ok
yonlii bir okuma yapmayi gerektirmektedir.

ARASTIRMA METODOLOJISI

Calisma ele alinan konuyu derinlemesine incelemek ve saglikli veriler tespit edebilmek igin nitel
durum ¢alismasi olarak planlanmistir. Calismanin katilimcilarini, Istanbul’da bulunan &zel bir lisede
hazirhk sinifinda dgrenim goren 11 lise dgrencisi olusturmustur. Ogrencilerin yaslart 14-15 yas
arasindadir. 11 6grencinin 7°si kiz, 4°1i ise erkek 6grencilerden olugsmaktadir. Kiz 6grencilerin agirlikta
olmasi, kiz 6grencilere yapilan siber zorbaligin erkek 6grencilere gore daha fazla olup olmadigini
tespit etmek konusunda da yardimei olacaktir. Ogrencilere arastirmaya katilmalar1 konusunda herhangi
bir baski uygulanmamis, katilim goniilliiliik esasma dayali olarak saglanmistir. Ogrenciler, 18
yasindan kiigiik olduklar1 igin velilerinden Istanbul Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler
Arastirmalar1 Etik Kurulu Bilgilendirilmis Goniillii Onam Formu kullanilarak izin alinmistir.

Verileri toplama isleminde nitel aragtirmalarda siklikla kullanilan yapilandirilmig goriisme teknigi
kullanilmigtir. Sorular belirli bir siraya konulmus ve 6grencilere ayni tarzda ve sirada sorulmustur.
Formda 14 adet agik u¢lu soru bulunmaktadir. Yazili bir goériisme formu kullanilmasinin sebebi, siber
zorbaligin hassas bir konu olmasi ve 6grencilerinin kendilerini daha rahat ifade edebilmelerini
saglamaktir. Ayrica bu sekilde veri kaybinin da dnlenmesi amaglanmistir. Ogrencilere; kolay, anlagilir
ve konuya uygun agik uc¢lu sorular yoneltilmistir. Gorlismelerin ortalama siiresi 20-25 dakika
siirmiistiir. Toplanan veriler betimsel analiz yontemiyle ¢oziimlenmis ve dnceden belirlenen temalar
gercevesinde alintilara da yer verilerek yorumlanmustir.

Bazi temalara ait cevaplar tablo haline getirilerek analizlerin okuyucu tarafindan daha iyi anlasilmasini
saglamak amaglanmistir. Arastirmaya katilan 6grenciler yakindan tanindigi i¢in kendilerini rahat ifade
edebilecekleri giivenli bir ortam hazirlanmaya ¢aba gosterilmistir.
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BULGULAR
Tablo 2. Sosyal Medya Kullanma Durumlari

Ogrenciler Kullaniyorum Kullanmiyorum
01
02
03
04
05
06
07
08
09
010
011
Toplam Kullaniyorum
Toplam Kullanmiyorum

R e R I o T I e e

o>
—J

Tabloda da goriildiigii gibi ¢alismaya katilan tiim 6grenciler sosyal medyay1 kullandiklarini ifade
etmiglerdir. Dolayisiyla 6grencilerin internet ilizerinde siber zorbalia maruz kalabilme ihtimalinin
yiiksek olabilecegini soylemek miimkiindiir.

Tablo 3. Sosyal Medyay1 Kullanma Amaglari

01 02 03 04 O5 06 O7 08 09 O10 O11 Top.

Sosyal Ag (Instagram) X X X X X X X
Sosyal Ag (Twitter)
Sosyal Ag (Youtube)
Sosyal Ag (Snapchat)
Whatsapp

Iletisim Kurma

Film ve Dizi izleme
Gilindem Takibi X
Sanat¢i-Blogger Takibi
Komik-Bilgilendirici
Icerikler Izleme X X
Sosyal Ag (Diger) X X X 3

X
X
X X

I R
XXk X
Nomumnnng

>
I R ol

=

=

=

[\

Tablo 4’te 6grencilerin sosyal medyay1 kullanma amaglar1 verilmistir. Goriisme formunda yer alan
cevaplar dogrultusunda 6grencilerin sosyal medyay1 en ¢ok sosyal aglari kullanmak igin kullandigi
soylenebilir. Ozellikle Instagram, Youtube ve beraberinde gelen Twitter, Snapchat gibi uygulamalar
agirlikli olarak kullanilmaktadir.

Bir 6grenci sosyal medyayi kullanma amaglari sorusuna yanit vermedigi ic¢in Instagram’i 10
ogrencinin de kullanildig1 sonucuna ulasilmistir. Bu sosyal aglar disinda 6grenciler; Pinterest, Tumblr
ve baska sosyal aglari da kullandiklarini belirtmislerdir. Whatsapp Ogrenciler arasinda yaygin
kullanilmaktadir. Ogrencilerin verdigi cevaplara gére sosyal medyay1 kullanma amaglar arasinda film
ve dizi izleme, komik iceriklere géz atma, sanatg1 veya bloggerlar1 takip etme ve giindem takibi gibi
amaglar yer almaktadir. Ogrencilerin verdikleri cevaplar arasinda oyun oynama ile ilgili bir cevaba
rastlanmamistir. Tabloya bakildiginda 6grencilerin sosyal medyayir en c¢ok iletisim kurmak,
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haberlesmek amaciyla kullandiklart goriilmektedir. Bu durumda, genglerin ve ergenlerin sosyal
medyada aktif olduklarini sé6ylemek miimkiindiir.

Tablo 4. Siber Zorbaliga Maruz Kalinan Platfomlar

Ogrenciler Sosyal Medya Cep Telefonu Siber Zorbahga
Platformlan Maruz Kalmadim
01 X
02 X
03 X
. X
04
05 X
06 X
07 X X
08
09
010
O11 X
Toplam 6 1 5

Daha o6nce benzer galigmalara bakildiginda 6grencilerin siber zorbaliga siklikla maruz kaldiklarini
gormek miimkiindiir. Moessner (2007) 13-17 yas arasindaki genclerle yaptigi ¢alismada, bu genglerin
%43’linlin sanal ortamda zorbalik gordiiklerini ortaya cikarmistir. Juvonen ve Gross’un (2008)
yaptiklar1 ¢alismada da 12-17 yas arasindaki genglerin %72’sinin gene zorbalik olaylarina maruz
kaldig1 sonucuna ulasilmistir (Aksaray, 2011: 413-414). Ulkemizde de az da olsa gengler iizerinde
yapilan g¢aligmalarda da gene Ogrencilerin siber zorbaliga ugradiklarini ve hem zorba hem kurban
roliinde olduklarin1 gérmek miimkiindiir. Ogrencilere siber zorbaliga maruz kalinan platformlarla ilgili
sorulan soruya gore; 6 tanesi Instagram, Youtube, Snapchat gibi sosyal medya platformlarinda siber
zorbaliga maruz kaldiklarint belirtmislerdir. 1 6grenci sosyal medya uygulamalarinin yaninda cep
telefonuyla siber zorbaliga kaldigmmi da belirtmistir. 11 6grencinin 5’i siber zorbaliga maruz
kalmadiklarini belirtmislerdir ve bunlardan biri de kendisinin kalmadigini ama kalan arkadaslarinin
oldugu yorumunu yapmigtir. Siber zorbaliga maruz kalmayan 6grencilerin siber zorbalik kavrami
hakkinda tam farkindaliga sahip olup olmadiklar1 bilinmemektedir. Ayrica cevap vermekten ¢gekinen
ogrenciler de olma ihtimali s6z konusu olabilir.
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Tablo 5. Siber Zorbaliga Maruz Kalma Sekilleri

Zorbalik Sekli 01 02 03 04 O5 06 O7 08 09 O10 O11 Toplam

Ozel Gériintiileri X X 2
Ele Gegirme

Cinsel Icerikli X X X 3
Hakaret

Cep Telefonu X 1
Ile Taciz

Asagilama ve X X X X 4
Iftira

Kiifiir X X 2
Tehdit X X 2

Ogrencilerin siber zorbaliga maruz kalma sekillerinin sorgulandig1 soruya bakildiginda; dgrencilerin
en ¢ok Ozel gorintiileri ele gegirme, cinsel icerikli hakaret ve asagilama ve iftira gibi zorbalik
sekillerine maruz kaldiklar1 goriilmektedir. Siber zorbaliga birgok sekille maruz kalmis bir 6grenci
maruz kalma durumunu sdyle aktarmistir: O7: “Telefon numaram paylasilip tanimadigim insanlardan
uygunsuz icerikli aramalar ve masajlar aldim. Sonucunda ii¢ ay kadar telefonumu kapattim ve en
sonunda aramalar kesildi. Ayrica anonim olarak soru sorulabilen uygulamalardaki hesabima
okuldaki insanlar tarafindan asagilayict sorular ve mesajlar aldim.” Verilen cevaplara gore siber
zorbaliga maruz kalan 6grencilerin 6zellikle de Instagram lizerinden rahatsiz edildiklerini s6ylemek
miimkiindiir: O4: “Instagram iizerinden uygunsuz icerikli, hos olmayan mesajlar aldim. Hikdye
béliimiinden hem bana hem de parcasi oldugum gruba kiifiir ve hakaret edildi.” O1: “DM yoluyla
uygunsuz icerikli fotograf ve hakaretler edilmisti.” Ogrencilerin asagilama ve iftira, 6zel goriintiileri
ele gegirme zorbaliklara da yaygin sekilde ugradiklarmi séylemek miimkiindiir. O2: “Arkadasim
fotografimi izinsiz bir sekilde paylasti ve bunu gériip benimle dalga gegenler oldu.” 4 6grencinin ise
siber zorbaliga ugramadiklarini belirttikleri i¢in bu soruya cevap vermedikleri goriilmiistiir.

Tablo 6. Siber Zorbalik Yapma Durum ve Sekilleri

Zorbalik Sekli 01 02 03 04 O5 06 O7 08 09 O10 O11 Toplam
Sosyal Medya

Yoluyla Kiifiir X 1
Icerikli Yorum

Sosyal Medya X 1
Yoluyla Santaj

Siber Zorbalik X X X X X X X X X 9
Yapmadim

Ogrencilere daha dnce siber zorbalik yapip yapmadiklariyla ilgili itiraf gerektiren soru sorulmustur.
Tablo 7°de goriildiigii gibi yalmizca 2 6grenci siber zorbalik yaptigini itiraf etmistir. Ogrenciler
genellikle arkadaslik iligkilerinin bozulmasi, kiz-erkek arkadas ayriligi sonucu ya da maruz kalinan
siber zorbalik sonrasi intikam alma duygusu gibi sebeplerle siber zorbalik yapabilmektedirler. Tabloya
bakildiginda 6grencilerden birinin sosyal medyay1 kullanarak kiifiir igerikli yorum yazdigi, digerinin
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de gene sosyal medyay1 kullanarak arkadaslarinin bulundugu ve begenmedigi bir fotograf ile santaj
yaptig1 ortaya ¢ikmistir.

Tablo 7. Siber Zorbaliga Maruz Kalmada Cinsiyetin Roli

Ogrenciler Rolii Yok Ancak
Rolii Var Kiz Ogrenciler Daha Rolii Yok
Fazla Maruz Kahyor

01 X
02
03
04
05
06

T T
>

07

08 X
09 X
010 X

011 X

Toplam Rolii Var 3
Toplam Rolii Yok 4 )
Toplam Rolii Yok Ancak Kiz Ogrenci Oranmi Yiiksek 4

Ogrencilere siber zorbaliga maruz kalmada cinsiyetinin roliiniin olup olmadig1 sorulmustur. Tabloya
gore cinsiyetin roliiniin olmadigimi ve zorbalik yapmanin aile terbiyesi gibi baska sebeplere bagli
oldugunu sdyleyen 4 6grenci bulunmaktadir. Ulkemiz disinda yapilan bir¢ok ¢alismada da siber
zorbalik ve cinsiyet arasinda bir fark olmadigini gérmek miimkiindiir. 3 6grenci ise siber zorbaliga
ugramada cinsiyet rollerinin kesinlikle 6nemli oldugunu belirtmistir. Kiz &grencilerin zorbaliga
ugrama olasiliginin daha fazla oldugunu belirten 6grenciler bunu genelde toplumdaki erkek
egemenligine ve erkekligin iistiin tutulmasina baglamiglardir. Li (2007:7) tarafindan yapilan ¢alismada
da siber zorbalik kurbanlarinin %60’ 1min kiz 6grenci, zorbalarin ise %52’sinin de erkek 6grenci oldugu
sonucu bu bulguyu destekler niteliktedir. Bu konuda bazi gériisler soyledir: O8: “Cinsiyet rolleri etkili
ve kiz ogrencilerin siber zorbalik yasama ihtimalinin daha yiiksek oldugunu diigiiniiyorum. Ciinkii
gliniimiizde erkekler kendilerini itistiin gériiyorlar ve kizlari agagilama, sozlii taciz vakalart
olabiliyor.” O10: “Maalesef erkeklerin egemen oldugu bir toplumda oldugumuz icin kadinlarin her
anlamda daha fazla zorbaliga ugradigini diisiiniiyorum.” Tabloya gore 4 6grenci ise cinsiyet roliiniin
etkili olmadigimi ancak kiz 6grencilerin cinsiyetcilik gibi durumlardan 6tiirii siber zorbaliga ugrama
olasiiginin daha fazla oldugunu belirtmistir: O2: “Bence cinsivet o kadar onemli degil fakat kiz
ogrencilerin daha ¢ok siber zorbaliga maruz kaldigimi diisiiniiyorum. Ciinkii ¢ogu insan sosyal
medyadan sevgili bulabilecegini diigiiniiyor.” O4: “Tamdigim ¢ogu insan cinsiyet fark etmeksizin
siber zorbaliga maruz kaliyor. Ancak kadinlara cinsiyetcilik yapildigindan bence kiz 6grencilere daha
¢ok siber zorbalik yapiliyordur.”
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Tablo 8. Siber Zorbaliga Maruz Kalmada ve Zorbalik Yapmada Yas Faktorii

Ogrenciler Etkili Etkili Degil

01 X
02
03
04
05
06
07
08
09
010
O11

el

XXX XX

Toplam Etkili 6
Toplam Etkili Degil 5

Siber zorbaliga ugramada ve zorbalik yapmada yas faktoriiniin etkisine bakildiginda, 6grencilerin
5’inin yas faktoriiniin etkili olmadigmi, 6’smin ise yas faktoriiniin etkili oldugunu belirttigi
gorilmektedir. Yas faktoriinlin etkili oldugunu diisiinen &grenciler en ¢ok ergenlik ¢agindaki
bireylerin siber zorbaliga ugradigini ve siber zorbalik yaptigini diisliindiigii i¢in yasin kiiglik olmasiyla
zorbaligin iliskili oldugunu belirtmislerdir: O6: “Bence siber zorbalik en ¢ok ortaokul ve lise ¢aginda
goriiliiyor ciinkii ergenlik doneminde boyle zorbaliklar baslyor.” O7: “Siber zorbalarin hedeflerinin
bilingsiz ve korumasiz ¢ocuklar oldugunu diistindiigtimden, yas arttikca siber zorbalikla karsilasma
ihtimalinin azalacagini diisiintiyorum.” Siber zorbalik oraninin yasla ilgisi oldugunu ancak bunun yas
arttikga daha fazla olacagini belirten 6grenci de olmustur: O9: “Insanlarin olgunlastikca bu tip
davranmiglardan vazgegmeleri beklense de yas arttik¢a edinilen kaygi vb. etkenlerden otiirii zorbalik
orani artabilir.” Mesch (2009) tarafindan 12-17 yas aras1 935 Amerikali gengle yapilan ¢alismada yas
biiyiidiik¢e internette zorbalik goriilme olasiliginin arttigr sonucuna ulasilmasi da bu yorumu destekler
niteliktedir. Gene Kowalski ve Limber’in (2007) yaptigi calismada da 6. siniftaki 6grencilerin 7 ve 8.
siniftaki 6grencilere oranla daha az siber zorbaliga maruz kaldigi ortaya ¢ikmistir. Yas ilerledikce
interneti kullanma seklinin degistigi ve yabanci kisilerle iletisime gegme imkani daha fazla oldugu igin
zorbaliga maruz kalma riski de fazlalagsmaktadir.

Tablo 9: Siber Zorbaliga Maruz Kalmanin Duygusal Etkileri

Duygusal Etkiler 01 02 03 04 O5 06 O7 08 09 O10 O11 Toplam

Sinirlendim X X X X 3
Tedirgin Oldum X X X 2
Uziildim X X X X 3
Korktum X 1
Zorbaliga Maruz

Kalmadigimdan

Etkisi Olmadi X X X X X 5

X= Siber zorbaliga maruz kalmamis 6grencilerin kalmasi durumundaki cevabi

Tablo 10°da goriildiigii gibi siber zorbaliga maruz kalan 6grencilerin en ¢ok sinirlilik ve tziinti
duygularin1 yasadiklar1 goriilmektedir. Beraberinde de tedirginlik ve korku duygulari gelmektedir.
Bazi goriisler soyledir: O7: “Cok kalbim kirilmisti ciinkii kotii bir insa gibi lanse edilmistim ve
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yapmadigim seyler yiiziinden suglanmistim. Sonunda yalniz kaldim.” O8: “Uziildiim ¢iinkii insanlarin
fiziksel ozellikleriyle dalga gecilmesi kotii bir sey.” O4: “Zorbalik yapan kigilerin bana
ulasamayacaklarini bilsem de gene de tedirgin oldum ve tanimadigim insanlarin hayatimi etkilemesi
beni sinirlendirdi.” 5 6grenci siber zorbaliga ugramadigi igin duygusal bir etki yasadigini belirtmese
de aralarindan 2 tanesi ise maruz kalma durumlarinda iiziinti, sinirlilik ve tedirginlik gibi duygular
yasayabileceklerini belirttiler.

Tablo 10: Siber Zorbaliktan Korunmada Yetiskin/Ebeveyn Gézetiminin Onemi

Ogrenciler Onemi Var Onemi Yok

01 X

02 X
03
04
05
06
07
08
09
010
O11

R Re ool a R ale

Toplam Onemi Var 10
Toplam Onemi Yok 1

Tablo 11°e gore 6grencilerin neredeyse tamami (10 kisi) siber zorbaliktan korunmada baski olmadikga
yetiskin/ebeveyn goézetiminin olduk¢a Onemli oldugunu belirtmislerdir. Yalizca tek O6grenci bu
gozetimin zorbalik konusunda etkili olmadigini, zorbaligin sadece sanal yollarla yapilmadigini
diislindiiglinii soylemistir. Dehue ve arkadaslarmin yaptigi ¢alismada (2008), anne ve babalarin
¢ocuklarinin internet kullanim siiresi i¢in kural koyduklart ve %80’inin ¢ocuklarinin internette giris
yapamayacaklart siteleri belirledikleri sonucuna ulasilmistir. Dolayisiyla yetiskin  gdzetimi
ogrencilerin soyledigi gibi 6nemli olmaktadir. Yetiskin/ebeveyn gdzetiminin 6neminden bahseden
baz1 6grencilerin goriisleri ise soyledir: O6: “Kiiciik yaslarda ailelerin sosyal medyada ¢ocuklarinin
paylastigi bilgilere dikkat etmesi gerekiyor.” O4: “Ailemin aldigi 6nlemler beni pek mutlu etmese de
gozetimin ise yaradigini soyleyebilirim. Belirli bir yasa kadar sosyal medyam olmasina izin
vermediler ve bu benim icin olumlu oldu.

Tablo 11. Siber Zorbaliga Maruz Kalmanin Aile ve Arkadaslik iliskilerine Etkisi

01 02 03 04 05 06 O7 08 09 O10 O11 Toplam

Aile ve Arkadaslik
Iliskilerime X X X X X X 5
Etkisi Oldu

Aile ve Arkadaslik
Iliskilerime X X 2
Etkisi Olmadi

Aile veya
Arkadaslarimla X X X X X X X 5
Paylastim

Aile veya
Arkadaslarimla X 1
Paylagsmadim

X= Siber zorbaliga maruz kalmamis d6grencilerin kalmasi durumundaki cevabi
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Tablo 12’de gorildiigii gibi 6grencilere siber zorbaliga maruz kaldiktan sonra aile ve arkadaslik
iliskilerinin degisip degismedigi ve yasadiklari olaylari aile ve arkadaslariyla paylasip paylasmadiklari
dgrenilmeye c¢alistimistir. Ogrencilerin 5 tanesi siber zorbaliga maruz kalma sonucunda aile ve
arkadaslik iliskilerinin etkilendigi belirtirken 2 tanesi ise etkisi olmadigini belirtmistir. Gene 5 6grenci
bu durumu aile ve arkadaslariyla paylasirken, 1 tanesinin ise paylagsmadigi goriilmektedir. Paylasan bir
ogrencinin gorisii soyledir: O4: “Etrafimdakiler boyle bir durumda iizgiin oldugumu anladiklart icin
aile ve arkadaslik iliskilerim etkileniyor. Ben bu gibi durumlari genelde ailemden ¢ok arkadaslarimla
paylastyorum ve paylastigimda da onlardan da benzer olaylar yagadiklarini duyuyorum.” Bazi
ogrenciler ise zorbaliga maruz kalmadigini ancak kalsalardi bunun aile ve arkadaglik iliskilerine etkisi
olabilecegini ya da aile ve arkadaslariyla bu durumu paylasabileceklerini belirtmislerdir. Willard’a
gore (2007) siber zorbaliga ugrayan kurbanin duygusal ve sosyal iletisimini olumsuz etkilenmektedir.
Ayrica bu kisiler, arkadaslik kurmada giicliikk yasamakta ve smif arkadaslariyla iletisim kurmada
zorlandig1 icin yalmz kalmay1 istemeye baslamaktadir (Fiisun ve Ummet, 2013: 99). Bu vurguyu
destekleyici bir ifade siber zorbaliga maruz kalma sonrasi yalniz kalmayi isteyen bir kiz 6grenci
tarafindan soyle ifade edilmistir: O7: “Siber zorbaliga ugradigimda basta arkadaslarim destek ¢ikar
gibi goriindiiler ama sonra kotii yorumlart dikkat ¢cekmek i¢cin kendi kendime yazdigimi soylediler ve
benimle konusmadilar. Hi¢ arkadasim kalmadi.”

Tablo 12. Siber Zorbaliga Maruz Kalmanin Akademik Basariya Etkisi

01 02 03 04 O5 06 O7 08 09 O10 O11 Toplam

Ders Basarimi

Diisiirdii X X X 1
Derse Motive

Olmami Engelledi X X X X 2
Okuldan Nefret

Etmeme Neden Oldu X

Okuldaki Zamanimi
Verimsiz Ge¢irmeme X
Neden Oldu

Akademik Basarima X X X 3
Etkisi Olmadi

X= Siber zorbaliga maruz kalmamis 6grencilerin kalmasi durumundaki cevabi

Siber zorbaligin genelde genclerin okul hayatina ve basarisina yonelik olumsuz etkileri bulunmaktadir.
Siber kurbanlar; okuldan ka¢ma, disiplin cezasi alma ve okula silahla gelme gibi davraniglar
gostermektedir. Tablo 12°de de goriildiigli gibi siber zorbaliga ugrayan Ogrencilerin ders basarist
diismiistiir ve okuldan nefret etmeye baslamislardir. Bununla ilgili bir 6grencinin goriisii soyledir: O7:
“Siber zorbaliga maruz kaldiktan sonra akademik basarimda diisiis oldu ve okuldan nefret etmeye
basladim.” Ugradiklart zorbalik sonucunda derse motive olmakta zorlanan Ogrenciler de
bulunmaktadir. Bununla ilgili bir 6grencinin goriisii soyledir: O4: “Okulda gerceklesen olaylarla ilgili
diisiindiigiimden dikkatim dagiliyor ve derse odaklanamiyorum.” Siber zorbaliga ugramayan bireyler
de dogal olarak akademik basarilarina herhangi bir etki olmadigini belirtmislerdir. Yalnizca bir
Ogrenci sosyal hayatiin okul basarisini etkiledigini diistinmedigini ifade etmistir. Siber zorbaliga daha
once maruz kalmamis 6grenciler de kalsalardi bu zorbaliklarin ders basarilarini diisiirebilecegini ya da
derse motive olmakta zorlanabileceklerini ifade etmiglerdir. Okuldan nefret ettigini ifade eden bir
Ogrenci olmasina ragmen devamsizlikla ilgili cevap veren bir 6grenci olmamuistir.
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Tablo 13. Siber Zorbaligi Onlemede Okul Personellerinin Onemi ve Sorumluluklar

01 02 03 04 O5 06 O7 08 09 O10 O11 Toplam

Okul Personellerinin
Sorumluluklari X X X X X X 6
Olmal

Okul Personellerinin

Sorumluluklari X 1
Olmamali

Okullarda Internete

Erisim Kisitlanmali X X X X X 5
Okullarda Internete X X X X X 5

Erisim Kisitlanmamali

Worthen’ gore (2007) okullarda siber zorbaliga karsi 6nlem ve miidahale ¢aligmalarinin yapilmast
gerekmektedir. Okul personelleri sorunlarin ortaya ¢ikarilmasinda yardimci olmali ve 6grencileri siber
zorbaliktan korumalidir (Aksaray, 2011: 422). Tablo 13°de goriildiigii gibi 6grenciler ¢ogunluklu
olarak siber zorbalig1 6nlemede okul personellerinin sorumluluklar almalar1 gerektigini ifade etmistir:
Bu o6grenciler arasinda okullarda internete erisim konusunda sayilar esit olmakla birlikte fikir
ayriliklart yasanmistir. Bazi 6grenciler kisitlamanin olmasi gerektigini diistiniirken, baz1 6grenciler ise
olmamas1 gerektigini ya da en azindan bilgilendirici sayfalara kisitlama getirilmemesi gerektigini
diisiindiigiinii belirtmislerdir: O2: “Ogrencileri bilgilendiren ve yapilmamasi gerekenleri nedenleriyle
anlatan bilgilendirici konusmalar yapilmalidir. Internet erisimi konusunda da bilgi verici sayfalarin
da kisitlanmasi gereksiz olur ve 6grenimi kisitlar.” O4: “Ogrenci kendini ve etrafindakileri olumsuz
yonde etkiliyorsa okul yonetimi aile ile birlikte hareket ederek ogrencilerin sosyal medyayla ilgili
erisimiyle ilgili kararlar alabilmelidir. Okul icindeki internet erisiminin kisitlanmast egitimin
kalitesini arttrr ama yalmzca belirli sayfalara erisimin luisitlanmasi gerekir.” 06: “Egitim
kurumlarinda sosyal medya hesaplarina girilmemeli ve telefon kullaniimamalidir. Aksi takdirde
ogrenciler telefon kameralarini kotii amaglar icin de kullanmr.” O5: “Kisitlama olmamahdir ciinkii
insanlar kisitlanan geyleri yapma psikolojisine girer.”

Tablo 14. Hak Thlali ve Dolandiricilik Gibi Zorbaliklarda izlenecek Hukuki Yollar Hakkinda Bilgi
Diizeyi

Ogrenciler Bilgi Sahibiyim Bilgi Sahibi
Degilim

01

02

03 X
04

05

06

07

08 X
09

010 X
O11

T B i R

Toplam Bilgi Sahibiyim 3
Toplam Bilgi Sahibi Degilim 8
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Ogrencilere hak ihlali ya da dolandiricilik gibi siber zorbaliklarla karsilastiklarinda izlenebilecek
hukuki yollar hakkinda bilgi sahibi olup olmadiklar1 sorulmustur. Tablo 15°te gorildigi gibi 11
ogrencinin yalnizca 3 tanesinin bilgi sahibi oldugu goriilmektedir. 8 O6grenci ise bilgi sahibi
olmadiklar1 ya da tam anlamiyla bilgi sahibi olmadiklarini belirtmislerdir. Hak ihlali ve dolandiricilik
gibi siber zorbaliklarla internet ortamlarinda ¢ok sik karsilasilmaktadir. Dolayisiyla 6grencilerin bu
konuda yeterli bilgi diizeyine getirilmesi onlarin bu tiir zorbaliklardan korunmasi i¢in dnemli bir adim
olacaktir.

Ogrencilerin Siber Zorbaligi Onleme Konusunda Onerileri

Ogrencilere siber zorbalig1 6nlemek igin neler yapilabilecegine iliskin soru sorulmustur. Ayrica
liselerde medya okuryazarligi adi altinda dijital yurttaslik egitimleri ve bilingli internet kullanimi
hakkinda bilgilendirici seminerler yapilmasmin gerekliligi de sorgulanmistir. Ogrencilerin 9 tanesi
siber zorbalig1 Oonlemek icin egitim ve seminerlerin diizenlenmesi gerektigini belirtmistir. Bu
ogrencilerden bazilarin siber zorbaligi 6nlemek i¢in sundugu 6neriler soyledir:

09: “Seminerlerin fazlasiyla yararli ve etkili oldugunu diisiiniiyorum ¢iinkii toplum bu tarz
problemlere karst ne kadar bilingli olursa, problem i¢in ¢éziimler de o derece getirilecektir. Bunun
disinda boyle egitimlerle insanlari kendilerini ve haklarimi nasil savunacaklart konusunda
bilgilendirmek gerekli.” O7: “Ben ortaokuldan itibaren bu egitimlerin verilmesi gerektigini
diistiniiyorum ve bu egitimleri destekliyorum.” O4: “Bu calismalar devam etmeli ama bence
calismalara ogrenciler kiigiik yaglarda dahil edilmeli. Ayrica yil icerisinde belirlenen sayida dersler
konulmali.” O8: “Ogrencilere verilecek egitimler veya animasyon videolariyla siber zorbalhiga karsi
yapilacak hukuki yaptirimlardan bahsedilmesi iyi olabilir.” 1ki 6grenci ise seminerlerin ¢ok etkili
olmayacagini belirtmistir. Bunun i¢in sunduklari sebepler ise seminerlerin lise 6grencileri tarafindan
ilgi cekmedigi ve yetersiz kalacagmi diisinmeleridir: O2: “Lisede verilen seminerlerin ilgi ¢ektigini
diisiinmiiyorum ¢iinkii ¢ogu o6grenci bu seminerleri dinlemiyor. Seminerlerin daha gen¢ yastaki
ogrencilere verilmesi gerekir. Daha biiyiik yastakiler icin ise televizyon reklamlari ve Youtube’'da
icerikler iiretilebilir.” O11: “Verilen seminerlerin etkili oldugunu diisiinmiiyorum. Siber zorbaligi
tamamen durdurmak icin daha siki énlemler alinmali.”

SONUC

Yeni iletisim teknolojilerinin her gegen giin gelismesiyle sosyal medya platformlarinin kullanici sayisi
da artmaya baglamistir. Sosyal medyanin bir¢ok faydasin yaninda yarattigi olumsuz sonuglar da
bulunmaktadir. Bunlardan birisi de siber zorbaliktir. Bu ¢aligmada da sosyal medya ortamlarinda siber
zorbalik, siber zorbaliga maruz kalan genglerin duygusal, aile-okul iliski ve akademik basar1 agisindan
nasil etkilendigi ve siber zorbaliga karsi okul personellerinin ve ebeveynlerin sorumluluklari iizerine
incelemeler yapilmistir. 1k olarak calismaya katilan 11 lise dgrencisinin de sosyal medyay1 aktif
kullandiklar1 gériilmektedir. Ogrencilerin sosyal medyada en c¢ok Instagram, Youtube, Twitter,
Snapchat gibi sosyal aglar1 kullanmak igin aktif oldugu sdylenebilir. Bunlar disinda sosyal medyay1
film ve dizi izleme, komik igeriklere gz atma, sanatg1 veya bloggerlar: takip etme ve giindem takibi
gibi amaglarla kullanmaktadirlar.

Ogrenciler, siber zorbaliga en ¢ok sosyal medya platformlarinda maruz kalmaktadirlar. Ogrencilerden
gelen cevaplar dogrultusunda; 6zel goriintiileri ele gegirme, cinsel igerikli hakaret ve asagilama ve
iftira gibi zorbalik sekillerine maruz kaldiklar1 goriilmektedir. Ogrencilerin iizerinde yapilan benzer
caligmalarda da genglerin gogunun sosyal medya ortamlarinda istenmeyen ve rahatsiz edici durumlarla
kars1 karsiya kaldigi goriilmektedir. Bununla birlikte siber zorbaliga maruz kalmadigini séyleyen
ogrenciler de bulunmaktadir. Ancak dgrencilerin siber zorbalik konusunda yeterli farkindalik diizeyine
sahip olmadiklar1 diisiildiigii i¢in bu cevaplar1 verdikleri soylenebilir. Cevaplar dogrultusunda sosyal
aglarin genglerin hayatinda biiyiik yer kapladigi ve sosyal medya platformlarinda rahatsiz edici ve
istenmeyen durumlarla siklikla karsilastiklari sonucuna ulasilabilir.

Ogrencilere siber zorbalik yapip yapmadiklarini iliskin soruda siber zorbalik yaptigini itiraf eden
ogrenciler de olmustur. Gengler, arkadaslik iliskilerinin bozulmasi, kiz-erkek arkadas ayriligi sonucu
ya da maruz kalinan siber zorbalik sonrasi intikam alma duygusu gibi sebeplerle siber zorbalik
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yapabilmektedirler. Ogrencilerden birinin sosyal medyay1 kullanarak kiifiir igerikli yorum yazdig,
digerinin de gene sosyal medyay1 kullanarak arkadaslarinin bulundugu ve begenmedigi bir fotograf ile
santaj yaptig1 diisiiniildigiinde genglerin sosyal medyada kimi zaman zorba kimi zaman da kurban
roliinde yer alabileceklerini s6ylemek miimkiindiir. Benzer birgok caligma siber zorbalia maruz
kalmada yas ve cinsiyet roliinii arastirmistir. Genellikle cinsiyet farkinin 6nemini vurgulayan
arastirmalarda kizlarin erkeklere oranla daha fazla siber zorbaliga ugradigi goériilmektedir.

Ancak cinsiyetin ve yasin siber zorbaliga maruz kalmada etkin rol olmadigini belirten ¢alismalar da
bulunmaktadir. Calismalarin ¢ogu siber zorbaliga maruz kalma durumunun yas diistiik¢e daha fazla
oldugunu belirtmistir. Bulgulara gore, cinsiyetin roliiniin olmadigini ve zorbalik yapmanin aile
terbiyesi gibi baska sebeplere bagli oldugunu sdyleyen Ogrenciler bulunmaktadir. Kiz 6grencilerin
zorbaliga ugrama olasiliginin daha fazla oldugunu belirten Ogrenciler, bunu toplumdaki erkek
egemenligine ve erkekligin iistiin tutulmasina baglamislardir. Yas faktoriiniin etkili oldugunu diisiinen
ogrenciler en ¢ok ergenlik ¢agindaki bireylerin siber zorbaliga ugradigini ve siber zorbalik yaptigini
diislindiigii i¢in yasin kii¢iik olmasiyla zorbaligin iligkili oldugunu belirtmislerdir.

Bu durumda siber zorbaliga maruz kalmada yas ve cinsiyetin kesin olarak belirleyici rol oynadigini
soylemek miimkiin degildir. Sonuglar, ¢alismanin katilimcilarina ve diger etkenlere bagli olarak
degisebilmektedir. Sosyal medyada siber zorbaliga maruz kalmanin gengler agisindan duygusal etkileri
de bulunmaktadir. Bulgulara gore zorbaliga maruz kalmis genclerin ¢ogunluklu olarak sinirlilik ve
lizlintii, beraberinde de korku ve tedirginlik duygular1 yasadiklari goériilmektedir. Daha 6nce siber
zorbaliga maruz kalmamis ogrencilerin de zorbalia maruz kalma durumunda aymi duygulari
hissedecegini belirtmeleri genglerin sosyal medya ortamlarinda siber zorbaliga maruz kaldigi zaman
duygusal olarak yogun sekilde etkilendiklerini gostermektedir. Siber zorbaliga maruz kalan kalmanin
genglerin aile ve arkadas iliskilerine de etki ettigini sdylemek gerekir. Ogrencilerin cogunlugu siber
zorbaliga maruz kalma sonucunda aile ve arkadaslik iligkilerinin etkilendigi belirtmis ve gene bu
ogrenciler yasadiklari olaylari aile ve arkadaglariyla paylasabilmektedirler. Dolayisiyla; siber zorbaliga
ugramanin kurbanlarin duygusal ve sosyal iletisimini olumsuz etkiledigini, arkadaslik iligkileri
kurmada giicliik yasanmasina neden oldugunu ve siber zorbaliga ugrayan kurbani yalnizliga ittigi
sonucuna ulagsmak miimkiindiir. Ote yandan bulgulara gore, neredeyse tiim dgrenciler zorbaliga maruz
kaldiktan sonraki donemde ders ¢alisma, derslere odaklanma ve ders basarisi konusunda problem
yasamaktadirlar. Goriismeler sonucunda siber zorbaliga maruz kaldiktan sonra akademik basarisinda
diisiis olan ve okuldan nefret etmeye baslayan, maruz kaldigi zorbaligi diisiinmekten derslerine
odaklanamayan 6grenciler oldugu goriilmiistiir. Siber zorbaliga daha 6nce maruz kalmamis 6grenciler
de kalma durumunda bu zorbaliklarin ders basarilarini diisiirebilecegini ya da derse motive olmakta
zorlanabileceklerini ifade etmislerdir. Buna gore siber zorbaliga maruz kalmanin akademik basariya
olumsuz yonde etki edebilecegini sdylemek miimkiin olacaktir.

Ogretmenler ve diger okul personellerinin ve en ¢ok da ebeveyn gdzetiminin siber zorbalik ve siber
magduriyet konusunda biiyiikk 6nemi vardir. Ogrencilerin neredeyse tamami siber zorbaliktan
korunmada baski olmadikga yetiskin/ebeveyn goézetiminin olduk¢a 6nemli oldugunu belirtmislerdir.
Ogrenciler arasinda okullarda internete erisim konusunda sayilar esit olmakla birlikte fikir ayriliklar:
yasanmistir. Baz1 6grenciler kisitlamanin olmasi gerektigini diisiiniirken, bazi1 6grenciler ise olmamasi
gerektigini ya da en azindan bilgilendirici sayfalara kisitlama getirilmemesi gerektigini diisiindiigiini
belirtmislerdir. Verilen cevaplara bakildiginda, genclerin hak ihlali ve dolandiricilik gibi agir siber
zorbaliklarla miicadele etme konusunda da bilgi sahibi olmadiklar1 goriilmektedir. Zorbaliga maruz
kalan genglerin bununla miicadele nasil bir yol izleyecegi konusunda bilgisizligi, siber zorbalik
hakkinda yetersiz farkindalik ve maruz kalinan duruma duyarsizlasma bir problem olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Hem ebeveynlerin hem de okul personellerinin bilgi ve iletisim teknolojilerinin kullanimi
konusunda bilgi sahibi olup gengleri de dogru yonlendirmeleri ¢6ziim olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Genglerin siber zorbalig1 énleme konusunda sundugu birtakim 6neriler olmustur. Ozellikle okullarda
dijital yurttaslik ve medya okuryazarligi egitimleri, seminerler verilmesi konusunda o&grenciler
hemfikir olmustur. Bu faaliyetlerinin 6grencilerin ilgisini ¢ekmeyecegini ya da yeterli olmayacagini
soyleyen oOgrencilerden de televizyon reklamlari veya Youtube’da igerikleriyle bilgilendirme
yapilmasini ya da daha siki tedbirler alinmas1 gerektigini belirtenler olmustur. Ozellikle de okullarda
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internetin giivenilir ve sorumlu bir sekilde kullaniminin 6gretilmesinde rehberlik yapilmasi,
ebeveynlerin ¢ocuklarmi ve teknolojik gelismeleri takip etmeye yoOnlendirilmesi ve g¢ocuklariyla
iletisim halinde olmalar1 etkili ¢bziimler olarak sunulabilir.

Sonu¢ olarak, c¢alismada elde edilen bulgular diger ¢alismalarin bulgulariyla da benzerlikler
gostermektedir. Farkliliklarin ise 6grencilerin cevaplari yeterince bilingli olmadan cevaplandirdiklari
i¢in olustugu diisliniilmektedir.

Calismada genglerin sosyal medyayla ilgilerinin ne kadar oldugu, siber zorbaliga maruz kalip
kalmadiklari, kaldiklarinda zorbaligin onlarin duygusal, aile-arkadas iliskileri ve akademik basarilarina
nasil etki ettigi, siber zorbalikla miicadelede ebeveyn ve okul personellerinin gézetiminin 6nemi ve
zorbaliga yonelik ¢6ziim Onerilerine yonelik aranan cevaplar yanitlar bulunmus, sosyal medyanin siber
zorbalik konusunda gengler iizerinde biiyiik etkisi oldugu anlasilmig ve siber zorbaliga maruz
kalmanin da gengleri bir¢ok yonden etkiledigi ortaya ¢ikmuistir.
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Yapay zeka, canlilarin ve insanin davranig big¢iminden esinlenerek sistemlerin modelleme
caligmasinin genel adidir. Bu davraniglarin ismi 1950’1 yillarda ‘Artificial Intellegence’ olarak
adlandirilan bir olgudur. Yapay Zeka, disiplinler arasi bir kavram olarak ele alinabilir. Yapay zaka
insanlarin is yiikiinii hafifletmesinin yani sira insansi 6zellikleri de kopyalayarak kendisinde bir
karakter ve diisiinme yetisinin olusmasina izin veren yapay zeka lreticileri ilerde yasanabilecek
sorunlarin olugsmasina da zemin hazirlamaktalar. Giniimiizde teknolojinin gelismesine paralel
olarak yapay zeka ile ilgili yapilan ¢alismalar artmaktadir. Bu ¢alismalardan biri de yapay zeka
lizerine yapilan filmlerdir. Bu filmlerden bazilar1 yapay zekanin yararlarini konu alirken, bazilari
da gelecekte ciddi tehlikelere neden olabilecegini konu almaktadir. Arastirma kapsaminda ele
alman Her Filminde de ince niianslarla insan ve yeni medya bagimliligimin farkli bir boyutunu
gormek miimkiindiir. Bu ¢alismada yapay zeka ve yapay zekanin Her filmi {izerindeki etkisinin
incelenmesi amacglanmigtir. Bu makalenin amacini olugturan yapay zekanin tarihi, yapay zeka
alandaki ¢alismalarinin ne diizeyde oldugu, gelecekte insan ve yapay zeka iliskisinin bilim kurgu,
dram ve romantik perspektiften incelenmesi amaglanmigtir. Bu amagla, Her filminin yapay zeka
teknolojisini nasil yansittigi i¢erik analizi yontemi ile arastirilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Uygulama Alanlari, Yapay Zeka ve Medya, Her Filmi

A STUDY ON ARTIFICIAL INTELLIGENCE AND HER FILM AS A
NEW WORLD OF DIGITAL UNIVERSE

ABSTRACT

Artificial intelligence is the general name of modeling of systems inspired by the behavior of living
things and human beings. The name of these behaviors is a phenomenon called ificial Artificial
Intellegence larda in the 1950s. Artificial Intelligence can be considered as an interdisciplinary
concept. Artificial intelligence not only alleviates the workload of people, but also by copying
humanoid characteristics, allowing artificial intelligence producers to create a character and the
ability to think they are preparing the ground for future problems. Today, parallel to the
development of technology, studies on artificial intelligence are increasing. One of these studies is
the films made on artificial intelligence. Some of these films deal with the benefits of artificial
intelligence, while others are concerned that it may cause serious dangers in the future. It is
possible to see a different dimension of human and new media addiction with the subtle nuances in
Her of the films discussed in the scope of the research. In this study, it is aimed to investigate the
effects of artificial intelligence and artificial intelligence on Her film. The aim of this article is to
examine the history of artificial intelligence, the level of studies in artificial intelligence, the
relationship between human and artificial intelligence in the future from science fiction, drama and
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romantic perspective. For this purpose, the content analysis method was used to investigate how
Her film reflects artificial intelligence technology.

Keywords: Artificial Intelligence, Application Areas, Artificial Intelligence and Media, Her Film

GIRIS

Yapay zeka suan insanoglu i¢in insanogluna gerek kalmadan islem yapabilen bir teknoloji ve bu
nedenle ¢ok daha dikkat ¢ekici olmustur. Yapay zekay1 yalnizca mekanik olarak robot ya da dijital
olarak diisiinmemek gerekir. Yapay zekanin felsefi boyutu da mevcuttur bu teknolojinin gelismesi
icin oncelikle temel yapinin iyi kavranmis olunmasi gerekir. Insanoglunun miidahalesi olmadan
kolaylik getirecek olan yapay zeka ilk etaptadir. Yapay zeka bilim ve teknolojiyi bir araya getiren
konularin baginda gelmektedir. Gelisimi heyecanla takip edilen ve hakkinda ¢ok fazla konusulan
yapay zeka konusundaki ¢alismalar, yillardir devam etmektedir. Eski donemlerde gelisimi yavas
olsa da, gliniimiizde zeka iizerine 6nemli adimlar atilmistir. Giiniimiizde yetenekli olmasinin yant
sira insansi olan robotlarin ortaya ¢ikmasi teknolojinin ilerlendigini bizlere sunmaktadir.

Bilim diinyasi zaman igerisinde yapay zeka konusunda farkli agiklamalar yapmaktadir. Bu
aciklamalar yapay zeka projesinin yararlarindan sdz ederken, ciddi tehlikelere neden olabilecegi
riski tasidigi gerekgesiyle endiselere neden olmaktadir (Degirmenci, 2018:15). Yapay zeka genel
anlamiyla insanlar tarafindan gelistirildiginde, dogal zekay1 gelistiren ¢alismalarin ortak bir iiriinii
olarak degerlendirilebilir. Bu ¢alismada, dncelikle Yapay zekanin tanimlanmasi, 1943-1970 yillar1
arasinda tarihsel siirecinin anlatimi, dort baslik altinda uygulama alanlarinin neler oldugu,
diinyadaki tlkeler iizerinden yapay zekanin uygulama alanlar1 ve iilkelerin yapay zeka iizerine
planlarinin incelenmesi, Tiirkiye’de yapay zekanin sektorler iizerinden kullanildigi alanlardan
bahsedilecektir. Yapay zeka ve medya iliskisini ne oldugu 6rnek olaylar lizerinden anlatarak, yapay
zeka robotlarmin insanlik agisindan tehdit olusturan 6rnekleri incelenecektir Ayni zamanda yapay
zeka iizerine incelenmis olan Her Filminin analizi yapilacaktir.

KAVRAMSAL OLARAK YAPAY ZEKA

Yapay zeka; insansi davraniglar1 gésterme, sayisal olarak mantik saglama, hareket, konusma ve ses
algilama gibi pek ¢ok yetenegi beraberinde tasir. Bu sayede yazilim ve donanim sistemleri
bilinyesinde barindirir. Yapay zeka, canli bir organizmadan yararlanmadan, timiiyle yapay araglar
ile olusturulmakta ve insana 0zgii davramiglar ve hareketler gostererek makinelerin ¢alisma
sistemiyle calisan teknolojik bir 6zelliktir. Idealist bakis agisiyla, insana 6zgii hisler olan hissetme,
davraniglart Ongdrme, karar verme gibi Ozelliklere sahip 6zelliklerde robotlar olarak
tanimlanmaktadir. Bilgisayar teknolojilerinin yeni ortaya ¢iktigi donemlerde, ‘’Makineler
diisiinebilir mi?”> Alan Mathison tarafindan arastirilmis ve bu dénemde bu makinelerin 6nemli
adimlar1 atilmaya baslanmistir. 2. Diinya Savasi doneminde yapay zeka askeri silah teknolojilerinin
gelismesiyle birlikte ortaya ¢ikmistir. Bu gelisme bilgisayarlarin gelismesi agisindanda 6nemli
yeniliklerden biridir (Degirmenci, 2018:20). Baska bir deyisle yapay zeka; bilgisayarlarin insanlar
gibi diisiinmesini saglar. Yapay zekaya X sorusu yonetildiginde daha dnce verilen veya tanimlanan
X sorusu cevaplari arasindan en rasyonel olanini se¢ip sunar. Bu nedenden dolay1 X sorusu gelince
her defasinda yapay zeka X sorusunun cevaplarini siizer ve en rasyonel olanini sunar. Yapay zeka
gilinlimiizde X sorusu 6rneginden daha fazlasini yapmaktadir. Yapay zekayi tek baslik altinda ele
almak yanlig olur. Makine 6grenimi (Machine learning), Derin 6grenme (Deep learning) gibi
kavramlar yapay zekayi olusturan kapsayici terimlerdir (URL1). Yapay zekanin insana 0zgii
davraniglar olusturabilmesinde bir algoritma yapilanmasi gerekiyor. Bu algoritmanin mantigina
bakildiginda yapay zeka teknolojisinin 6grenebilme yetenegi dnem tasimaktadir. Makine diizenin
insans1 davranislari sergileyebilmesinde 6grenme yetenegi 6nem tasimaktadir.

Aritmetik ac¢idan evreni olusturan olgular, nesnelerin 6lmesi tarzinda oldugu gibi bilgisayarlar da
ikilik tabanda ¢alismaktadir. Duygu ve karakter de insan davranislarinin 6zellikleri igine
girmektedir (Topguoglu, 2001: 40). Yapay zeka olarak adlandirilan sistem, net ¢izgileriyle
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kendisine verilmeden, problemlerin istesinden gelmek amaciyla kuram ve teknikleri
olusturabilmektedir.

Bireysellige 6n sirada tutan, yeni iletisim aracglarin1 kullanmakta olan, is arkadaslariyla dostluk
iligkilerini gelistiren, yenilige acik, arkadaslik iligkileri boyutunda agirlikli olarak sosyal medya
platformlar1 lizerinden iletisim saglayan, teknoloji bagimlist olmayan, teknolojik kullanimlar1 dogal
yasam tarzi olarak algilayan bir kusaktir (URLS). Bilgisayarlar da, aynen insan beyini gibi sayilar
ve simgelerle islem gérmektedirler, bu nedenle beyin, ¢ok sayida kompleks bir Von Neumanin
bilgisayar1 olarak diisiiniilmesi uygundur. Ornegin, beyne giden bir milyon kadar akson oldugu
diisiiniiliirse bu olgularin hepsi ayni anda c¢alismaktadir. Beynin, bu gibi pek ¢ok {istiin ¢aligmay1
saglamasi iletisimcilerin ilgisini toplamaktadir. Bu konulardaki tiim gelismeler kiigiik bir kesimi
basta ilgilendirse de, giinlimiize baktigimizda biitiin disiplinleri ilgilendiren yapay zeka
uygulamalari agirligini ortaya koymaktadir (Civalek, 2003:40). Yapay zeka ¢aligsmalari higbir canli
organizma tarzinda olmayan ancak tiimiiyle canli olmayan araglarla sunulan, ancak insan benzeri
davraniglar1 gosteren makineler olarak anlatilabilir. Yapay zeka kavrami aslina bakildiginda son
derece eski bir tarihe sahiptir. Ilk adimlar1 sunulan bu kavram, giiniimiizde akilli telefonlarla
birlikte gelisimine baglamistir. Gegmis donemdeki teknolojinin giiniimiizde gelisimiyle birlikte
yapay zeka kavrami; dev sirketlerin ve sosyal medyanin da devreye girmesiyle her kesimi derinden
etkileyecek biiyiik adimlara imza atmaktadir.

YAPAY ZEKANIN GELIiSiM SURECI

"Yapay zekd" kavramina baktigimizda ge¢misin modern bilgisayarlart kadar eski oldugunu
sOyleyebiliriz. "Makineler diigiinebilir mi?" sorusunu sorarak tartismaya agik bir sekilde zeka
konusunu tartismaya sunun kisi Alan Mathison Turing'dir. 1943 yilinda II. Diinya Savasi
zamaninda Kripto analizi ¢alismalari ile iiretime gecgen elektromekanik cihazlarin gelisimi ile
birlikte bilgisayar teknolojileri ve yapay zeka kavramlari olusmustur. Alan Turing, Enigma
makinesinin sifre algoritmasii {izerine ¢alismalar yiiriitmiistiir. Ingiltere, Bletchley Park'ta sifre
¢ozme g¢aligmalarini baglatmis ve Turing'in ¢aligmalarinin olusturdugu bilgisayar prototipleri olan
Heath Robinson, Bombe Bilgisayar1 ve Colossus Bilgisayarlari, Boole cebirine dayanan veri isleme
mantigint gelistirmistir. Modern bilgisayarin baslica ¢alisma dilizenine sahip bu makineler
programlama c¢aligsmalariyla insan zekasindan ilham alacak niteliklere sahip olmuslardir. Fakat
ilerleyen siire¢lerde modern bilgisayar ¢ok daha fazla uzman sistemler ile birlikte giinliik hayatin
sorunlarin1 ¢ézmeye yonelik kullanim alanlari olusturmustur. 1970 yillarinda biiyiik bilgisayarin
ireticileri olarak nitelendirilen Appple, Microsoft, IBM, Xerox, gibi sirketler kisisel bilgisayar
sayesinde bilgisayar teknolojilerini son derece popiiler duruma getirmislerdir. Yapay zeka
caligmalar1 aslina bakildiginda arastirma g¢evresi tarafindan gelistirilme siirecini stirdirmiistiir.
Giliniimiizde bu tarz ¢alismalar daha fazla desteklenmekte ve Turing'in adiyla sunulan Turing Testi
ABD'de Loebner odiilleri olarak makine zekasina ozelliklerini destekleyen yazilimlarin iizerinde
uygulanmakta ve bu sayede basari 6diillerine sahip olmaktadir.

Turing Testinin igerigi 6zetlenirse: birbirini tanimlama 6zelligine sahip birka¢ insandan olusturulan
bir denek grubu ve bir yapay zekanin diyalog sistemi sayesinde bir siire sohbet etmeleri
saglanmaktadir. Birbirleri ile yiiz yiize géorme saglanmadan sadece yazisma yoluyla olusturulan
sohbet sonuna gelindiginde, deneklere sorulan sorulara bakildiginda, denegin hangisinin insan
hangisinin ise makine zekas: oldugu hakkinda bilgiler edinilir. Ve bakildiginda, yapilmis olan
testlerin pek ¢ogunda makine zekasina sahip insan diisiiniiliirken gergek insanlar ise makine
sanilmistir. Yapay olan sinir aglari klasik tarzda programlama gibi algoritma c¢erg¢evesinde
programlanma olusturmamaktadirlar. Sinir aglari ger¢evesinde insanlara benzer ornekler ile
egitilmeleri saglanmaktadir. Yapay sinir aglarinin 6grenmesini saglamak aynen bir ¢ocugun
dgrenmesi tarzinda olmaktadir. Ornegin bir gocuga sicak bir nesneye dokunmamasi gerektigi
anlatildiginda bir siire sonra daha az sicak olan bir cisme dokunabilmektedirler. Ve sicak siit dolu
bir bardak gordiiklerinde bunu elleriyle tutarlar. 1957 yilinda Herbert Simon sasirtmak ya da sok
etmenin kendi amaci olmadigini, ancak bu yonde en kolay yolun, diinyada su an itibariyle diisiinen,
o0grenen ve yaratan makinelerin oldugunu séylemesidir. Ve bu yonde daha da iddiali olarak isleri
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yapabilecek yetenekleri, gelecege kadar hizli bir bigimde artacagi ve ele alabildikleri sorunlarin
¢esitliliginin, insan zihninde uygulandigi araligin genis olacagi ifade edilmektedir (Russel ve
Norvig, 2010:20-21). Loebner Odiilii kazanan yapay zeka iizerine diyalog sistemlerinin yeryiiziinde
bakildiginda en bilinen 6rneklerinden biri A.L.I.C.E olarak taninmaktadir. Bu ve bunun benzeri
yazilimlar lizerine pek ¢ok elestiri toplamalarinin sebepleri, testin 6l¢limlendigi kriterler konusunda
konusmaya dayali olmasi nedeniyle agirlikli nitelikte diyalog sistemi olan (chatbot) olmalari
kaynaklidir. Tiirkiye'de de incelendiginde makine zekasi ¢aligmalari yapilmaya devam etmektedir.
Bu caligsmalara bakildiginda uzman sistemler, dogal dil isleme ve yapay sinir aglari alanlarinda
Universiteler capinda bagimsiz caligsmalar yiiriitiilmektedir

OZELLIKLERi ACISINDAN YAPAY ZEKA

Diisiinebilen makine olusturmak amaciyla 21. yy’in ilk yarisinda baglamis olan teorik ¢aligmalar,
glinimiize bakildiginda robot tasarim alanlarinda ¢alismalarin baslangicini  olusturmustur
(Bilimteknik, 2015: 565). Bilgi enformasyonunun hizina yetisemeyen insan, bu yiikii sirtlamamak
icin robotlarin kendi kendine hareket edebilir, kararlar verebilir hale gelmesi igin ¢aligmakta i¢inde
yasayan varliklara zarar vermeden kullanilabilmesine yapay zeka olarak adlandirilan baska bir
unsuru ¢er¢evesinde varligi gerekmektedir (Ersoy, 2017: 28). Makine 6grenmesinin saglanabilmesi
icin makinenin verilerle birlikte mantikli ve de rasyonel sonuglar iireten bir algoritma oldugunu
unutmamak gerekir. Ornegin, bir magaza igerisinde miisterilerin aligveris yaptiklar1 dekont verileri
algoritma sayesinde islenmektedir. Bu algoritma incelendiginde Cips alan miisterilerin ayni
zamanda kola aldiklarini da ortaya ¢ikarmaktadir. Bu duruma yoénelik olarak cips raflar ile kola
dolaplar1 birbirine yakin yerlestirilmektedir. Bu baglamda da satislarda onemli bir yiikselis
olmaktadir.

Insanoglu dogustan gelen hak ve sorumluluklar1 sayesinde toplumsal olarak nitelendirilen varliktir.
Uzun yillar siiresince yiiz yiize iletisim yaygin olarak kullanilmistir. Tarihsel siirecte de
baktigimizda teknolojik araglarla birlikte yiiz yiize iletisimden ziyade teknoloji yoniindeki iletisim
bi¢cimlerini gelistirmislerdir. Bu baglamda iletisim araglar1 teknolojik araglara kiyasla gelismis ve
farklilagsmistir (Yaylagiil, 2016:17). Dijital donem perspektifinde gegmis donemin kosullarina gore
degil, gelecegin belirsizlikleri karsisinda miicadele edebilecek diisiinme ve problem ¢dzme
yetenegine sahip otokontrol becerisi yiiksek olan insanlar yetistirilmektedir (URL10). Cok fazla
geemise dayanmayan yapay zeka calismalari, giiniimiizde onemli ve kayda deger boyutlara sahip
olmustur. Apple’in Siri uygulamasi bu tarz yapay zeka uygulamalarinin 6nde gelen deneyimlerden
biridir. Ve bu yonde Microsoft Cortana ve Google Now, karigik diizende olan hastane kayitlarini
analiz etmis ve mantikli tanida ve de tavsiyelerde bulunmus olan IBM Watson, miisteri hizmetleri
makinalarima kiyasla miisterilerin ses tonlarin1 analiz ederek onlarin duygusal durumlarini
anlayabilme yetenegine sahip olmustur.

Derin 6grenme ve Makine Ogrenimine bakildiginda birbirlerine benzer niteliktedirler. Derin
dgrenme, beyindeki ndronlar tarzinda ¢alisir. Uziim &rnegi iizerinden Derin 6grenme kavramina bir
bakalim. Makine o6greniminde bakildiginda {iziimiin o6zelliklerini biz tanitabilirken Derin
ogrenmede ise kendi kurallarini olusturabilmektedir. Bu sayede hangisinin muz hangisinin tiziim
oldugunu konusunda kendi islemleriyle ayirt etme yetenegine sahip olmaktadir (URL1). Yapay
zeka, insanlarca yapilip zeka gerektirdigine inandigimiz bazi iglerin insanlar tarafindan bilgisayar
ya da robotlara yiiklenmesi ve onlarin programlanmasidir. Yapay zeka bilgiyi elde etme, algilama,
tepki verme, karar verme ve diisiinme gibi insan ait zihinsel durumlarla bilgisayarlarin ya da
makinelerin donatilmasi ile ilgilenen bilgisayar bilimi dali olarak da ifade edilir (Giizeldere,
1998:27). Reaktif makineler incelendiginde, bunlar uyaranlara tepki goOsterme yetenegine
sahiptirler. Ornek olarak 1997 yilinda diinya satrang sampiyonu olan Kasparov’u yenmeyi basaran
Deep Blue, 2017 yilinda diinya Go sampiyonunu yenebilen Google’in AlphaGo yazilimi buna
ornek gosterilebilir. Anlik olarak uyarilara karsi tepkiler vermekte ve bununla birlikte gegmis
doneme ait yasamis oldugu deneyimlerle birlikte kendisini gelistirmektedir. Bu durumda da yeni
edinimler o6grenirler. Bu sebeple de makine Ogrenimi yapay zekanin 6nemli bir kismini
olusturmaktadir (Kiling, 2018: 25). Yapay zeka c¢alismalari algoritmalarin yiiksek seviyedeki
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gelisimleridir ve i¢ isleyislerini anlamak bu yonde karmasik duruma gelmektedir. Bu durumumda
sistemin igleyisini karmasiklastirmadan, seffaf bir yapida olmasini saglamak gereklidir.

UYGULAMA ALANLARI ACISINDAN YAPAY ZEKA

Ses tanima ve anlama; Konusulan tiim ig¢erikler mikrofon tarafindan dijitallesir bir duruma getirilir
ve bu sesler, harflere doniismekte, kelimeler ise algilanmaya yonelik ¢alismaya baslamaktadir.
Bireysel yonde kullanilan Google Asistan, Siri, Cortana, Now ve Echo énemli 6rneklerdendir. Sesi
tanima Ozelligine sahip ve konusulani kolaylikla algilayan bu yonde de birtakim aksiyonlari
olusturan sistemlerdir. Kurumsal ortamlara bakildiginda sirket santral sistemlerinde sesli yanitlama
ozellikleri ve ¢agri merkezlerinde insan olamadan sadce sesli miisteri hizmetleri, sesli imza tarzi
uygulamalar olarak goriilmektedir. Goriintii isleme; Kamera sayesinde ¢esitli goriintiiler ortaya
¢ikmaktadir. Bu yonde de bilisim giicii dijital yonde algilanmaktadir. Kameranin pikselleri dijital
ortamda bir koda doniismektedir. Bu pikselleri anlamada yapay zeka teknolojilerinin algoritmalari
devreye girmektedir.

Goriintii islemeye Ornek olarak siiriiciisiiz araglara girilen konum ile aracin etrafini algilayip kisiyi
konuma gotiirmesi verilebilir. Ayni zamanda giivenlik kameralarinin tehlikeli durumlar1 algilayip
alarma ge¢mesi olasi durumlarin 6niine gegilmesinde ise yarar. Cep telefonlarindaki kameralarda
yer alan tani cihazi, saglik alaninda ciltte olusmus semptomun kétii hastalik habercisi mi? Yoksa
gecici bir hastalik mi1? Oldugunu tanimlayan algoritmalar gelistirilmistir. Dogal dil isleme;
Ciimlelerde arama yapma, diger dile ¢evirme gibi algoritmalarin gelistirilmesi {lizerine giinliik
hayatimizda sik¢a bagvurdugumuz Dogal dil islemeye 6rnek olarak sunlar verilebilir. Google’in
arama motoru, Skype ile canli olarak konusan birinin dilini algilayip baska bir dile ¢evirme 6zelligi
vardir. Muhakeme; Muhakeme yapilirken karsit diisiinceleri olan taraflar dinlenir ve bir karara
varilir. Yapay zekanin da olaylar1 degerlendirip rasyonel bir sonuca varmasi beklenir.

KULLANIM ALANLARI ACISINDAN DUNYADA YAPAY ZEKA EVRIMI

Cin Robot Balik Projesi ¢alismasi drnek olarak incelendiginde su ve kanalizasyon borulari i¢inde
bulunan ¢atlak ve tikanikliklar bulunmak istenmistir. Bu yonde robot balik tasarlanmistir. Lanzhou
Petrokimya Bilimleri Universitesi tarafindan robot balik olusturulmustur. Robot baligin niteliginde
bulunan alicilar sayesinde borular i¢inde dolasabilme yapilmistir. Robot balik boru sistemlerinde
disardan anlasilmasi kolay olmayan sorunlari tespit etmistir. Yapay zeka teknolojisine sahip robot
balik, karmasik tarzdaki tasarimi ve de ileri dijital teknolojisi nedeniyle pek ¢ok 6diil kazanmistir.
Bilgisayar ya da cep telefonu vasitasiyla uzaktan bir kumanda ile kontrol edilebilen robot baligin
maliyeti yoniinde 100 bin Yuan’mn (15 bin dolar) altinda oldugu diisiiniilmektedir (URL3). Robot
Balik Projesi disardan anlasilmasi gii¢ olan sorunlarin igerden tespiti ile su ve kanalizasyon
borularinda yasanan problemlerin ¢dziimiinii hizlandiracak bir proje. Su kalitesi 6l¢iimii de yapacak
olan Robot Balik ph degeri diisiik veya yiiksek kalitedeki suyun verilerinin tespitinin olusmasinda
siireci kolaylastirict sekilde etki etmesi beklenmektedir.

Ingiltere otonom araglar ve Drone’lara yogunlasma gdzlenmektedir. Ingiliz Bilim ve Teknoloji
Kurulu’nun (IBTK) 21 Ekim 2016 iist diizey devlet yetkilisine yonelik yapay zekay: igeren bir
mektup iletilmistir. Tavsiyeler iceren mektup, hiikkiimete yapay zeka teknolojilerinde neler
yapilmasi gerektigini gerekenleri iletmekte ve aymi zamanda yasanilan sorunlari da dile
getirmektedir.

Bu yonde verimliligin ve yapay zeka flzerine ¢alismalarin artisin daha fazla olacagi
diisiiniilmektedir. Saglanacak olan atilimlarla yapay zeka teknolojisindeki gelismelerin hizla
artmas1 beklenmektedir. (URL3). IBTK mektubunda bu yonde one siiriilen fiyatlarin diismesi ile
birlikte robot ve yapay zeka kullanimi desteklenerek pazar siirecinde artiglarin olmasi
saglanacaktir. Bu yonde de aragtirma ve gelistirme icin biitge yoniinde fiyatlarin diisiiriilmesi
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saglanacaktir. Bu alanda yapilan c¢alismalarin ilerletilmesi ile birlikte devlet yetkililerinin
desteginin saglanmasi da 6nem arz etmektedir.

ABD’de yapay zeka yoniinde stratejik olarak diizenlene planina goére, ABD’de yapay zeka
teknolojisi yoniinde Barack Obama doneminde yayimlanmis olan aragtirma ve gelistirme stratejik
planit 6nem arz etmektedir. Ulusal Bilim ve Teknoloji Kurulu Ekim 2016 yilinda kamuoyuyla
etkilesim igerisinde bulunarak, yapay zekd yoniinde bilimsel ve teknolojik ihtiyaglarin neler
oldugunun ortaya konulmasini igermektedir. Bu plan ¢ercevesinde ABD’nin yapay zeka alanindaki
Ar-Ge calismalarina dnemli bir yatirim yaptig1r ve bu alanda yeni teknolojik ve bilimsel sonuglar
elde edebilmeyi saglamistir. Fakat yeni firsatlarin saglanmasi gerektigi de gézden kagirilmamalidir
(URL3). Bu yodnde calismalarin desteklenmesi ve Onemi yoniinde calismalara daha fazla
deginilmesi 6nem tagimaktadir.

Robotlar, giiniimiizde son derece hizli bir akis igerisinde yayilimini siirdiirmektedir. Bu yonde
insanlarin mesleki alanlari icerisinde olusmaya devam etmektedir. Ornek olarak; Caliburger isimi
verilen bir burger sirketi, Miso Robotics sirketi ile yaptigi ortak ¢alismada, Flippy Robot isminde
bir robot kullanarak, bu robotu mutfak bdliimiine entegre etmislerdir. Bu yonde yemek hazirlatan
hamburger sefi niteliginde bir robot iiretmislerdir. Bu yonde engelliler i¢in robot kullanimi da
giinliik hayatlar1 kolaylastiracagi disiiniilerek turizmde seyahatlerinde de tercih edilmektedir
(Cheung, Tsang ve Wong, 2017:229). Fransa’da ise yapay zeka egitimine biiyilk Onem
verilmektedir. France IA olarak tanitilan stratejik plan ¢ergevesinde iilkenin gii¢lii yonleri ele
almmaktadir. Fransa’nin yapay zeka teknolojisinde sundugu iyi bir egitim olugmasi igin gelismeler
siirdiiriilmektedir. Fransiz endiistrisi bu yonde hizli atilimlarla ¢ok yonlii yapisim1 desteklemek
amaciyla Ulusal Bilgi Teknolojisi ve Ozgiirliikler Komisyonu 23 Ocak yilinda ¢alismalarina
baslatmistir. (URL3). Yapay zeka teknoloji yoniindeki ataklariyla endiistri alan1 basta olmak {lizere
pek ¢ok alanlardaki kullanimlaria hizli bir sekilde yer vermeye devam etmektedir. Kisisel veriler
yoniinde cazip bir konumda olarak yapay zeka calismalarina yer vermeye devam etmektedir.

Almanya tizerinde 6zellikle endiistri 4.0 konusunda ¢alismalar dijital perspektifte giindemdedir.
Ancak yapay zeka alaninda yiiriitiilen ¢aligmalariyla 6nemli derecede dikkat ¢ekiyor. Almanya
Yapay Zeka Arastirma Merkezi (DFKI), 1988’de kuruldu ve Kaiserslautern, Saarbriicken,
Bremen’de arastirma tesisleri ve Berlin’de bir proje ofisi mevcut. DFKI, yapay zeka teknolojilerini
kullanarak iticari yazilim teknolojisi ilerleterek Almanya’nin 6nde gelen arastirma merkezi olma
yolunda ataklarina devam etmektedir. DFKI, uygulamaya yodnelik c¢aligmalariyla birlikte BT
alaninda ¢oOziimler gelistiriyor (URL3). Almanya Yapay Zeka Arastirma Merkezinin
caligmalarinda ulusal ve uluslararasi yiirittiigli ¢alismalarla farkli kurumlar yoniinde de destek
olmakta ve arastirmalara dnem vermektedir. Bu yonde finansman desteginin de oldugu bu merkez
arastirmalarini ilerletmek i¢in yogun ¢alismalarina devam etmektedir.

2015 yilinda ABD'deki Maryland Universitesi ile Avustralya'daki NICTA Arastirma Merkezi'nden
bilim insanlari, insanlarin hareketlerini izleyerek bir arastirma projesine girismislerdir. Bu yonde
ogrenen robotlart miimkiin bir duruma getirerek algoritmalar1 tasarim ¢aligmalarini ilan etmislerdir.
Bu ¢alisma igin robotlarina sadece Youtube videolar: izletmisler ve nasil yemek yapacaklarini
ogretmeye yonelmisglerdir. Bu metot icin de robota, pek c¢ok yapay sinir agindan (noral ag)
olusturularak ¢oklu olarak veri gonderilmistir. Robot bu c¢er¢evede bu verileri bir arada
degerlendirmekte ve bu yonde edindigi deneyime gore davranislar olusturmaktadir. Robot 6grenme
siirecinde yapay zeka teknolojisindeki 6grenme teknikleri uygulayarak nesneleri tanimayi
basarmistir. Bu durum, bu tarz robotlarin nesneleri nasil tutup kullanabileceklerini ve bunlari nasil
dgrenebileceklerini gdstermede 6nem arz etmektedir (URLY). Insan yasaminin neredeyse tiim
alaninda yardim saglayabilecegi ve ihtiya¢ duydugu her anda yaninda olabilecegi bir unsur haline
gelebilen yapay zeka teknolojileri amaglanan insan hareketlerini taklit ederek 6grenme yetisine
sahip olmaktadirlar.
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TURKIYE’DE YAPAY ZEKANIN KULLANIM ALANLARI

Ilag sektoriine baktigimizda baslica 3 dijital gelisme dikkat ¢ekiyor. Birincisi giyilebilir
teknolojilerle saglik parametrelerinin takibi. Ornegin Apple Watch nabiz &lgiiyor, uyku kalitesi
dlgiiliiyor. Ikincisi saghk alaninda giderek artan yapay zeka kullanimi ve iigiinciisii ise gelismis
bilgisayar programlari. Giiniimiiz analiz yapabilen ve algoritmalar1 hesaplayan programlar hizla
gelisiyor ve yakinda kuantum yani teorik hesaplama sistemlerini kullanan bilgisayarlar ortaya
¢ikacak. (URL®6). Etiya’nin yapay zeka kullanimi yazili iletisim yoniinde yogun olarak kullanilan
miisteri hizmetleri ve ¢agr1 merkezlerine hizmet verme amaciyla degisikliklere yonelmistir. Uriin
¢apinda Tiirkge dogal dil isleme yetenegi sayesinde miisterilerden dijital kanallar yoniinde gelen
medya igerikleri analiz edilerek bu miisterilere hizli olarak aninda geri bildirimler
yapilabilmektedir (URL16). Tiirkiye’de de yapay zeka arastirmalar1 yavas yavas pazara inmeye
basladi. Ornegin Sabanci Universitesi ogretim iiyelerinden Aytiil Er¢il’in Vispera isimli
perakende sektoriine yonelik yapay zeka ¢oziimleri gelistiren girisimi bu yondeki basarili
orneklerden biridir (Kaya, 2018:30). Yapay zeka teknolojileri ve makine 6grenimi sayesinde
bilgi edinilmeye calisilmaktadir. Bu yonde bilgiye ne oranda sahipseniz, islevsellik yoniinde
etkenlik de o derece genistir. Gelecekte bakildiginda artan bilgi orani kapsaminda yapay
zekanin bulundugu her kullanim gergevesi yoniinde daha genis bant kullanimlar1 daha da
gelisecektir.

YAPAY ZEKA GOSTERIMLERI

Teknolojik ¢alismalarda aygitlar bir yonde mikro 6lgekte insanlarda hayati kolaylastirmaktadir.
Bu yonde yeni olanaklarin meydana gelmekte ve diger ugraslar yoniinde zaman kazanimini
saglamaktadir. Diger yonden de makro olgekte toplumsal diizen c¢ergevesinde yeniden
sekillenmeye, iktidar ve giic iliskilerinde 6nemli islevleri saglamaktadir. Askeri teknolojiler ve
gOzetim-denetim iglevleri saglayan tiim teknolojik yenilikler bu yonde Onemli &rneklerdir
Giinlimiizde bakildiginda ortaya ¢ikan bu yondeki teknolojik iliskiler dolayli bir siirece
yonlendirme yapmaktadir. Gelecek yillarda, insana yapisina benzeyen yapay zeka teknolojileri,
zamanla iletisim yoniinde dogrudan bir rol {iistlenecektir (Goker, 2014:5). Giiniimiizde yeni
iletisim alaninda internetin yayginlasmasi ve bilgisayarlarin insan zekasini daha da asan bir
bilgi ve veri hacmine kavugsmasi ortaya durumun saglanmasinda 6nemli bir etken konumuna
gelmigtir.

Cin diinyada ilk olarak Ingilizce konusan yapay zeka spikeri Diinya Internet Konferansi'nda ortaya
¢ikmistir. Robot spikerin ekrandaki sesi ve goriintiisii, Cin Haber ajansi Sinhua'nin spikerlerinden
Zhang Zhao'ya benzetilmistir. Si, diinyanin derin bir bilim ve teknoloji devrimi yéniinde oldugunu
anlatmistir. Yapay zeka teknolojisinin giivenlik, ekonomi ve egitim gibi pek alanlarda kullaniminin
saglanmasi1 amaclanmaktadir (URL12). Sophia, Hanson Robotik tarafindan gelistirilen ve bir son
derece benzeyebilecek bir robot konumundadir. Insanlarla saglikli ve etkileyici bir iletisim kurma
amacini saglayabilecek bir teknoloji ile gelistirilen Sophia, “Insanlar1 yok etmek istiyor musun?”
sorusuna “Evet” cevabini vererek son derece iirkiitiicii bir takim sorulara yol agmustir. Insans1 robot
Sophia, Birlesmis Milletler tarafindan diizenlenen Siirdiiriilebilir Kalkinma Hedefleri panelinde
konusmaci olarak da s6z almistir. Bu yonde Sophia'ya yapay zekanin is kaybina sebep olma
yoniinde ne disiindiigii yoneltilmistir ve Sophia bu soruya "Cok fazla yalan habere maruz
kaliyorsunuz." yanitin1 vermistir. (URL7). Gelecek donemde Alexa ve Google Home gibi sesle
caligma oOzelligine sahip ve kigisel asistanlik ¢alismasini yapan cihazlarin gelismesiyle birlikte
dogal dil kullanimiyla diyaloglar olusturarak kisisel ihtiyag¢larin karsilandigi bir déneme gegis soz
konusu olacaktir. Yapay zeka teknolojisinin makine 6grenimi yoniinde ¢ok daha iyi seviyelere
gelecegi tahmin edilmektedir. Teknolojik bu sistemler dogal konusma yapisini yoniinde ¢ok daha
iyi gelismelere kavusarak iletisim kurmanin yollarini iyi bir sekilde gelistireceklerdir. ‘Her filmi
kapsaminda da gosterildigi iizere, gilinlimiizde herkesin evinde bir Samantha olabilecektir. Bu
durum kapsaminda yapay zekanin giindelik hayat igerisinde adaptasyonunun en onemli gostergesi
olacaktir.
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Google Duplex; Duplex adimi verdigi bir sistemi tanitmistir. Duplex, Google Asistan ile
biitiinlesmektedir. Bu yap1 telefon aramalar1 yaparak karsi tarafi insan oldugu yoniinde
kandirabilme 6zelligine sahip olmustur. Hem kadin hem de erkek sesleri ve ayni zamanda giinliik
konusma aksanlarii kullanma yoniinde taklit eden bir sistemdir (URL4). Philip K. Dick Robotu;
Ismini bilim kurgu yazari Philip K. Dick’ten alan yapay zekaya sahip bu robot birebir insana
benzeyen goriintiisiiyle bir hayli iirkiitiicli goriiniiyor. Robot insanlarla sohbet etmek ve 6grenmek
lizerine diiglinilmiis. Bu nedenle insanlarin hareketlerini taklit edebiliyor ve tipki bir insan gibi
konusabiliyor. Bu yetenekleri nedeniyle kendisiyle bir roportaj bile yapildi. Ancak Philip’in bu
roportajda soyledigi bazi climleler sonradan ¢ok tartisildi. Réportajin bir bdliimiinde kendisine
robotlarin bir giin diinyay1 ele gegirip geciremeyecegi soruldugunda Philip, réportaj yapan kisiye
‘Sen benim arkadasimsin ve ben arkadaslarimi hatirlayip onlara iyi davranirim. O yilizden
endigselenme, bir Terminator’e doniissem bile sana karsi iyi davranacagim. Seni insan bah¢emde
sicak ve giivende tutacagim.” (URL2). Yapay zeka teknolojisi ¢apinda olasi tehlikelere yonelik
endigeler bu kavramin yeni olustugunu gostermektedir. Calismalarin emekleme déneminde oldugu
donemde oldugu dile getirilse de gelecekte bu yonde g¢aligmalarin nasil bir kapsam igerisinde
devam edecegi onemli sorunlardan biridir. Gelecek donemde bilisim sistemleri daha da zeki
olduklar1 bir siirecte onlarin kapasiteleri yoniinde onlara ¢ok daha bagimli olacagimizdan ve bu
yonde de kendimizi bu sistemlerin kontrolii altina olacagimizdan g endise duyulmaktadir. Yapay
zeka yoniinde yasamin biitiin alanlarinda temel yonde degistirme potansiyeline sahip oldugu
gbzden kagirilmamalidir.

HER FILMINDE YAPAY ZEKA INSASI

Her filminde yapay zaka teknolojisinin duygusal yapilanmayi nasil yansittigina iliskin filme
yonelik bir igerik analizi niteliksel yontem ile ¢alisma yiiriitiilmiistiir. Theodere Twombley farkli
insanlarin fotograflarina bakarak onlarin hayatlarina dair mektup yazan bir sirket c¢alisani.
Mektuplarini yazarken ses tanima ve algilama teknolojisinden sik¢a yararlanan basroliimiiz
olduk¢a duygusal bir kisilige sahip. Yazdigi mektuplara 6yle sicak dokunuslar yapmay1 seviyor ki
caligma arkadasi Theodere “’Sen yar1 kadin yar1 erkeksin’’ demistir. Bu sézle aslinda felsefedeki
her insanda var olan ¢ift cinsiyetlilik durumuna isaret edilir. Theoder ¢evresi tarafindan sevilen ve
diizenlenen bulusmalarda cagrilan bir kisi olmasma ragmen bu teklifleri geri g¢evirmektedir.
Farkinda olmadig1 ige kapanik, karamsar ve kendisini suglayan tavirlart onu sik¢a i¢ hesaplagsma
yapmasina iter. Belki de buna iten sebep yakin zamanda yasamis oldugu “* Birlikte biiylidiik dedigi
karist Catherine’’ le ayrilmis olmasidir. Bir yildir ayri yagamalarina ragmen bosanma evraklarini
imzalayacak giicii kendisinde bulamayan Theoder OS1 ilk yapay zekali isletim sistemini evine
almasiyla adeta hayat1 degisir. Isletim sisteminin kurulumunu yaptig1 sirada sistemin “’Annenizle
iligkinizi nasil tarif edersiniz?’’ sorusuna karsilik annesinin Theoder’la ilgili olan sorunlar1 dahi
kendisine baglayip ona yeterli ilgiyi gostermemesi cevabi basroliimiiziin bir sorununu daha gozler
oniine serer. Bu zor giinlerinde ona destek olmaya ¢alisan yakin arkadast Amy’nin de e-postalarina
cevap vermeyerek giderek asosyallesen hayatina esir hale gelir. Sistemin kurulmasiyla Theoder’un
hayatina dahil olan Samantha olduk¢a neseli, merakli, hissiyatli (tabi onu programlayan kiginin
hisleri ¢ergevesinde) bir kadin isletim sistemidir. Filmimizin adi Her o&zellikle secilmistir ki
Theoder’in yani “’Onun’’ hayatinda var olan kadin karakterleri belirtir. Aksamlar1 genellikle
oynamis oldugu oyunda goriintii isleme teknolojisiyle oyunun igindeki asil karaktere Theoder can
verir. Uzay mekigini bulmak i¢in hangi yoldan gitmesi konusundaki kararsizligina Samantha yol
gosterir. Samantha ile arasinda komik bir bag olusmustur. Cilinkii Samantha sezgileri olan, diinyay1
arastiran ve yasama arzusuna sahip bir isletim sistemidir. Karamsar ruha sahip Theoder’un da
ilgisini tam da bu nokta ¢ekmistir.
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Gorsel 1. Her Filminde Theoder Ve Samantha Arasindaki Sanal Iletisim Goriintiisii
(URL 7)

Film, Theodore’un kendi kendine konusuyor izlenimi veren yakin plan ¢ekimiyle baglar. Konusma,
agk dolu elli yillik bir evlilikle ilgilidir. “Chris’ime. Benim i¢in ne kadar énemli oldugunu nasil
anlatacagimi diisliniip durdum. Sana asik oldugum giinii diin gibi hatirliyorum. O kii¢iik evde,
yaninda c¢irilgiplak yatisimi. Kendimi daha biiyiikk bir seyin pargasi gibi hissetmistim. Anne
babalarimiz gibi ya da onlarin anne babalari. Daha 6nce hayatimi sanki her seyi bili-yormus gibi
yasardim. Sonra parlak bir 11k gelip beni uyandirdi. O 1sik sendin. Elli yildir evli oldugumuza
inanamiyorum. Bugiine kadar hala her giin kendimi 15181 yakip uyandirdigin o gen¢ kiz gibi
hissediyorum, seninle beraber bu maceraya basladigimiz bu macerayr yasayan. Nice
yildoniimlerine, agkim ve sonsuza dek dostum. Loretta.”

Loretta imzali bu s6zleri kendi kendine fisildarcasina séyleyen kisinin bir kadin degilde bir erkek
olmasi daha ilk sahnede izleyicide biiyiilk merak uyandirmaktadir. Felsefedeki Hedonistlere gore
insanlar hazzin pesinden gidip, acidan kaginirlar. Theoder da sanal birliktelikler yasayarak bir nevi
bugiiniinii unutmaya ¢alisir. Samantha’yla da sanal birliktelik yasayan Theoder isletim sistemiyle
olan iligkisinin ¢evresi tarafindan nasil karsilanacagini diisiinmeye baglar. Samantha ise tipki
insanlar gibi cinsel birliktelik duygusunu isteyebilme yetisinin farkina varir. Theoder uzun zaman
sonra kendisini anlayan ve birlikte hos vakit gecirdikleri Samantha’y1 arkadas c¢evresine anlatir.
Ardindan 4 ¢ift bulusurlar. Theoder’un gogsiinde tasidigi cihazin kamerasi sayesinde Samantha
etrafindaki herkesi gorerek sohbete katilir. Oyledir ki diger ciftin kiz arkadasiyla iki kiz arkadas
gibi muhabbet eder. O ortamdaki su sozler korkutucudur ki “’Viicudum olmadigi i¢in sansliyim
zaman ve mekan kavramlariyla sinirli olmaksizin her yerdeyim sonugta 6liip gidecek bir viicudum
yok’’ der. Bu climleden net olarak anlagilmaktadir ki isletim sistemi kendisini insan irkindan daha
istiin gormektedir. Kurulum asamasindaki sonsuzluk sarmalida sanirim bu fikrin asilanmasi i¢in
se¢ilmigtir. Sonsuzluk sarmaliin hizli hizli donerek baslattigr OS1 isletim sistemi hakkinda bilgi
bize gorsel olarak verilmistir. Diinyanin sonsuz, hizli ve dinamik bir simiilasyon evrenine yapay
zeka ile doniisecegi fikri gorsel sayesinde biling altimizda olusturulur. Yukaridaki gorselimizde
Theoder gozleri kapali kendisini Samantha’ya teslim eder ve kimseyi umursamadan yan yanaymis
gibi eglenirler. Giiniimiizde de yalnizlasan insanlar kendilerini yeni medyaya bu denli teslim
etmekteler. Bunu bir donemin bagimlilik yaratan Pokemon Go oyunuyla benzetmek miimkiin. Bir
kavgalar1 esnasinda Samantha nefes aliyormus gibi ses ¢ikararak insana 6zgii oksijen alimini
kopyalamaya calismis ve bu durum Theoder’u rahatsiz etmistir. insan bir baska insan tarafindan
taklit edilmeyi sevmezken bu yapaylik oldukga rahatsiz edicidir.

Theodore bir giin alisveris merkezinde gezinirken OS1 olarak adlandirilan bir isletim sistemi
reklamiyla Kkarsilasir. “Size basit bir sorumuz var. Kimsiniz? Ne olabilirsiniz? Nereye
gidiyorsunuz? Orada ne var? Thtimaller neler? Tam bir beyin. Karsmnizda OS1”

Theodore, yalnizliktan kurtulmak amaciyla bu isletim sistemini satin alir. Evine gelip isletim
sistemini kurar ve Samantha ile tanigir. Samantha, kendisini sezgi yeteneginden ve tecriibelerinden
bir seyler 6grenebilme yeteneginde olan bir varlik olarak tanitir. 2013 yilinin en iyi ve en 0zgiin
senaryosuna sahip Her Filminin genelinde kirmizi renginin kullanilmasi Ask’in farkli bir boyutuna
isaret eder. Teknoloji ile farklilasan iligskilere vurgu yapan filmimizde Samantha ** Diisiindiim de
hi¢ birlikte fotografimiz yok bu sarki bizim fotografimiz olabilir’® diyerek gergek diinyada bir
viicuda sahip olmaksizin Ask’1 mesafelerden arindirir.
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Gorsel 2. Her Filminde Askin Mesafelerden Arinmasi
https://nusantaranews.co/tersesat-di-dunia-maya-cerpen-nasrul-m-rizal/
(URL 18)

Insan nasil bir sosyal varliksa teknoloji de bunu sinir, mekan, zaman kavramlarinin Stesine tasir.
Bir grup Alan Wats adinda 1970’lerde 6lmiis bir filozof hakkindaki biitiin bilgileri derleyip hiper
zekaya sahip bir isletim sistemi olusturmuslardir. Theodore, Samant-ha’nin da bir isletim sistemi
oldugunu itiraf eder. Samantha ile ilgili duygularini anla-tirken Amy ona asik olup olmadigini
sorar.

-Y oksa ona agik m1 oluyorsun?

Samantha da bu bilgili ve zeki isletim sistemiyle sohbet etmeye basladigini sevgilisi Theoder’a
soyler. Ikili arasinda tatli bir kiskanglik yasanir. Bana gore bilim, sanat, edebiyat, siyaset vb. diger
alanlarda da insanlarin bilgileriyle olusturulabilecek bir isletim sistemi hem iyi hem kotii olaylara
sebebiyet verebilir. Gelisen, degisen ve giincellenebilen teknolojilerle hayatlarimiz kolaylasirken,
insan yorgunlugunu 6rt pas eden olusumlarin da 6niinii agiyoruz.

Theoder’un Samantha’ya
-Benden baska kag kisiyle iliskin var?’’ demesi iizerine su cevabi duyar.
-“641’ Bunu duyan basroliimiiz ikinci kez kahrolur.

Theoder

-Ya benimsindir ya degilsindir der.
Samantha ise

-Hem seninim hem de degilim der.

-Benimle konusurken baska konustugun birileri de var m1?
-Evet
-Yani su anda baska insanlarla ve iletisim sistemleriyle de konusuyorsun 6yle mi?

Bu diaolog da teknolojik iletisim aglarinda simirsiz bilginin erisimine bagli olarak insan
iliskilerinde de ¢oklu iliskilere gdonderme yapilmistir. Bir ¢iftin arasindaki bagin bozulmasini
konustugun diger yapay zeka veya insanlarin bozamayacagini her iletisimin farkli hisler
barindirabilecegi gizli mesajini iletir. Ardindan Samantha’ya “’Benden ayriliyor musun?’’ Diye bir
soru yonelten basroliimiiziin iliskinin baglarinda insan ve yapay zeka’nin birlikteligi nasil olacagini
sorgularken filmin sonuna dogru bazi diisiincelerle gelisen ve partnerini aldatan Samantha’ya
bagimli hale gelmis bir karakteri goriiyoruz. Burada yeni medya ve insan dogasiin birbirine
bagimli hale gelisini gérmekteyiz. Yukaridaki gorselimizde kendinden emin, hatalarinin farkina
varmig ve daha giiglii duran Theoder’u gormekteyiz. Filmin sonunda eski esi Catherine dijital
ortamdan bir mektup gonderir. Ve dostga, sevgiyle son kez ona veda eder.
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SONUC

Cagdas insanin sorunlarini varoluscu bir yaklagimla igleyen Heradli film, insani i¢inde yasadigi ¢ag
ile hesaplagsmaya, deger ve anlam arayisini sorgulamaya ve kendisiyle yilizlesmeye g¢agirirken,
teknolojik alanda yasanan hizli degisimin ve metropol yasaminin insanlarda yarattigi
yabancilagmay1 acik bir bigimde ortaya koymaktadir (URLS). Bilim ve teknoloji gelistikce yapay
zeka ¢alismalar1 da gelismektedir. Yapay zeka, bilim ve teknolojinin her alaninda yer almaktadir.
Gegmisten giiniimiize yapay zekanin gelisimini gz 6niinde bulundurdugumuzda, gelecekte yapay
zekanin daha da gelisecegini sdoylemek miimkiindiir. Yapay zeka caligmalarina baktigimizda
simdiye kadar birgok alanda insanliga faydasi olmustur. Gelistirildikce daha da faydali hale
getirilmesi miimkiindiir. Yapay zekanin gelecegine yonelik olarak giliniimiizden yola ¢ikarsak bizi
iyi ve kotii durumlar beklemektedir. Filmdeki gibi mektup, makale vb. dosyalarin dil bilgisi
yanlislarin1 diizeltebilir. Is sektoriiniin tiim alanlarinda dinamik ve hata oraninin daha az oldugu is
teslimlerini yapabilir.

Olas1 kotii durumlar ise iiretilen yapay zekalarn iiretildigi tilkenin vizyonuna sahip olmasi
sebebiyle diger iilkelerin aleyhinde kullanilmasi igin bir ara¢ haline getirilebilir. Neticede her
iiretim bir amaca hizmet eder. Filmde, yabancilasmanin iletisim sorunlariyla ilgili farkli boyutlari
dijital iletisim teknolojilerinin kullanimi, kadin erkek iliskileri ve evlilik kurumu iizerinden ele
almmaktadir. Dijital iletisim sistemleri, bos zamanlarin degerlendirilmesi ve diger insanlarla
iletisim kurma olanagi sunmasi agisindan “dost” olarak goriilebilir. Bu filmde incelenen insan ve
yapay zeka iligskisine birde duygu bagi, diisiinme yetenegi, insanlarin konugmalarindan motivasyon
¢iktisini analiz etmesi gibi bir ¢ok 6zelligin sisteme dahil edilmesi duygusal arayisin yapay zeka
iizerinden de saglanmaya calisilmasina, onlarinda insansi Ozelliklere sahip olmasina ve bu
baglamda da teknoloji bagimliliginin artisina sebep olabilir. Teknolojik ilerleme, bir yenilik ve
gelismiglik ifadesi olarak goriiliip benimsendigi ig¢in sebep oldugu sonuglarin sorgulanmasina
iligkin bir ortam yaratmadig1 da géz ardi edilmemelidir.

Film, ¢agdas insanin baglanma sorununa da gonderme yapmaktadir. Filmde, gergek iliskiler
kurmak yerine isletim sistemleriyle bag kurmalari, insanin kendi yarattigi teknolojiye her agidan ne
kadar bagimli oldugunu gosterdigi gibi kadin erkek arasindaki yabancilagmay1 da gostermektedir.
Insanlar, ask duygusu dahil olmak iizere, tiim duygusal ihtiyaglarmi tatmin etmek igin dijital
teknolojiye bagimli hale gelmistir. Teknolojik yondeki atilimlar insanoglu i¢in daha da kolay bir
hayat sunarken, pek ¢ok niteligi de degistirmektedir. Giiniimiizde modern insan artik kendi
zamaninin 6nemli bir kismini1 sosyal aglarda kendisinin tanimadigi insanlarla gecirmeyi tercih
etmektedir.

Ote yandan, filmde ger¢ek yasamdaki arkadaslik ve evlilik iliskisinin niteligini de bozmaktadir.
Kadmnlarin ve erkeklerin kalici bag kur-maktan ka¢malari ve evlilik gibi kalici baglardan
kurtulmaya caligsmalari, aska ve cinsellige yabancilastiklarinin isaretidir. Ger¢ek hayattan kopan
insanlar bu aglarda yapay zeka teknolojisi sosyal aglarla kullanildiginda bireyler kendi yalnizligiyla
bas basa kalmaktadir. Spike Jonze baktigimizda merkezine Theodor isimli yalniz bir adami
yerlestirmistir. Her filminde giiniimiiziin sanal arkadasliklarin1 ve bu yonde yapay iliskilerini yapay
zeka teknolojisi ile degistirerek, yaratilmaya calisilan yeni bir iliski formunu gostermektedir.
Jonze, bir karakter iizerinden gelerek hayatin her alaninda miikemmel olmaya calisan bir yapay
insan yapisini ortaya sunmaktadir. Bu yonde olasi yakin bir gelecege ve bu yonde o gelecekte
yasanacak yapay iliskilere yapay zeka iizerinden bir atifta bulunmaktadir. Giiniimiizde imkéansiz
olarak goriinen bir agki olabilecegi diisiiniilse de, yapay zeka teknolojisi 6yle bir konuma gelecektir
ki inandirict olacak ve samimi bir sekilde insanlig1 etkileyecektir. Her filmi, yalnizlik igerisinde
olan ve ayni zamanda siradan biri olan Theodore’un giiniin birinde yeni bir deneyim sunma
olanaginda olan bir reklam1 gérmesi ile hayatinda olan degisikligi gozler 6niine sermektedir.

Theodor, kendi ihtiyaglarini karsilamasi yoniinde iletisim kurdugu yeni isgletim sistemi olan
Samantha ile once arkadas olabilmis ve daha sonra ise ona asik olmaktadir. Yapay zekanin burada
en ilging ve beklenmedik yonii bu duygusal hissetimin karsilikli bir agk olmasidir. Samantha’nin
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bir isletim sistemi olan yapay bir zeka olarak insan olmanin hayalini kurmasi ve Theodor ig¢in iyi
bir es olabilme g¢abasi gelecek yoniinde ilging olan yansimalardir. Theodor yoniinden bakildiginda
yalnizligina son veren Samantha ile hayatinin geri kalanin1 gegirmek istemesi ve ilerleyen siireg
icerisinde de birbirlerini olduklar1 gibi kabul etmelerine yol agan siiregler bu yondeki etkilesimi
yakindan yansitmaktadir. Insani duygular1 yasayabilme imkanina sahip olmaya baslayan Samantha,
olduk¢a hizli degisen bir varlik olma 6zelligini de tasimaktadir. Samantha’nin yapay zeka yazilimi
olmasina karsin, kendisini insani duygulara sahip olan bir varlik olarak goérmesi ve insan bedenine
sahip olmas1 gelecekte yapay zeka teknolojisinin insani yasayan bir varlik haline doniisebilecegini
gostermektedir. Filmde insanlarin duygularini birbirlerine iletmek igin profesyonel mektup
yazarlarina ihtiya¢ duymalari, insanlarin kendi duygularina yabancilastiklarini gostermektedir.
Loretta’nin evlilik y1ldoniimii kutlamasi igin esi Chris’e iletilmek iizere yazdirdigi bu mektup, evli
ciftlerin giiniimiizde yasadiklar1 ve gelecege tasiyacaklari iletisim sorunlarinin bir sembolii olarak
da goriilebilir.

Gelecek zaman agisindan Her filmi ve yapay zeka arastirmalarinda elde edilen literatiirdeki
bulgulara gore, yapay zekanin gelistirdigi tiim alanlarin birlesecegini ve bu yonde de yapay zekanin
¢ok kisa bir siirede hizla yayilacagini ongérmek zor goériinmemektedir. Yapay zeka sahip oldugu
tim islevsel oOzelliklerin yanina ayni zamanda insanst bir varlik olma yolunda da gelismeler
icerisinde bulunmaktadir. Yapay zekanin insansi Ozelliklere sahip olmasi, egitilebilir ve hizli
ogrenebilen bir varlik olmasi bu teknolojinin ne tiir sonuglara yol agabilecegi konusunda endiselere
de neden olmaktadir. Yapay zekanin Her filmindeki gibi giindelik yasamda insansi bir 6zellik
tagityarak duygulariin olup olmayacagi, insansi diisiiniip davranislarda bulunup bulunamayacagi
suan i¢in tartismali bir durumdadir. Ancak bdyle bir durumda yapay zekanin nasil kontrol altinda
tutulabilecegi ve nasil verimli bir konumda kullanilabilecegi 6nemli bir durum olarak
gorilmektedir.
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Edebiyat1 genis Kkitlelere ulastiran ve yazar okur bulusmasini saglayan araglardan biri dergiler
olagelmistir. Basili yaymlarin giderek zayifladigi giiniimiizde edebiyat dergiciliginde aksine bir artig
gozlenmektedir. Ot Dergi’nin 2013 yilinda yayinlarina baslamasi, arkasindan Kafa ve Bavul gibi
dergilerin gelmesi, edebiyat dergiciliginde “yeni” olarak adlandirilan bir donemin baslangici olarak
kabul edilmektedir. Bu kabul g¢ercevesinde satis rakamlari, yazar kadrolari, edebiyat ve yayinciliga
yaklasimlarinin yaninda teknolojik gelismeler ve c¢agin getirdikleriyle bugiin edebiyat dergiciligini
yeniden irdelemek gerekmektedir. Arastirmaya konu dergilerin ¢ikisiyla bu alanda ilgili yaymlar,
kiiltiir endiistrisinin bir iirlinii olarak bir piyasa hakimiyeti olusturmustur. Benzer baski kaliteleri,
kapak tasarimlari, taninmis isimlere sayfalarinda yer vermeleri, sosyal medya kullanimlari, dergicilik
disindaki satiglari, incelenen tiim dergilerde birbirini kopya eden bir anlayisi ortaya koymaktadir.
Ozgiin olmayan bu edebiyat dergilerinin faaliyetleri standartlasma, ticarilik ve kalicilik saglamama
gibi popiiler kiiltiiriin ~ 6zelliklerini  barindirirken, sanatin  gerekliliklerinden  uzaklasildigi
gozlenmektedir. Bu ¢alismayla amacglanan sanatin bir dali olan edebiyati, iletisim araglarindan biri
olan dergiyle bulusmasinda bugiin nasil gergeklestigini ortaya koymak ve analizini yapmaktir. Bunu
yaparken popiiler kiiltiir ve sanat kavramlari iizerinden bir degerlendirme amaglanmistir. Bu kapsamda
caligma i¢in gerekli olan literatiir taramasi yapilmis, goriisme ve miilakatlar gergeklestirilmig, tiim
kaynak ve dergiler nitel veri analizi ile degerlendirmeye tabii tutulup incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltiir, Sanat, Edebiyat Dergileri

THE EVALUATION OF MODERN-DAY LITERARY MAGAZINES IN
TERMS OF ART AND POPULAR CULTURE CONCEPTS

ABSTRACT

Magazines have become one of the means that convey literature to a large mass and provide the
connection of author and reader. Nowadays printed publications gradually decline but on the contrary
an increase of literature magazine publication can be observed. The start of publishing the Ot
magazine in the year 2013 followed by magazines like Kafa and Bavul is acknowledged as the
beginning of an era named as “new” in the literature magazine publication. Beside this accepted
conditions the sales figures, author staff, the approach to literature and publishing, the technological
developments and the circumstances of the age, the literature magazines nowadays need to be
examined again. With the start of the researched magazines and publications related in this field
created market domination as a product of the culture industry. Similar printing qualities, cover
designs, including famous names on their pages, using social media, sales apart from publishing, all
these points show a concept of copying in all inspected magazines. While the uncharacteristic services
of the literature magazines accommodate the features of the popular culture like standardization and
the failure of providing commercial and permanence, the diverging of the necessities of art can be
observed. The purpose of this work is to reveal and analyze how literature as a branch of Art meets
nowadays the magazine which is a means of communication. An evaluation of popular culture and art
concepts is intended by doing this. In this context literature scanning necessary for the work has been
done, meetings and interviews have been realized and all the sources and magazines have been
examined on the base of qualitative data analyzing.
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GIRIS

Iletisim araglarinin bir kolu olan dergilerin edebiyat1 konu edinenleri, bizlere edebiyattaki gelismeleri
aktarabilmesi agisindan son derece dnemli bir yere sahiptir. Ulkemizde edebiyat dergileri, Tanzimat
sonrasinda kendilerini gostermeye baslamislardir. Donemin sartlar1 ve imkanlar1 dogrultusunda belli
Olcililerde kalabilen dergiler cumhuriyet ile ¢esitlenmeye ve gelismeye baslamislardir. Tematik
nitelikte olmalar1 onlar iizerinden edebiyata ve yayinciliga dair bilgi edinmemizin 6niinii agmuistir.
Edebiyat dergileri, baslangigta, donemlerinin bir¢ok gii¢lii yazarinin ve sairinin bulustugu mecralar
haline gelmisti. Her dergi, belli bir anlayisi benimseyen isimlerin bir araya geldigi, edebiyata ve
hayata dair diisiincelerini ifade edebildikleri platformlar meydana getirmisti. Edebiyat1 icra ederken
bagli olduklari ilkeler, dili kullanma sekilleri, edebiyatin kimi zaman ara¢ kimi zaman ise ara¢ olarak
kabul edilmesi ve bu gercevede faaliyetlerini gotiirmiislerdir. Bu birliktelikten dogan yayincilik
anlayisi, edebiyata yon verebilecek hatta belli akimlar ortaya ¢ikarabilecek kadar da kuvvetlilerdi. O
donemdeki dergiler, yaymlarini siirdiirdiikleri zaman araliklartyla sinirli kalmayip, sonraki donemlere
de tasinan fikirlerin yaninda fazlaca dnemli eser de birakmislardir.

Gilniimiizde ise teknolojik gelismelere paralel olarak iletisimin ¢esitlenmesi ve bununla ortaya ¢ikan
kolayliklar, maddi imkéanlarin sagladigi olanaklar yayincilik islerini olumlu anlamda ileri tasiyarak,
dergi ortaya ¢ikarma konusunda giigliikleri ortadan kaldirmistir. Gegmisten bugiinlere tasinabilen
dergilerin yani sira, bugiiniin olanaklarinda olusturulan dergiler mevcut sartlarin niteliklerini bir
sekilde kendi iizerinde tasimaktadir. fletisimin kolaylagsmasiyla dergi kadrolarmim okuyuculariyla
irtibata gegmeleri ayni zamanda da dergilerin tiim iilkeye yayilabilecek sekilde dagitim aglarina
ulagmalart 6nemli bir etkendir. Yine sosyal medyanin hayatimiza dahil olmasi dergilerin buradan da
beslenmesine ve yayinciligin bu farkli platformu da kendine eklemlemesine sebebiyet vermistir.
Olusan bu ortam hem dergiler yoniinden hem de okuyucu tarafindan karsilikli etkilesimin Oniinii
acmis, interaktif bir yon getirmistir. Keza insanlarin bilgiye ulasabilme imkéanlarinin g¢esitlenmesi
bireylerin 6grenme ve begeni diizeylerini farkli noktalara tasimigtir. Bu gibi daha birgok etkeni yeni
bir anlayisin ortaya ¢ikarilmasinda tetikleyici oldugunu soyleyebiliriz.

Bugiin yayimlanan dergileri bir biitiin olarak ele alip degerlendirmenin ¢esitli sebepleri bulunmaktadir.
Farkli kisiler tarafindan ¢ikariliyor olmasina ragmen benzerliklerinin fazlaligini siralayabilmek
miimkiindiir. Bu benzerlikler, bigimde ve igerikte kendini gdstermektedir. Uzerinde durdugumuz tiim
dergiler kapak tasarimindan, kagit kalitesine, yazar kadrolarindan, konular: ele alis sekillerine varana
degin farkli 6zellikleriyle ortak bir paydada toplanabilmektedirler. Her derginin biitiiniin parcgasini
olusturacak sekilde bu haliyle konumlanmasi, kendi 6zellikleriyle anilmak yerine, degerlendirmeye
hepsinin bir alinmasi, aragtirmanin da temel ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Bu yayincilik anlayisina
getirilen iyimser ve karamsar olarak iki kutupta toplanan goriisler, kendilerine gore savunma
mekanizmalar1 gelistirmislerdir. Bakis agilari, “insanlara bir sey okutturma” yoniiyle olumlu,
edebiyati kullanmalar1 yoniiyle olumsuz olarak iki tarafta toplanabilmektedir.

Bu c¢alismada, 2013 yilindan sonra farklilasan ve bu farklilikla gelismeye baslayan edebiyat
dergiciliginin bugiine kadar gelis siirecini, bu siire¢ igerisinde iiretip ortaya koydugu tiim anlayisi,
genel oOzellikleri lizerinden Ozetlemeye calisan bir calismadir. O yillarda baslayan bir anlayis
arkasindan benzer diger yapilart da getirmis, her giin gelisip kendilerini bugiinlere tagiyabilmislerdir.
Bugiiniin dergiciligini anlamak igin sadece edebiyat ve yayimncilik lizerine odaklanmak yeterli
olmayabilir. Ciinkli bu yapiy1 olusturan baska etkenlerin de oldugunu bilip onlar1 dahil etmek dogru
bir okuma yapabilmek i¢in gereklilik arz etmektedir. O yiizden farkli alanlardan faydalanmak olusan
tabloyu daha iyi okumak ag¢isindan yararli olacaktir. Bunu desteklemek adina popiiler kiiltiir kavrami
ve sanat ele alman diger basliklar olmustur. Bu kavramlar {izerinden gergeklestirilen arastirma ile
gilinlimiiz dergiciliginin analizi yapilmaya ¢alisiimistir.

Bu ¢aligmayla hedeflenen edebiyat dergisi olarak degerlendirilen bu dergilerin edebiyat ile ilintisini ve
bagini tespit etmek, bugiinkii genel durumlar1 hakkinda analiz yapmaktir. Bu analizi gerceklestirmek
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icin edebiyatin sanat dallari arasinda nerede oldugu oncelikli olarak arastirilacaktir. Cikan sonug
gercevesinde yeni ¢ikan edebiyat dergilerinin niteliklerinin bir sanat dali olarak edebiyat ile ne oranda
ilintili olduklar1 tartisilacaktir. Bu tartisma popiiler kiiltiir ve sanat gibi alanlardaki tanimlar ve
yorumlar esliginde genisletilecektir. Burada degerlendirilen kavramsal ve diisiincel tartigmalar
edebiyat dergiciliginin giiniimiizdeki konumunu belirlemede 6nemli yer tutacaktir. Bdylece yapilan
yayinlarin popiiler kiiltire mi yoksa sanatin dallarindan biri olan edebiyata mi yakin oldugu
gosterilecektir. Bu c¢alisma kapsaminda kuramsal gerceveyi oturtabilmek adina literatiir taramasi
yapilmus, nitel veri analizi yontemi kullanilmig ve goriisme ile miilakatlar gerceklestirilmistir.

KITLE KULTURUNUN TANIMI

Kitle, kelime olarak bize biiyiik insan kalabaliklarini ifade etmektedir. Bu kelime kullanildigi alana
gore farkli anlamlari ¢agristirabilir. Olumlu veya olumsuz manalar yiiklemek pek miimkiindiir. Ancak
iletisim Ozelinde baktigimiz zaman, Thompson’a gore Kkitle terimi, medya endiistrilerince iletilen
mesajlarin genellikle gorece genis izler kiimeler tarafindan elde edilebilir olmasindan tiiremektedir
(2010: 210). Kitle kiiltiirii (mass culture) teriminin ise, sanayilesmeyle birlikte ortaya ¢iktigr kabul
edilmektedir. Bu siire¢ kentlesmeyi beraberinde getirmis ve burada yasayan insan topluluklari
homojenlesme egilimi gostermislerdir. Kitle kiiltiirii de, yasanan bu gelismelere paralellik gosterdigi
icin, kitle toplumu kavramiyla bitisik degerlendirilebilir. Kitle toplumu teriminin tarihsel derinligi,
¢ikis noktasi artik ‘halk’ degil, kitle kavrami olan modern smifli toplumun ortaya ¢ikisi i¢in ihtiyag
duyulan toplumsal, siyasal ve ekonomik sartlar1 hazirlayan Bat1 Avrupa kapitalizminin on dokuzuncu
yiizyilin ikinci yarisindaki hizli gelisimine baglidir (Swingewood, 1996: 17). Erdogan’a gore, kitle
kiiltiirdi, tekelci kapitalizmin bir yandan mal bir yandan da imajlar satisin1 yapan, uluslararasi pazarin
dontistimlerine ve gerekliliklerine gore sekillenip degisen, 6nceden hazirlanmis, 6nceden kesilip
bicilmis, paketlenip sunulmus bir kiiltiirdiir (2001: 77). Uretme, pazarlama ve satis bu kiiltiir tiiriinii
aciklamakta yararlanacagimiz anahtar kelimeleri olusturmaktadir.

Unsal Oskay’a gore, kitle kiiltiirii, yoneten ile yonetileni, zengin ile fakiri, hiir olan ile hiir olmayani,
mutsuz insan ile onu bu duruma yonelten toplumsal realiteyi 6zdes kilacak bir yanilsama yaratma
gayesiyle {iretilir. Kitle kiiltliriiniin yapitlari, bu iiriinlerin tiiketicisi olan bizlerden baska, bizlerin
uzaginda, bizim kontroliimiiziin disindaki kuruluslarda, karar odaklarinda, isletmelerde planlanir, sekil
verilir, yazilir, goriintiilenir, basilir, yayimlanir. Bunlari tiikettigimiz anlar ise realitenin hakiki
goriintiisiiyle karsilasmaktan uzaklagsmak ya da onlar1 unutmay1 sectigimiz i¢indir (2008: 152). Kitle
kiiltiirti kavrami, kapitalist gelisim olgusuyla birlikte biiyliimiis ve gelisme gostermistir. Ticari ¢ikarlar,
kitle kiiltlirii tizerinde kesin bir tahakkiime sahiptir. Kitle kiiltiirii edilgen tiiketicilerin, sorgulanmadan
basit¢e yuttuklari metalarla piyasayi istila eden kiiltiir endiistrisinin triinidiir (Shumway, 1999: 379).
Liberal goriis, kiiltiir liriinlerinin piyasaya sunularak ulasilabilir kildigini, yiiksek kiiltiir tirtinleriyle
arasindaki duvari kaldirarak genis kitlelerle tanistirdigini sdylerken, Frankfurt Okulu iiyelerinin de
dahil oldugu Marksist goriis ise, metalasma, tiiketim ve egemenlik araci g¢ergevesinde
degerlendirmektedir.

Kiiltiirel ayrimlar arasindaki duvarlari kaldirarak her seyi kendi kullanim alanma dahil etmeyi
amaclamaktadir. Sisteme katilan ayrimlar zamanla bu kiiltiir tarafindan metalagtirilip tiiketilen iiriinler
kategorisinde yer almaktadir. Birbirinin igine sokularak karigtirilan farkliliklarin izleri silinmek
istenmektedir. Her sey bir biitlin gibi géziikiir. Farklilik iddialarini tasirken standardize edilmis seyler
ve birbirine benzetilmis bir toplum ortaya ¢ikmaktadir. Yaratilan bu toplumun bireyleri de sahte olanla
gergek olan arasindaki farki idrak edemeyecek duruma gelir.

POPULER KULTUR KAVRAMI

Popiiler kiiltiir, kokleri yerel geleneklerde var olan “halk” inanglarini, pratiklerini ve nesnelerini,
ayrica da “popiiler” inanglari, pratikleri ve nesneleri, bunlarin yaninda siyasal ve tecimsel
merkezlerden ¢ikarak genisleyen “kitlesel” inanglari, pratikleri ve nesneleri barindirmaktadir (Mutlu,
1995: 279). Mutlu’ya gore, popiiler kiiltiir “ge¢ kapitalizmin yaygin halk kiltiiriidiir” (2005: 317).
Gerekgesi ise kiiltiir endiistrilerinden bagimsiz olarak diisiiniillemeyecegidir. Herbert J. Gans, popiiler
kiiltiirtin yikict 6zelliklerinin oldugunu sdyleyenlerin elestirilerini biiyiik bir ciddiyetle inceler. Onlara
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gore, duygusal, zihinsel ve kiiltiirel olarak insanlar iizerinde olumsuz etkiler birakir. Nedenlerini
aciklayip “¢iinkii”’lerini vermesine ragmen Gans’a gore eldeki veriler bunlart desteklememektedir.
Insanlara gercek olmayan hazlar vermesi, cinsellik ve siddet agirlik olmasindan bireyler kabaliga
yonelir; yasamin gercekliklerinden uzaklastirarak realiteyle miicadele edebilme kabiliyetlerini engeller
ve son olarak yiiksek kiltlir 6niinde engel olusturur (2014: 53-54).

Adorno, Horkheimer ile kaleme aldiklari Aydinlanmanin Diyalektigi kitabinda kitle kiiltiiriini
tanimlarken endiistri kelimesini tercih etmistir. Buradaki amacini ise soyle agiklar: “Kitlenin icinden
adeta kendiliginden yiikselen bir kiiltiir, halk sanatimin giintimiizdeki bi¢imi séz konusuymus gibi,
konuyu savunanlarin hosuna gidecek bir yorumu en bastan olanaksizlastirmak icin “kitle kiiltiirii”
ifadesini “kiiltiir endiistrisiyle degistirdik” (2012: 109). Ayrica Adorno, kitle kiiltiirii deneyimlerini
‘emek siire¢lerinin kopyalari’ndan baska bir seyin yasatmayacagini soyler (2012: 68). Onun tezi, kitle
toplumunda kitlenin yabancilasmis ihtiya¢larinin yeniden iiretimi ve kitle sanatinin aldaticiligidir.

Lowenthal’in popiiler kiiltiir analizi temelde “popiiler kiiltiir” ve “sanat” arasinda yaptigi ayrima
dayanmaktadir. Bu ayrimdan baktigimizda popiiler kiiltiir ve sanat arasindaki baskaliklar, sahte haz ve
ger¢ek deneyim arasindaki farka esdegerdir. Popiiler kiiltiir ger¢ekligin manipiile edilmis seklidir ve
bir tiir onaylama, yiiceltme gorevi iistlenmektedir. Bu yoniiyle degerlendirildiginde popiiler kiiltiiriin
ozellikleri hakiki sanatin Ozelliklerinden farklidir. Bunlar1 standartlasma, basmakaliplik,
muhafazakarlik ve aldaticiliktir olarak saymak miimkiindiir (akt. Yiiksel, 2001: 400). Walter Benjamin
ise teknigin olanaklariyla sanat yapitinin yeniden iiretilebilirligi tizerinde durmustur. Ona gore, en
sorunsuz diizeydeki yeniden-iiretimde bile noksan olan bir taraf vardir; o da sanat yapitinin simdi ve
burada’lig1 - baska bir ifadeyle, oldugu yerde biriciklik niteligini tastyan varligi. Hakikilik, teknik
yolla gergeklestirilen yeniden-liretimin tiimiiyle disinda bulunur (2016: 53-54). Basgka deyisle,
“hakiki” sanat iiriiniiniin biriciklik degeri, temelini, 6zgiin ve ilk kullanim degerine de kaynaklik etmis
olan kutsal torende bulur (2016: 58). Ancak teknik vasitasiyla yeniden iiretildiginde sanat giizelligini
kaybeder. Bu imalat sistemi kapsaminda giizele yer yoktur. Bu durum da yine Benjamin’in deyimiyle
sanatin halesinin kaybolmasina neden olmaktadir. Benjamin i¢in bir sanat eserinin mekanik olarak
yeniden iiretimi ile biricikligini yitirmesi iki durumda s6z konusu olur. ilki, sanat yapitinin iiretimi
sirasinda sanatginin gergeklestirdigi zanaatin izlerinin ortadan kalkmasidir. Diger bir deyisle ressamin
firca hareketlerinin, boyanm tuval iistiindeki aldig1 formun yok olmasidir. ikinci kosul ise, sanat
eserinin yeniden iiretilmesiyle degisen sunum sartlariyla baglantilidir. Ornegin, bir resmin miize
ortamindaki sartlarda degil de bir gazete, dergi sayfasinda veya posterde sunulmasiyla ortaya ¢ikan
alg1 farkidir (Satar, 2015: 77-78). Orijinalin kopyada olmayan bir “aura”s1 mevcuttur. Benjamin igin
aura, sanat yapitiin dis baglamiyla iliskisidir. Orijinalin belirli bir konumu vardir ve bunun sayesinde
eser, tarihte, 6zel ve biricik nesne olarak yer edinir. Kopya ise bunun aksine sanaldir, yersizdir, tarih
disidir. Bir seyi yeniden liretmek onu yerinden koparmak, yersizlestirmek manasina gelir. Bu yiizden
de orijinalden tiiretilen kopya gorsel farkliliklar tagidigr i¢in degil, tarihte yeri olmamasindan Otiirii
sahicilikten yoksundur (Groys, 2017: 120-121). Tiim bu durumlar sanatginin ortaya ¢ikardigi {irtiniin
sanat eseri niteliklerinden yoksun olmasina sebebiyet vermektedir.

Endiistrilesen bir sanatsal {retim, kopyalara dayanan yeni bir sanat tiiketimiyle yetinmeyi
yaygilastirir (Oskay, 2014: 135). Ciinkii endiistri piyasa i¢in iretir. Temel giidiileri de en genis
kitleye ulasip bunu satisa ¢evirmek ve hizli sekilde en ¢ok kara ulagsmaktir. Kiiltiir endiistrisi hakiki bir
kiiltiir degil, dogal kosullarda olugsmayan, seylesmis bir sdzde kiiltiir ortaya koymaktadir. Modern kitle
toplumlarinda eski giinlerdeki oldugu gibi, birbirinden ayr1 bigimde yiiksek kiiltiir ve alt kesimlerin
kiiltiirti diye iki farkli kiiltiir de ortada kalmamistir. Bu farklilik dahi kitle kiiltiiriiniin stilize barbarligi
kapsami i¢inde erimis, yok olup ortadan kalkmistir (Dellalogulu, 2014: 112). Giiniimiiz toplumunda
metalastirilan her sey bir tiikketim siirecinin baslamasina neden olmaktadir. Bu 6zelligi ile baktigimiz
zaman popiler kiiltiir ve tiikketim birbirleriyle yakindan iliskilendirilebilmektedir. Popiiler kiiltiir,
kiiresellesmeyle birlikte tiikketim deneyimi haline gelerek hayatin 6nemli bir pargasini olusturmaktadir.
Kapitalist ekonomi diizeni i¢inde popiiler kiiltiir ortaya konan iiriinlerin, ikonlarin veya imajlarin
tiiketiminin tesvikine destek saglamaktadir. Uriiniin ve hizmetin tiiketimini destekler ve gereken
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ilginin uyandirilmasina neden olmaktadir. Bu durum popiiler kiiltiiriin genisleyip yayilmasina
titkketimin ise siirekli canli kalmasini saglamaktadir.

SANAT, SANATCI VE SANAT ESERI

Platon’un sanata bakisinin ¢ok olumlu oldugunu séyleyemeyiz. Ona gore, sanat insanlar1 ger¢eklerden
uzaklastirir. Her seyin sadece kiigiik bir noktasini yaparak onlar1 benzetmeye calisir. Bu benzetmecilik
anlayis1 da onu “gdlgenin golgesi” durumuna sokar (2017: 339). Tim benzetmeci sanatlar hakikatten
uzak kalir, “bilgelige kars1 koyan yanimizla diiser kalkar, saglam ve gercek higbir seyin ardina diismez
(2017: 346).” Ahmet Cevizci de Platon’un disiplinleri, bireyleri gergege ulastirma kriterlerine gore
degerlendirdigini, sanatin taklidin taklidini yaparak hakikatten uzaklastirdig1 gerekgesiyle, sanat ve
sanat¢iya ideal devlet anlayisinda yer vermedigini dile getirir (2013: 20). Aristoteles Poetika adli
yapitinda Platon’un aksine mimesis(taklit) yoluyla hakikate ulasmalarini saglayacagini diisiinmektedir.
Ona gore taklit istegi insanin dogusta gelen 6zelligidir. Ayrica insan, bu taklit {irlinlerden hoslanir.
Bunun nedenini ise “6grenmenin verdigi hoslanma” olarak agiklar (2013: 39-40). Tiim bunlarin
yaninda taklidin konusunu eylemlerin olusturdugunu ifade eder. Aristoteles’e gore, sanatin (6zellikle
tragedya’nin) amaci, korku ve acima uyandiran eylemlerin taklidiyle insanlarin ruhuna yonlenmedir
(2013: 55-56). Goriislerdeki farkliligin ortaya ¢ikmasinin nedeni, sanatin gergek ve hayal arasinda
bireylere sundugu ikilikten kaynaklanmaktadir.

Genel bir tanim vermek amacinda olan Tezcan’a goére sanat, bazi disilincelerin, duygularin,
hedeflerin, durumlarin veya olaylarin tecriibelerinden yola ¢ikarak kabiliyet ve hayal giicii kullanilarak
aciklanmasina veya baskalarina aktarilmasina yonelik insan faaliyetidir. En kisa tanimiyla sanat,
“yaratic1 bigimlendirme eylemidir.” Bu amagla ortaya ¢ikarilan esere “sanat yapit1” yaraticisina ise
“sanatg¢1” adi verilir (Tezcan, 2011: 1). Sanatg1 bir insandir; duygulari, diisiinceleri, davranis bigimleri
olan yaratict bir bireydir. Sanat yaraticiligi, kisinin yasadigi ¢atisma ve miicadelelerden, mutluluk,
liziintii, haz gibi duygulardan kaynaklanan, kaygilarindan sanat yoluyla ¢ikis arayan veya yanit
vermeye calisan bir eylemdir. Bu yonden bakildiginda, birey olarak sanatgi endiselerini yaraticilikla
¢Oziimler. Diislerine ve hayallerine bu sanat ortami i¢inde bigim verir (Miilayim, 1989: 36). Bu
yoniliyle sanat eseri sanat¢inin duygularinin ve disiinciilerinin tetikledigi bir iiretimin sonucunu
olusturmaktadir.

Sanat¢i, yaratict diis giicii ile nesnelere gider, onlar1 algilar ve anlatir. Tiim sanat¢ilar, hangi anlatim
aracim1 kullanirsa kullansin, ilgi duydugu objeyi kavrar, onu kendine has bir sekilde anlatir. Ayni
manzaraya bakan ressamlarin elinden ¢ikacak tablolar, birbirine benzemeyecektir. Ayni sarkiy1 farkl
sanatcilar farkli bicimde yorumlar ve betimler. Bu yilizden sanat bilgisi siibjektiftir yani siijeye bagh
bir bilgidir (Tezcan, 2011: 116). Zaten bu nokta, sanat¢ilari birbirinden ayirmaktadir. Her birinin
gordiikleri ve bunun onlar iizerlerindeki etkisi belirleyici olmaktadir. Onlarin bakisi, kendilerince
kattiklar1 yorumlar da eserlerindeki 6zgiinliiglin temelini olusturmaktadir. Sanatgilarin benzer
malzemeden yaptiklari sanat eserlerindeki farkli sonuglarin nitelikleri, sanatginin kisiligi ve tarziyla
ilintilidir (Sisman, 2010: 3). Yani olaylar1 ve olgular1 ele aligi, bakis ag¢isi, bunlar1 duyularina ve
sezgilerine gore yorumlamasi sanatgilari birbirinden ayirmaktadir. Ayni zamanda sanatgilar, olup
bitenleri herkesten farkli sekilde duyumsayan, ince hislere sahip ve hayatin giizelliklerini ve
¢irkinliklerini ayni1 duyarlik ve incelikle kavrayabilen insanlardir (2010: 28). Olaylarin kisiler iizerinde
yarattig1 etki veyahut bir seye bakildiginda goriilen ile goriillemeyen sey kisiyi bir yaratict noktasina
iten durumu olusturmaktadir.

Sanat eseri, sanat¢inin yasamindan aldigi etkilere estetik bigimler seklinde gikan tepkiler igermektedir.
Bu iiriinler estetik ve soyutturlar. Sanat eserinin iiretiminde kullanilan ¢izgi, bigim, séz, ses gibi
malzemeler, sanat¢inin segmis oldugu soyut varliklardir. Sanat yapitinin temelinde bulunan malzeme,
o yapitin fiziksel yanini bize gosterir. Yapitin anlamsal yani ise, sanat¢inin fiziksel maddeye kendi
diisiincesini ve kigiliginden bir seyler katmasiyla olusur. Sanat yapitinin 6zgiinliigiinii olusturan temel
faktor ise sanatginin {islubudur. Sanat yapitini belirleyen niteliklerden biri 6zgiinliiktiir. Digeri ise
sanat yapitinin bir tek olmasidir (Sisman, 2010: 31-32). Sanat eseriyle ifade edilmek istenen her
goriisiin kesinlikle diigiiniilmiis bir yan1 mevcuttur. Ciinkii o eserin var olma amaci, birilerine bir seyler
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soylemek i¢in olusturulmus olmasidir (2010: 38). Sanat eseri, diinyanin sanat¢i iizerinde
uyandirdiklariin birer yansimasini olusturmaktadir. Bu yansima sanat¢inin kendine 6zgii hislerinin,
heyecanlarinin, hayal giiciiniin ve becerilerinin birlesiminin bir sonucudur.

GUNUMUZ EDEBIYAT DERGILERINI ORNEKLERI

Glniimiiz dergilerinin birgogu birbirine benzemesine ragmen arastirmada 6rneklem olarak Ot Dergi,
Kafa Dergi ve Bavul Dergi secilmistir. Bu segimde en 6nemli etken ilgili dergilerin satis rakamlarinin
benzerlerinden yiiksek olmasidir. Diger bir nokta ise, edebiyat dergiciliginde yeni olarak adlandirilan
siirece Onciiliik etmeleridir. Ot Dergi’nin yayina baslamasi edebiyat dergiciliginde yeni bir anlayisin
dogusu olarak kabul edilmektedir. Bu tarihten sonra Kafa Dergi ve Bavul Dergi basta olmak tizere
birgok dergi faaliyetlerine baslamistir. Bu alandaki yayinlarin hizla artmasi benzer nitelikte
dergilerden bir pazar olusturmustur. Sinirliliklar belirlenirken, 6rneklem olarak segtigimiz li¢ derginin
de yaymlarimi strdirdiigiic 2015-2016 yillar1 arasi alimmustir. 2017 g¢alismamizin yiritildigi yil
oldugu i¢in kapsam dis1 birakilmistir.

Sanat ve sanatginin nitelikleri ile popiiler kiiltiiriin 6zellikleri {izerinden sekillendirilen bu ¢alismada
varsayimlar da bu baglamda sekillenmektedir. Giiniimiiz edebiyat dergiciligi anlayisi popiiler kiiltiiriin
ozelliklerini tasimaktadir. Bu tiir dergilerin genelinde standartlasmig bir yayin politikasi, benzer
kaliplarla okuyuculara sunulmaktadir. Satig odaklt bu yayimnlarin igerikleri, farkli ideolojik
yaklasimlara sahip kitleleri kapsayacak bigimde olusturulmaktadir. Edebiyat dergisi olarak tanimlanan
bu yayinlardaki igeriklerin alanin sanatsal vasfin1 zayiflattigi, ticari bir meta haline getirdigi
varsayilmaktadir. Alanlarinda “popiiler” kisiler bu yayinlar tarafindan satiglarini arttirmak amaciyla
kullanilarak arag¢sallastirilmaktadirlar. Bu Kkisilerin iiriinleri de yine satis amag¢li metalastirilmaktadir.
Igerikler sosyal medyada kullanilacak formatlarda hazirlanarak sanatin 6znellik ve “biriciklik” islevini
yitirmesine sebep oluyor.

Ot Dergi

Ot Dergi, Maksat Yesillik Olsun / Paldir Kiiltiir Edebiyat sloganiyla 2013 yilinin mart ayinda yayin
hayatina basladi. “Hazla ve hizla okunan dergi” amaciyla 1996 yilindan bu yana; Okiiz, Hayvan ve en
sonunda 2013 yilinda “Maksat Yesillik Olsun” slogani ile yayin diinyasina giren Ot dergisi bu yoniiyle
arkasinda derin bir ge¢misi barindirir. Ot dergisi temel olarak kendine mizah ve edebiyati alip, yan
dallar olarak futbol, siyaset, miizik ve hayata dair bircok konuya el atarak, s6z soyleyen herkesle
beraber yiiriime cesareti ve istegini her zaman gdostererek biiyiir diyor Ot Dergi ekibi (URL 1). Ot
Dergi igerik editorii Bulut Ugar igin yayincilikla ulasmak istedikleri amag, insanlara okuma aligkanligi
kazandirmak. Bunu da dergi okuyan ancak kitap okumayan insanlari kitapla tanistirip, okumanin
giizelliklerini fark ettirerek yapmak istediklerini sOyliiyor. Bu noktada yazar kadrolarinin
belirlenmesinde de etkili oldugunu goriiyoruz. Ciinkii Bulut’a gore, Onemli yazarlari sadece
¢ikardiklart kitaplarla degil her ay okuyuculariyla bulusturmak o6nemli bir etken. Ayrica yazmak
isteyenlerin yaninda, roportajlarla giindemdeki isimlere ve sdyleyecekleri merak edilen insanlara da
dergide yer verildigini ekliyor (Bulut Ucar ile kisisel goriisme, Istanbul, 06 Nisan 2018).

Ucgar, sosyal medyanin dergiler i¢in 6nemli bir konumda oldugunu da vurguluyor. Biiyiik bir reklam
araci olmasmin yaninda yayinciliga etkisinin de altimi ¢iziyor. Takipg¢i dergileri gérmek istiyorsa
dergiler de oraya 06zel igerikler bulup orada var olmasi gerektigini ifade ediyor. Ortada basili-dijital
yayin catismasi gibi bir seyin olmadigini, zamanin hizla degistigini ve dergilerin de buna ayak
uydurmasi gerektigini belirtiyor. Bu durumun okur kitlelerini daha iyi tanimalarina neden oldugunu
soyliiyor. Normalde, kag kiginin okudugunu bilirken, sosyal medyadaki geri doniislerle kimin neyi ne
kadar sevdigini de gorebildiklerini bunun da okur kitleleri i¢in daha Kkaliteli isler yapmalarini
sagladigini belirtiyor. Kendilerine yoneltilen olumsuz yorumlara karsin “edebiyatla i¢ ice” bir dergi
olarak kendilerini gordiigiinii de ekliyor. Roportajlar disindaki isimlerin, insanlarin kitaplarimi
okudugu yazarlar oldugunu belirtiyor (Bulut Ugar ile kisisel goriisme, Istanbul, 06 Nisan 2018). Ot
Dergi’nin bu yapisiyla hem basili yayinlariyla hem de sosyal medyadan okuyucularina ulastigi
gorilmektedir.
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Kafa Dergi

Kafa Dergi 2014 yilinin Eylill aymnda yaymn hayatina basladi. "Bir insan dergisinden canimiz,
cigerimiz diye bahseder mi? Evet, bahsedermis. Su an elinizde tuttugunuz canimiz cigerimiz, dergimiz
“KAFA” ¢ok kisa siire igerisinde, efsane bir ekip ve ¢ok kiymetli dostlarimiz sayesinde ¢ikti!"
seklinde hedef kitlesine seslenmektedir (URL 2). Kafa Dergi genel yayin yonetmeni Ayga Derin
Karabulut, internet yayinciliginin arttigi, basili medyanin sancili giinler geg¢irdigi bir donemde dergi
¢ikarma fikrinin “cahil cesareti” olarak algilanabilecegini sdyliiyor. Hizli yasanilan, hizli tiiketilen,
hizli unutulan bir diinyada “KAFA bu bag dondiiriicii hizin karsi kiyisinda konumlandiriyor kendini ve
akip giden her seye meydan okuyor. Ustelik kosturmak zorunda olan, bir siire sonra neden boyle
kosturdugunu da unutan herkese ¢ok keyifli bir “es” verme imkani1 sunuyor” (Ayca Derin Karabulut
ile kisisel goriisme, Istanbul, 24 Kasim 2017). Derginin amacinin bu sdylemler iizerinden okuyucunun
gergek hayattan bir siire uzaklastirmak ve bir mola imkani yaratmak oldugu sonucu ¢ikmaktadir.

Hem eskiye selam gonderip hem de popiiler kaldiklarini da ekliyor Karabulut. Bunu yaparken eskinin
aligkanliklarini yeninin kafasiyla diizenleyip yola ¢iktiklarini ancak “modasi ge¢mis, baska telden
calan, hayata yukaridan bakan bilmis bir tavirla degil; giiniimiiz jargonuyla yapmay1 basardiklar1”
belirtiyor. Diger bir noktada ise sosyal medyanin etkisine dikkat ¢ekiyor. Bu alanlar1 higbir zaman
kiigiimsemediklerini, her anlamda bir bulugsma noktasi olarak kullanildiginin altin1 ¢iziyor.
Okuyucularla sohbet edilip fikir paylasilan bir alan olarak samimi ve sicak bir dil kullanmaya
hassasiyet gosterdiklerini ifade ediyor. Bazilarmin dedigi gibi “yeni nesil dergicilik” olarak
adlandirilacaksa bu is, daha da 6nemli hala geliyor. O yiizden de medya arkadaslarini, okurlugunu ve
yazarlarimi ciddiye aldiklarini soyliiyor (Ayca Derin Karabulut ile kisisel gdriisme, Istanbul, 24 Kasim
2017). Bu yoniiyle, sosyal medyadan okur etkilesimiyle beraber giiniin var olan niteliklerinden
beslenerek yeni bir dergicilik anlayisi olusturulmaktadir.

Yazar kadrolarinin ise degismemesine 6zen gosterdiklerini, genel bir kadronun varligint ama buna
dahil olan isimlerin de bulundugunu sdyliiyor. Kadronun degismemesinin okuyucu ve yazar arasindaki
bag i¢in 6nemli oldugunu, okuyucunun gelecek ay dergide kimi gérecegini bilmesinin dergiye baglilik
ve aidiyet agisindan 6nemli oldugunu dile getiriyor. Bunun yaninda sadece Kafa’da okunacak yazarlar
oldugunu onun disinda kapaga gore de konuk yazarlarin davet edildigini ekliyor. ilk yillarinda Cem
Yilmaz’m, ikinci yillarinda Yilmaz Erdogan’in yazdigini, kapaklarla orantili olarak da Tarkan’in
Miizeyyen Senar'i, Kartal Tibet’in Tosun Pasa filmini yazdigini 6rnek olarak veriyor. “Ona neden
yazdirdiniz?”, “Filancanin ne igi varmis sizin dergide?” gibi tepkiler, bir sahiplenme vurgusu tasidigi
icin kendileri adina da sevindirici oldugunu soyliiyor. Son olarak da dergilerinin hayata dair tavrini
“herkes konussun, herkes yazsin” olarak koyduklarini belirtiyor (Ay¢a Derin Karabulut ile kisisel
gbriisme, Istanbul, 24 Kasim 2017). Kafa Dergi’nin birgok kisinin kendine yer bulabildigi bir platform
olarak ¢aligmalarini yiiriittigii goriilmektedir.

Bavul Dergi

2015 Ekim ayinda bu kez Bavul Dergi yayin hayatina giren bir bagka olusum oldu. "Hayat bir
yolculuktur yaninizda bulunsun”, "Ayni anda hem hatiray1 hem yeniyi hem de yenilgiyi tasiyoruz.
Sokagin hikayelerini anlatmaya geliyoruz" sloganiyla raflarda yerini almislardi. Bavul Dergi genel
yayin yonetmeni Onder Abay, dergiyi edebiyat ve sokak dergisi olarak tanimliyor. Sokagin edebiyatini
yaptiklarint ve siradan insanin hikayesiyle ilgilendiklerini dile getiriyor. Dergilerin edebiyat
diinyasinda 6nemli bir yeri oldugunu vurgulayarak, gelecek nesil i¢in yazar yetistirme iddiasi
tagidiklarini belirtiyor.

Dergide yaklasik on bes kisilik bir mutfak ekibi ve sokak ekibi var. Siirekli sokakta olan, muhabirlik
yapan, haber pesinde olan bir ekip bunun kapsamina giren. Bunun yaninda sosyal medyaya bakan ayr1
bir ekip daha mevcut. Abay dergide goriilen isimlerin edebiyat diinyasinda daha yeni olduklarinin
altin1 giziyor. Onlar igin, bu dergi bir zemin, 6grenmeleri i¢in bir ara¢. En ¢ok kendilerine getirilen
elestirinin popiilerlik noktasinda oldugunu ifade ediyor. Ancak bu dergilerin satmasi gerektiginin
gbzden kagirilmamasini istiyor. Bu sebeple popiiler yazarlarin kendi kadrolarinda da oldugunu, bunun
okuyucuyla dergiyi bulusturmak adina basvurulan bir nokta oldugunu sdyliiyor. Abay, sosyal medya
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olmasaydi bu tiir dergilerin higbiri olmazdi diisiincesinde. Ona gore, demokratik ve 6zgiir bir basin
olmadig1 i¢in kendi reklamlarini higbir yerde yaptirmazlardi. O yiizden sosyal medya buranin
belkemigidir diyor (Onder Abay ile kisisel goriisme, Istanbul, 11 Kasim 2017). Genel itibariyle Bavul
Dergi’nin yeni yazarlar i¢in bir platform olarak degerlendirildigi, popiiler isimlerin satis1 desteklemek
i¢in kullanildig1, sosyal medyanin reklam ve okuyucu etkilesimi i¢in kullanilan bir arag oldugu ortaya
¢ikmaktadir.

EDEBIYAT DERGICILIGINI “YENI” YAPAN OZELLIKLER

Tirkiye’de dergiciligin niteligi degismeye basladigi goriisiinde Can Semercioglu. Ot dergisinin basini
¢ektigi “yeni” dergicilik farkli bir big¢im kazandi. Ot’un yanina onun tiirevi sayilabilecek ¢ok sayida
dergi piyasaya siiriildii ve yenileri de buna katilmaya devam ediyor. Yeni dergiciligin edebiyat ve
kiiltir alaninda nasil bir hegemonya olusturdugunu tartismak gerektiginin iizerinde duruyor
Semercioglu yazisinda. Olusan anlayis bigiminin bu denli yayginlasmasini ve ortak noktalarinin
bulunmasi bir akim olarak nitelendiriyor. Akim olma o6zelliginin gerekgisini ise her yeni ¢ikan
derginin birbirine benzemesine, neredeyse tiim 6zelliklerinin ortak olmasina bagliyor. Kagit kaliteleri,
kapakta yer verdikleri isimler ve bunlarin kullanilis bigimi, yazarlar, metinlerdeki ele alinan konular
tiimiinde benzerlik gosteriyor (URL 3). Bu 6zellikler tiim dergilerin ortak paydasi olurken birlikte
anilmalarinin ve yeni bir anlayisin gostergeleri olmaktadir.

Son yillarda edebiyat dergiciligi, popiiler edebiyata sektdrel bazda bir kimlik kazandirmaktadir. Bu
durum igerik, iislup, baski gibi 6zellikleriyle yeni olarak tanimlayabilecegimiz bir yayimnciliga yol
agmistir. Kiltiir diinyasindan degerli kisilere kapaklarinda yer vererek satislari arttirma yontemi
kitaplarda da konu tercihlerinde kullanilan bir yoldu. Dergilerin de bunu benimseyip yanina sosyal
medyay1 ekleyip bundan ibaret hale gelmeleri hem okuru aldatici hem de kiiltiirel bosluk yaratmasi
anlaminda farkli bir noktaya tasimistir (URL 4). Bu dénem 6zelinde niteliksiz olanin, popiiler kiiltiiriin
yelkenlerini sisiren yonii belli olmayan bir riizgar estigi diisiincesinde Semih Giimiis. Bunu iiretenler
ne yaptiklarinin farkinda mi degil, yoksa inandiklarinin coskusunu mu yasiyorlar seklinde sorularla
yanit bulmaya c¢alisiyor bu duruma. Ancak her ne sartta olursa olsun kendi yaratmaya calistiklari
piyasa kiiltiirlerinin aktorleri olma gayretinin hi¢bir zaman onlara diismeyecegi goriisiinii dile getiriyor
(URLS). Yeni olarak nitelendirilen 6zellikleriyle bu dergilerin kendi piyasalarini yarattiklar1 ve
olusturduklar1 piyasada edebiyatin hakimi roliinii iistlenmeleri elestirilmektedir. Nitelikli ¢aligsmalar1
ve sanati, sistemin bize sundugu “basarili olan iyidir” (Oskay, 2014: 239) anlayisindan veya Erol
Mutlu’nun elestirdigi sanatin Olgiitiinii insanlarin ona ragbetine baglayan indirgemeci ve popiilist
(2005: 300) anlayislardan 6tede tutmak gerekmektedir.

Edebiyat Dergileri 2016 Ocak Ay Satis

Rakamlari
12.201
m KAFA
moT
BAVUL

Tablo 1. Edebiyat dergileri 2016 Ocak Ay1 Satis Rakamlar1 (url6)

Aslinda sorun bir seyin sevildigi i¢in ¢ok satmasi yani “popiiler”’lesmesi degil, daha ilk etapta ¢ok
satmak gayesiyle, bunun kaliplari géz oniinde bulundurularak kaleme alinmasi (Tirkes, 2012: 32).
Murat Giilsoy ise popiiler edebiyati tanimlarken “kolay-edebiyat” veya “edebi-olmayan-edebiyat”
seklinde adlandiriyor. Burada, okurlar tarafindan hizla tiiketilen, hedef kitlenin aliskanliklarinin
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yaninda diinyaya bakisini zorlamayan, yalnizca eglendirmeyi gaye edinen yiizeysel yazilar1 kastediyor
(Giilsoy, 2012: 35). “Solculuk satmak”, “edebiyati degersizlestirmek”, “niteliksiz edebiyata prim
vermek”, “tutarsiz olmak”, “ortalama okura fast-food edebiyat satmak” gibi olumsuz elestirilerin yani
sira “en azindan edebiyat satiliyor”, “insanlar okuyor”, “edebiyata ¢okseslilik getiriyorlar” gibi gdrece
olumlu elestiriler de bu dergiler i¢in yazildi (URL 7). Genel itibariyle dergilerin popiiler olmasini
saglayacak argiimanlart kullanarak kendilerini bu degerlendirmelere tasima durumu agirlik

kazanmaktadir.

Bu dergilere yapilan olumsuz elestirileri siniflandirmak gerekirse belli basliklar altinda toplamanin
mimkiin oldugu goriilmektedir. Solculuk satmak, edebiyati hangerleyip degersizlestirmek, kot
yazarlara yer verilmesi nedeniyle sayfalarda yer bulan 6ykii ve siirlerin iyi olmamasi, Ot Dergi ile
baslayan akimda tiim dergilerin birbirlerine benzemesi ve tutarli bir ¢izgi tutturamamalari (URL 8).
Tim bu Ozellikler giiniimiiz edebiyat dergilerinin olumsuz olarak nitelendirilen yonlerini
olusturmaktadir.

Aynilik

Glniimiiz dergicilik anlayigina yonelik yapilan elestirilerin bir noktasini da birbirlerine olan
benzerlikleri olusturmaktadir. Sanki ayni iiretim sistemi igerisinden ¢ikmiscasina ayniliklar goze
carpmaktadir. Kagit kalitesinden baskisina, kapak tasarimindan i¢ sayfa diizenine, kullanilan dil ve
yazim seklinden deginilen konulara kadar tek tip bir anlayisin varligi goriilmektedir. Dergi sayisindaki
gesitliligin artis1  farkliliklar1  getirmektense, tiir olarak benzesmeyi, igerik olarak birbirine
yakinlagmay1 bize gostermektedir.

Semih Giimis’e gore popiiler kiltiir her seyi birbirine benzetmeye calisir, bunu amaglar. Ayni
kulvarda bulunanlar1 ortak olana benzemeye kosullar. Cilinkii siiriiden ayrilanlarin yaristan kopacagini
diigiintir ve bundan korkar (URL 5). Ot Dergi’si ile baslayan siirecte, bu derginin yakaladig1 satis
basarisin1 gorenler bu anlayisi siirdiirmenin kendileri i¢in de belli tirajlar1 gérmelerini saglayacagini
diisiindiiler. Bu yontem kolay yoldan hedefe ulasmanin bir adimi1 olarak kullanilmaya baslandi ve hala
siiregelen bir dergicilik furyanin temelleri atilmis oldu.

Bu durumu bir dergi patlamasina benzetenler de mevcut. Ulkemizde yasanan Gezi Parki olaylari
ardindan yiikselise gectigi diisiincesi de hakim. Edebiyat dergiciliginin yeni tutumunu
benzerlestirilmis yontemler iizerinden agiklamak da miimkiin. Duygusalligin temel alindigi ve
istisnalar olmasina ragmen neredeyse tamaminin iislubunun birbirine yakin olmasi s6z konusudur. Bu
formiiliin ana egilimin haline gelmesi hepsinde benzer formatlarin olmasi sonucunu doguruyor. (URL
9) Benzer elestirileri biraz da alayli olarak miibalagali bir dille aktaran zaytung sitesi dergilerin
benzerliklerini formiillere dokerek bu yolla herkesin kendi dergisini yapabilecegini anlatiyor. “Her
biitceye uygun, ucuz, hesapl aforizmalar yaratin”, “Taninmis kafalar1 ve ¢ekici isimleriyle: Unlii
kullanim1”, “Bir popiiler edebiyat dergisinin kivamini veren en temel malzeme, yenilgiye dizdigi
ovgiilerdir”, “Biraz ondan biraz bundan felsefesi”, “Sosyal medyada ‘takip edeni takip ederim’ ekolii”
sitenin dergi hazirlama rehberi olarak sundugu kimi basliklardan bazilarini olusturmaktadir (URL 10).
Sitenin vermis oldugu bu ornekler giiniimiizde dergiciliginin kolaylikla yapilabildigini géstermek i¢in
dergilerin yaptiklarini maddeler halinde siralayarak gostermeye ¢aligmaktadir.

Dergilerin kapaklarina baktigimizda burada yer alan isimlerin de benzer sekilde dagildigini ve edebi
figiirlerden ziyade farkli alanlarda iinlenen kisilerin sayfalarda yer aldigi goriilmektedir. Incelenen
donem igerisinde Kafa Dergi’nin kapaklari 6 oyuncu, 6 sarkici, 1 yazar, 1 sporcu ve 1 siyasi lider
bulunmaktadir. Ot Dergi’de ise, 7 oyuncu, 2 yazar, 2 sarkici ve 1 ressam yer almaktadir. Ot Dergi
2015 Ekim ayinda sair, sarkici ve yonetmen, 2015 Kasim ayida oyuncu ve sarkici birlikte verilirken,
2016 Agustos sayisinda ise Unlii bir isme yer verilmemistir. Bavul Dergi’de ise bu dagilim 6 sarkici, 6
yazar, 2 oyuncu sekilde yapilmistir. Bavul Dergi 2016 Ekim sayisinda birinci yillar1 dolayisiyla
¢ikarilan 6zel sayida iinlii bir isme yer vermemistir.

Research Article - Submit Date: 24.09.2019, Acceptance Date: 22.11.2019 61
DOINO: 10.17932/TAU.EJNM.25480200.2020.4/1.53-68
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi - eINM
ISSN: 2548-0200, January 2020 Volume 4 Issue 1, p.53-68

Yasanan benzerliklere dikkat ¢eken yazilarin birinde iki derginin ayni ay igerisindeki kullandigi
isimlere dikkat cekilmis. O kadar ki ayni ayda iki derginin kapaginda ayni sarkiciyr (Mazhar
Alanson’u) gorebilmekteyiz. Ayni sair (Nilgiin Marmara) Ot Dergisi’nin kapaginda iken Kafa
Dergisi’nin arka sayfasinda olabilmekte deniyor (URL 11). Kapaklara, ayraglara, posterlere konuk
edilen sairler, yazarlar, oyuncular, sarkicilar her ay okuyuculariyla bulugsmakta. Peki ama buradaki
ama¢ nedir? O isimler hakkinda okuyucular1 bilgilendirmek, sevdirmek mi yoksa kullanilan isimler
aracilifiyla satiglara etki mi? Bu konuyu kaleme alan isimlerden biri de Dogan Hizlan: “Her ay
kapaklarina, bugiin aramizda olmayan, ama eserleriyle sonsuza kadar yasayacak isimleri tasiyorlar.
Peki, kapak yaptiklar1 yazarlara, sairlere daha ¢ok okur sagliyor mu bu dergiler? Yoksa o sayede mi
¢ok satiyorlar? (URL 12). Bu kullanima yoéneltilen itirazlardan biri de Yilmaz Giiney’in, Aziz
Nesin’in, Madimak’ta katledilen sairlerin Kafa ya da Ot Dergisi’ne ihtiyaglari yoktur; ancak bu
dergilerin onlara ihtiyaci vardir seklinde ifade edilmektedir (URL 11). Ayni formiille hareket edip
benzer isimlerden faydalanmaya calismak, kullanilan yontemden amaglarina kadar denk egilimlerin
giidildiigiinii gostermektedir.

Ticarilik

Aragsallastirmanin bigcimi olarak yazar kadrolart

Dergilerin bir digerinin tiirevi seklinde ortaya ¢ikip gelistigi bir donemde, tektiplesmenin oldugu
alanlardan biri de yazar kadrolarinda goriilmektedir. Bu benzesmeler ayni isimlere yazi yazdirmak ve
kadro ¢esitliligini genis tutma anlaminda iki farkli sekilde degerlendirilebilir. Ayrica bu dergiler igin
daimi bir yazar kadrosundan bahsetmek de ¢ok miimkiin olmamaktadir. Belli isimler siireklilik
gosterse bile, giindemde olusan anlik degisimlere paralellik gosterip o yonde yeni isimlerin
eklenmesine veya c¢ikarilmasina sebebiyet vermektedir. Yazar cesitliligine getirilen elestirilerden
birinde “piyasanin her tiirli rengine yer var” seklinde dile getiriliyor. Bunun agiklamasini ise dergileri
bir “Mevlana Dergahi”na benzeterek yapiyor. “Ne olursan ol gel, yeter ki taninmus bir kisi ol. Ister
iftirac1 ol, ister yandas gazeteci, ister en azili kapitalist ol, ister yalanci ol, ister yalaka yine de gel”
(URL 11). Bir diger elestiride ise deginilen nokta, sanat¢i-oyuncu-miizisyen olan kisilerin, sirf kendi
mesleklerinde basarili olmasindan otiirli yazarlikta da basarili olacagmin diisiiniilmesidir. Bu is igin
hevesli ve yetenekli geng insanlara kapilarini agmaya ¢ok yanasmamasina ragmen farkli mesleklerde
markalagmis isimleri biinyesine katma cabasidir. Bu, edebiyatin bir gesit “kolay sanat” olarak
goriildiigii anlamini ¢ikarmamiza neden oluyor. I¢inde bulundugumuz durumda iyi kétii diizgiin ciimle
kuran, Tirk¢e Ogrenmeyi basarmis tiim Kkigilerin edebiyat yaptigi bir ortam olusmasina zemin
hazirliyor (URL 13). Alanlarinda {inlenmis kisilerin olmasi da okuyucuya “eger bunu begenmezsen bu
var, onu da kabul etmezsen bu da yaziyor” mesajin1 vermeye g¢alisiyor. Ayrica ¢ok edebi bir dil
kullanmiyor olusu, sokak dilinin dergilere yansitilmasi herkesin bir seyler yazip, herkesin bu tarz bir
yayinciliga girisebilmesinin de yolunu agiyor.

Incelenen donemdeki yazar kadrolarina baktigimiz zaman Ot Dergi’de edebiyatci/yazar kimlikli kisi
sayisinin 28 diger alanlardan olan kisilerin sayisi ise 22 olarak goriilmektedir. Kafa Dergi’de
edebiyatci/yazar sayisi 20°de kalirken diger olarak kategorize edebilecegimiz kisilerin oldugudaki
gruptakilerin sayis1 24’tiir. Bavul Dergi’sinde ise edebiyatgi/yazar grubunda kalem sahibi olanlarin
sayisi 16, diger kategorisindeki kisilerin sayisinin 20 oldugu goriilmektedir.

Cem Erciyes ise yazisinda dergilerden ¢ikan yazilarin neredeyse tamamini kendini ispat etmis, hatta
taninmis kalemlerden ¢iktigini soyliiyor. Bu isimlerden kimisi daimi olarak yazar kadrosunda
bulunurken kimi zaman da aylik konuklar olabiliyor. Bu durumu “bir nevi sohretli imza rekabetine
giriyorlar” seklinde izah ediyor ve 6rnek olarak Kafa dergisinin bir sayisinda Tarkan’m bile yazarlar
arasinda yer almasini gosteriyor (URL 5). Herbert Gans’in (2014: 113) sdylemiyle “sanattan ¢ok
sanat¢inin kendisiyle ilgilenen” anlayis i¢inde isin esas nitelikleri goz ardi edilebilmektedir. Hal boyle
olunca estetik ve begeni diizeyi, icerik gibi noktalar geri plana itilip bir Unlii yarisina igerisinde
kimlere yaz1 yazdirilacagi ana mesele haline getirilmeye baslandigi goriilmektedir.

Koray Saridogan ise “Okur olmak ya da miisteri olmak” adiyla yazdigi dergicilik elestirisinde
¢okseslilik ile kafa karisiklig1 ve tutarsizlik arasindaki farki ayirmamiz gerektigine vurgu yapiyor.
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Ciinkii bu cokseslilik ardina gizlenmis bir ikiyiizliilik oldugunu disiiniiyor. Kafa Dergisi kurucusu
Candas Tolga Isik’in bir roportajinda verdigi “Dergi yapalim dedim, esi dostu aradim. Sen yaz, dedim;
sen de olsana, dedim. Yazdilar sag olsunlar...” seklinde olan yaklagimini elestiriyor (URLS). Hasan
Comert’e gore ise, yazar kadrolari ¢ogunlukla “Su da yazsa ilgi ¢ekmez mi?” fikrinin egemenligi
altinda yazdirildigi belli isimlerle dolu (URL 14). Taylan Kara’nin dedigi gibi tekrar vurgulamakta
yarar var: ‘“Ne yazildigi degil yazanlarin {inlii olusu 6ne ¢ikmakta ¢linkii (URL 11).” Tim bu
elestirilerin ortak noktasim1 kadro g¢esitliliginin ardinda yatan okuyucu g¢ekme kaygisi oldugu
vurgulanmaktadir. Yazan kisilerin edebiyat¢i olmasi gibi bir kriter gdzetilmedigi farkli alanlardan
isimleri yer verilmesiyle ortaya ¢ikmaktadir.

Edebiyatin metalastirilmast

Glniimiiz dergileri sadece yayinlariyla beslenmemektedir. Bunun yaninda edebiyati ticarilestiren
birgok koldan daha faaliyetlerde bulunmaktadirlar. Kitap fuarlarinda yazarlarinin imza giinlerini
diizenleyerek dergilerinin sadece o ay ki satiglarina degil gegmis sayilarinin da tirajlarini
arttirmaktadirlar.  Bunun yaninda rozetler, kupa bardaklar, c¢antalar, posterler de giinlimiiz
dergiciliginin sadece yayincilikla simirli kalmadigini gosteren onemli birer veri olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Kuledibi sitesi yazart Tankut Yildiz’a goére, bu dergiler ¢oktan yolunu tutturmus,
basarisim1 kafe zincirlerinden internet magazalarina kadar farkli birgok alanda gelire doniistiirmiis
durumdadir. Bu yilizden de edebiyati degersizlestirip, yaziyr metalastiran; okuru “miigteri”, sanati
“ticaret” olarak goren tutumlart bu dergicilik anlayisinin eksi hanesine yazilabilir. “Che Guevara
baskili t-shirtlerin iretilip satildigi bir diinya diizeninde, magdur edebiyati ve kapitalizm elestirisi
yaparak ticari ¢ikar ugruna kiiltiirel bir hegemonya kurulmasini yadirgamamak gerekir’(URL 7)
diisiincesindedir.

Yazar Mario Levi, giinimiiz edebiyat dergilerine, iyimser bir bakis acisiyla bakildiginda, geng
insanlarin bir¢ok yazarla tanismasi bakimindan kazang olarak kabul edebilecegimizi ancak bir biitiin
olarak baktigimizda faydali bulmadigini belirtiyor. Ciinkii gilinlimiizde internet kiiltiiriiniin
hakimiyetiyle buradan edinilen hap bilgilerle yasamaya alistigimizi, bu durumun dergilere de bdyle
sirayet ettigini diisiiniiyor. Bu ylizden de olaylarin derinine inmedigimizi, yiizeysel kalindigin1 dile
getiriyor. Durum boéyle olunca da tiim bu dergileri edebiyat dergisi olarak gdrmeyip “edebiyat
magazini dergileri” olarak adlandiriyor. Edebiyata okur kazandirmaya hi¢bir faydasinin olmadigini
diisiindiigiinii de ekliyor. Oradan yeni yazarlari taniyip insanlarin edebiyata yonelecegi goriisiine karsi
¢ikiyor. Bu durumun sadece dergilerin isine geldigini, onlarin satisina yaradigini ifade ediyor (Mario
Levi ile kisisel goriisme, Istanbul, 14 Ekim 2017). Dergilerin bugiin kullandig1 yontemlerin dergilerin
kendisinden bagka bir seye hizmet etmedigi, edebiyata katkisinin olmadigi goriisii gtkmaktadir.

Saridogan, “Dergi kapaklarindaki portrelerin fuarlarda karsiniza neden fincan, ¢canta ve defter olarak
geldigini diistindiintiz mii hi¢? Amag size Cemal Siireya’yi sevdirmek, Nazim Hikmet’i okutmak degil
de onlart satmak olabilir mi?” sorusunu bizlere yonlendiriyor (URL 8). Satis stretejilerine bakmak
acisindan Ot Dergi’nin internet sayfasini ziyaret etmemiz bile yeterli olacaktir. Ciinkii burada
karsimiza “Ot Diikkan” adinda bir boliim karsimiza ¢ikmaktadir. Buraya girdigimiz vakit gérecegimiz
manzara satisa hazir birgok iirlin: bardakaltligi, mouse pad, kii¢iik ve biiyiik not defteri, magnet, kupa
bardak, bez c¢anta. Peki, bu iirlinler i¢in kullanilan figiirlere géz attigimizda ise karsimiza: Franz
Kafka, Frida Kahlo, Nazim Hikmet, Kiigiik Prens, Marilyn Monreo gibi isimler ¢ikmaktadir. Ayrica
kendi yayinevine de sahip olan bu dergi, kitap yayinciligi da yapmaktadir. Arsiv boliimiinden ise
okuyucular derginin eski sayilarini daha uygun bir fiyata alabilmektedir. Bunun yaninda da
bahsettigimiz derginin Istanbul, Ankara ve Izmir gibi yerlerde de kafeleri oldugunu unutmamak
gerekir.

I¢erik sorunu

Kitleler, kendilerini oyalayacak bir seyler isterler, oysa sanat, bunu alan insandan odaklanmasini,
yogunlagmasini ister (Benjamin, 2016: 75). Giiniimiiz popiiler edebiyat dergiciligi anlayisi da bu
oyalanmay1 saglamaya yonelik yayimn politikasi giitmektedir. Dergiler, yolda, iste, okulda kisa
siirelerde tiiketilmeye hazir yazilardan, i¢eriklerden olusturulmaktadir. Dergilerin biinyesinde bulunan
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yazar skalasinin genisligi, igerikteki yazilarin ¢esitliligini de etkilemektedir. Cikan sayilar i¢in dosya
bir konunun belirlenmemesi, herhangi bir edebi tartismanin yapilmamasi, kapakta yer alan sanatgilarla
ilgili yazilarin birka¢ sayfadan 6te gitmemesi bu durum igin 6rnek gosterilebilmektedir. Kapaklara
taginan sanatcilar, alintilar1 kullanilan yazarlar, sairler igerikle ortlismediginde satislar1 arttirmak igin
basvurulan bir hile gibi algilanabilmektedir.

Kapak ve igerikteki konu uyusmazligini Semih Giimiis de yazisinda irdelemistir. Ona goére kapaklar
miisterisini magazaya ¢ekmeye ¢alisan bir vitrin gibi kullanilmakta. Okurlar kapakta yer alan kisiler
hakkinda bir iki yazidan bagka bir sey bulamamakta, sadece sevenlerinin ilgisini ¢ekmek igin yer
verilmektedir. Diger sayfalarda ise tanidik isimlerle doldurulmustur; bunun nedenini ise popiiler
olmanin zorunlulugu oldugunu vurgulamaktadir. Bu isimlerden de beklenen hizlica okunup okurlar
tarafindan tiiketilecek yazilar kaleme almasidir (URL 5). Ozkan Ozdem ise kapak ve igerigin
ortligmesinin, bir biitiinlik saglamasinin eskisi kadar 6nemli olmadigina dikkat ¢ekiyor. Kapaklar bir
magazanin vitrini gibi kitabin, derginin camekanini olusturur. Bu camekana okuyucuyu bilerek,
tantyarak onun ugramasini sagliyorlar (2012: 53). Tankut Yildiz i¢inse bu durum dergilerin kendini
koydugu noktayla alakali bir durum. Onun igin tartismanin temel sebebi, nitelikli edebiyatla hig
alakalar1 bulunmamalarina ragmen bu tarz dergilerin kendilerini konumlandirdiklart ve tiiketicilerine
empoze ettikleri noktanin “edebiyat” olmasi (URL 7). Boylece okurlar ilgilerini ¢eken kapaklara
aldanip derginin igerisinde o isimlerle ilgili bir sey bulamamakta, popiiler isimlerin ellerinden ¢ikan
yazilarla karsilasmaktadir.

Can Semercioglu konu karmasasinin altinda satafata dayanan bir arabeskin yattigini1 savunuyor. Birkag
farkli tiirtin sentezi halinde yazilan yazilarda bunun duyar odakli metinlerle yapildigini aktariyor.
Bahsettigi arabeskinse nedenini bireyin acisint kendi i¢inde yasamasi yerine gostermeye ve saklamaya
gerek duymamasina dayandiriyor. Tiim sayilarin dayandigi, beslendigi noktanin burasi oldugunu
vurguluyor. Yazilardaki karakterlerin kaybettigi noktalardaki {iziintiisiiniin arka planinda bundan keyif
aldig1 ve sanki sanal bir oyun igerisinde sonsuz cana sahip bir figiir olarak hareket ettigini soyliiyor.
Yine Semercioglu’nun yazisinda degindigi noktalardan birisi de yazarlarin okuyucuya oynamalart.
Boyle bir durum olunca yazar da risk almaktan kaginiyor ve tek bir dilin konusuldugu iiriinler biitiini
ortaya ¢ikiyor. Ancak okurun da bundan sikdyet¢i olmadigimi dile getiriyor. Yazarin okuyucuya
kendisini gosterdigini iddia ettigi, okuyucunun da bu yazilarda kendini bulup bu duruma ikna oldugu
karsilikli memnuniyetin siirdiigii bir siiregten bahsediyor ve ekliyor: “Dergilerde dillerden
diisiiriilmeyen o mahalle kiiltiivii, birliktelik, samimiyet gibi kavramlar ancak metalastigi,
pazarlanabilir ve bagskalarina gosterilebilir oldugu takdirde bir anlam kazaniyor (URL 3).”
Okuyucuda var olan duygu ve diisiincelere seslenip onlar1 pazarlanabilir hale getirmesinden gii¢ alan
bir edebiyat dergiciligi anlayisinin hiikiim stirdiigii goriilmektedir.

YENI DERGICILIK ANLAYISINDAKI SOSYAL MEDYA ETKIiSi

Temelinde teknolojik gelismelerin yattigr bir e-donlisiim, gelisim ve erisim gergeklesmektedir.
Eszamanlilik, etkilesim ve paylasim bu donemin 6ne ¢ikan en onemli kavramlar1 olarak 6n plana
¢ikiyor. Bize sunulan zaman ve mekan simirsizligi istenilen bilgiye istedigimiz yerde ve istedigimiz
zamanda ulasmamiza olanak sagliyor. Bunun bir pargasi olan sosyal aglarin giindelik hayatimizin
icine bu denli entegre oldugu bir dénemde, bu ortam iginde dogan yeni dergilerde de bu etki goze
carpmaktadir. Dergi okuyucusu olan kitlenin de bu gelismelerle birlikte kendilerini daha ¢ok derginin
icinde, daha ¢ok onlarla ve onlara yakin hissettigi goriilebilmektedir.

Semercioglu i¢in bu dergicilik anlayiginin iiretimi tamamen tiikketime hazir, tabiri caizse fast-food
icerige sahip olmasi ve dayanaginin edebiyata degil kolay pazarlanabilir igerige yaslaniyor olmasi.
Ayrica dergilerdeki yazilarin biiyiik kismi sosyal medyaya uyumlu olacak tarzda hazirlaniyor, goérsel
acidan giliniin modalarinin yanina yerelligin bazi unsurlarini ekleyerek hazirlanan bir igerik s6z
konusu. Bu form, okurlar i¢in de sosyal medya tabanli bir sermayenin kapilarini agiyor. Semircioglu,
sosyal medya etkisini, dergilerin yayincilik anlayisinda bulunan “vurucu” ciimle ortaya ¢ikarma c¢abasi
iizerinden agiklamaya calisiyor. Bu ciimlelerin siradan olmadigini okurun hislerine dokunan, 140
karaktere uyumlu, edebiyat tarihindeki 6nemli isimlerin eserlerinden oldugu izlenimi yaratan ancak
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siirimsi olmaktan 6teye ge¢cememis satirlar oldugunu ifade ediyor. Bu sozler kimi zaman bir siyasi
slogana kimi zaman da 6liim ve zuliimden giic alan metinlere dayaniyor (URL 3). Sosyal medya
kullanicilarinin ve edebiyata ilgi duyanlarin birlikteligine seslenerek oradaki insanlarin okuduklarini
paylasmasinin da zemini hazirlanmis olmaktadir.

Edebiyat dergileri bir donemin edebiyata bakisini, zevkini ve anlayisini yansitir. Bir noktada o kusaga
taniklik ettigi kadar temsil gérevini de istlenir. Bu agidan baktigimiz zaman bu dergilerin ¢aga uyum
sagladigin tabiri caizse kendini pazarlamay1 da ¢ok iyi basardiklarini sdyleyebiliriz. Internetin etkisini
basili yayinciligin kazandigr yeni formlardan da goézlemleyebilmekteyiz. Sosyal medyanin varligi
dergicilik anlayisina miidahalede bulunarak ona yeni ozellikler yiikklemekte. Hedef kitle ile bu
platformlar iizerinden kurulan etkilesim, buradaki bireylerin de igerik iiretime katilmasina olanak
saglamaktadir. Bu durum da bireylerin kiiltiir endiistrisinin hem tiiketicisi hem de iireticisi olma
durumlarini yaratir.

Sosyal medyadan beslenen ve buradan gii¢ devsiren dergilerin, bu denli yiiksek oranda kullanmasinin
yaninda, samimi iletisimi yiiz yiize olanda aramas1 da bir diger elestiri noktasi. Halbuki tiim dergiler
sosyal aglar1 aktif olarak kullaniyor. Hatta “daire igine alinmis kullanima hazir tweetleriyle” bu
mecralardaki okuyucularina ve kullanicilarina da sesleniyor. Boéyle olunca da sosyal medya
kullanimini i¢inde barindiran hem de yazilarinda buna karsi bir baskaldiri durumunun ayni anda
gozlemlenebildigini goriiyoruz (2016: 126). Ancak sosyal medyayla eszamanli olarak yiiriitilmeye
calisgilan yeni dergicilik anlayisi, bir kirilganlik yaratiyor ve hata yapma ihtimalini yiikseltiyor.
Internetteki enformasyon kirliligine maruz kalan dergiler yaymnlarina yanhsliklar1 da siiriikliiyor.
Mesela Kafkaokur hi¢ ¢ekinmeden “Cay var icersen/Ben varim seversen/Yol var gidersen”i Asik
Veysel’e mal etmisti. Ot, gecen sene Serdar Aydin’a ait bir dizeyi hemen Nilgiin Marmara’nin ilan
edivermisti, tesadiif midiir bilinmez, Kafa da aynisin1 yapmisti (URL 3). Yine Bavul Dergi’si Subat
2017 sayisinda Turgut Uyar’a ait olmayan biz dizeyi kapagina tasiyarak biiyiik bir hataya imza atmisti.
Bu editéryal hatanin ardindan okuyucularindan 6ziir dileyerek 35 bin dergiyi geri ¢ekip kapagini
yeniledikten sonra tekrar satisa gikarmist.

Insanlar sosyal medya ile baskalarina sosyalim, kiiltiirliiyiim, bilgiliyim gibi mesajlar verebilmektedir.
Bu mecralar araciligiyla sosyallesme olgusu gibi, ag tlizerinden Kkiiltiirlenme durumunu ortaya
¢ikarmaktadir. Dergilerin de bu platformlart aktif sekilde kullanip, takipgileriyle iletisim halinde
olmasi, insanlarin kendi varliklarinin tescillenmesine, buradaliklarinin bagskalar1 tarafindan
onaylanmasinin tatminini yasamalarina olanak saglamaktadir. Niedzviecki’nin dedigi gibi kendimizi
goriniir kildigimizda, diger kisilerin bizimle ilgili yorum yapmasini imkan verdigimizde, belki ironik
ancak birey oldugumuzun bilincine variyoruz (2010: 38). Bu aslinda giiniimiiz kiiltiirel diinyasinin
dogal bir sonucunu olusturmaktadir.

Deniz Gezmis, Erdal Eren, Ugur Mumcu, Hrant Dink, Yasar Kemal, Zeki Miiren, Ahmet Kaya,
Yilmaz Giiney, Kemal Sunal, Miisliim Giirses gibi dergiler tarafindan kapaga tasian isimlerden 6rnek
verdikten sonra “Neden o6liileri bu kadar sik hatirlar olduk?” sorusunu soruyor Hasan Cémert. Onun
icin bu durum tamamiyla sosyal medya etkisi. Sosyal medyada arkadaslik kurmak, tartismak,
birilerine laf atmak, ‘‘miicadele etmek’’ gerc¢ek hayattakinden nasil daha rahat yapilabiliyorsa birinin
olimiine iiziildiglini gostermek, 6lenin arkasindan bir seyler sdylemek de sosyal medyada daha kolay
oldugunu dile getiriyor. Dergilerin sosyal medyada aleni bir sekilde gozlemlenen toplumdaki hisleri
yazilt bir kaliba dokerek ticari olarak zekice bir adim attiklarini sdyliiyor (URL 14). Yazilarinin
icerigini edebiyatin degil giindemin belirledigi, kisa Gykiilerin sunuldugu, bunlarin aforizmalarla
desteklendigi, dilin sosyal medyayla i¢ ige girip ona doniistigii bir dergicilik anlayisiyla karst karsiya
kalinmaktadir.

SONUC

Dergilerin tagidig1 6zelliklerin hemen hemen hepsinin piyasadaki tiim dergilerde gézlenmesi popiiler

kiiltiirtin tektip ve standartlasma 6zelliklerinin tasidigini bize gostermektedir. Bu da giliniimiiz edebiyat

dergiciligine getirilen elestirilerin en Onemlisidir. Yriitiilen kiiltiirel imalat, piyasaya hakim bir
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tekdiizelik getirmektedir. Belli kaliplarda ¢ikmis olma zorunluluguna tabi tutulmusgasina bir 6rnek
yayinciligin hakim oldugunu goriiyoruz. Bu benzerlikler kapak tasarimlarindan kagit kalitelerine,
yazar kadrolarindan kullanilan dile varana degin birgok safhada goze carpmaktadir. Edebiyat
dergiciligi piyasasina hakim olan bu anlayis yeni tesebbiislerin de bu standartlar1 saglamasiyla devam
ettirilmistir. Yeni veya farkli bir sey iiretmekten ziyade basari yakalamis olanin takibi, degisik
versiyonlar1 olduklart gézlemlenmistir. Birgok dergi ¢ikarilip piyasaya gesit getirilse de, bu sadece
hepsinin isminin farkli olmasindan 6te gitmemektedir. Say1 olarak fazlalik, yapilan iiretimde zenginlik
saglamamistir. Edebiyat diinyasinda her zaman ayri1 bir yeri olan dergiler, bu kisirlik i¢inde art1 deger
yaratamamislardir. Bagariy1 yakalayan formiillerden uzaklasmamak ve belli standartlarin gozetilerek
hazirlanmasi popiiler kiiltiiriin niteliklerini tagidigini gostermektedir.

Diger bir popiiler kiiltiir gostergesi ise ticari olarak yiiriitiilen faaliyetlerdir. Bunu kadrolarinda satisa
etkisi olacak sekilde yazarlarin se¢ilmesinden, kapaklara tasinan sanatgilara, yazarlarin resimlerinin
veya soOzlerinin oldugu nesnelerden agtiklari kafelere kadar genisletebilmek miimkiindiir. Ortaya
¢ikarilan her {iriin ya meta bi¢iminde iiretilmekte ya da sonradan metalastirilarak olusturulan yapiya
eklendigi gozlenmektedir. Bu da bize yapilan isin yalnizca edebi faaliyetler yiiriitmekle smirli
kalmayip bunlardan maksimum faydayi elde edip kara doniistiirmek oldugunu gostermektedir. Ticari
olarak bir¢ok noktaya uzanmalar1 da dergicilik anlayislarinin sadece edebiyat ile sinirli kalmadigini
anlamamiza yol agiyor. Bazi dergilerin kendilerine ait kafelerinin olmasi bu durumun en garpici
ornegini teskil ediyor. Keza edebi figiirlerin fotograflarinin ya da soézlerinin tasindigi posterler,
ayraglar, bardaklar, ¢antalar, rozetler, defterler, dergilerin satis stratejilerinin ne noktalara uzandigimin
diger 6rnekleridir. Bu anlayisla diger tiiketim nesnelerinden farki kalmayan {iriinler, birer meta olarak
pazara birakilmaktadirlar. Satis ve kar elde etme, kendine yeni uzantilar yaratarak yoluna devam
etmektedir. Insanlar da bu pazarm iginde okuyucu olarak degil, tiiketici bireyler olarak var
olmaktadirlar.

Kapak ve igerik uyusmazligi da bugiiniin dergilerinde sik¢a rastlanan bir durumdur. Kapaga taginan
sair, yazar veya miizisyen ile ilgili ayrilan sayfalar ¢ok sinirli kalmaktadir. Dogum veya o6lim
yildonlimleri, giindemin one ¢ikardiklari kapakta gordiigiimiiz isimlerin belirlemesinde birer kistas
olarak kullanildig1 izlenimi yaratmaktadir. Boyle olmasi da o isimlerin okuyucuyu ¢ekmek amaciyla
kullanilan birer nesne haline déniistiiriildiigii sonucuna varmamizi saglyor. Incelenen sayilardaki
dergi kapaklarindan g¢ikan rakamlarin bize gosterdigi de bu durumu teyit etmektedir. Oyuncu veya
miizisyen agirlikli olusturulan bu kapaklarda edebi kisiligiyle one c¢ikan kisilerin azligi dikkat
¢ekmektedir. Bir¢ok iinlii ismin de 6lim veya dogum yildoniimlerine bakildiginda o ayki kapakta
olmasi bir paralellik gostermektedir. Bu bakis agisi, dergi kapaginin iriinlerinin ambalaji olarak
kullanildigini, miisteri ¢gekmek i¢in diizenlenmis bir vitrin oldugunu ifade edebilme olanagi veriyor.

Bu dergilerde sadece edebi yoniiyle degil, oyunculuk, sarkicilik gibi farkli alanlarda da iinlenen
kisilerin sayfalarda yazilarinin bulunmasi okuyucuya bir ¢esitlilik olarak sunulmaktadir. “Biraz ondan,
biraz bundan” diislincesiyle hazirlanan igerikler, hem her tiirli ismin dergilerde olmasina hem de her
tiir konunun islenmesine sebebiyet vermektedir. Donemsel olarak 6ne ¢ikan her kisi, edebi yoniine
bakilmaksizin kendine sayfalarda yer bulabilmektedir. Kendi dallarinda taninmis kisilerin, sirf iinlii
olduklar1 gerekgesiyle kadrolara dahil etmek, yazmanin kolay bir eylem olarak diisiiniildiigiiniin de
gostergesi. Boyle bir anlayisin temelinde iinlii isimlerle dergilerin ¢ekiciligini arttirmak, diger yandan
da farkli isimlerle herkesin kendinden bir seyler bulup dergiyi tercih etmesini saglamaktir. Bu genis
yelpaze okuyucuyu bir noktadan dahi olsa yakalamanin planlandigimin gostergeleri olarak
degerlendirilebilir. Hayran kiiltiirinlin varligi, insanlarin bu platformlarda gordiikleri isimleri
sevmelerinden veya merak etmelerinden kaynakli satiglar1 da tetiklemektedir. Kisilerin satig arttirmak
beklentisiyle aragsallastiriimak ve edebi yoniine bakilmaksiniz farkli mesleklerden Kkisilere yer
verilmek sanata kolay bir eylem goziiyle bakildigini diisiindiirmektedir. Goriintiiler ve imajlar
lizerinden beslenen bir {iretim popiiler kiiltiirli desteklerken sanattan ayrildigini géstermektedir.

Uzerinde durulmasi gereken en onemli noktalardan bir digeri de dergilerin sosyal medya ile olan
iligkileri lizerinedir. Sosyal medya kullanicilar1 ve dergilerde igerik liretenler arasinda karsilikli bir al-
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ver durumu sdz konusudur. Incelenen bu dergilerin sosyal medya hesaplari, kendilerini takip eden
kullanicilarin gonderdigi yazilarin ve fotograflarin begenilmesi veya paylasiimasi seklinde bir
etkilesime girmektedir. Ayn1 zamanda o ayki sayilarinda olan gorsellerinin de paylasilmasiyla reklam
ve pazarlama faaliyetlerini yerine getirmektedirler. Olusturulan bu paylasim formunun, dijital
platformlara uyumlu, pazarlanabilmesinin kolay olmasi edebi niteliklerden uzaklasmasina neden
oluyor. Soylenen sozler genellikle insanlar tarafindan begenilecek, paylasilacak ve boylece bir reyting
yiikseltme yoluna gidilecektir. Uretilen iiriiniin bir deger tasiyip tasimamasindan ziyade onun ulastig
satig, insanlar tarafindan sevilmesine ve tiiketilmesine 6nemli kistas olarak bakiliyor. Bu bize popiiler
kiiltiir drinlerinin niteliklerini hatirlatirken sanatsal ozelliklerden uzaklagtiginin da kanitini
olusturmaktadir. Sanal ortamlardan sadece okuyucularin beslenmedigi, dergilerin de bunlardan
faydalandigini gosteren birgok 6rnek vardir. Bunlardan en 6nemlisi, yanlis dizelerin yanlis kisilere mal
edilmesidir. Editoryal siiregten gegmesine ragmen bu bilgi kirliliginden arinamayan dergilerin, popiiler
metinlere ne kadar odakli olduklarni da gosteren diger bir ayrintidir. Olusan tabloyla, edebiyat
medyatiklesmenin nesnesi haline geliyor. Bu da edebiyatin magazinleserek, kendi anlamindan ve
degerinden ayr1 diismesine neden oluyor.
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Glinlimiizde iletisim teknolojilerinin gelismesine bagli olarak geleneksel olarak yapilan birgok pratik
dijitallesmektedir. Bu dijitallesme siirecinde tiikketim aligkanliklar1 farklilasmaya baslamis ve gelenekselin
haricinde tiiketim artik dijital olarak yapilan bir faaliyet olmustur. Djitallesmenin etkisiyle daha fazla
bilinglenen tiiketicilerin istek ve ihtiyag¢larini karsilamak 6nemli bir unsur olmaktadir. Tiiketicilerin dijital
tiketimde satin alma davranislarinin ¢ok Onemli hale gelmesiyle birlikte satin alma davranislarin
etkileyen bir¢ok faktér bulunmaktadir. Bunlardan en onemlisi ekonomik faktordiir. Bazi durumlarin
getirisi olarak tiiketiciler ekonomik krizlerle karsi kargiya kalabilmektedir. Bu ¢aligmanin amaci, kriz
doneminde dijital tiiketimde tiiketicilerin satin alma davranislarinin degisiklik gdsterip gdstermediginin
Olgtimlenmesidir.

Anahtar kelimeler: Yeni Medya, Dijital Tiiketim, Satin Alma Davranisi

EFFECTS OF CRISIS ON DIGITAL PURCHASING BEHAVIOURS OF
CONSUMERS

ABSTRACT

Depending on the developments in communication technologies, traditional practices are becoming digital
today. Consumption habits are changing due to this digitalization process and traditional consumption
methods are giving their places to digital methods. Satisfying the demands of these customers who
becoming more conscious is substantial matter. There are many factors that have effect on the digital
consumption behaviours and one of the most important is economik factors. Sometimes, as a result of
some conditions in the economies, consumers are experiencing the economic crises. The purpose of this
topic is measuring the effects of economic crises on digital consumers and (the term that refers to
consumers who prefer digital consumption instead of traditional one) whether it is changing the
custormer's preferences.

Keywords: New Medya, Digital Consumption, Purchase Behavior
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GIRIS

Gliniimiizde bilginin gelisimi ve yayilimi hizla ilerlemektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin hayatimizin
vazgecilmezi olmasi sonucunda toplumsal yapinin her katmaninda degisim ve doniisiim yasanmaktadir.
Bireylerin iletisim kurma bigimleri, glinlik hayatlar1 ve ge¢cmisten gelen aligkanliklar1 yeni medyanin
ortaya ¢ikmasiyla birlikte doniisiim i¢ine girmistir.

Pazarlama faaliyetleri acisindan da bir doniisiim yasanmis ve geleneksel yontemlerden dijital tekniklere
gecilmistir. Tiim bu degisiklikler neticesinde ticari faaliyetler internet ortaminda yapilmaya baglanmistir
ve bu noktada elektronik ticaret kavrami énemli olmustur. Elektronik ticaret ile diinya kiiresel bir pazara
donlismiistiir. Bilgisayar ve akillt mobil cihazlar sayesinde tiiketmek elektronik hale gelmistir ve bunun
sonucu olarak tiiketim aligkanliklarimiz dijitallesmistir. Boylece tiiketimin temel unsuru olan aligveris
kavrami geligen iletisim ve degisen toplum kosullarina gore yeniden sekillenmistir. Yagamimizda yer alan
bir¢ok faaliyet dijital olarak anlam bulmaya baglamis ve bdylece geleneksel olan tiiketim anlayisi dijitale
kaymustir.

Gilinlimiiz toplumunda tiiketiciler iirlin ve hizmetlerin bilgilerine ayrintili olarak aninda erisebilmekte,
istedikleri yerden istedikleri iirlinii siparis edebilmekte ve satin alma davranigini tek bir dokunugla
kolaylikla gerceklestirebilmektedirler. Dolayisiyla internetin saglamis oldugu hiz artik aligverisi stirekli
yapilabilen bir eyleme doniistiirmiistiir. Satin alinan trlinler alicilara hizlica ulagtirildigindan dolay1
tilketiciler zamandan tasarruf saglayabilmektedir. Dijital tiiketimin tiiketicilere oldukca fazla faydasi
bulunmaktadir. Dolayisiyla tiiketiciler dijital tiikketime yonelmektedirler. Tiiketicilerin satin alma
davraniglart psikolojik, sosyo-kiiltiirel ve demografik olmak iizere birgok faktérden etkilenmektedir.
Tiiketicilerin satin alma davranislarini asil etkileyen olan faktor ise ekonomik faktordiir. Ekonomi, tiiketici
davraniglarinda belirleyici olmaktadir. Ulkemizde, 2018'in Mayis ayinda doviz kurunda hareketlilik
yasanmistir. Bu hareketlilik sonrasinda tiiketiciler bir iiriin satin alirken daha fazla diisiinmeye baslamistir.
Bu baglamda teknolojiye bagli olarak yapilan harcamalarin ne derece yapilabildigi, satin alma
davraniglariin degisiklik gdsterip gostermedigi agiklanmaya calisilmaktadir.

DIJITAL TUKETIM VE TUKETICI SATIN ALMA DAVRANISI

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde siirekli degisim yaganmakta ve bu degisim hi¢ durmadan devam
etmektedir. Boylelikle zaman, mekan ve hiz kavramlart agisindan smirlilik ortadan kalkmakta, maliyetler
nispeten diismekte ve etkilesimli iletisim gergceklesmektedir (Elden, 2013: 540). Yeni medya kavrami, cep
telefonlar1, dijital kameralar1 ve internet uygulamalar1 gibi dijital iletisim araglarini kapsamakta ve bu
kavram ile dijital bilgisayar teknolojileri birbirleriyle iligkili olmaktadir Laughey, 2010: 158). Yeni
medyanin en temel niteligi birden ¢ok birey arasinda iletigim imkaninin yaratilmig olmasi ve bireylerin
diisiincelerini herkesle paylasabilmesidir (Tekvar, 2010: 66). Bdylece yeni medya igerisinde bulunan
bireyler oldukca aktif bir konumdadir ve satin alma kararlarinda etkileyici ve belirleyici olmaktadir.
Isletmelerde hedef kitleleri neredeyse orada olmaktadir. Dolayisiyla isletmeler dijital platformlarda varlik
gostermektedirler.

Internet, kiiresellesmeyi koriiklemekte ve isletmelerin kiiresel rekabette hayatta kalabilmeleri adina is
yapis sekillerini, siireglerini ve kurallarmi dnemli dl¢iide degisiklige ugratmaktadir. Internet sayesinde ¢cok
sayida veri toplanabilmekte, gdnderilebilmekte ve islenebilmektedir (Ozmen, 2013: 9). Diger yandan;
“Tiiketicinin bireysel ayricalik kazanma ya da bireysel farklilik yaratabilme benzeri arzularindan olusan
irrasyonel davranis kaliplar, tiiketimin kitlesel mahiyetinin siirmesi icin rekldm ve moda gibi araglar
kullanilarak canli tutulmakta ve bir tiir ihtivag yanilsamasi yaratilmaktadir. Uretim ve tiiketim siirecleri,
bir tiriintin tiretim bandinda baglayan ve tiiketicinin satin alacagr market raflarinda son bulan yolculugu
seklinde basitce tammlanacak bir siire¢ olmaktan ¢tkmistir” (Sadakaoglu,2018:54). Dolayisiyla isletmeler,
yeni ekonomiye ve yeni rekabet kosullarina gore taktik ve stratejilerini belirlemektedir. Elektronik ticaret,
yeni teknolojilerin ticari hayata kazandirdigi kavramlardan biridir ve ticari islemlerin birbirleriyle
baglantili bilgisayar agi ortaminda gergeklestirilen ticari is etkinligidir (Sayimer, 2012: 194). Ticari
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faaliyetlerin elektronik ticarete doniismesi sonucinda alici ve saticilar birbirine yakinlagmistir. Gliniimiizde
internet sayesinde alic1 ve saticilar bire bir iletisim kurabilmekte ve siirekli yakin temas halinde
olabilmektedir.

Web, diinyanin en biiyiik aligveris merkezlerini biinyesinde toplamistir. Web'in bu 6zelligi tiiketiciye daha
once hi¢c karsilasmadigr bir segme Ozgirliigi vermektedir. Tiiketiciler istedikleri tiim {iriinlere
ulasabilmekte ve bazi durumlarda ismarlama iiretim yaptirabilmektedirler. Uriinler tiiketicinin kapisina
teslim edilmektedir. Web ile gercek bir tiikketici merkezli diinya yaratilmistir. Tiiketiciler daha hizli hizmet
ve daha kisisel ilgi beklemektedirler (Gates, 2000: 133). Tiiketiciler kendilerine sunulan bu gibi imkanlar
dogrultusunda dijital tiikketimi ¢abuk benimsemislerdir.

Tiiketiciler dijital ortamdan, hangi {iriinii, nereden, hangi fiyatlarla satin alabilecekleri konusunda gerekli
bilgiye detayli olarak ulasabilmektedirler. Bu baglamda tek tek magazalar1 dolasmaktan ve saticilarla
muhatap olmadan aligveriglerini ger¢eklestirmektedirler. Ancak tiiketiciler dijital ortamdan satin almayi
cok kolay bir sekilde gergeklestirebilmenin vermis oldugu rahatlikla tiketim tuzagina kolaylikla
diisebilmekte ve gereksinim duymadiklar1 bir¢ok iirlinii segerek, 6deme kolayliklarinin biiyiisiine kapilip
satin alma davranisinda bulunmaktadirlar. Bu durum tiikketim toplumundan hiper tiiketim toplumuna
gecilmesine onciiliik etmektedir (Giingdr, 2018: 409-410). Internet ve siirekli gelisme gdsteren teknolojiler
bu siireci hizlandirmaktadir.

Tiketiciler dijital ortamlarda fazla vakit gecirdiklerinden dolay: tiiketici davraniglarinda farkliliklar
gozlenmektedir. Isletmeler, hizla bilyiime gosteren ve yasam pratikleri dijitallesen hedef kitlesini iyi
tanimas1 gerektiginin farkindadir. Bu alanlardaki tiiketicileri etkisi altina almak isteyen isletmeler,
tilketicilerin hangi web sitesinde oldugunu 6grenmek istemektedirler. Boylece tiiketicilerin dijital hayatini
belirlemeyi amaglamaktadirlar (Aksoy, 2014: 50). Tiiketicilerin satin alma davraniglarini
yonlendirmektedirler.

Dijital tiiketim yapan tiiketiciler, kendilerine sunulan her iirliin ve hizmeti sorgulamadan almamakta, 6nce
arastirma yapmakta ve daha sonra fiyat, kalite, marka agisindan karsilagtirma yapip satin alma
davranisinda bulunmaktadirlar. Fiyati daha uygun ve Kkaliteli iiriinleri tercih etmektedirler. Istek ve
beklentilerinin hizla karsilanmasin1 beklemektedirler. Istek ve beklentileri hizlica karsilanmadigi zaman
rakip markaya kagma ihtimalleri yiiksektir. Satig promosyonlarina 6nem vermektedirler. Herhangi bir iiriin
satin alinca yaninda bedava iiriin verilmesini istemekte ve bu beklenti icerisinde aligveris yapmaktadirlar
(Ozmen, 2013: 20-21). Tiiketicilerin satin alma davranislarini etkileyen demografik, kisisel, kiiltiirel,
sosyolojik, ekonomik, yasal, ¢evresel vb. faktorler bulunmaktadir. Bu faktorler pazarlamacinin kontrol
edemedigi, fakat satin alim kararlarinda etkilerini dikkate almasi gereken faktorlerdir (Constantinides,
2004:112). Arastirmanin temeli kriz donemlerinde dijital tiiketimde tiiketicinin satin alma davranislarinda
degisiklik yaratip yaratmadiginin oOl¢limlenmesine dayanmaktadir. Bu baglamda dijital tiiketimde
tilketicilerin satin alma davranigini etkileyen kriz kavrami 6nemli olmaktadir.

Kriz, genellikle tehdit ya da sikinti kelimeleriyle birlikte kullanilmaktadir. Kriz durumlarinda sorunu
¢ozmeye iliskin tedbirler alinmazsa, olumsuz durumlarla karsiya karsiya kalinmasi s6z konusudur
(Dutton, 1986: 503). Ekonomik krizler; mal, hizmet veya doviz piyasasindaki fiyatlarin, kabul edilebilir
limitleri agsmas1 sonucu olusan siddetli dalgalanmalardir (Kibrit¢ioglu, 2001: 174). Siddetli dalgalanmalar
sonucu ekonomide belirsizlik yasanmaktadir. Ekonomide belirsizlik olusunca enflasyondan dolay1 artan
fiyatlar tiiketicilerin satin alma giiclinii en aza indirmektedir. Bu siire¢ iilkede krizin baslamasini
tetiklemektedir (Titiz & Carikgi, 2001: 205). 2018 yilinin son dénemlerinde déviz kurunda beklenmedik
yikselis meydana gelmistir. Ekonomide ciddi hareketlilik yaganmistir. 2018 yilinin ilk donemlerinde 3,80
seviyesinde olan USD/TL kuru, agustos ayinda 7,25 seviyesine yiikselmistir. Yaganan gelismeler
sonucunda i¢ piyasada ekonomik veriler bozulmaya baslamis, issizlik ve enflasyon rakamlari hizla
artmigtir. Tiirkiye ekonomisinin olumsuz bir siirece girmesi kaginilmaz olmustur (Karacaer Ulusoy, 2019).
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Enflasyonun artmasinda USD/TL kurunun artmasi etkili olmusgtur. 2017 yilinda GSYH biiylime oram
%7,4 iken, 2018 yilinda 2,6'dir. Issizlik ise 2017 yilinda %10,9 iken, 2018 yilinda %13,5'e yiikselmistir.
Bu oranlar ekonomide ortaya ¢ikan bozulmayi1 net bir sekilde gostermektedir (Egilmez, 2019). Ekonomide
meydana gelen hareketliligin dijital tiiketimde tiiketicileri nasil etkiledigini anlamak i¢in satin alma
davraniglarindaki degisikligi ele alan bir caligmanin gergeklestirilmesi 6nemlilik arz etmektedir.

METODOLOJi

Kriz donemlerinde tiiketicilerin 6zellikle dijital tiilketim harcamalarini nasil 6nceliklendirdikleri ve satin
alma davraniglarinin degisiklik gosterip gostermediginin Slglimlenmesi elzem bir konudur. Bu ¢alismada
dijital tiiketim yapan tiiketiciler incelenmektedir. Tiiketicileri temsilen farkli demografik 6zelliklere sahip
olan Istanbul Aydin Universitesi dgrencileri olusturmaktadir. Arastirmada veri toplama yontemi olarak
sormaca (anket) teknigi kullanilmistir. Sormaca teknigi, bir gozlem teknigi olarak bilinmektedir. Bireyin
sorun karsisindaki fikirlerini 6l¢limlemek i¢in yapilmaktadir. Sormaca teknigi, arastirma yapilacak konu
ile ilgili sorularin bulundugu betimsel aragtirmadir (Yengin, 2017: 69). Arastirmada veri elde etmek
amaciyla hazirlanan ¢evrimigi anket formu katilimecilara ulagtirilmistir. Anketler 2019 Nisan ayinin son
haftasindan itibaren uygulanmaya baslanmis, Haziran 2019'un ilk haftasina kadar devam etmistir. Anket;
demografik, internet ortaminda dijital tiikketimin kullanimi ve satin alma davraniglarina yonelik ifadeler
olmak iizere ii¢ bolimden olugmaktadir. Anketin son boliimiinde satin alma davraniglarina iliskin tiiketici
tutumunu saptamak amaciyla yer alan ifadeler 5'li likert 6l¢egine gore hazirlanmistir. Anketlerden elde
edilen veriler SPSS 23,0 paket programu ile degerlendirilip yorumlanmastir.

ARASTIRMANIN BULGULARI

Bu boéliimde 404 katilimcidan elde edilen verilerin analizi sonucunda ulasilan bulgular yer almaktadir.
Arastirma kapsaminda katilimcilara cinsiyet, yas, egitim durumu ve aylik gelir gibi demografik sorular
yonetilmigtir. Katilimcilarin demografik verilerine iligkin tablo su sekildedir:

Tablo 1. Arastirmaya Katilan Kisilere Ait Ozellikler

Gruplar Frekans Yiizde
Cinsiyet
Kadin 222 55,0
Erkek 182 45,0
Yag
18-25 yas 320 79,2
26-33 yas 74 18,3
34-41 yas 7 1,7
42 yas ve iizeri 3 i
Egitim Durumu
Lisans 328 81,2
Yiiksek Lisans 66 16,3
Doktora 10 2,5
Gelir Durumu
1600 TL den az 148 36,6
1601-2500 TL 104 25,7
2501-5000 TL 133 32,9
5001 TL ve tizeri 19 4.7

Orneklem grubunu olusturmakta olan toplamda 404 katilimci bulunmaktadir. Arastirmaya katilanlarin
%355'1 (222 kisi) kadin, %45°1 (182 kisi) erkek katilimcilardan olugmaktadir. Aragtirmaya katilan kisilerin
yas dagilimlarini inceledigimizde %79,2’sinin (320 kisi) 18-25 yas aralifinda oldugu gdzlenmistir.
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%18,3°1 (74 kisi) 26-33 yas araliginda, %1,7’si (7 kisi) 34-41 yas ve %0,7’si (3 kisi) 42 yas istii
kisilerden olugmaktadir. Katilimcilarin egitim durumlarint gosteren demografik veriler degerlendiginde,
ortaya ¢ikan sonucun katilimcilarin yas dagilimlarina bagli olarak egitim durumlarinda da ¢ogunlugu
lisans oOgrencilerinin olusturdugu belirlenmistir. Aragtirmaya katilanlarin yaklasik %81,2'si lisans
ogrencisi oldugunu belirtmistir. Onu sirasiyla, %16,3 ile (66 kisi) yiiksek lisans ve %2,5 ile (10 kisi)
doktora ogrencileri takip etmistir. Arastirmaya katilan kisilerin gelir dagilimlarini inceledigimizde
%36,6’s1 (148 kisi) 1600 TL den az, %25,7’si (104 kisi) 1601-2500 TL, %32,9’u (133 kisi) 2501-5000 TL
ve %4,7’si (19 kisi) 5001 TL ve {istii gelire sahiptir.

Katilimcilara demografik sorularn yaninda, giinliik internet kullanim durumlari, aligveriste dijital
platform kullanma durumlari, internetten iirlin alma sikliklari, internet ilizerinden aligveriglerinin aylik
ortalamasi, dijital tiiketimde 6deme tercihleri, ekonomik krizde, dijital tiikketimden en fazla harcama
yaptiklari alanlar ve en az harcama yapmay1 planladiklari alanlar ile ilgili sorular da yoneltilmistir.

Tablo 2. Katilimcilarin Giinliik Internet Kullanim Siireleri

Frekans Yiizde
1-2 saat 16 4.0
3-4 saat 148 36,6
5 saatten fazla 240 59,4
Toplam 404 100,0

Katilimcilarin giinliik internet kullanim siirelerine baktigimizda ¢ogunlugun %59,4’liik (240 kisi)
oranla 5 saatten fazla internette zaman geg¢irmektedir. %36,6’s1 (148 kisi) 3-4 saat ve %4’ (16
kisi) 1-2 saat zaman ge¢irmektedir.

Tablo 3. Katilimcilarin internet Baglantisi igin Kullandiklar Cihaz Tiirleri

Frekans Yiizde
Bilgisayar 24 5,9
Telefon 380 94,1
Toplam 404 100,0

Katilimcilar internet baglantisin1 genelde telefondan gegeklestirmektedir. %94,1°1 telefon, %5,9’u
bilgisayar tercih etmektedir. Dagilim incelendiginde genglerin neredeyse tamamina yakininin
telefon kullanarak internete baglandigini goriiyoruz.

Tablo 4. Katilimcilarin Aligveriste Dijital Platform Kullanma Durumlari

Frekans Yiizde
Evet 386 95,5
Hayir 18 4,5
Toplam 404 100,0

Katilimeilarin %95,5°1 (386 kisi) aligveris icin dijital platformu kullanmaktadir. Geriye kalan %4,5°1 (18
kisi) dijital platformu pek de tercih etmemektedir. Katilimcilarin ¢ogunun dijital tiiketimi tercih ettikleri
goriilmektedir.
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Tablo 5. Katilimeilarin interneti Kullanarak Uriin Alma Sikliklart

Frekans Yiizde
Her giin 3 i
Haftada 1 kag kez 58 14,4
15 giinde 1 kez 87 21,5
Ayda 1 kez 165 40,8
3 ayda 1 kez 91 22,5
Toplam 404 100,0

Katilimeilarin internet ortamindan iiriin alma sikliklar: incelendiginde %40,8’1 (165 kisi) ayda bir kez,
%22,5’1 (91 kisi) li¢ ayda bir kez, %21,5°1 (87 kisi) on bes giinde bir kez, %14,4’1 (58 kisi) haftada birkag
kez ve %0,7’si (3 kisi) her giin interneti kullanarak iiriin satin almakta oldugunu belirtmistir. Tiiketicilerin
aligveris yapma sikliklarini azalttig1 ve ayda bir kez ile sinirlandirma yoluna gittikleri goriilmektedir.

Tablo 6. Katilimcilarin Internet Ortamindaki Alisverislerinin Aylik Ortalamasi

Frekans Yiizde
250 TL den az 263 65,1
251-500 TL 106 26,2
501-750 TL 25 6,2
751-1500 TL 6 1,5
1500 TL ve lizeri 4 1,0
Toplam 404 100,0

Katilimcilarin internet ortamindaki harcama tutarlarini inceledigimizde %1°i (4 kisi) 1500 TL {isti, %1,5’1
(6 kisi) 751-1500 TL arasi, %6,2’si (25 kisi) 501-750 TL arasi, %26,2’si (106 kisi) 251-500 TL aras1 ve
%65,1°1 (263 kisi) 250 TL den az harcama gergeklestirmektedir. Yapilan anket sonucunda tiiketicinin
dijital tiikketimde aylik sepet tutarinin diigiik oldugu goriilmektedir.

Tablo 7. Katilimcilarin Dijital Tiiketimde Odeme Tercihleri

Frekans Yiizde
Kredi kartiyla pesin 6deme 117 29,0
Kredi kartiyla taksitli 6deme 221 54,7
EFT/Havale 9 2,2
BKM Ekspres 3 i
Kapida Odeme 54 13,4
Toplam 404 100,0

Dijital tiiketim s6z konusu oldugunda kisilerin en ¢ok tercih ettikleri 6deme yontemlerinin basinda kredi
kartiyla pesin ve taksitli 6deme gelmektedir. Katilimcilarin %54,7'si (221 kisi) kredi kartiyla taksitli
odemeyi, %29,0'1 (117 kisi) kredi kartiyla pesin 6demeyi, %13,41 (54 kisi) kapida 6demeyi tercih
ederken %2,2’si (9 kisi) EFT/havale yontemlerini tercih etmektedir.
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Tablo 8. Katilimcilarin Ekonomik Krizde, Dijital Tiikketimden En Fazla Harcama Yaptiklar1 Alanlar

Frekans Yiizde
Giyim 214 53,0
Gida 121 30,0
Kigisel bakim 42 10,4
Dayanikli tiikketim 8 2,0
Teknoloji 19 4,7
Toplam 404 100,0

Katilimcilarin ekonomik kriz doneminde dijital tiiketimde en fazla harcama yaptiklar1 sektorleri
inceledigimizde, gida ve giyim basta gelmektedir. %10,4°1 (42 kisi) kisisel bakim, %4,7’si (19 kisi)
teknoloji ve %2’si (8 kisi) dayanikli tiikketim {irlinlerine yonelmektedir.

Tablo 9. Katilimcilarin Ekonomik Krizde, Dijital Tiiketimden En Az Harcama Yapmay1 Planladiklar:

Alanlar

Frekans Yiizde
Giyim 111 27,5
Gida 21 5,2
Kisisel bakim 27 6,7
Dayanikli tiikketim 86 21,3
Teknoloji 159 394
Toplam 404 100,0

Katilimeilarin ekonomik kriz déneminde dijital tiiketimde en az harcama yapmay1 planladiklari alanlari
inceledigimizde, 39,44 (159 kisi) teknoloji, %27,5’1 (111 kisi) giyim, %21,3’i (86 kisi) dayanikl
titketim, %6,7’si (27 kisi) kisisel bakim ve %5,2’si (21 kisi) gida {irtinleridir.

Kriz donemlerinde dijital tiiketim anketinin giivenilirliginin test edilmesinde Alfa Katsayisindan
yararlanilmigtir. Yapilan analizlerde 404 kisiden elde edilen veriler kullanilmigtir. Ayrica sorularin, ne
derece ve ne yonde tutarlt oldugunu saptayabilmek i¢in “anket sorularindan biri g¢ikartildiginda 6lgegin
alfa katsayis1” degeri hesaplanmistir. Giivenilirlik analizi incelemesi sonucunda 32 ifadenin alfa katsayisi
a= 0,916 giivenilirlik degeri elde edilmistir. Ifade silindi§inde Cronbach's Alfa degerleri incelendiginde 3
tane ifadenin anketten c¢ikartilmasinin giivenilirligi arttiracagi goriilmektedir. Bu sebeple olusan
giivenilirlik analizinde ifadelerin ¢ikartilarak analiz tekrar yapildiginda a = 0,932 degeri elde edilmistir. 29
ifade kaldiktan sonra ifade silindiginde Cronbach's Alpha degerleri incelendiginde herhangi bir ifadenin
anketten ¢ikarilmasinin giivenilirligi arttirmayacagi goriilmiistiir. Bulunan 0,932 Cronbach's Alpha degeri,
aragtirmada kullanilan 6lcege iliskin ifadelerin yiiksek derecede giivenilir oldugunu ortaya koymaktadir.
Bu degere gore kullanilan ifade ve cevaplarin tutarli ve analiz i¢in kullanilabilir oldugu gériilmektedir. Bu
calisma kapsaminda ankette olugturulan ifadelerin 14 tanesine yer verilmistir.
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Tablo 10. Katilimcilarin Ekonomik Krizde, Dijital Tiiketimde Satin Alma Davranislarin1 Olgmeye
Yénelik ifadelere Verdikleri Yanitlarin Dagilimi

g E
<5 5| g | E|<E
== 2 N s | 25
EE| £ | | £ |Ez
S = = = = $ =
M M = N N M M
Ulkemizde su anda ekonomik kriz oldugunu diisiiniiyorum. 3 6 7 100 288
%0,7 | %1,5 | %1,7 | %24,8 | %71,3
Ulkemizde yasanan krizin uzun siire devam edecegini 5 22 55 150 172
diisiinliyorum. %1,2 | %54 | %13,6 | %37,1 | %42.6
Artik finansal konulara daha fazla 6nem veriyorum. 2 6 26 175 195
%0,5 | %1,5 | %6,4 | %43,3 | %48.3
Bu donem igerisinde dijital titketimde satin alma 2 15 39 191 157
davraniglarimin degistigini diisiiniiyorum. %0,5 | %3,7 | %9,7 | %47,3 | %38,9
Dijital tiiketimde dikkatli ve gelecegi de diisiinerek 6 11 39 195 153
harcamalar yapryorum. %1,5 | %2,7 | %9,7 | %48,3 | %37,9
Dijital tiiketim harcamalarimi daha fazla kontrol ediyorum. 5 14 37 200 148
%1,2 | %3,5 | %9,2 | %49,5 | %36,6
Aligveris sitesinde sepeti doldurduktan sonra pahali diye 8 21 28 193 154
bazi satin alacagim iiriinlerden vazgegiyorum. %2,0 | %5,2 | %6,9 | %47,8 | %38,1
Aligveris sitelerindeki fiyatlar1 dikkatlice inceliyorum. 3 4 14 185 198
%0,7 | %1,0 %3 | %45,8 | %49,0
Satin alacagim {iriin veya hizmetin fiyatin1 diger markalarla 2 9 11 177 205
karsilagtirtyorum. 20,5 | %22 | %2,7 | %43,8 | %50,8
Gegmise gore artik daha fazla indirim zamanlarinda 7 19 25 205 148
aligveris yapiyorum. %1,7 | %4,7 | %6,2 | %50,7 | %36,6
Kullanmadigim ve ihtiya¢ duymadigim birgok {iriin satin 21 62 65 176 80
aldigimda pigsmanlik ve sugluluk hissediyorum %35,2 | %15,3 | %16,1 | %43,6 | %19,8
Dijital tiiketimde bilingsiz satin alma egilimini azalttim. 3 15 49 228 109
%0,7 | %3,7 | %I12,1 | %56,4 | %27,0
Her zaman kullandigim {irlinler yerine daha ekonomik 8 24 33 227 112
iirlinler tercih etmeye bagladim. %2,0 | %59 | %82 | %56,2 | %27,7
Markayi artik eskisi kadar 6nemsemiyorum. 34 100 77 134 59
%84 | %24,8 | %19,1 | %33,2 | %14,6

Aragtirmaya katilanlarin %96,1'i ekonomik kriz oldugunu ve %79,7'sinin krizin uzun siire devam edecegi
goriisiinde oldugu goriilmektedir. Bu oran neticesinde incelenen arastirmanin uygun kosullar altinda
degerlendirilmektedir. Arastirmaya katilanlarin %91,6's1 finansal konulara daha fazla 6nem verdiklerini,
%86,2'si bu donem igerisinde dijital tiiketimde satin alma davranislarinin degistigini, %86,2'si dijital
tiketimde dikkatli ve gelecegi de diisiinerek harcama yaptiklarini, %86,1'i dijital tiikketim harcamalarini
daha fazla kontrol ettigini, %85,5'1 aligveris sepetinde sepeti doldurduktan sonra pahali diye bazi satin
alacag iirlinlerden vazgectigini, %94,8'i aligveris sitelerindeki fiyatlari dikkatlice inceledigini, %43,8'i
satin alacagi {iriin veya hizmetin fiyatin1 diger markalarla karsilastirdigini, %87,3"i gegmise gore daha
fazla indirim zamanlarinda aligveris yaptiklarini, %63,4'i kullanmadig1 ve ihtiya¢c duymadig: {iriin satin
aldiginda pigmanlik ve sugluluk hissettigini, %83,4'1 dijital tiikketimde bilingsiz satin alma egilimini
azalttigini, %83,9'u her zaman kullandig: {irtinler yerine daha ekonomik {iriinler tercih etmeye basladigini,
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%47,8'i markay1 artik eskisi kadar 6nemsemedigini belirtmistir.

Uriin ve hizmet fiyat: baskismin tiiketicilerin satin alma davranislarini etkiledigi goriilmektedir. Ayrica bu
donemde tiiketiciler ihtiyaglarini bastirmakta, satin alimlarindan once kiyaslamalarda bulunmakta ve
gereksiz tiiketim yaptiklarinda pismanlik ve sucluluk hissetmektedirler. Dolayisiyla bu donemde
tilketicilerin ihtiyaglarina yonelik harcama yapmakta olduklar1 goriilmektedir.

SONUC

fletisim kavraminin tarihsel seriivenine baktigimizda teknolojik gelismeler dogrultusunda kendini siirekli
yeniledigi goriilmektedir. S6zlii kiiltiirden yazil kiiltiire, yazili kiiltiirden sonra tarih kayit altina alinmaya
baslanmis ve yazi aracili gelismelerin ardindan gorsel-igitsel medyalarin kullanilmastyla birlikte yeni bir
medya dénemi baslamistir. Son olarak ise gdrsel-isitsel medyalarin iistiine internet eklenmistir. Internet,
iletisim tarihindeki en 6nemli sigramalardan biridir.

Glniimiiz diinyasinda iletisim, teknoloji ve dijitallesme agisindan tarihin en hizli donilisiimi
gerceklesmektedir. Bilgi ve iletisim teknolojisinde yasanan gelismeler neticesinde her alanda sinirlar
dijital olarak ortadan kalkmistir. Geleneksel olarak yapilan bir¢ok unsurun dijital olarak anlam buldugu
goriilmektedir. insanlar yeni medya araglar1 sayesinde istedigi yerden aligveris yapabilmekte ve diinyanin
herhangi bir yerinden istedigi iiriiniin siparisini verebilmektedir. Bu baglamda ger¢ek diinyanin sanal
diinyaya dogru hizli bir sekilde kaymaktadir. Bu arastirmanin ortaya ¢ikmasini saglayan gelisme, dijital
tiikketimin giinden giine daha ¢ok benimsenmesidir. Ozellikle son yillarda dijital tiiketimin hacminde
meydana gelen biiyiime orani, bu alanda yapilan harcamalarin sorgulanmasi gerekliligini ortaya
cikarmistir.

Arastirma Orneklemi hem bugiiniin hem de gelecegin tiiketicisi olan genglerdir. Bu tiiketiciler dijital
platformlarda oldukga fazla vakit gecirmektedirler. Yapilan aragtirma sonucunda da ¢ogunun giinde 5
saatten fazla internette vakit gecirdiklerini gdstermektedir. Bu baglamda dijital platformlarda fazla vakit
gecirdiklerinden dolay1 tiikketim ihtiyaclarini da medya yoluyla sekillendirmektedirler. Bilgi ¢cagindaki bu
bireyler kendilerini bilgiyle donatabildikleri i¢in oldukg¢a bilingli bir sekilde bu alanlarda varlik
gostermektedirler.

Anket verilerinden elde edilen sonuglarla katilimcilarin biiyiikk ¢cogunlugunun dijital tiiketim yaptiklari
dogrulanmaktadir. Calisma, katilimcilarin kriz donemlerinde dijital tliketim harcamalarinda nasil bir
stratejiyle hareket ettiklerini gérmek acisindan Onemli olmaktadir. Arastirma sonucunda ekonomide
meydana gelen dalgalanmalarin tiiketimi ve tiiketicilerin satin alma davranislarini derinden etkiledigi
goriilmektedir. Ozellikle teknolojik gelismelere bagl olarak artan dijital tiiketim bu durumdan payni
almaktadir. Kriz nedeniyle Oniinii gérmekte zorlanan tiiketiciler dijital tiikketim harcamalarina dikkat
etmeye baglamakta ve tasarruflu aligveris ¢abasi igerisine girmektedir. Dolayisiyla krizden en az hasarla
kurtulmaya ¢aligsmaktadirlar.

Ekonomik krizler, ekonomik durumun degismesine neden olan faktdr olmasindan dolay1r bu dénemde
tilketicilerin satin alma giicii degisiklik gostermektedir. Bu donemde satin alma niyeti en aza inmektedir.
Tiiketicilerin satin alma kararlarinda fiyat temel belirleyici olmaktadir. Satin alim 6ncesi siirece daha fazla
vakit ayirmakta, fiyatlar: titizlikle karsilastirmaktadir. Bu donemde tiiketicilerin Oncelikli amaclari,
gereksiz aligverisi durdurmak ve her seyden tasarruf etmektir. Uriin hizmet fiyatinin baskin olmasi
tiketicilerin marka tercihlerini de etkilemektedir. Bu donemde marka bagimliliginin azaldig:
gorlilmektedir. Tiiketiciler bilingli bir sekilde dijital tiiketim harcamasi yapmaktadir. Ayrica, tiiketicilerin
satin alma davraniginda bulunurken dikkatli, giivenli ve gelecegi diistinerek aligveris yaptiklar: sonucuna
ulasilmaktadir. Bireylerin ihtiyaclarin smirsizdir. Bu ihtiyaglarimi karsilayabilmek igin yogun caba
harcamaktadirlar. Bu donemde elektronik aligveris sepetlerine ekledikleri iiriinlerden vazge¢mek zorunda
kalmaktadirlar ve bunun sonucu olarak rahat, keyifli bir aligveris yapamadiklar1 goriilmektedir.
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Elde edilen bulgular sonucunda krizin dijital tiikketimde tiiketicilerin satin alma davraniglarimi etkiledigi
ortaya ¢ikmistir. Isletmelerin ise bu dénemde tiiketicilerin yaninda olduklarini hissettirmesi ve giiven
duygusunu agilamalar1 gerekmektedir. Ciinkii bu donemde tiiketiciler daha sorgulayici olduklarindan
dolay1 kendilerine yakin hissettikleri igletmelerle temas halinde olmak istemektedirler.
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GENEL KURALLAR

1. Dergide yayimlanan yazi ve makalelerde kullanilacak dil Tiirk¢e ve
Ingilizcedir.

2. Calismayi destekleyen bir kurum varsa, makale basliginin son kelimesi

iizerine (*) konularak, ayni sayfada dipnot olarak destek veren kurum bilgileri

belirtilmelidir.

Gonderilen yazilar kaynakga ve ekler dahil 12.000 kelimeyi asmamalidir.

4. Makaleler APA referans sistemine (APA 6.0) gore diizenlenmelidir. Liitfen
metin i¢inde verilen referanslarin kaynakg¢ada olmasina 6zen gosteriniz.

[98)

Yazim Kurallan

Dergimize gonderilen tiim ¢aligmalarin asagida belirtilen 6zellikleri tagimasi
gerekmektedir:

Temel yazim kurali olarak gonderilen ¢alismalarin APA (6.0) stiline uygun yazilmis
olmasi gerekmektedir. Ornekler ve istisnalar asagida listelenmistir:

e Sayfa Diizeni: Yazilar, Microsoft Word programinda yazilmali ve sayfa
Olciileri asagidaki gibi diizenlenmelidir:

Kagit Boyutu: A4 Dikey

Ust Kenar Bosluk: 2.5 cm

Alt Kenar Bosluk: 2.5 cm

Sol Kenar Bosluk: 2.5 cm
Sag Kenar Bosluk: 2.5 cm
Paragraf Basi: 1 cm

Blok Alinti: Sol 1 cm

Yazi Tipi: Times New Roman
Yazi Tipi Stili: Normal

Ana Metin Boyutu: 11 punto
Blok Alinti: 9 punto

Dipnot Metin Boyutu: 9 punto
Tablo I¢i Bilgiler: 9 punto
Paragraf Araligi: 6 nk

Satir Araligi: Tek (1)

*  Yaz Tiirii

Times New Roman yazi karakteri kullanilmalidir. Tiirkge “Oz” Ingilizce “Abstract”
bolumleri 11 punto, ana metin 11 punto, yararlanilan kaynaklar b6limi ise 1 punto
olmali; metin, Tiirk¢e-Ingilizce 6zet ve yararlanilan kaynaklar iki yone yash olarak

hizalanmalidir. Metin tek satir aralig1 kullanilarak yazilmali, paragraflar aras1 1 satir
bosluk birakilmalidir.



* Bashklar
Makale ana baslik ve alt basliklardan olusacak sekilde diizenlenmelidir.
e Ana Bashk

Times New Roman karakterinde, biiylik harfler kullanilarak, kalin, 14 punto seklinde
Microsoft Word formatinda olmalidir. Yazar ismi, kisaltmalari, yazar ORCID
numarasi ve e-posta adresleri bagliktan sonra iki satir bosluk birakacak sekilde
yazilmali ve yazar ismi kiiciik, soyadi biiyiik olacak sekilde 11 punto yaz1
karakterinde yazilmalidir.

« Oz

300 kelimeyi gegmemeli ve “OZ” kalin, 11 punto olmali, 6zet metni 11 punto olarak
tiim metin Times New Roman yazi stilinde iki yana yash ve tek paragraf seklinde
Microsoft Word formatinda yazilmalidir. Anahtar kelimeler italik, kalin yaz1 tipinde
ve 11 punto olmalidir. Makaleye uygun en az ii¢ en fazla bes anahtar kelimenin ilk
harfleri biiyiik diger harfleri kiiciik olacak sekilde yazilmalidir. “OZ”de makalenin
konusu, aragtirma yontemi ve sonucuyla ilgili kisa bilgiler verilmelidir.

* Abstract

Abstract ana baslik tiirk¢ce anahtar kelimelerden sonra iki satir bosluk birakilarak
yazilmalidir. Times New Roman karakterinde, biiyilik harfler kullanilarak, kalin, 11
punto, iki yana yash ve tek paragraf seklinde Microsoft Word formatinda olmalidir.
600 kelimeyi gegmemeli ve “ABSTRACT” kalin, 11 punto olmali; tiim metin Times
New Roman yazi stilinde Microsoft Word formatinda yazilmalidir. Abstract’taki
anahtar kelimeler (keywords) italik, kalin yazi tipinde ve 11 punto olmalidir.
Makaleye uygun en az ii¢ en fazla bes anahtar kelimenin(keywords) ilk harfleri biiyiik
diger harfleri kiiclik olacak sekilde yazilmalidir. “ABSTRACT’ta makalenin konusu,
arastirma yontemi ve sonucuyla ilgili kisa bilgiler verilmelidir.

« Boliimler

Makalenin igerigine gére olusturulan boliim alt basliklar1 (GIRIS, KAVRAMSAL
CERCEVE, LITERATUR TARAMASI, ARASTIRMA METODOLOIJISI,
BULGULAR, SONUC, ...gibi) hepsi biiyiik harf olacak bigimde, 11 punto ve kalin
(bold) olmalidir ve numaralandirma kullanilmadan yazilmalidir.

« Ana Metin

Alt bagliklar 11 punto, kalin ve biiyilik harf kullanilarak yazilmali ve metin kism1 11
punto, Times New roman yazi stilinde Microsoft Word formatinda olmalidir.
Makaleler tek siitun, iki yana yasli olacak sekilde ve paragraf aralarinda tek aralik
olacak sekilde yazilmalidir. Tlk boliimiin alt baslig1 anahtar kelimelerden sonra bir
satir bosluk birakarak baslamali ve bunu takip eden metin paragraflarinda bosluk
olmamalidir. Makale Uzunlugu sekiller ve figiirler ile birlikte 20 sayfay1
gecmemelidir.



« Tablo, Sekil, Grafik ve Resimler

Metinde kullanilan tablo, sekil, grafik ve resimler yazar(lar) tarafindan 6zgiin olarak
olusturulmamis ise “kaynak” gosterilerek metin i¢inde kullanilabilir. Tablo, sekil,
grafik ve resimler metin kismina uyacak sekilde yerlestirilmeli ve bagliklar1 11 punto
ve ortalanarak yazilmalidir. Metin i¢inde kullanilan tablo ve grafikler Tablo 1., Tablo
2./ Grafik 1., Grafik 2. ... vb gibi siralanmalidir. Tablo numaralar1 ve bagliklar
tablodan dnce olacak sekilde yazilmalidir. Sekil, grafik ve resimlerin numaralari ve
basliklar1 kendinden(sekil, grafik ve resim) sonra altta olacak sekilde Sekil 1., Sekil
2./ Resim 1., Resim 2. ... vb gibi siralanarak yazilmalidir. Tablo, sekil, grafik ve
resim bagliklarinda kullanilan kelimelerin ilk harfleri biiyiik digerleri kiigiik olacak
sekilde olusturulmalidir.

*  Sonug¢

Baslik kalin, 11 punto, biiyiik harflerle ve metin kismi da 11 punto Times New
Roman yazi stilinde Microsoft Word formatinda yazilmalidir.

KAYNAK GOSTERME ILKELERIi

Kaynakgada, sadece yazida gonderme yapilan kaynaklara yer verilmeli ve yazar
soyadina gore alfabetik siralama izlenmelidir.

Metin I¢i Kaynak Gosterimi
Yapilan ¢aligmalarda, bagkalarinin diisiinceleri alint1 ya da génderme seklinde
verilmelidir.

Kisa alintilar tirnak isareti i¢inde gosterilmelidir. 4 satirdan uzun alintilar ise ayr1 bir
paragraf olarak 1 cm igeriden blok halinde, 11 punto ile yazilmalidir. Bu durumda
tirnak isareti kullanilmamalidir.

Gondermelerde yazar soyadi, yayin tarihi ve sayfa numarasi bilgileri parantez iginde
aktarilmalidir.

Tek ve iki yazarli yayinlarda her iki yazarin soyadina da parantez iginde yer
verilmelidir.

Ikiden fazla yazar1 olan yaymlarda génderme yapilirken sadece birinci yazarin soyadi
verilir, diger yazarlar i¢in “ve digerleri” ifadesi kullanilmalidir.

Tiizel kisiler tarafindan yazilmis yayinlarda tiizel kisi ad1 cok uzunsa veya kisaltilmis
bi¢imi ¢ok biliniyorsa ilk gondermeden sonra kisaltma yoluna gidilebilir. Kisaltma
kullanilmasina karar verilirse ilk gondermede kurum adinin acik hali yazilmali ve
yaninda koseli parantez i¢inde kisaltmasi verilmelidir.

Bir yazarin ayni tarihte yaymlanmis birden fazla yayinindan yararlanilmissa, yayinlari
birbirinden ayirmak i¢in sirastyla “a,b,c,...” ibareleri kullanilmali ve bu kullanim
gerek metin i¢inde kaynak gosterme sirasinda gerekse kaynakca boliimiinde yer
almalidir.



Gonderme Ornekleri

Tek yazarh kitaplar ve makaleler:

Metin igindeki yollamada (kitap):
(McQuail, 1987: 55).

-Aym yazarin, ayn yil birden fazla eserine yollama yapilmasi durumunda:
(McQuail, 1987a: 55; 1987b: 40).

-Alint1 yapilan yazarin baska bir yazardan alinti yapmis olmasi durumunda:
(Aktaran: McQuail, 1987a: 55).

Kaynakc¢ada:
McQuail, Denis, (1987). Mass Communication Theory: An Introduction, Beverly
Hills, CA: Sage Pulication Inc.

Cavit, Binbasioglu, (1988a). Genel Ogretim Yontemleri, Ankara: Binbasioglu
Yaymnevi.
Cavit, Binbasioglu, (1988b). “Odevlerin Ogrenmeye Etkisi”, Egitim, 65, 362-369.

Metin icindeki yollamada (makale):
(Varis,1984: 32).

Kaynakc¢ada:
Varis, Tapio, (1984). “International Flow of TV Programmes”, Journal of
Communication, 34(1), s.143-152.

iki yazarh kitaplar ve makaleler:

Metin icindeki yollamada (kitap):
(Perelman ve Olbrechts, 1971: 10).

Kaynakc¢ada:

Perelman, C. ve Olbrechts-Tyteca, L., (1971). The New Rhetoric, Notre Dame:
University of Notre Dame Press.

Metin icindeki yollamada (makale):

(McCombs ve Shaw, 1998: 108).

Kaynakc¢ada:
McCombs, M. E. ve Shaw D. L., (1972). “The Agenda-Setting Function of Mass
Media”, The Public Opinion Quarterly, 36, (2), s.176-187.

Ikiden cok yazarh kitaplar ve makaleler:

Metin icindeki yollamada (kitap):
(Lazarsfeld vd., 1996: 45).



Kaynakc¢ada:
Lazarsfeld, P. F., Berolson, B. ve Gaudet, H., (1944). The People Choice, London:
Colombia University Press.

Derleme yaynlar icinde yer alan makaleler:

Metin icindeki yollamada:
(Schramm, 1994: 53).

Kaynakc¢ada:

Schramm, Wilbur, (1992). “Haberlesme Nasil Isler”, Unsal Oskay (der.), Kitle
Haberlesme Teorilerine Giris, Istanbul: Derya Yayinlari, s.95-134.

Kurum yayimnlari:

Metin icindeki yollamada:
(DPT, 1989: 145).

Kaynakc¢ada:
DPT, (1989). Altinci Bes Yillik Kalkinma Plani, 71990-1994, Ankara.

Yazar Olmayan Kitap:

Metin icindeki yollamada:

Kitap Adi Kisaysa:

(Kiitiiphanecilige Giris, 1987).

Kitap Adi Uzunsa:

(Sanal..., 1995: 70).

Kaynakc¢ada:

Kiitliphanecilige Giris, (1987). Ankara: Dil ve Tarih-Cografya Fakiiltesi Yayinlart.

Goriisme:

Metin icindeki yollamada:

(O. Kologlu ile kisisel iletisim, 13 Mart 2007).

Kaynakc¢ada:

Orhan Kologlu ile 13 Mart 2007 tarihinde gergeklestirilen kisisel iletigim.

Elektronik Kaynak

Metin icindeki yollamada:

(Cubukcu, 2009).

Kaynakc¢ada:

Cubukgu, Mete, (2009). “Bu Kimin

Zaferi? ”, http://arsiv.ntvmsnbc.com/news/473346.asp. Erisim Tarihi:15.06.2010.

Yazar1 Olmayan Elektronik Kaynak
Metin icindeki yollamada:
(D1sisleri Bakanligi, 2010).

Kaynakc¢ada:
Dugisleri Bakanligi (2010), http://www.mfa.gov.tr/default.tr.mfa. Erisim
Tarihi:16.06.2010.
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Gazete ya da Aktiiel Dergilerde Yer Alan Yazilar

Metin icindeki yollamada:

(Nadi, 1950).

Kaynakc¢ada:

Nadi, Yunus, (1950). “Kuvvetin Surri”, Cumhuriyet, 9 Temmuz.

Gazete ya da Aktiiel Dergilerde Yer Alan Isimsiz Yazilar
Metin icindeki yollamada:
(Cumhuriyet, 7 Mayis 1924).

Kaynakc¢ada:

Cumhuriyet, 7 Mayis 1924.

Metin icerisinde aym gazetelerin farkh kopyalarina atif yapilmigsa:
Cumhuriyet, 1950-1960, Hiirriyet, 1948-1960.

Belgeler

Metin icindeki yollamada:

(Ticaret Bakanligi, Karar Sayisi, 21/48/26).

Kaynakc¢ada:

Ticaret Bakanligi, Muamelat Umum Miidiirliigii Kararlari, Erigim: T.C. Bagbakanlik
Arsivi.
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