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oz

Medya, iletisim aglarimi kapsayici nitelige sahip olarak; radyo, televizyon, gazete ve dergi gibi basin
yayin mecralarida ortak bir dil olusturmaktadir. Iletisim normlarini kullanan medya, teknolojik
gelismelerin bir uzantisi niteliginde yeni bir kimlik kazanmistir. Gelisen ve degisen diinya diizeninde
ise ‘yeni medya’ kavrami olarak karsimiza cikmaktadir. Kiiresellesmenin yansimalari sonucu
hayatimizin vazgecilmez bir parcasi konumuna gelen dijitallesme evresiyle, medya birgok alani
dogrudan etkilemeye devam etmekte ve doniislime ugratmaktadir. Medya ve egitim iliskisine
bakildiginda, medya okuryazarligi olgusu, toplumlarin genetik kodlarimi dogrudan etkisi altina
almaktadir. Geleneksel medyada yer alan haber, reklam ve eglence unsurlarinin analizlerinin yan1 sira
yeni iletisim teknolojileri ile ortaya ¢ikan yeni sosyal sorunlar da medya okuryazarlig: literatiiriine
girmelidir. Teknolojik devrimlerle birlikte degisen ve gelisen sosyal yasam ve egitim bu ¢alismanin
odak noktasini olusturmaktadir. Her gegen giin doniisiime ugrayan, iginde bulundugumuz dijital diinya
kendi sirkiilasyonu i¢inde bizleri de aymi ¢arkta dondiirmektedir. Yeniligin ardinda gelen sorunsallar
olumsuz etki yaratarak dijitalligin kalict izlerini topluma kazimakta ve bizlerin farkindaligim
koreltmektedir. Bu makale galigmasinda teknolojinin evrilmesi sonucu olusan dijital diinyada, medya
okuryazarligi sorunsallari iizerinde durularak, Gelisim Evi Spor Kuliibii {iyelerinin yeni medya
okuryazarlik diizeyinde yaptiklar ¢aligmalar ve farkindaliklarinin incelemesi yapilmustir.

Anahtar Kelimeler: Kitle Iletisim Araclari, Yeni Medya, Teknoloji ve Egitim, Medya Okuryazarligi,
Sosyal Medya.

MEDIA LITERACY IN THE DIGITAL WORLD: GELISIM EVi
SPORTS CLUB

ABSTRACT

Covering all kinds of communication networks, media creates a shared language in the broadcast such
as radio, television, newspaper, and magazine. Using communication norms, media gains a new identity
in the extension of technological developments. It stands as ‘new media’ in today’s developing and
changing world. In this digital era, as an indispensable part of our lives with the globalization, media
has been directly affecting and changing lots of fields. While observing the relationship between media
and education, we find the concept of media literacy directly takes hold of the genetic codes of society.
In addition to the analyses of news, advertisements and entertainment elements in traditional media, new
social problems that have arisen with the new communication technologies should be in the literature of
media literacy. Social life and education changing and developing with technological revolutions are
the main focus of this study. The digital world we live in goes through a transformation any time and
pulls us in this circulation, as well. Social problems brought by the innovation create a negative impact
and weaken our awareness. In this study, the main focus is on the issues of media literacy in this digital
world. Within this frame, the awareness and practices of Gelisim Evi Spor Kuliibii members in the field
of media literacy are scrutinized.
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GIRIS

Gelisen ve degisen diinya diizeninde, dijitalligin hayatimiza girmesinin ardindan bir¢ok alanda
doniisiimler meydana gelmistir. Hizla yayilan dijitallesme bizlerin kagamadigi olgular da beraberinde
getirmektedir. Dijitalizmin alt tabaninda yer alan 0 ve 1’lerin hayatimiza etkisi ve bizleri manipiile
etmesi de kacinilmaz olmaktadir. Dijitallik kavramina sigdirmis oldugumuz teknolojik yasam
seriivenimizde en ¢ok degisim ve doniisiimlerden biri egitim alaninda olmaktadir. Yeni medya c¢agi
olarak adlandirilan gliniimiizde, teknolojik gelisimin hiz kazanmasi sonucu egitim programlarinin igerigi
de degisim gostermektedir. Medya kavrami her gecen giin icerigini genisletmekte ve yeni medya olgusu
ile karsimiza ¢ikmaktadir. Giintimiiz basin yayin orgam olarak tanimladigimiz medya, hedef kitle ile
etkilesimi 6n planda tutarak, internetle biitiinlesmis yapisiyla yeni kavramini alana dahil etmistir. Dijital
diinyada, degisimin 6znesi oldugumuz bu donemde medya okuryazarligi igerigini genigletmis ve
teknoloji okuryazarligi, internet okuryazarligi, yeni medya okuryazarligi kavramlar ile ders niteligini
genisletmektedir.

Sinirlar ortadan kaldiran dijitallik olgusu, gelisim hizini her gecen giin arttiran teknoloji ile birlikte reel
yagamin internet ortamina sigdirildigi yeni bir diizeni ortaya c¢ikarmustir. Geleneksel kitle iletisim
araclarinin kaliplarindan ¢ikarak, kontrolsiizliigii beraberinde getiren ag teknolojisi kullaniminin giderek
yayginlagmasi, gliniimiiz kiiltiiriine de etki ederek dijitallik olgusunu literatiirlimiize sokmustur. Dijital
cagn etkisini dogrudan gosterdigi egitim alaninda, medya okuryazarligi kavrami da yeni bir egitim
programi seriivenini yansitmaktadir. Medyanin, globalleserek toplumlarin benligine etki etmesi de
medya okuryazari olmanin 6nemi ve degerinin kavranmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Bilgi
teknolojilerinin akil almaz doniisiimii, medyay1 elestirel, faydaci, analiz edici niteliklerde
degerlendirilmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmistir. Medya okuryazarligi kavrami da bdylece dnem
kazanmaya devam eden ve diigiinsel agidan iletilerin, ¢6ziimleme ve degerlendirilmesinde elestirel bakisg
ac1s1 gelistiren bir alan olarak egitim programindaki yerini almistir. Dijitallesmenin getirmis oldugu yeni
medya okuryazarligi kavrami ile teknoloji kullanimi, verimli sosyal medya kullanim, dijital oyunlar,
kitle iletigim araclar1 denetiminin c¢ocuklar ve ebeveynler ile biitlinlesmesini 6ngéren simnirlar
esnetilebilen bir biitiinlesik yap1 kastedilmektedir.

Diinya genelinde hizla yayilan sosyal medyanin kullanim yasinin diigmesiyle birlikte, siber zorbalik
terimi literatiiriimiize girmis, ayn1 zamanda kiiciik yas gruplarindaki bireylerin yasam standartlarini
olumsuz yonde etkilemistir. Kitle iletisim araglarinin yani sira sosyal ag kullanimmin da niteligine
deginen yeni medya okuryazarligi, egitim programi noktasinda saglikli bir iletisim toplumu olusturmay1
hedeflemelidir. Caligma kapsaminda, yeni iletisim araclarinin Ggretici pratiklerine elestirel bakis
acisiyla yaklagilarak, medya okuryazarligi baglaminda egitimin Ogrenciler iizerindeki yeterliligi,
ebeveynlerin etkin bir medya okuryazari olmalar1 igin yaptigi caligmalar incelenmis ve medya
okuryazari olunmasi yoniinde karsilasilabilecek sorunsallar iizerinde durulmustur. Caligmanin arastirma
boliimiinde, ebeveynlerin teknoloji bagimliligim aza indirmek icin ¢ocuklarini yonlendirdigi; robotik
kodlama, satrang, drama, akil oyunlari, Ingilizce derslerinin verildigi Gelisim Evi Spor Kuliibii
caligmanin o6rneklemi olarak seg¢ilmistir. Gelisim Evi Spor Kuliibii'nde ders alan 06grencilerin
ebeveynleri ile odak grup goriismesi yapilarak egitim kapsaminda medya ve teknoloji kullaniminin
giinliik yasantimizdaki etkisi incelenmistir.

KITLE ILETISIM ARACLARI VE ETKILERI

Teknolojik devrimle birlikte ihtiyaglarimizin, tiiketim aligkanliklarimizin degismesi bizleri her anlamda
etkisi altina aldigim gostermektedir. Kitle iletisim araglarmin gesitlenmesi ve yayginlik kazanmasi
bireyleri sonu gelmeyen bir manipiile siirecinin icine siiriiklemektedir. Iletisim calismalaria
baktigimizda kisi lizerinde gii¢ ve tesir ileti ile olmaktadir. Bu saptama ile iletisim caligmalari
kapsaminda iletinin i¢eriginin incelenmesi de zorunlu kilinan bir etken olarak karsimiza ¢ikar (Yengin,
2014: 30). Yeni medya platformlarinda iletinin igerigi ¢esitlenmekte ayni zamanda bireyleri siniri
belirlenmeyen bir etki i¢ine hapsetmektedir. [letisim; akla gelebilecek her tiirlii aract kullanarak, bilgi,
diigiince ve tutumlarin karsilikli aktarilmasidir. Kodlarla tiretilmis verinin kaynaktan hedefe iletimidir
(Yengin, 2014: 21). Harold Laswell ise bu dogrultuda iletinin etkililigine yogunlagarak iletigim bilimi
bazinda 6nemli bir ¢aligma olan Etki Kurami’ni gelistirmistir. Kuramin 6ziinde; Kim, neyi, hangi

Research Article - Submit Date: 16.04.2020, Acceptance Date: 03.09.2020 36
DOI NO: 10.17932/TAU.EJNM.25480200.2021/ejnm_v5i1004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2021 Volume 5 Issue 1, p.35-48

kanalla, kime, hangi etkiyle soyler? sorularindan olusan ¢izgisel modelin tek yonlii bir akisa sahip
oldugu yer almaktadir (Yengin, 2012: 13). Iletisimi sosyolojik bir olgu olarak kabul eden Laswell,
iletisimin diger yandan toplumsal agidan yap1 ve isleyisini analiz etmeye ¢alismaktadir (Giingdr, 2018:
63). Bireyin vermis oldugu iletilerin diger bireyleri etkileyebilecegini savunan Laswell, bu ¢calismasin
dogrusal bir modelle desteklemektedir (Yengin, 2014: 30). Iletisim siirecinde biiyiik 6nem tasiyan ve
etkilesime anlam katan iletinin 6ziinde yatan vermek istenilen mesajdir. Giiniimiizde tekno iletisimin
kullanimi da etkililik oranini giderek artirmaktadir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte kitle iletisim
araglar1 lizerindeki etki artmig, bu durum geleneksel ile yeni arasinda ayrima neden olarak,
yenilesmenin ardindan yeni medya kavramini da giindeme getirmistir (ilhan ve Aydogdu, 2015:
56). Degisen ve doniisen teknoloji etkili ve kullanig1 yliksek diizeyde farkli buluslara yol agmaktadir.
Bu durum bireylerin yasam bigimlerini etkilemekte ve 6nii alinmaz derecede artis gosteren karmagik
(cesitliligi fazla) toplumlarin olusmasinin 6niinii agmaktadir (Chayko, 2018: 6). Bu sebeple iletisimi
sadece bir yerden bagka bir yere iletmek ve geri bildirim saglanan etkilesim siireci olarak adlandirmak
yetersiz kalacaktir.

Telgrafin hayatimiza girmesiyle birlikte, bireyler farkinda olmadan yeni bir kiiltlir olan elektrik ve
elektronik medya kiiltiiriine gegis yapmigtir. Bdylece zaman ve mekan kavraminin sona erdigi yepyeni
bir diinya diizeninden bahsedilmektedir (Baldini, 2000: 88). Hedeflerin, yasam sekillerinin rotasini
degistirme giiciine sahip olan bu teknoloji davranigsal yonden tiim diinyada yeni bir donemi baglatmistir.
Internetin hayatimiza girmesiyle insanlara varliklarindan bile haberdar olmadiklari yeni hedefler
gosterdigini sOyleyebiliriz ayn1 zamanda giyilebilir teknolojik cihazlar hedef izlemeyi kolay ve otomatik
hale getirmektedir (Alter, 2018: 102). Ozellikle yayginlasan elektronik kiiltiirle birlikte, kitabmn
Oneminin tartigilmas1 da kaginilmaz bir konu olmaktadir. Kitabin Sliimiinii vurgulayan diisiiniirler
arasinda Neil Postman onemli bir yer tutar. Postman, pek ¢ok kitabinda televizyon tarafindan
katledildigimizi ileri stirmektedir. Geleneksel ama bir o kadar da etkisi fazla olan televizyon, ¢cok masum
bir bigimde okuma ozgiirliigiine miidahale etmekte, onlart yasaklamamakta, sadece bir kenara
atilmasina neden olmaktadir (akt. Baldini, 2000: 98). Bu noktada deginilmek istenen kitle iletisim
araclarinin bizleri zamanla dolayli olarak degil dogrudan etkisi altina alarak, tiim yasam
fonksiyonlarimizi yonlendirmekte oldugu ve bizlere sekil verdigine vurgu yapmaktir. Teknoloji
kullaniminin yayginlastig1 giiniimiizde iletisimin etkisi de degisim gdstermektedir. Kullandigimiz sosyal
medya iletisim kurma kanallarimizi ¢esitlendirmis ve medyanin bireyi etki altina almasiyla teknolojiye
olan baglilik ve ihtiyag da dogru orantida artis gdstermektedir. Ozelikle dijital platformlardaki her hedef
kitleye uygun igerik gesitliligi yeni medyanin manipiile giiciine gii¢ katmaktadir.

Zamanla iletisimin temelindeki etki telefonlar, cihazlar ve sosyal aglar araciligiyla saglanir duruma
gelmigtir. Geligsen ve degisen siire¢ igerisinde dgrenci kitlesinin ve ebeveynlerin de teknoloji kontrol
smirlart genigleyerek yarar gozetilmeye baslanmistir. Kitle iletisim araglarinin olumsuz etkileri ise,
biiyiisiine kapildigimiz tekno yasam igerisinde gérmezden gelinmektedir. Paul Virilio (2003: 134),
giiniimiizde enformasyon savasi verdigimizi vurgulayarak, artik kiiresel savagin insanlar1 yok olmayla
degil, soniimlemeyle tehdit eden bir bilimsel radikallesme iizerine kurulu oldugunun altini ¢izmektedir.
Medya artik ahlaki bir tehdit degil, egitsel bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medya teknolojileri ve
medyanin igerigi elestirel yeti ve becerileri bileme olanagi sunmaktadir (Laughey, 2010: 64).
Kaygilandigimiz 6énemli bir nokta da cocuklarm teknolojik yasam siireci olmaktadir. Ayn1 zamanda
ebeveynlerin kontrolsiizliigiine bagh olarak yayginlasan dijital bagliligin 6niine gegmek giin gectikge
zorlasmaktadir. Ozellikle gocuklarin ekranda izledigi programlarin, gelisime yardimci oldugu kadar
ekran bagimlilig1 ve zorbalik gibi tehlike olusturabilecek unsurlar da icerdigini sOylemek miimkiindiir.
Ekran bagimliligi, anne babalarin ¢ocuk yetistirirken televizyonu birer kurtarict olarak gérmeleri ve
televizyona, akilli telefona, tablete bakici rolii yiiklemeleri sonrasinda ¢ocuklarin bilingsizce ve uzun
stire izlemesi ile ¢cocuklarimiz ekrana bagimli hale gelmektedir (Y1ildirim, 2019:71). Bagimliligin bile
dijitalizme dondiigli bu siiregte teknolojinin igerisine dogan ¢ocuklarin sosyal yasaminin yapisal
farklilig1 psikolojik ve fizyolojik yapilarin1 da dolayli olarak degisime ugratmaktadir. Bill Maher,
HBO’daki Real Time programinda politik bir konuya dikkat ¢cekerek su sdzlere yer verir:

Sosyal medya sektoriiniin kodamanlari, daha iyi bir diinya icin ¢alisan iyi niyetli bilgisayar
kurtlart ayagina yatmaktan vazgegip, ¢cocuklara bagimlilik yapict iiriinler satan bisiklet yaka
tisort giymis tiitiin tacirlerinden baska bir sey olmadiklarini kabul etseler iyi olur artik. Ctinkii
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su gergekle artik yiizlesmemiz gerek: ka¢ “begeni” aldiginiza bakmak, sigara i¢menin yerine
gecti (Newport, 2019: 26).

Yasamin bir pargasi ve ihtiyag olarak algiladigimiz sosyal medya, her gecen giin artan kullanici sayisiyla
kendisine bagliligim da arttiran bir teknoloji platformu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Giindemin artik
sosyal medya mecrasinda belirlenmesi toplumsal olarak bakildiginda kullanimi bireysellestirirken
(kitlesizlestirirken) bir yandan da sosyolojik akisin icerisindeki kisileri tektiplestirmektedir. Ozellikle
cocuk yas gruplarini daha ¢ok etkileyen sosyal mecralardaki, en ideali giyme, en pahalisim tiiketme gibi
gereksinimler yayginlagmakta ve bireyi istemsizce sinir1 goriinmeyen bir tiiketime itebilmektedir.
Internetin hayatimiza girmesiyle yayginlagma hizim artiran teknoloji bireyler iizerinde bagimlilik etkisi
yapmaktadir. Kagamadigimiz bir alana evrilen teknoloji, siire¢ icerisinde insanlar1 davranigsal bagiml
hale getirmektedir. Alter (2018: 69), mavi 1518 uykuyu engelledigine deginerek davranigsal
bagimliligin asil zarariin, tamamen uyanik oldugumuz ve saplantili bir sekilde bilgisayar, tablet, adim
sayict ve akilli telefon gibi cihazlarimizla oynarken olustuguna vurgu yapmaktadir. Yasama bakis
acilarimiza etki eden bu yeni medya ortamu kisilerin teknoloji okuryazari olmasindaki gerekliligi de her
gegen giin arttirmaktadir diyebiliriz. Elestirel pedagojinin 6nem tasidigi bu siliregte ebeveynlere de
duyarlilik konusunda biiyiikk sorumluluk yiiklendigini sOylemek miimkiindiir. Sosyal medya
okuryazarligir egitimi bilgi kirliligi ve biling kirliligi konusunda sihirli bir anahtar olmasa bile, hig
degilse nasil bir bilgi dolasim ve aktarim agiyla kusatilmis olduklar: konusunda insanlarda farkindalik
yaratabilmektedir. Bilin¢li kullanicilarin artmasiyla ancak sosyal medya gercek anlamda yararli hale
gelebilir (Giingdr, 2018: 412). Medya egitimi kapsamina dijital yurttas olabilmek i¢in sosyal medya
okuryazarlig1 alan1 dahil edildiginde teknolojinin yararh sonuglarini daha ¢ok gorecegimiz ve daha
verimli bir dijital ortam yaratilabildigini belirtmemiz de miimkiin hale gelecektir.

Biligsel duyulara hitap eder konuma gelen medya, popiiler kiiltiir ile birlikte igerisinde kaybolmaktan
keyif aldigimiz araglara doniismektedir. Yeni teknolojileri ilgilerimizi, sembollerin 6zyapisini (diisiince
vasitalarimizi), toplumun dogasini degistirdigine deginen Postman, diinyada tuhaf ve tehlikeli seylerin
cok az farkinda oldugumuzu ancak bunlarin bir ismi olmadigini ve bu olu biten seylere Teknopoli ismini
verdigini belirtmistir. Egitim kavramimizin kitle iletisim araclartyla degismesi, okul yapisiin da yavag
yavas yok olacagi tartigmalarini beraberinde getirmektedir (Postman, 2016: 24). Ciinkii basil1 teknoloji
ile hayatimiza giren okullagma, teknolojik devrim ile dokunmatikleserek okul kavramini da doniistime
ugratmaktadir. Her gecen giin birbirine benzeyen tek tiplesen robotiklesmis suratlara bakarak gergegi
aramakta, ancak bulamamaktayiz (Oviir, 2019: 77). Bu noktada kitle iletisim araglari ile hayatimiza
giren sanal gerceklik ve gercek sanallik cagimizi anlatan gerceklerdir. Ozellikle ¢ocuklar1 gergek
hayattan uzaklastiran, sosyal hayatin kopardig: dijital oyunlar ebeveyn kontroliinii gerektirmektedir.
Oyun oynama siireleri ile ilgili diizenleyici programlar yapmak, gerekirse alarm kurarak c¢ocuklara
stireyi hatirlatan ortam saglamak, zaman yonetimlerini saglamalar1 i¢in destek vermek, internet ve
teknolojik cihazlarin kullaniminda 6rnek olmak, dogal yollarla sosyallesmeyi saglayacak ortamlar
yaratabilmek alinabilecek onlemler arasinda yer almaktadir (Yengin, 2019: 136). Bu dogrultuda alinan
onlemler toplumsal agidan karsilagilabilecek sorunlarin bilingli olarak kontrol altinda tutulmasinda
onemli bir adim olmaktadir. Dijital ebeveyn olabilmek ¢ocuklarin teknoloji kullaniminda denetimin
saglanmasi i¢in biiylik 6nem tasiyan bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dijital ebeveynlik, yeni
medyay1 (dijital medya araglarini) kullanirken ebeveynlerin tutum davranislarinin genel bir karsiligidir.
Songur’a gore (2019: 17) dijital ebeveyn; dijital teknolojileri kullanabilen, dijital ¢aga uyum
saglayabilen, dijital mecradaki olanak ve risklerin farkinda olan ve ¢ocugunu bunlara karst
koruyabilen, sanal ortamdaki kisilik haklarina saygi ve etik degerleri ¢ocuklarina aktaran, teknolojik
gelismelere yeterli diizeyde uyum saglayan kisiler olarak nitelendirilmektedir. Gelisen ve degisen
yapidaki teknolojiyi kontrollii kullanabilmek ebeveynler i¢in de zorlagsmaktadir. Bu noktada Bimber’in
iic temel teknolojik determinizm yaklasim Ozetine deginmek yerinde olacaktir. Normatif yaklasim
acisindan, islevsellik, verimlilik ve tiretkenlik normlar etik ve politik normlara kiyasla oncelikli
olabilmektedir. Teknolojik rasyonalite, teknolojik akil, insan yasaminmn biitiin alanlarinda karar verme
siireglerine niifuz eder (Ozkaya, 2015: 64). Nomolojik bakis acisiyla, bilim, teknoloji ve toplumun
cizgisel modeline uygundur ve bilim determinist bicimde evrilebilmektedir. Istemsiz sonugclar
yaklagimina gore ise, eylemlerin tiim sonuglarinin denetlenmesinin zor olduguna vurgu yapilmaktadir.
Teknolojik olarak baglantisina baktigimizda, teknolojik gelismelerin toplumsal sonuglarinin 6zerk bir
ozelliginin oldugunu séyleyebiliriz. Bu durumda, toplumsal sonuglar insanlar i¢in 6ngoriilemez ve/veya
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yénetilemez, denetlenemez olur (Ozkaya, 2015: 64). Degisim ve secilim siireclerine baktigimizda birey
teknolojiden dogrudan etkilenmekte ve toplumsal agidan kullanimina bakildiginda kabul ederek 6zerk
bir teknoloji evreni yaratmaktadir.

Teknolojik doniistimiin getirdikleri iletisim siirecini de etkisi altina almaktadir. Mcluhan (2001: 209),
teknolojik gelisimle birlikte bizlere sunulan robotsu sahne oyununa hepimizin dahil oldugu gergegine
vurgu yapmigtir. Ayn1 zamanda enformasyon aligveriginin orani hizlandikga, eski 6zel kimliklerin
kalitesi olan gergek uzmanliklarin yerine, yeni robotsu anonim sirket mevcudiyetinin icinde daha gok
karisip kaybolacagimizin altini ¢izmis ve kisinin ne kadar ¢ok enformasyon degerlendirirse o kadar daha
az bilir hale gelecegine de deginmektedir. Bu noktada medyanin artik yeni medya ortamina doniistiigii
giiniimiiz dijitalizm siirecinde teknoloji okuryazarlig1 egitim kapsaminda olmazsa olmaz bir 6nem ve
deger tagimaktadir.

TEKNOLOJi KULLANIMI VE MEDYA OKURYAZARLIGI

Yeni bir kiiltiir olusturma siirecinde etkililigini her gecen giin artiran medya teknolojileri yasamsal
olarak da dogrudan etkiye neden olmaktadir. Bilgi ve iletisim teknolojisi, bilgi ve fikirleri bir insandan
digerine tasir. Bu siireg, gerceklestigi takdirde bu aracilik veya teknolojik aracilik olarak adlandirilir ve
teknolojinin kendisi de bir araci olarak diisiiniilebilir. Yiizyillar boyunca, insanlar gerek biiyiik ¢cagh
kitlesel aracilar iizerinden (televizyon, filmler, gazeteler, kitaplar); gerekse orta dlcekte aracilarla
(diizinelerce veya muhtemelen ylizlerce insana ulasan sosyal medya veya bloglar) ya da kii¢iik grup,
kiigtik capli aracilar ile (iki insan ya da kiigiik gruplar arasindaki elektronik postalagma ve mesajlasma,
telefonlagma ve goriintiilii konusma ya da sosyal medya veya bloglarin daha kisisellesmig kullanimlar)
teknolojik araciligi diislincelerini sekillendirip, baskalarina anlattiklar1 hikayelere doniistiirmek igin
kullanmislardir (Chayko, 2018: 9). Toplumsal bir yapinin kiiltiirii olan hikayeler zamanla kitle iletisim
araclariyla iletilen anlamlandirilan olgulara doniismektedir.

Hizla gelismeye devam eden bilgi ve iletisim teknolojileri dijital olanaklarin da yapisal bazda degisimine
neden olmus ayn1 zamanda kitle iletisimin saglandig1 mecralar1 da ¢esitlendirmistir. Bireyler yeni medya
ortaminda internet kullanarak akilli telefonlar ve uygulamalar araciligi ile igerik tiretmektedir. Kisisel
hikayelerin, deneyimlerin veya gorsellerin paylasildigt bu ortamda bireyler dijital anlatic
konumundadir. Medya, zihinlerin ingasinin kaynagi konumundadir. Chomsky’e gore (2002: 10), medya
gercegi manipiile eden bir ara¢ gorevi listlenmektedir. Bu dogrultuda bakildiginda “medya, toplumsal
bir amaca hizmet eder” ifadesi alternatif bir sdylem olarak kullanilmaya baslanmistir. Medya araciligi
ile kitlelere ulastirilan kurgulanmig gercgeklik, giindem haline getirilmekte ve istenilen oranda bireylere
sunulmaktadir. Dijital medya, teknolojik gelisim siirecinde devletin elektronik gézii ve ideolojik aygiti
durumuna gelmis ayni zamanda egemen sOylemler ger¢evesinde tek boyutlu olarak tekrar tekrar
diizenlenebilen olgu konumuna gelmistir. Bu dogrultuda analiz yaptigimizda, demokratik bir kamusal
alan1 g6z ardi eden veya fikri diizeyde barindiran medya, hedef kitlenin nelerden haberi olmasi
gerektigini veya hangi konular iizerinde tartismasi gerektigini kendisi insa etmektedir (Chomsky, 2002:
10). Izleyicinin, okuyucunun veya kullanicinin yonlendirildigi bir medya algismin olugmasi bdyle bir
durumda kaginilmaz olmaktadir. Farkinda olmadan yonlendirilen birey, sorgulamay:1 geri planda tutarak
medya igeriklerine elestiri yapmadan inanir duruma gelmektedir. Bu noktada belirtilmesi gerekir ki, iyi
bir medya okuryazari olabilmek irdelemekten ve elestiri yapmaktan gegmektedir.

Dérdiincii gii¢ olarak tanimladigimiz medya, bireyleri manipiile etme siirecinde 6zne olmay1 korumakta
ve psikolojik etkisi ile karar mekanizmalarimizin ydnlendirilmesine de araci olmaktadir. Kitle
olusturmakta ve giindemi belirlemekte biiylik 6nem tasiyan medya, dijitallesen yapisiyla sosyal medya
ile kiiglik yas gruplarindan biiyilik yas gruplarina kadar bir ¢ok bireyin ceplerine kadar girebilmis ve
taginabilirligi ile her yerde iletisim kurabilme imkanini saglar duruma gelmistir. Teknoloji ile
yonlendirilmeye agik oldugumuz bu sistemde algoritmanin pargasi oldugumuz da unutulmamasi
gereken bir nokta olmaktadir. Boylece altim1 ¢izmek gerekir ki, bizlerin yeni medya okuryazari olmasi
gerektiginin  altinda, teknolojiyi kullanan (tercih eden) kisiler oldugumuz, gerektiginde
simirlandirabilecek bilingte olmamiz gerektigi yatmaktadir.
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Hobbs, cagdas toplumlarda basari icin gereken yetkinliklerin bir¢ok terimle tanimlanabilecegini
belirterek, bunlarin bilgi okuryazarligi, medya okuryazarligi, medya egitimi, gorsel okuryazarlik, haber
okuryazarligi, saghk medya okuryazarligi ve dijital okuryazarilik adlariyla tanimlanabileceginin altini
cizmistir (2010: 17). Diger bir ifadeyle medya okuryazarligi olgusu ana hatlaryla, biiyiik c¢esitlilik
gosteren formlardaki mesajlara ulasma, bunlari ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak da
tanimlanabilmektedir (Hobbs, 2004: 122). Medya alaninda biiylik 6neme sahip olan yeni medya olgusu
smirlarin1 esneten bir yapiya sahip olmakta ve medya kapsamina da bir¢ok konuyu sigdirmaktadir.
Medyada okunan, gozlenen ve isitilen her seyin oncelikle kurgusal oldugunu fark etmeyi oneren medya
okuryazarligi kavrami, bu yoniiyle medyanin igeriginin dogal olmadigini ve degistirilebilecegini
yansitmaktadir (Tiirkoglu, 2007: 278). Temelinde akilciligin oldugu ve sorgulayarak medyay1 okumanin
elestirel anlamda tanimlanmasi da yeni medya ortaminda oldukg¢a dnem tasimaktadir.

Medya okuryazarligt alaninda 6nemli bir c¢alisma, “Elestirel Medya Okuryazarligin Kuramsal
Yaklagimlar ve Uygulamalar” bagligi ile ele alimmustir. Kitabin temeline baktigimizda, elestirel
pedagojinin sagladigi acilimla, korumaci bir liberal ana akim bir medya okuryazarlig1 anlayisi yerine,
farkli ve baska bir pencereden medya okuryazarligi olgusuna bakildiginin alti ¢izilmistir (Bek ve Binark,
2007: 8-10). Medya okuryazarligi olgusu, toplumsal yasam igerisinde neoliberal politikalara hizmet
eden ayn1 zamanda verimli bir takim ahlak korumacilik ilkeleri dogrultusunda 6zellikle gocuklarin ve
genglerin medyanin olast kotii etkilerinden uzak tutulmasi i¢in ¢aba harcayan bir alan olarak da
tanimlanmaktadir (Bek ve Binark, 2007: 103). Zaman igerisinde tanimi degisime ugrayan ve kapsami
genisleyen medya okuryazarligi kavrami yeni medya alaninda sik¢a iizerinde durulan 6nemli bir olgu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Geleneksel medya literatiiriinde, neyin haber olarak segilecegine ve nasil
yayumlanacagina karar veren medya kuruluslar; bazi degerleri ve davranis bicimlerini kitlelere mesaj
ve simgeler araciligiyla iletmektedir. Aslan’in (2004: 29) da altim ¢izdigi gibi, bir séylem olan haberde
anlam iiretimi, olaylarin, olgularin ikili karsithiklarla biz-onlar, yerli-yabanci, elitistpopiilist seklinde
sunulmasiyla gerceklestirilmekte, egemen deger yargilarinin ¢ergevesinde sekillenmektedir. Boyle bir
medya ortaminda yanlis ve dogruyu daha net ¢izgiler dogrultusunda ayirt edebilmek i¢in aktif bir medya
okuryazart olmak gerekmektedir. Kitle iletisim araglarindaki teknolojik evrimin getirirsiyle, medya
igerikleri de alternatifleriyle birlikte karsimiza ¢ikmaktadir. Medya okuryazariigi, medya iceriklerinin
ayrimciliga ugramasina ve degerlendirilmesine, medya formlarmmi elestirel bir sekilde incelemeye,
medya etkilerini ve kullanimlarmmi arastirmaya, medyayr akillica kullanmaya ve alternatif medya
olusturmaya yardimct olur (Hobbs, 2010: 4). Uretilen igerikler kapsaminda medya bireylerin algilarina
da sekil vermektedir. Goneng’e gore algi yonetiminden séz edebilmek i¢in, medya bir konu iizerinde
ansizin durmaya ve konuyu sik giindeme getirmeye baslamissa miimkiin olmaktadir. (Goneng, 2018:
25). Giindem belirleme 6zelligi ile kamuoyunu etkisi altina alan medya igerikleri, bilingli ve sorgulayici
bir toplum olunmasiyla birlikte daha objektif bir medya ortami olusturulmasini tetiklemektedir.

Alg1 yonetmenleri ve manipiilatorlerin bilgisi “yumruk™ gibi kullandigin1 ve bizleri sersemlettigine
vurgu yapan Giiltekin, kitlelerin kendileri dogrultusunda ydnlendirildigine deginmektedir. Se¢ilmis
bilgiler ve gorseller medya manipiilatorlerinin sik kullandigi tekniklerdendir. Biitiinden koparilmis bu
parcalar, belirlenmis bir fikri, politikayr ve ideolojiyi empoze etmek amaciyla kullanilmaktadir
(Giiltekin, 2016: 54). Toplumun bilgilendirilme ihtiyaci, egitim ihtiyaci ve kamuoyu olusturulmasi gibi
hizmetleri yerine getiren medya kuruluslar1 yansittiklar, yansitmadiklart ve gergeklik ile ilgili
tartigmalarin  Oznesi niteliginde olmaktadir. Medyada yer alanlar kadar, géz ardi edilenler de
demokrasinin gelismesi agisindan 6nem tasimaktadir. Utma’ya gore (2018), medya toplumlarin anlam
diinyasini belirli bir ideoloji ¢ercevesinde diizenleme yetenegine sahiptir. Bu dogrultuda medya
okuryazarligi kavrami literatlirlimiize ge¢ girmis olsa da toplumun anlam diinyasinda farkindalik
olusturma noktasinda 6nemli bir degere sahip olmaktadir.

Gergeklerin medya kuruluslar tarafindan manipiile edilmesi veya maskelenmesi, zaman zaman gergegin
bilinmemesinden daha tehlikeli bir hal almaktadir. Bu duruma 6rnek verecek olursak: ABD, Irak isgali
oncesi, askeri miidahalesini toplumun zihninde mesrulagtirmak amaciyla istihbarat raporlariyla birlikte
medya destegi alarak, Saddam Hiiseyin rejiminin kitle imha silahlar iirettigini topluma kabul ettirmeye
calismistir (Briggs ve Burke, 2011: 95). Medyanin giiciine ayna tutan bu 6rnekler yasadigimiz yeni
medya siirecinde daha etkili ve sorgulayici bir yeni medya okuryazari olunmasi yoniinde bizlere dnemli
bir gosterge sunmaktadir.
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Hobbs, Dijital Cagda Medya Okuryazarligini Yeniden Tanmimlamak adli g¢aligmasinda, medya
okuryazarlig1 egitiminin, genclerin dijital medya ve yeni iletigim teknolojileri deneyimlerinin degisen
dogasima ayak uydurmak icin yapilmasinin zorunda oldugu baz1 yontemler énermektedir. Hobbs (2010:
88); medya ortamim (haber, reklam, eglence) analiz edip irdeleme siirecinde 6gretmenlerin geleneksel
bicimde yogunlastigina deginerek, asil bakis agisinin yeni medyay1 (cep telefonu, el cihazlari), yeni
mesaj formlarin1 (arama motorlari, hizli mesaj, blog ve online eglence) ve yeni sosyal meseleleri
(6zdeslik ve anonimlik, mahremiyet ve gdzetim vb.) kapsayacak sekilde genisleterek ele alinmasi
gerektiginin altim ¢izmektedir. Denetimin kisitli olarak saglanabildigi yeni medya platformlarinda
okuryazarlik da igerigin kapsaminin genislemesiyle daha verimli hale gelecektir.

Medya okuryazarlig bilesenleri ile ilgili olarak bilme, farkindalik ve beceri siireci oldugunu belirten
Binark ve Bek, bu dogrultuda medya endiistrisine de dikkat ¢ekmektedir. Binark ve Bek’in (2007: 54)
analizine gore: medya metinleri, tireticilerinin, metinleri iiretirken iizerinde anlagma sagladiklar
uzlagimlart ve bu uzlasimlar sonucunda ortaya ¢ikan igerik bicemlerini bilmek, medya endiistrisini
tammak (koken, gelisme, ekonomik temeller, yapisal ve hukuki diizenlemeler), medya endiistrisinin
izleyicileri nasil gordiigiinii bilmek, medyamin etkileri tizerine genis ve kapsaml bir bakis agisina sahip
olmak gerekir. Ozellikle bu noktada aile igersinde yonlendirici unsur olan ebeveynler medya bilincine
sahip olmalidir. Teknolojinin medya ile daha ¢ok harmanlandig1 giiniimiiz diinyasinda yeni medyanin
etkisini anlamak ve analiz etmek Ozellikle kiigiik yas gruplan i¢in daha biiylik 6nem tagimaktadir.
Teknolojinin igerisine dogan bireylerin silirece daha hizli adapte olmasi tekno insan olgusunun
yayginlagmasina ve kontrolsiiz teknoloji kullanima neden olmakta ayn1 zamanda denetimi zor bir siirece
girmenin Oniinii agmaktadir.

Medya, bireylerin 0Ozellikle ¢ocuk yas gruplarinin tizerinde oldukca fazla etkili bir mecraya
doniigsmiistiir. Kullanim oran1 her gegen giin artan sosyal medya ile birlikte, hayatin bir pargast haline
doniisen teknolojik yapilarin siddet ve olumsuzlugu adeta mesrulastirmakta oldugunu, ayni zamanda
titketici konumunda olan ¢ocuk yastaki takipgileri de manipiile giiciiyle etkisi altina alarak pasifize
edilmis birey konumuna getirdigini sdylemek de miimkiindiir. Siddet icin gerekli olan fiziksel gii¢
kullanimi, dijital kodlarla doniisiime ugrayarak “yeni” olarak ifade edilen iletisim ortamlarinda ara
yiizlerin birer pargasi halini almaktadir (Yengin, 2012: 135). Yeni siddet bilesenleri kapsaminda
zamanla degisen dijitallik, etkilesimlilik, sanallik tanimlan da yeni dijital siddet tiirlerini karsimiza
cikarmaktadir. Boylece medya okuryazarligi kapsaminda ele alinmasi gereken en 6énemli igeriklerden
biri de dijital siddet olgusu olmaktadir.

Medya kullanicilarini iki grupta tanimlayan Mora, hangi yasta olursa olsun tiiketicilik baglig1 altinda
kullanicilan pasif tiiketiciler ve aktif tiiketiciler olarak ikiye ayirmaktadir. Mora (2014: 21), izleyen,
dinleyen ve okuyan bireyleri pasif tliketiciler olarak siniflandirmaktadir. Aktif tiikketicileri ise, mobilden
veya internet iizerinden oyun oynayan, aktif sosyal medya kullanan iletisimi katilimer nitelikte kuran
kisiler olarak tanmimlamaktadir. Aym1 zamanda, bireyin medya tiiketimini bilingli olarak tercih etmesi
durumunda ve istegine bagli olarak simirlandirabildigi noktada kisinin agimli oldugunun
sdylenemeyecegine de vurgu yapmaktadir. Is yasamim, okul hayatim, uyku diizenini ihmal ederek
teknolojiyi tiiketen ve ihtiya¢ olarak hisseden birey i¢in bagimliliktan s6z edilebileceginin altini
cizmektedir. Giinlimiiz hastalig1 olarak nitelendirilen dijital bagimliligin tedavi siireci, igerisinde
kayboldugumuz mekaniklerin kullanimini etkin kavrayabilmek, uygulayabilmek ve bilingli bir medya
okuryazar1 olmaktan gecmektedir.

Mora’ya gore (2008: 73), medyada popiiler olanin ve marjinal nitelikte kabul edilenin yer almasi
nedeniyle, bir cocugun medya alaninda yer almasi i¢in magdur ya da su¢lu olmasi gerekmektedir. Bu
durumun ortaya ¢ikmasindaki temel sebeplere baktigimizda, medyanin ekonomi-politigi, profesyonel
gazetecilik kodlari, medya iiretiminin hiyerarsik yapilanmasi ve kaynak kullaniminda giicii/erki elinde
bulunduranlara bagimli kalmasi ve toplumsal cinsiyet faktoriiniin ¢ok fazla etkisi oldugunu soylemek
miimkiin olmaktadir. Aym1 zamanda medya alaninda, giicii elinde bulunduranlar daha olumlu ve
hiyerarsik siralamada daha avantajli konumda temsil edilmektedir. Kamusal alan kapsaminda iiretilmis
olan bu temsiller ile medyadaki igerikler toplumsal sirkiilasyonda birer anlam ifade etmekte ve giindelik
yasamin icerisine empoze olmaktadir. Ornek teskil eden ve toplumsal yasamda kendisine ¢ok hizli yer
edinen bu temsillerin ne oldugu ve nasil aktarildig: biiyiik 5nem tagimaktadir (Mora, 2007: 69). Ozellikle
cocuk yas gruplar tarafindan taklit edilen iceriklerin artmasiyla birlikte medya igeriklerinin denetimine
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dikkat edilmesi de medya okuryazarlig1 kapsaminda incelenen ve iizerinde caligmalar yapilmasi gereken
bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Y asantimizin 6nemli bir parcasi haline gelen ve olumlu yonden katkisinin oldugunu inkar edemedigimiz
teknolojiler insanlar tarafindan tasarlandi, icat edildi ve yapild, yine teknolojiyi kullanan ve teknolojiyi
yaratanlar tarafindan sekillendirmeye devam etmektedir (Chayko, 2018: 7). Bizlerin iiretmis oldugu
teknolojik olgular ve araglarla hayatlarimiza dogrudan etki eden olumsuzluklara neden olmaktayiz. Bu
asamada medya okuryazarliginin esas amacina deginmek yerinde olacaktir. Medya okuryazarliginin
temel amaci; medya mesajlar karsisinda bilingli bir kamuoyunun olusturulmasini saglamaktir. Medya
okuryazarliginin baslica hedefi arasinda yer alan farkindalik kazandirma olgusuna dikkat ¢ekecek
olursak; reklamlarin, gazete yazilarmin, veya medya aracilifiyla iletilen bir sloganin (igerik
mesajlarinin), cesitli kanallar aracilifiyla etkilesim saglanan medya mesajlar1 karsisinda bireylerin
bilingli olmasi ve kodlanan mesajlart ¢oziimleyebilecek nitelikte olmasi gerekmektedir (Pekman, 2011:
41). Sorgulamadan alman medya mesajlari, bireyleri geri doniilmez bir sirkiilasyonun igerisine
stirtikleyebilmekte ve bilingsiz bir toplum yargisin1 gozler oniine sermektedir. Bu noktada 6nemini
koruyan medya okuryazari olabilmek, antropolojik anlamdan sosyolojik, psikolojik alanlara kadar bireyi
ve toplumu ayni1 noktada birlestirebilme ve dogru algty1 empoze edebilme 6zelligine sahiptir.

Medya okuryazarliginin amaglarin1 Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezi (European Centre for Media
Literacy) kaynagi ile belirtecek olursak: Fikir, bilgi veya haberin baskasinin goriisleri ve bakis acisiyla
paylasildigin1 kavrayabilmek, insanlarin duygularima hitap etmek igin 06zel tekniklerle igerik
olusturuldugunu anlamak, medya kuruluslarmin baz1 kisilerin yararma hizmet ettigini ve baz1 azinlik
gruplar1 disarida tuttugunun bilincinde olmak, alternatif olarak bilgi kaynagi ve eglence kaynagi aramak,
edilgen birey olmak yerine aktif katilimci olmak, yeni medya ortaminda yeni bir egitim kdiltiirii olan
dijital okuryazar olabilmek medya okuryazarliginin baglica temel amaglarim kapsamaktadir.

Bireylerin kendi kiiltiirleri iizerinde etkileyici bir giice sahip olan elestirel medya okuryazarliginin,
Kellner ve Share’nin vurgusuyla kendi tanimlarini, anlamlarini olusturma noktasinda, kendi toplum ve
kiiltiirlerini diizenlemede 6nemli ve etkili firsatlar sagladigini séylemek de miimkiindiir. Elestirel medya
okuryazarliginin 6neminin daha ¢ok hissedildigi giiniimiizde bazi temeller iizerine insa edildigine dikkat
¢cekmek gerekmektedir. Masterman’in 1980’lerdeki ¢alismasinda The Center for Media Literacy-
Medya Okuryazarligi Merkezi (CML) tarafindan basitlestirilerek bes maddeden olusan bir ¢erceve icine
yerlestirilen elestirel medya okuryazarhigini su ifadelerle tanilayacak olursak: Tiim medya mesajlart
kurgudur, dolayisiyla gercegi insa eder. Medya mesajlart kendi kurallar: olan yaratici bir dil
kullamilarak olusturulur. Bireyler aynmi medya mesajlarini farkli degerlendirir. Medyann ilistirilmis
degerleri ve bakig agilart vardr. Medya para ve gii¢ kazanmak icin kurulmugstur (Kellner ve Share,
2005: 374). Medyanin ekonomi politik olgusunun da medyayi analiz etmekte biiyiik 6nem tagidigini ve
teknoloji okuryazari olabilme asamasinda biling kazanilmasi i¢in bu olgunun iyi analiz edilmesi
gerektiginin de altin1 ¢izmek gerekmektedir.

Medyanin gelecege doniik tiiketici egitimini analiz ettigimizde elestirel pedagojinin de yeri biiyiik Snem
ifade etmektedir. Egitim anlayisinin 6ziine baktigimizda, medya okuryazari olma bilincinin temelinde
elestirel pedagoji yatmaktadir. Mutlu, medya iizerine elestirelligin, akademik yazilarda bir takim ironik
degerlendirme ve tasvirlere indirgendigi olciide, iktidari, iktidar iligkilerinin betimlenmesinin elestirel
oldugunu iddia etse de elestirel olmanm gizler hale geldigini 6ne siirmektedir (2005: 70). i¢i bos bir
yapiya doniismemesi adina medya okuryazari olan bireyin elestirel olmasi, medya, politika ve iktidar
iligkisini iyi analiz etmesi ve kamusal alanda aktif bir katilmci olmasi gerekmektedir. Medya
okuryazarligy, kisilerin reel diinya ile medya aracilifiyla yansitilmis kurgu diinyasinin arasindaki siir1
daha net gérmemizi saglayacak bir alandir (Potter: 2011: 9). Teknoloji okuryazarlig1 kavraminin medya
okuryazarligt ders kapsamma girmesiyle, egitim kapsamimda zorunlu olmasmin yansimasina
baktigimizda bu durum, aktif katilime1 olunmasi ve bilingli medya kullanicilarinin ¢ogalmasiyla gelecek
icin biiylik toplumsal deger ifade edecegini sdylemek yerinde olacaktir.

MEDYA OKURYAZARLIGI BAGLAMINDA GELISiM EVi SPOR KULUBU INCELEMESI
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Teknolojinin tiim alanlar1 doniiglime ugrattig1 gliniimiizde egitim literatiirii de degismistir. Medya
okuryazarlig1 egitimi kapsaminda beceri ve yetkinlikleri 6grenme siireci 6grenci katilimci olmalidir.

Egitim kapsaminda medya okuryazarligi 6gretmen, 6grenci ve ebeveynlerin karsilikl olarak etkilesimde
olduklar bir sistemle ilerlemelidir. Verimliligin 6nem tasidig1 bu siirecte, Kellner’e gore (2014: 425),
ozellikle egitimciler cok yogun bir teknolojik devrimin ortasinda oldugumuzun bilincinde olarak, yeni
bilgi teknolojilerini egitime adapte edebilmeli aym1 zamanda yeni okuryazarliklar (teknoloji
okuryazarligy, internet okuryazarlii, sosyal medya okuryazarligi) gelistirmeyi 6grenecek nitelige sahip
olmalidir. Temel becerilerin gelistirilmesine odaklanan medya okuryazarlig1 egitimi sosyolojik anlamda
da biiyiik degere sahip olmaktadir. Potter (1998) ise, egitim literatiirii kapsaminda Amerika’da medya
okuryazarliginin birgok lise, liniversite ve yiiksek okullarda ¢aligma hayatina odakli medya ve iletisim
programlarinin aksine bireylerin kiiltiirel bazdaki ¢calismalarla 6zdesleserek hayatlarina yon verebilecegi
bir sistemde ilerledigine dikkat ¢ekmektedir. Amerikan devlet okullarinda yeni medya okuryazarligi
kapsaminda Ingiliz dili, sosyal bilgiler ve saglik egitimi gibi ilkdgretim ders konularimin igerisinde
okuryazarlik kavramma da yer verildigini sdylemek miimkiindiir (Hobbs, 2004). Gelismis iilkeler
bazinda bakildiginda, Tiirkiye’de medya okuryazarligi dersinin egitim programi igerisinde yeterli
diizeyde islenmedigi ve yer almadign goriilmektedir. Ozellikle yeni medya alanindaki gelismeler
teknoloji ve internet kullanimi, ayn1 zamanda sosyal medya okuryazarligi da dersin literatiiriinde yer
almasi gereken dnemli konular1 icermektedir.

Teknoloji okuryazarligi etkinlik halinin oldugu bir sistemi icermektedir. Bu okuryazarlik sisteminde asil
Oonem tasiyan yalmizca beceri sahibi olmak degil, kazanimlarin (becerilerin) hayatla igsellestirilerek
yagsam sirkiilasyonuna aktarilabilmesidir. Tiirkoglu (2007, 95) bu noktada okuryazarlik kavramina
dikkat c¢ekerek, iletilerin sadece alma becerisiyle yetinilememesi gerektigini, yeni iletileri
olusturabilmek i¢in ve uygulamaya dokebilmek i¢in etkin katilimin 6neminin altim1 ¢izmektedir. Dijital
diinyada yeni medya okuryazarliginin Oneminin ortaya konmasi ve ebeveynlerin kitle iletisim
araclarinin bilingli kullaniminda etkili oldugu ayni zamanda toplumsal yonden farkindaligi artiran bir
alan olduguna vurgu yapmak arastirmanin amacini olusturmaktadir. Medya okuryazarligi bilincinin
aktarilmas1 ve toplumsal bir olgu olarak medya okuryazarligimin farkindalik olusturma asamasinda
biiyiik 6nem tasidig1 ortaya konmaktadir.

Ebeveynler teknoloji bagimliligindan uzak tutmak ve ¢ocuklarimi verimli vakit gecirmek i¢in spor
faaliyetlerine yonlendirmektedir. Calisma yapilacak orneklem igerisinde spor kuliibii olarak farkli
dallarda faaliyet sunan bir kuliip incelemesi yapilmistir. Bu sebeple satrang, robotik kodlama, akil
oyunlar1 alanlarinda Avrupa sampiyonu egitmenleri ile ¢alisan Gelisim Evi Spor Kuliibii, arastirma
yapilacak spor kuliibii olarak belirlenmistir. Teknoloji kullanimini dijital oyun ile birlestiren robotik
kodlama dersinin kurs programlarinda yer almasi ve satrang dersinin teknolojik platformlarda online
uygulamalarla da desteklenerek verilmesiyle egitim alaninda teknolojiye biiylik yer veren bir spor
kuliibii olmasi galigma kapsaminda arastirma evreni olarak Gelisim Evi Spor Kuliibii’niin se¢ilmesinin
bir diger nedenini olusturmaktadir. Teknolojik gelisimleri egitimlerine empoze eden spor kuliibii olmas1
nedeniyle, medya okuryazarliginin yeni kavram karsitlar1 olan teknoloji okuryazarligi veya internet
okuryazarlig1 egitiminin etkinligini 6l¢mek igin bu spor kuliibii arastirma evreni olarak belirlenmistir.

Bu ¢alisma, Gelisim Evi Spor Kuliibii velileri ile odak grup goriismesi yapilarak ebeveynlerin medya
okuryazarlig1 (teknoloji okuryazarlig1) biling diizeylerini ortaya koymay1 amaclamistir. Yeni medya
platformlar1 ile 6grenci davranis ve tutumlarn arasindaki bagin betimsel analizini yapmak da
aragtirmanin bir diger amacini olusturmaktadir. Arastirmanin yontemi olarak, kuramsal ¢ercevede
literatiir taramasi yapilarak, inceleme asamasinda fokus (odak) grup tekniginden yararlanilmistir.
Aragtirmanin evrenini Gelisim Evi Spor Kuliibii velileri olusturmaktadir. Aragtirmanin 6rneklemi, 2019-
2020 egitim 0gretim yili gliz doneminde Gelisim Evi Spor Kuliibii’'nde ders alan seckisiz (rastgele)
yontemle belirlenen dgrencilerin ebeveynlerinden olusmaktadir. Orneklem dahilinde gériismeye katilan
velilerin sayilari, cinsiyetleri ve mesleki nitelikleri belirtilmistir.

Veri toplama teknigi olarak, betimsel aragtirma ve fokus grup ile elde edilen nicel ve nitel bulgularin
yorumlanmasi kullanilmistir. Aragtirma kapsaminda, yiiz yilize gorligmeye dayali olarak odak grup
teknigi ile veriler elde edilmistir. Medya okuryazarlig: ile ilgili toplam 5 soru Gelisim Evi Spor
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Kuliibii'nde ders alan &grencilerin velilerine sorulmustur. Sorulan sorular ¢aligmanin hipotezleri
dogrultusunda belirlenmistir. Calisma bazinda belirlenen ii¢ hipotez asagida yer almaktadir.

H1: Medya okuryazarligi ebeveynlerin bilingli olmasi ile daha etkili olmaktadir.
H2: Medya okuryazarlig: farkindalik olugturma agsamasinda biiyiik 6nem tasir.
H3: Ebeveynler medya okuryazarligi kapsaminda denetim agamasinda zorluk ¢ekmektedir.

Ebeveynlere bu dogrultuda yoneltilen 5 soru ise:

1. SORU: Medya okuryazarlig1 dersinin okutulma amacini biliyor musunuz, agiklar misiniz?

2. SORU: Medya okuryazarlig1 dersinin 6grenciye katkis1 var midir? Sizce yeterli diizeyde mi?

3. SORU: Cocuklara yeni medya egitimi ile ilgili yonlendirmeler yapiliyor mu?

4. SORU: En ¢ok kullandigimiz medya araci nedir? Ebeveyn olarak denetimi nasil sagliyorsunuz?
Ebeveynler de medya okuryazarligi egitimi almali m?

5. SORU: Medya okuryazarlig1 kapsaminda yasanan sorunlara onerileriniz nelerdir? seklindedir.

Sorular, odak grup goriismesi teknigi ile yapilarak ses kaydina alinmis ve cevaplarin anahtar kelimeleri
not almmistir. Odak goriismesine katilan velilerin dogru ve g¢ekinmeden yanit vermesi agisindan
ebeveynlerin isimleri ¢alisma kapsaminda gizli tutulmustur. Odak grup goriismesi Gelisim Evi Spor
Kuliibii'nde bulunan 21 Aralik 2019 tarihinde tesadiifi olarak secilen 7 veliye uygulanmistir. Gorlisme
esnasinda, katilimcilarla yiiz yilize goriigiilmiis ve sorular agik bir dille 6n testten gegirilerek aktarilmistir.
Gorlismeye katilan ebeveynlerin 3°li kadin, 4’ erkektir. Katilimcilarin yaglar1 37-48 arasindadir.
Katilimcilarin meslekleri, bankaci, finansman, giimriikk miisaviri ve bilgi islem alanlarindadir.
Gorilismede sorulan ilk soruya cevap olarak, medya okuryazarligi kavramimi duyduklarimi ancak egitim
program igerisinde duymadiklarini ve dersin kazanimlarini bilmediklerini sdylemislerdir. Ogrenciye
katkisinin olup olmadigi sorusuna ise tiim ebeveynler yeterli diizeyde egitim verilmedigini ve bu
kapsama velilerin de girmesi gerektiginin altin1 ¢izmistir.

Tablo 1. Tespit, Bulgular ve Oneriler

Tespit Bulgular Oneriler
Dijital medya Ebeveynler medya okuryazarlig Medya okuryazarligi
okuryazarliginin teriminin tanimini kapsaminda detayli konferans,
tanimlanamamasi yapamamaktadir. Ebeveynler seminer veya ebeveynlere
icerik ile ilgili yeterli diizeyde kisisel bilgilendirmeler
bilgiye sahip degildir. yapilmalidir.
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Medya okuryazarligi
dersinin 6grenciye
katkisinin yeterlilik
diizeyi

Dijital medya okuryazarligi ders
kapsaminda yeterli diizeyde
degildir.

Medya okuryazarligi segmeli
ders niteliginden ¢ikarilarak
egitim dgretim programi
icerisinde tlim derslere yonelik
uygulanmalidir.

Ogrencilere ve
ebeveynlere dijital
medya okuryazarlig ile
ilgili gereken
yonlendirmelerin
eksikligi

Egitim ve glinliik yasam igerisinde
yeni medya okuryazarlig: farkl bir
boyut kazanmis ancak ebeveynler
ve Ogrenciler teknolojik kullanim
asamasinda yeterli bilgiye sahip
olamamaktadir.

Okullarin rehberlik servisleri
ile medya okuryazarligi
egitmenleri konu ile ilgili 6zel
bir planlama olusturmal1 ve
diizenli periyotlarla 6gretmen,
Ogrenci ve ebeveynlerle bire
bir gériigme programi
yapmalidir.

Teknoloji bagimlilig

Ebeveynler i¢lerinde bulundugu

Ebeveynlere ve tiim brang

kontroliiniin teknolojik diinyada kendilerini ve | egitimcilerine teknolojik
saglanamamasi cocuklarini kontrol etmekte zorluk | kullanimla ilgili teknik
cekmekte ve teknik bilgi siirlandirma bilgisi verilmeli
konusunda sorun yasamaktadir. ve okullar bu konuda
yonlendirici olmalidir.
Dijitallesmenin Kontrolsiiz kullanilan teknoloji her | MEB, Saglik Bakanlig1 ve

kontrolsiiz artmasi ile
olusabilecek toplumsal,
psikolojik, sosyolojik

yas i¢in bazi sosyolojik, psikolojik
ve saglik sorunlariyla ilgili
semptomlara yol acabilmektedir.

medya uzmanlari olugabilecek
teknolojik semptomlara karsi
onlemleri almal1 ve diizenli

sorunlar araliklarla konu ile ilgili
bilgilendirmeyi kamuoyuna

yapmalidir.

Katilimcilar arasindan 5 veli okulda bu konu ile ilgili bilgilendirme yapilmadigim belirtirken, 2 veli
okullarinda medya okuryazarlig1 alaninda diizenli seminerler ve anketler yapildigin belirtmistir. En cok
kullandigimiz medya araci nedir? sorusuna ebeveynler kendileri i¢in telefon kullandiklarini, 6grencinin
ise tablet kullandigini belirtmistir. Ev igerisinde teknolojik aletlerin kullanimini ise, daha ¢ok saat
simirlandirmasi getirerek yaptiklarimi ifade etmislerdir. Ebeveynler teknolojik araglarin (telefon,
bilgisayar, sosyal medya) kullaniminda smirlandirma ve yas gruplarma gore kisisel engellerin
konulmasinin 6nemli bir denetim oldugunu belirtmislerdir. Ancak bazi ebeveynler bu siirlandirma
konusunda ailelere teknik destek verilmesi gerektigini, baz1 anne babalarin teknik anlamda yetersiz
olduguna da deginmistir. Ogrenciler 8-11 yas araliginda oldugu igin telefon kullanmim ihtiyaglarmin
ebeveyn destegi ile karsiladigi bulgular arasindadir. Ebeveynler farkindalik olusturulmasi ve biling
diizeyinin artmasi i¢in ¢ocuklarini dogru yonlendirmek adina medya okuryazarligi egitimini almalar1 ve
ders kapsaminda da ¢ok yayginlagmasinin 6énemini belirtmislerdir.

Medya okuryazarlign kapsaminda daha ¢ok Ogrencilerin oyun bagimliligima ve tiim ihtiyaclarin
teknolojik araglar ile giderilmesi algisina yonelik olarak ¢6ziim yolu {iretilmesi gerektigi saptanmistir.

Ebeveynler 6zellikle teknolojik bagimliligin 6grencileri basarisizliga ittigine deginmistir. Gorligmeye
katilan ebeveynler, egitim alinmadan kullanilan teknolojinin zaman igerisinde psikolojik ve fizyolojik
etkilerinin 6grenciler iizerinde daha ¢ok olumsuz olduguna deginmislerdir. Veliler kendi kullandiklar
teknolojiyi kontrol edemezken, yeni ¢agda icine dogmus olan gocuklarin teknoloji kullanimindaki
kontrolsiizliiglinlin toplumsal sorunlara neden olabileceginin altinm ¢izmislerdir. Katilimcilar arasinda
teknolojik terapi olarak adlandirdiklari, bir giinliik telefon ve bilgisayar kullanmayarak kontrolsiizlerini
aza indirmeye calisanlar bulunmaktadir. Zamanla teknolojinin insanlarin yerine diigiindiiklerini belirten
ebeveynler, dijitallesmenin kontrolsiiz artmasiyla hastaliklarin artacagimi ve bireyler iizerinde tehlike

Research Article - Submit Date: 16.04.2020, Acceptance Date: 03.09.2020 45
DOINO: 10.17932/IAU.EJNM.25480200.2021/ejnm_v511004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2021 Volume 5 Issue 1, p.35-48

yarattigmi disiinmektedir. Katilimcilar, 6zellikle sosyal medyanin insanlar1 asil reel sosyallikten
uzaklastirdigini diisiinmektedir. Teknolojik siireg igersinde ¢ocuklarin sosyal faaliyetler yapmak yerine,
bilgisayar veya tablet oyunlarindan daha ¢ok keyif aldiklarim dikkat ¢ekilmistir.

Ebeveynler, yasanan sorunlara 6rek olarak, teknoloji bagimlilig: ile dgrencilerin yasamlarina son
verdigi Momo ve Mavi Balina oyunlarim dile getirmistir. Bu kapsamda, Oneri olarak oncelikle
ebeveynlerin biling diizeyini artirmaya yonelik konferanslarin diizenlenmesini ve Milli Egitim
Bakanlhigi’nca medya okuryazarhigi ders igeriklerinin daha spesifik hale getirilmesini, teknoloji
bagimliligi, oyun bagimlilig siireciyle ilgili programlarin yapilmasi gerektigini dile getirmislerdir.

SONUC

Medyanin teknolojik devrimle hayatimizi sekillendirir duruma gelmesi, bireylerde 6ldiiren eglencelerle
karsimiza ¢ikabilmektedir. Iletisim normlarini kullanan medya, teknolojik gelismelerin bir uzantisi
niteliginde yeni bir kimlik kazanarak hayatimizin vazgegilmezi olmaktadir. Teknoloji ile hayatimizin
kolaylagtigini inkar edemesek de olumsuz ve hayati sonuglarinin medya okuryazarlig: ile daha aza
indirgenebileceginin farkinda olmamiz gerekmektedir. Tiiketim aliskanliklarimizdan, karar
mekanizmalarimiza kadar etkisini giderek artiran medya, bizleri teknoloji manipiilesi ile bilingsizce
yonlendirmektedir. Hayatimizin 6nemli bir alanin1 kapsayan sosyal medya ile, 6zellikle ebeveynler
cocuklart tizerinde de sorumluluklarini unutacak duruma gelmektedir. Kiigiik yas gruplarindan yetiskin
bireylere kadar hayatimizin merkezine koydugumuz dijital medya, tiim etnik yapilarimiz1 diisiince ve
bakis agilarimiz1 da degistirebilme noktasinda etkili olmaktadir.

Teknolojik siiregteki insan dogasina baktigimizda, yasadigimiz bu doniisiimle, dijitalizmin toplumun
dinamiklerini dogrudan etkisi altina alma giiciinii arttirdigini tektiplesme unsurlarmi analiz ederek
anlayabilmemiz miimkiin hale gelmistir. Bu anlamda baktigimizda bireylerin degisen deger yargilariyla
birlikte, standart hale gelen giizellik ve ¢irkinlik olgularinin, yedigimiz, giydigimiz, okudugumuz ve
arttk oynadigimiz, taklit ettigimiz olgularin bile kimlik belirleme noktasinda onem tasidigini
sOyleyebiliriz. Kiigiik yas gruplarina kadar kullamimi yayginlasan teknoloji kullanimi &zellikle
ebeveynlerin kontrolsiizliigii ile bazi kaginilmaz sorunlari beraberinde getirmektedir. Egitim literatiiriine
medya okuryazarligimin tam anlamiyla girmesi, yetiskin veya c¢ocuklarda bir¢ok semptomu normal
diizeye getirme noktasinda 6nem tagimaktadir. Yeni medya ortamiyla birlikte medya okuryazarligi
yerine teknoloji okuryazarligi, yeni medya okuryazarligi gibi kavramlar da kullanilabilmektedir.

Caligma kapsaminda yapilan odak grup goriismesinde ebeveynler, medya okuryazarligi kavraminin ne
oldugunu bilmektedir, ancak yasanan olumsuzluklara kars1 nasil bir nlem alinmasi gerektigi konusunda
eksikleri oldugu anlagilmaktadir. Ebeveynlerin, &grenciler iizerinde teknoloji denetimini nasil
saglanacagi ile ilgili pratik ve uygulamada sorun yasadiklar tespit edilmistir. Teknik anlamda siirlilik
getirme noktasinda erisime engellenmesi gereken igeriklerin sifrelenmesinde eksik bilgiye sahip
olduklar ortaya ¢ikmistir. Ebeveynlerin toplumsal sorunlara neden olabilecek durumlarin bilincinde
olduklar1 ancak farkindalik olusturulma asamasinda 6zellikle okullarin bu noktada eksik kaldigin
diisiindiikleri c¢alisma bazinda elde edilen Onemli bulgular arasindadir. Bu elde edilen bulgular
kapsaminda ¢aligmanin hipotezleri dogrulanmstir.

Medya okuryazarliginin yeni boyutlartyla (teknoloji okuryazarligi, sosyal medya okuryazarligi)
oneminin ve verimliliinin yayginlagsmasi i¢in oncelikle bu kavramin niteligi bireylere etkili ve hizli bir
sekilde aktarilmalidir. Bu noktada reklamlar ve okullar 6ncelikli olarak kullanilabilir. Edilgen olmak
yerine aktif bir birey olmanin gerekliligi, medyay1 ve teknolojik bir¢ok aracin yarar amagcli kullanilmasi
durumunda elde edilecek degerli sonuglar bireylere etkili bir iletisim yontemiyle aktarilmalidir. Bilingli
bir kamuoyunun medya okuryazar1 olmaktan gectigi hedef alinarak bireyler kiiclik yaslardan itibaren
dijital okuryazarliga hazirlanmalidir. Pasif bir tiiketici olmak yerine; ¢6ziimleme, degerlendirme ve
iletme yetkinliklerinin kazanilabileceginin alt1 ¢izilmelidir. Gergek diinya ile sanal diinya arasindaki
cizginin giderek bulaniklastigi glinlimiizde ayrim yapabilmenin medya okuryazarlig1 perspektifi ile
miimkiin olacag1 egitim literatiiriinde dikkate alinmalidir. Sanal diinyaya hapsoldugumuz bu siiregte,
gerceklik ve sanallik kavramlarinin ayriminin yapilmasi da medya okuryazarligi dersi kapsaminda ele
almmalidir. Dijital siddet kavraminin, karsilagilan en 6nemli sorunsallarin basinda gelmesi nedeniyle
egitim alani igerisinde 6zellikle ebeveynlerin bilinglendirilmesi biiyiik 6nem tagimaktadir.
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Elestirel bakis acisinin getirilerinin farkinda olan egitimciler 6grencilere ulasabilmek ve onlar dijital
okuryazarlik diizeyinde ileriye tagiyabilmek i¢cin medya okuryazarlig1 dersi igerisinde bu bilinci etkili
bir yontemle aktarabilmelidir. Internet teknolojilerinin daha saglikli kullanilmas: asamasinda ¢ocuklar
ve anne babalarin farkindaligini artirmay1 amaclayan projeler gelistirilmelidir. Bu noktada teknoloji
yaraticilar1 ve kullanicilar1 olarak ¢dziim yollar1 da bizlerin elinde olmaktadir. Yeni medya uzmanlari
ve medya okuryazarligi 6gretmenleri ¢6ziim Onerileri konusundaki ¢aligmalar1 hayata gegirmeli, aynm
zamanda bu kavramin yasam sirkiilasyonundaki 6énem ve degerinin {izerinde durmali, giincel projeler
gelistirmelidir. Boylelikle dijitalizm siireci icerisinde teknolojinin zararlarinin en aza indirgenecegini
sOylemek miimkiin hale gelecektir.
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