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oz

Toplumsal, siyasal ve ekonomik nedenlere bagli olarak televizyon yayinciligi ile diger iilkelere gore
daha gec tanisilan Tiirkiye’de, TRT kurumu 1990’11 yillarin basina kadar televizyon yayinciligindaki
tekelligini stirdiirmistiir. 1990’11 yillara gelindiginde ise neoliberal politikalara donllmesiyle birlikte
toplum da siyasal olarak 6zel televizyon yaymnlarima hazir duruma gelmis ve Tiirkiye’de cok sesli
televizyon yayinciligi donemi baglamistir. Ancak 1980°li yillarla birlikte hizla yayginlik gosteren
neoliberal politikalar, televizyon yaymciliginda da ekonomik tabanli doniigiimlere neden olmustur. TRT
ile toplumda egitim ve haberlesme odakli bir yaymcilik politikasi izlenen televizyon yaymciligi, 6zel
televizyon kanallariin yayin hayatina baslayip yayginlagsmasiyla birlikte reyting kaygilari iginde
“eglence” odakli bir yaymcilik anlayigina doniigmesinin yani sira, yillar igerisinde holdinglesme ve
capraz medya sahipliginin yaygin oldugu bir yayincilik sistemi hayata geg¢mistir. Bu ¢alismada,
neoliberal politikalarin bir sonucu olarak televizyon yayinciliginda ortaya ¢ikan holdinglesme ve gapraz
medya sahipligini incelemek lzere 1990-2000 ve 2000-2020 yillar1 arasinda televizyon yayinciligmin
miilkiyet yapisina yonelik icerik analizi yontemiyle incelenmektedir.
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ABSTRACT

Due to the Social, political and economic reasons, television broadcasting has been introduced later in
Turkey compared to other countries. On the other hand, until the early 1990s, it has maintained its
monopoly in the institution of TRT television broadcasting. With the 1990s, by the return of neo-liberal
policies have come ready to broadcast television and very special voice began television broadcasting
era in Turkey. However, the neoliberal politics, which became widespread rapidly in the 1980s, also
caused economic transformations in television broadcasting. In this study, in order to examine the
conglomeration and cross-media ownership in television broadcasting as a result of neoliberal policies,
the content analysis method for the ownership structure of television broadcasting between the years
1990-2000 and between 2000-2020 is examined.
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GIRIS

Stiphesiz ki, iletisim teknolojilerindeki her gelisme, bir 6ncekinden daha ¢ok kitleye ulagmakta ve bir
onceki kitle iletisim aracindan daha etkili olmaktadir. Radyodan oOnceki donemde yazili basini
diistinecek olursak, hedef kitlesi okumay1 bilen insanlar olmak zorunda olmustur, ancak radyonun
icadindan ve yayginlasmasindan sonra ise bilgi daha ¢ok kitlelere ulasmistir. Televizyon ise bizlere
olaylar1 gorsel olarak izleme firsati vermis olmasindan dolay1 ¢cok daha etkili bir kitle iletisim araci
olarak hayatimiza girmistir.

Bu nedenle televizyon, tarihi boyunca siyasal olarak da bir propaganda araci ya da devlet ve toplum
arasindaki bir cesit iletisim kopriisii olarak da hayatimizda etkili bir rol oynamistir. Ornegin 1960
yilindaki ABD baskanlik se¢imleri diisiiniildiigiinde, Kennedy ve Nixon’un ilk kez 1960 se¢im
kampanyasinda “tartisma” programi ile karsi karsiya gelmeleri biiylik yanki uyandirmistir
(Cankaya,2015:81). Bu durum televizyonun siyasete yeni bir boyut kazandirdiginin en somut 6rnegidir.
Ote yandan, televizyonun toplumlar iizerindeki etkisinin siyaseti profesyonellestirdigi, bu sayede “imaj
olusturmanin” siyaset i¢in tartigmasiz bir 6neme sahip oldugu da bilinmektedir (Cankaya, 2015:81).

Tiirkiye’de ise televizyon yaynlari, diger tilkelere gore oldukga geg bir zamanda baslamistir (Tanridver,
2012: 11). Bu gecikme, gesitli toplumsal, siyasal ve ekonomik nedenlere baglanmaktadir. Tanrigver bu
nedenlerin arasinda, Tirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusundan 1950 sonrasi ¢ok partili doneme gecis
siirecinde toplumun temel alt yapi ihtiyaclarinin 6n planda tutulmasi, kamu yatirimlarinin ise liiks olarak
gorilmesi nedeniyle ekonomik olarak televizyon alanina yonelimin engellendigini ve 1950’li yillarin
sonunda yasanan siyasi krizleri ve askeri mudahale donemini gostermektedir (Tanridver, 2012:12).
Televizyonun Tiirkiye’de diger tilkelere oranla evlere oldukga geg girmesine ragmen, toplumun ¢ok kisa
bir surede benimsedigini ve giindelik hayatin en 6énemli 6gelerinden biri haline gelen bir Kitle iletisim
aract oldugu bilinmektedir. Tanriover’e gore, “Tiirkiye’de bir “medya kiiltiiriin” egemenliginden s6z
etmek miimkiindiir ve bu kiiltiiriin dayandigi medya, niifusun ¢ok énemli bir boliimii agisindan yalnizca
“televizyon”a indirgenmis durumdadir.” (Tanridver, 2012: 12).

Giiniimiizde yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte akilli telefonlarin, internetin ve sosyal
medyanin hayatimiza girmis olmasia ragmen televizyon halen toplumda vazgecilemez bir dneme
sahiptir. Giirsoy Ulusoy, S. ve Giirsoy Atar’m 2020 yilinda yayinlanmis olan “Reflection of Social
Media Addiction on Family Communication Processes” isimli ¢alismalarinda derinlemesine miilakat
teknigi kullandiklar1 ve goriisme sagladiklar1 katilimcilardan bazilarinin zamanlarmin biiyiik bir
¢ogunlugu, sosyal medya ve televizyon ile ilgilenerek gegirdiklerini belirtmektedir (Giirsoy Ulusoy, $.
Gursoy Atar, O. (2020). Bu baglamda, Tiirkiye’de gerek TRT kurumunun televizyon yaymciliginda
tekel oldugu yillar, gerek ise 6zel televizyon yayinlarinin basladig: yillar ve sonrasi diigiiniildiigtinde
televizyonun toplum {iizerindeki giiglii etkisi, ayni sekilde toplumun da televizyon kanallarinin yayin
politikalar1 tizerindeki etkileri g6z ardi edilmemelidir.

Ote yandan tipk1 Tiirkiye’nin televizyon ile tamismasi gibi, dzel televizyon yayinlariyla tanismasi da geg
olmustur. 1990’ yillarin basinda 6zel televizyon yaymlariyla tanisan Tiirkiye hem toplumsal olarak
hem de ekonomik alt yap1 olarak kisa zamanda bu yaynlar1 da benimsemistir.

Ozellikle 1980°1i yillarla birlikte neoliberal politikalarin yaygimlik gdstermesi sonucunda serbest piyasa
ekonomisi hizla gelismis ve bu durumdan medya da biiyiik dlgiide etkilenmistir. 1990’11 yillarla birlikte
televizyon yayinciliginda TRT tekelinin sona ermesiyle 6zel televizyon kanallar bilyiik holdinglerin
televizyon yayinciliginda dikey ve yatay birlesmeleri neticesinde sektérde oncii konuma gelmislerdir
(Sen ve Avsar, 2012:43).
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TURKIYE’DE TELEVIiZYON YAYINCILIGININ ORTAYA CIKISI: RADYO TELEViZYON
KURUMU (TRT)’NUN ANAYASAL CERCEVESI

Caglar Keyder (1997), Tiirkiye’de “modernlesme” kavraminin “batililasmak” ile 6zdeslesmek oldugunu
one siirerek Tiirkiye’nin bir Avrupa {ilkesi olarak konumlandirildigini ve modernlesme siirecinin,
Turkiye’nin bitiin kiiltirel boyutlarinca Avrupa’yr kapsayici ve Oziimseyici bir politika icerisinde
sekillendirmek amacli bir proje olarak ele alindigini ileri siirmektedir (Keyder, C. 1997:38).

Ulkemizde TRT’nin kurulusuyla birlikte ulusal capta yaymn yapilmasina yonelik televizyon
yaymeiliginin temellerinin atildigini ileri siiren Ozgen, TRT nin kurusuyla ilgili atilan ilk adimi1 da 1961
Anayasasina dayandirmaktadir (Ozgen, 2004: 469).

Ayni zamanda, TRT’yi belli 6l¢iide “6zerk™ kilan 1961 Anayasasi’nin 121. Maddesi geregince, radyo
ve televizyon idaresinin “6zerk” kamu tiizel kisiligi halinde yasayla diizenlenmesine; yayinlarin ise,
“tarafsizlik” esasma gore yapilmasina Karar verilmistir (Onen, 2010: 132). 1961 Anayasasi’nin bu
maddesine dayanilarak 1963 yilinda, 359 Sayili Yasa geregince, “Radyo Televizyon Kurumu “6zerk”
bir kamu iktisadi tesebbiisii olarak radyo ve televizyon yayinlarinin “tarafsiz” bir devlet tekeli altinda
orgiitlenmesi esas1 benimsenmistir.”(Onen, 2010:133).

Bu baglamda, TUrkiye Radyo Televizyon Kurumu, kamusal yayincilig1 yiiriiten bir Kurum olarak 1963
yilinda 359 Sayili Yasa’yla kurulmustur. Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu Yasasi, 24 Aralik 1963
yilinda ¢ikartilmis 1 Mayis 1964°te ise ylriirliige girmistir. Bu yasa gergevesinde, TRT; Genel Muddr,
yonetim kurulu, danisma kurulu ve siyasi yayinlar hakem kurulundan olusan bir kamu tizel kisiligi
haline doniistiiriilmesine karar verilmistir (Onen, 2010: 132).

Ancak, 1964 yilinda baslayan TRT nin “6zerklik” yillari, 1971 askeri mudahalesinden sonra 1961
Anayasast’nin TRT nin 6zerkligi ile ilgili maddesinin ¢ikartilip yalnizca TRT nin “bagimsiz-tarafsiz”
bir kurum olarak belirlenmesiyle son bulmustur (Kayador, 2004: 56).

1982 Anayasasi’nin 133’iincli maddesinde ise 1961 Anayasasi’ndaki hikium ile paralel bir bicimde
yaymecilikta devlet tekeli dngoriilerek 1983 yilinda 2954 sayili Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kanunu
¢ikartilmis ve bu kanun gergevesinde yine anayasal diizenlemeye uygun olarak radyo-televizyon
yaymcilik faaliyetlerinin devlet eliyle yUritilmesi hususu yer almistir. Bu baglamda, s6z konusu yayin
tekelinin kullanim Tiirkiye Radyo-Televizyon Kurumu’na (TRT) verilmesi éng6riilmiistr (isbir, 2007:
819).

OZEL TELEVIZYON YAYINCILIGINA GECIS SURECI

1990’1 yillara gelindiginde o6zellikle donemin Cumhurbaskani Turgut Ozal, TRT Kurumu’nun
televizyon yayincihigindaki tekel olmasimi siirdiirmesine iligkin, “bdylesine bir tekelin radyo ve
televizyon yaynciligi konusunda giiniin kosullarina uygun olmadigini” her firsatta dile getirmektedir.
Boylece Ozal’m, 6zel ya da ticari yaymcilik faaliyetine gecilmesi gerektigini vurguladigini ifade eden
Ozgen’e gore, “Ozal’m niyeti yasal bosluklardan da faydalanarak ézel radyo ve televizyon yaymciligina
zaman kaybetmeksizin gecilebilmesiydi.” (Ozgen, 2004: 472).

Ote yandan, Ozal’in ABD gezisi sirasinda yaptig1 agiklamada, yurtdigindan Tiirkge yaymn yapilmasi
yoniinde bir engel olmadigini dile getirmesi ve bir kanal kiralanarak Tiirkiye’ye yayin yapilabilecegini
ifade etmesi {izerine tecimsel kuruluslarin 6nii agilmstir (Ozgen, 2004:473).

Bu agiklamayla birlikte, oncesinde bir is insani tarafindan Isvigre’de kurulan Magic Box sirketi aracilig
ile Eutelsat uydusundan kiralanmis olan iki kanal {izerinden Star-1 adiyla 1 Mart 1990 tarihinde deneme
yayinlarina baglanmistir.

Bu sayede, TRT kurumunun, kurulusundan itibaren elinde tuttugu yayimcilik tekeli, Magic Box- Star 1
televizyonu ile fiilen sona ermistir. Takip eden yillarda ise, diger 6zel televizyon kanallar1 da yayin
hayatlarina baslamis ve Tiirkiye’de kamu ve 6zel olmak iizere ikili televizyon yayinciligi donemine
girilmistir (Isbir, 2007:820). Ancak o donemde 2954 sayili radyo televizyon yasasinin yiiriirliikte olmasi
nedeniyle, yasanin agik¢a ihlali giindeme gelmistir. Bu nedenle 1993 yilinda, Anayasanin 133 'lincii
maddesinin “6zel televizyon yaymciligina da izin verilecek” olarak degistirilmesi ve 13 Nisan 1994
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tarihinde ¢ikarilan 3984 say1li yasa ile de s6z konusu “yasa ihlali” tamamen giderilerek Turkiye’de, ikili
sistem yasal bir kimlik ¢er¢evesinde yasanmaya baslanmistir (Isbir, 2007:820).

Boylece 1994 yilinda ¢ikarilan s6z konusu kanun ¢ergevesinde Tiirkiye’de televizyon yayinlarina iliskin
bir doniim noktas1 yasanmis ve 6zel televizyon yayinlar1 da yasal bir kimlik ile izleyiciyle bulusmaya
baglamigtir. Bu yolla, TRT ve 0zel televizyon kanallar1 yayincilik hayatlarina birlikte devam ederek
Tiirkiye’de karma nitelikli yaymecilik modeli benimsenmeye baslamstir (Isbir, 2007:832).

Ote yandan, Ceyda Bilyiikbaykal’a gore, Tiirkiye’de Ozel televizyon kanallarmin yaym hayatina
baglamastyla birlikte ¢ok seslilik ilkesinin egemen oldugu bir doneme gecilerek 6zel televizyon kanallari
birbirinin pesi sira yayin hayatlarina baglamislardir. Bu yolla, televizyon kanallar1 arasindaki reyting
yariglarinin baglamasi gibi Tirkiye’deki televizyon yayincihiginda da birgok yenilik s6z konusu
olmustur (Blyukbaykal, 24:2011).

Tiirkiye’nin ilk 6zel televizyon kanali olan Uzan Grubu®na ait Magic Box- Star 1 kanali, yayin politikasi
sayesinde yillar i¢inde izlenirligini arttirarak TRT’den daha genis bir izleyici kitlesine ulagmay1
bagsarmigtir. 15 Ocak 1991 yilinda baslayan Korfez Savasi’nin yaymlarimi yaparken CNN’e baglanmasi
ve yaymlarinda 24 saat kesintisiz sekilde CNN’in yayinladig1 goriintiileri “simultane” ¢eviri yaparak
aktarmasi Tiirkiye’deki izleyici kitlesinin dikkatini ¢ekmis ve TRT’nin de ayni sekilde CNN’e
baglanarak “simultane” yaymn yapmasina yol agmustir (Blyukbaykal, 2011:25).

Diger taraftan, TRT ile rekabet i¢inde olan Star 1 televizyonunun basarisinin altinda, TUrkiye’nin ilk
ticari televizyonu olarak tanitim stratejisinde ‘sizin televizyonunuz’ slogani ile izleyicisini dogrudan bir
miisteri ya da tiiketici olarak konumlandirmaktan kaginmistir. Bdylece, toplumun eksikligini duydugu
“kendisinden” olan bir televizyon kanali oldugunu gostermeye caligarak TRT’den farkini bu sekilde
ortaya koymustur (Celenk, 2005: 89).

Tipk1 Magic Box- Star 1 televizyon kanali gibi Tiirkiye’deki ikinci 6zel televizyon kanali da Uzan
Grubu’na ait olup 27 Ocak 1992 tarihinde yayin hayatina baglayan Teleon’dur. 1 Mart 1992 yilinda ise
o donemde, iktisat Bankasi’nin da sahip olan Erol Aksoy’un sahibi oldugu Show TV yaym hayatina
baglamistir. Cine 5 televizyon kanali da Tiirkiye’de farkl bir uygulama ile yayin hayatina baglayarak
sifreli yayin yapan ve yalnizca abone olanlarin bu yayinlar1 izlemesine izin veren ilk televizyon kanali
olmustur (Blyukbaykal, 2011:27). Boylece 1994 yilinda 6zel televizyon kanallarinin yasal bir kimlige
kavusmadan Once ¢ok ge¢meden Tiirkiye’de ¢esitlilik gosterdigi goriilmektedir.

Ote yandan, 6zel televizyon kanallarmin kurulus yillarindaki program yapisina bakildiginda, haber
biiltenleri ve yabanci kaynakli yaymlarm yapildigi goriilmektedir. Yerli yaymlardan ¢ok yabanci
kaynakli yayinlarin, yaym programlarinda bulunmasinin en 6nemli nedeni ise yabanci kaynakli
yaymlarin, yerli kaynakli yayinlara gére daha az maliyetli olmas1 ve yerli yapimlar i¢in bir alt yapimnin
heniiz olusmamasidir. Bu nedenle, talk sovlar, liretim maliyetinin az olmasi ve iiretim alt yapisinin kolay
olmasi nedeniyle en ¢ok tercih edilen yerli programlardir (Koger, 2011: 237).

Diger taraftan, TRT nin ilk yillarinda giiniimiizdeki yayincilik anlayisindan farkli olarak televizyonun
eglence aract olmasinin disinda egitim ve kiiltiir araci olarak degerlendirilecek bi¢imde yayin icerigini
diizenledigi goriilmektedir (Tekinalp, $. 2011:230). TRT kurumunun Tiirkiye’deki televizyon
yaymnciligi tekelinin kirtlmasi1 ve birbiri pesi sira agilan 0zel televizyon kanallarmin televizyon
yaymeiligina ¢ok seslilik getirmesi agisindan demokratik bir resim cizmesi ve reyting savaslarmi
koriiklemesi yayincilik anlayisini bagka bir boyuta tagimaktadir.

1980’den sonra basinin birer aile igletmesi goriinlimiinden ¢ikmis olmasit 1990’1 yillarin bagindan
itibaren Tiirkiye’nin 6zel televizyon kanallartyla tanismasiyla birlikte eski donemin gazeteleri birer
medya holdinglerine déniismiistiir (Ozgen, 2004:469). Ozellikle Soguk Savas yillarmin sona ermesiyle
baglayan neoliberal politikalar, 1990’larin ikinci yarisindan itibaren kendisini daha belirgin bigimde
gostermis ve bu durum gazete, radyo ve televizyon kanallarini i¢ine alan medya kuruluslarina da
yansimistir. Bu noktadan sonra medya kuruluslari yaymeilik politikalarini toplumsal sorumluluktan
uzak ancak kendi ¢ikarlari dogrultusunda siirdiireceklerdir (Ozgen, 2004:470).

Ozellikle dzel televizyon kanallarinin ¢ogalmasiyla birlikte baslayan “reyting savaslarr” kitle iletisim
araclarinin 6nemli misyonlar1 olan egitim, haberlesme ve eglence iiclemesinden yalnizca eglence odakl
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yaymecilik anlayiginin hakim olmasina neden olmustur. O kadar ki 6zel televizyon kanallarinin haber
blltenlerinde bile toplumun ilgisini ¢cekebilecek i¢lincii sayfa haberler 1990’11 yillarda sik¢a yer almaya
baslamistir.

NEOLIBERAL POLITIKALAR VE OZEL TELEViZYON YAYINCILIGI

Harvey (2005) tarafindan “politik-ekonomik pratikler teorisi” olarak tanimlanan neoliberalizm, giiglii
0zel miilkiyetin inga edilmesinin, serbest piyasalarin ve serbest ticaretin refahin arttirilmasmin en iyi
¢6ziimil olarak gormektedir. Bu kapsamda devletin rolii ise bu kuramsal yapiya uygun bir kurumsal
gerceve insa etmektir (Harvey, D. 2005:10). 1970’1 yillarin ortalarindan itibaren ortaya ¢ikan petrol
krizi, Vietnam Savasi ve Bretton Woods sisteminin ¢Okiisii gibi 6nemli gelismeler, Neoliberal
politikalarm iktisat politikalarma yansimalarini tetiklemistir (Eroglu, i. Yeter, F. 2017:61). Diinyada
yasanan bu gelismelerin Tiirkiye’ye de onemli yansimalari s6z konusu olmus ve yeni bir istikrar
paketinin olusumu giindeme gelmistir.

1980 yilindan itibaren 24 Ocak kararlariin alinmasinda etkili olan sorunlari; enflasyon sorunlari,
kapasite kullanim oraninin diistikliigii, ihracatin durgunlagmasi, yurtici tasarrufun azalmasi, kisa vadeli
dis borg yiikiiniin agirlasmast ve gelir yikii ve vergi dagilimi konusundaki adaletsizliklerin artmasi
seklinde siralanabilmektedir (Parasiz, I. 2003: 281-283).

Tiim bu sorunlarin ¢6zliimii i¢in ortaya ¢ikan ve literatiire 24 Ocak Kararlar1 olarak giren politikalarin
temel ilkeleri ise ihracatta 6zel sektoriin potansiyelinden en iist diizeyde faydalanilmasi, enflasyonun
kontrol altina alinmasi, ihracatin artisina yonelik esnek bir doviz kuru politikasinin izlenmesi ve 6zel
yabanci sermayenin tesviki ¢er¢evesinde sekillenmektedir (Parasiz, 1.2003:285).

Bu amagla, 24 Ocak Kararlar1 ¢ergevesinde; faiz oranlarinin serbest birakilmasi, esnek kur politikasinin
izlenmesi, kamusal mallarin kapsaminin daraltilarak daha rekabet¢i mal piyasasinin yaratilmasi ve kamu
sektorlinlin kiigiiltiilerek Ozellestirme siirecinin baslatilmast gibi orta vadeli ekonomik doniigiim
onlemleri yer almaktadir (Parasiz, 1. 2003:288).

1980’1i yillardan itibaren yasanan bu gelismeler medya sektdriinde de birtakim doniisiimlere neden
olmustur. Ozellestirme politikalarindan sonra sektore yeni medya sirketlerinin girmesi ve bu sirketlerin
yalnizca yayincilik yapmayip cesitli alanlarda da faaliyetler gostermeleri medya sektdriinde
birlesmelerin yasanmasina ve holdinglesmeye neden olmustur (Biiyiikbaykal, G. Yilmaz, M. 2021:541).

Medyanin ekonomi politigine yonelik en 6nemli konularindan biri sermaye ve miilkiyet yapisidir
(Bozkurt: 2021). Kuyucu’ya gore 1990’11 yillarla birlikte medyanin serbestlesmesi ve hizla yayilmasi
Tiirkiye’de kontrolsiiz bir medya sahipligi ortamimin olusmasina neden olmustur. Bir takim biiyiik
firmalarin kontroliine gecen medya ortami, bazi yasalara ihtiya¢ duyuldugunu gdstermistir (Kuyucu,
2013). 13 Nisan 1994 tarihinde yiiriirliige giren 3984 Sayili kanun bu agindan da 6nem kazanmaktadir.
3984 Sayili “Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaymlari Hakkinda Kanun” ¢ergevesinde 29’uncu
Maddede yer alan “Kurulus ve Hisse Oranlar1” esasma gore “Ayni sirket ancak bir radyo ve bir
televizyon isletmesi kurabilir” ibaresi bulunmaktadir (T.C. Resmi Gazete, 1994). Bu durum 3984 Sayili
kanunun yalnizca 6zel televizyon yaymlarmin yasal bir kimlige kavusmasina yonelik degil, ayni
zamanda, Tiirkiye’de capraz medya sahipliginin Oniine geg¢ilmesi amaciyla diizenlenen bir yasal
diizenleme oldugunu da gostermektedir. Bir kisi veya grubun gazete ve televizyon istasyonuna ayni anda
sahip olmasi olarak tanimlanan ¢apraz medya sahipligi, 2000’1 yillardan itibaren goriinmeye baslamistir
(Kuyucu, 2013).
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Tablo 1. 1990-2000 Yillar1 Arasinda Yaymn Hayatia Baslayan Ulusal Capta Genel izleyiciyi
Kitlesine Yonelik Televizyon Kanallar1 ve Sahipleri

Sahibi Yayin Yillar Televizyon
Ahmet Uzan 1990 Magic Box- Star 1
Cem Uzan

Rumeli Holding

Yapi1 ve Ticaret As.

Imar Bankasi- Ada Bank

Uzan Grubu 1992-1994 Teleon
Erol Aksoy, Ding Bilgi, | 1991 Show Tv
Haldun Simavi, Erol

Simavi

Ahmet Ozal 1992-1995 Kanal 6
Has Holding Grubu 1992- Has Bilgi Birikim (HBB Tv)
Goktug Sirketler Grubu | 1992 Flash Tv
Ayhan Sahenk, Aydin | 1993-1994 Kanal D
Dogan

Aydin Dogan 1994-2018 Kanal D
Ding Bilgin 1993 ATV

Tablo 1’de yer alan ticari televizyon kanallar1 donemin en fazla izleyici kitlesine sahip ulusal ¢apta genel
izleyici kitlesine yonelik yayincilik yapanlardan olusmaktadir. Ele alinan veriler, Televizyon kanallar
ve sahiplik iliskisini ortaya koymak adina Televizyon kanalinin sahibi ya da ortakliklari, televizyon
kanalinin yaym yaptigi yil araliklari ve televizyon kanalinin isimlerini gosterecek bigimde
basliklandirilmistir.

Bu cercevede, sonraki yillarin aksine ticari televizyon kanali sahipliginin cesitlilik gosterdigi
gorilmektedir. Ayn1 zamanda, 1993-1994 yillarinda Kanal D’nin yayin hayatina ait ilk yillar1 olarak
bilinmekte olup Ayhan Sahenk ve Aydin Dogan ortakliginda oldugu, 1994 ve 2018 yillar1 arasinda ise
Aydin Dogan’a gegctigi goriinmektedir.

Show TV’nin ise 1991 yilinda Erol Aksoy, Din¢ Bilgin, Haldun Simavi ve Erol Simavi ortakliginda
yayin hayatina basladig1 bilinmektedir.

Magic Box/Star 1 Televizyon kanalinin ise 1990 yilinda yayin hayatina Ahmet Uzan, Cem Uzan, Rumeli
Holding Yap1 ve Ticaret As. ve Imar Bankasi- Ada Bank ortakliginda basladigini sdylemek miimkiindiir.

ATV ise Ding Bilgin tarafindan 1993 yilinda yayin hayatma baslamistir. Bu durum gostermektedir ki
gliniimiizde de yayin hayatlar1 devam eden ve en ¢ok izlenen dort televizyon kanalinin yalnizca ATV
hari¢ olmak tizere Kanal D, Show TV ve Magic Box/ Star 1 televizyon kanallarinin ortakl olarak yayin
hayatlarma baglamiglardir.
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Ayni zamanda tabloda yer alan televizyon kanallarmin sahiplerinin baska bir sektorde faaliyet
gosterdikleri de bilinmektedir. Ornegin; 1990 yilinda kurulan Magic Box/ Star 1 kanalinin ortaklarindan
olan Rumeli Holding Yap1 AS. Insaat sektoriinde de faaliyet gosterirken, ilgili televizyon kanalmin bir
baska ortagi olan Imar Bankas1 ve Ada Bank ise Bankacilik alaninda faaliyet gostermektedir.

1992 ve 1994 yillar1 arasinda yayin yapan Teleon isimli televizyon kanaliin sahibi olan Uzan Grubunun
ise telekominikasyon, enerji, elektrik Gretimi, finans ve otomativ gibi bircok sektdrde faaliyet
gOstermektedir. Diger taraftan, 1991 yilinda yayin hayatina baslayan Show Tv’nin ilk sahiplerinden olan
Erol Aksoy, ayn1 zamanda bankacilik sektoriinde donemin ileri gelen isimlerinden biri olurken; kanalin
diger ortaklarinin ise yalnizca medya alanin faaliyet gosterdigi bilinmektedir. Bu durum gostermektedir
ki; 1990’1 yillardan itibaren yayin hayatina baglayan televizyon kanallarmin sahiplerinin veya
ortaklarinin biiyiik bir cogunlugu ayni zamanda baska sektdrlerde de faaliyet gostermektedirler.

2000-2020 yillar1 arasinda en fazla reyting alan televizyon kanallarinin durumunu inceledigimiz zaman
ise, ingaat, otomativ, enerji ve denizcilik, sanayi ve turizm basta olmak {izere birgok alanda faaliyet
gosteren holdinglerin yayn grubu olarak bircok televizyon kanalini, dijital yayinlari, dergileri ve
gazeteleri biinyelerine aldiklar1 gériinmektedir.
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Tablo 2. 2000-2020 Yillart Arasinda Yayimn Hayatinda Olan Televizyon Kanallar1 Ve Ait Olduklar

Gruplar
Grup Televizyon Radyo internet Gazete Dergi
Dogus Yayin | Ntv Ntv Radyo Ntv Vouge Turkiye
Grubu Star Kral Fm Ntvspor.net Gq Tirkiye
Euro Star Kral Pop Star Ntv Yaymlari
Kral Muzik
Puhu Tv
Demiréren Medya | Kanal D CNNTUrk D Smart Milliyet Milliyet Sanat
Grubu Teve2 Radyo Hurriyet Hurriyet
Dream Tv Radyo D Milliyet Posta
Dream Turk Posta Daily
Cnn Tark Fanatik News
Euro D Gazete Fanatik
Vatan
Hurriyet
Aile
Hurriyet Tv
Milliyet Tv
Medya Net
Ciner Medya | Show Tv Habertiirk
Grubu Bloomberg
HT
Turkuvaz Medya | Atv A Spor Radyo | Sabah Sabah Fotomag
Grubu A Haber A Haber | Sabahspor Avrupa Samdan
Atv Avrupa Radyo A Para Sabah Sofra
A Spor Memurlar Yeni Asir Bazaar
A2 Tv Bebegim Daily Forbes
Sabah
A News Sofra Cosmopolitan
Oto Haber Cosmopolitan
Sabah Video bride
Takvim
Home
Teknokulis
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Tablo 2’de yer alan televizyon kanallar ¢esitlilik gdstermesine ragmen 6zellikle 2000°1i yillarla birlikte
holdinglesmenin goriildigiinii gostermektedir. Ayn1 zamanda 1990-2000 yillari arasindaki televizyon
yayinciligindan farkli olarak 2000-2020 yillar1 arasinda Medya Gruplarinin da ortaya ¢iktigi goze
carpmaktadir. Bdylece bir medya grubunun biinyesinde yazili basin, internet ve farkl izleyici kitlelerine
yonelik televizyon kanali baridirmaktadir.

Dogus Yaymn Grubu, televizyon, radyo, dergi ve internet sitesi olarak yazili ve gorsel medya
kuruluslarimi biinyesine alan bir medya grubu olarak faaliyet gostermesinin yani sira, ingaat ve otomativ
gibi diger sektorlerde de faaliyet gostermektedir.

Benzer bigcimde, Demiréren Medya Grubunun da hem genel izleyici kitlesine yonelik hem de tematik
yayin yapan televizyon kanallarinin biinyesinde bulundurmasiyla birlikte, yazili basmn ve dijital
platformlar1 da i¢ine alan bir medya grubu olarak faaliyet gosterdigi goriinmektedir.

Ciner Medya Grubu’nda ise televizyon kanallari olarak Show Tv ve Bloomberg HT kanallar1 yer alirken,
binyesinde bulunan Habertlrk gazetesi ise dijital platformda faaliyet gostermektedir.

Turkuvaz Medya Grubu’nun da televizyon, radyo, internet, gazete ve dergi olarak yazili ve gérsel medya
kuruluslarmin biinyesinde yer aldigi goriinmektedir

Bu cergevede, tabloda yer alan yayin gruplarindan Dogus Yayin Grubu, Demiréren Medya Grubu ve
Ciner Medya Grubu’nun holding olarak enerji, sanayi, ticaret, finans, insaat ve tagimacilik gibi farkli
sektorlerde faaliyet gosterdikleri de bilinmektedir (Tekinalp, S. 2011:277).

SONUC

Turkiye’deki televizyon yayinciligi tarihini goz 6niine aldigimiz zaman TRT kurumunun, 1963 yilinda
kuruldugu ve “6zerk” oldugu yillardaki devlet politikast geregince ilk ve en énemli misyonlarmdan
birinin modernlesme ve batililagma siirecine hizmet etmek olmasinin televizyonun devlet ve toplum
arasinda bir “koprii” islevi de gosterdiginin somut bir 6rnegi oldugunu gormekteyiz. Bu cercevede
1990’11 yillarin basinda 6zel televizyon kanallarinin ortaya ¢ikisindan dnce televizyon bir eglence araci
olmasi disinda toplumsallastirma ve egitim iglevlerinin 6n planda oldugu bir kitle iletisim araci olarak
toplumda yer almaktadir.

Diger taraftan, 1990’11 yillarin baslamasiyla birlikte 6zel televizyon kanallarinin varhigini gostermesi
TRT kurumunun, 1982 yilinda anayasal olarak elde ettigi tekelliginin kirilmasma neden olmustur.
Televizyon yayinciliginin eglence, egitim ve haberlesme araci olarak ii¢ dnemli misyonu g6z oniine
alinirsa, 1989 yilinda Magic Box ile tanisan toplum, ikili televizyon yayimciligi donemi ile karsilasarak
eglence ihtiyacini 6zel televizyon yayinlar tizerinden giderebilme sansini yakalamiglardir.,

Tiirkiye’de 6zel televizyon yayinlarmin baglamasi hem toplum i¢in hem de soguk savas doneminden
sonra hiz kazanan neoliberal politikalar agisindan bir doniim noktas1 niteligi tagimaktadir.

Ancak ilk yillarinda toplumun ihtiyaglarina cevap veren, toplumun karsisina “sizin televizyonunuz”
sloganiyla ¢ikan Ozel televizyon yaymlari, kisa zaman i¢inde reyting kaygilarinin ve neoliberal
politikalarin gerektirdigi bir yayin politikasi izlemeye baslamistir.

2000’li yillara gelindiginde ise ¢apraz medya sahipligi 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Gliniimiizde de
etkisini siirdiiren ¢apraz medya sahipligi ile holdinglesme yayginlasarak televizyon, gazete, dergi ve
internet platformlarmi i¢ine alan medya gruplari ortaya ¢ikmaya baslamustir.

Sonug olarak, Tirkiye’de televizyon yayinciliginin tarihsel siirecini 1970’li yillardan itibaren
basladigini ve 1990’11 yillara kadar TRT’nin tek kanal olarak yayimn hayatini siirdiirdiiglinii ele alarak;
1990’11 yillardan itibaren neoliberal politikalarin da etkisi ¢ergevesinde 1990- 2000 ve 2000- 2020’1li
yillar olarak incelemek miimkiindiir. TRT nin yayin tekelini elinde bulundurdugu yillar i¢cinde toplumu
“egitme” amacl bir yayin politikasi izledigini, ancak 1990’11 yillarla birlikte ikili televizyon yayincilig
sistemine gecildiginde ise ticari televizyon kanallariin yayn politikalarmin toplumu “eglendirme”
odakl1 oldugu gériilmektedir. Ote yandan toplumda yillar icinde degisen siyasi ve ekonomik politikalarla
paralel olarak televizyon yaymciliginin medya gruplari ¢cergevesinde devam ettigi goriillmektedir. Yeni
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iletisim teknolojilerinin yaygilagmasiyla birlikte ise diger kitle iletisim araglar1 gibi televizyon yayin
icerikleri de dijital platformlara taginmis ve yeni medya ile etkilesim ig¢in bir yaymn politikasi
benimsemistir.
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