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oz

Kiiltiir kelimesinin kokiine bakildiginda kiiltiir ekmek, bigmek anlamlarina gelmektedir. Toplumlar
tarimsal hayata gegtikten sonra kiiltlir olusturmaya baslamistir. Bu olusturulan kiiltiir ilk toplumlarin
kendi yerel kiiltlirlerinin olusmasinin 6niinii agmistir. Kiiltiiriin olugum siireci i¢in de farkli kiiltiirlerin
birbiri ile etkilesimi farkli kiiltiirlerin ortaya ¢ikmasimin da zeminini hazirlamaktadir. Ozellikle baskin
kiiltiirlerin diger kiiltiirleri etkiledigi ve degistirdigi de goriilmektedir. Dijitallesme ve dijital kiiltiiriin
artigi ile birlikte farkli toplumlarin birbirinden etkilenme ve degisme siiregleri de artmistir. Ancak son
donemde 6zellikle sosyal medya ve dijitallesme kitlelerin evrensel bir kiiltiir iginde kendini var etmesine
neden olmaktadir. Bu baglamda McDonaldlasma, kapitalizm, dijital kulttr vb. kavramlar 21. yiizyilda
one cikan kavramlar olmaktadir. Kiiltiirel degisimin kiiresel markalarla birlikte iilkelerin igine
sokuldugu ve dijital iletisim siire¢lerinin de bu baglamda etkili oldugu belirtilebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Mcdonaldlasma, Dijitallesme, Dijital Iletisim, Dijital Kiltir, Kapitalizm.

THE MCDONALIZATION OF DIGITAL CULTURE AND SOCIETY
WITHIN THE FRAMEWORK OF CAPITALISM

ABSTRACT

Cultivating a cultured cabana means bread and reaping. For societies forgotten after cultures. This
produced culture paved the way for the first societies' own local cultures. It also prepares the ground for
the emergence of different cultures with the interaction of different cultures for the formation process
of culture. In particular, it is seen that dominant cultures change and change other cultures. All metrics
and measures of societies along with digitization and digitization processes. However, recently,
especially social media and digitalization are causing the masses in the world to exist in a universal
culture. In this context, McDonaldization, digital culture etc. Concepts are the prominent concepts in
the 21st century. It can express that it can be explained with the digital communication that you bring
into the countries together with the cultural global brands.
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GIRIiS

Kiltiir toplumlar1 bir arada tutan temel noktayr olusturmaktadir. Toplumsal kiiltiiriin olugumu ve
doniisiimii konusunda birgok caligmalar yapilmaktadir. Toplumsal kiiltiirii olusturan temel unsurlari
Richard Sennett “Yeni Kapitalizmin Kiltlr(” eserinde ac¢iklamigtir. “Kiiltiir igin i¢ine bu noktada
giriyor. Sanatsal degil, antropolojik anlamda “kiiltiir’den bahsediyorum. Iginde yasadiklari kurumlar
pargalanirken insanlar1 hangi degerler ve pratikler bir arada tutabilir? Benim kusagim, bu soruyu
yanitlamak ve kiigiik 6l¢ekli cemaatin olumlu niteliklerini daha da gelistirmek i¢in gereken hayal giiciine

sahip degildi. Bir kiiltiirii bir arada tutmanin tek caresi cemaat degildir; ¢ok agik ki, bir kentteki
yabancilar, birbirlerini tanimadiklari halde, ortak bir kiiltiir icinde yasarlar” (Sennett, 2009, 8).

Maddiyata dayali kiiltiir aym zamanda kendi igerisinde ideolojiyide barmdirir. Ornek olarak bahsetmek
gerekirse izlemek i¢in aldigimiz bir sinema VCD’si hem maddi bir igerige hemde icerigi dolayisiyla
kilttrel ideolojik bir iiriin niteligindedir. Kiiltiir, ekonomi, politika, siyaset sosyal yasamin birbiri ile
baglantili pratikleridir. Kiiltiir yalnizca degerlerle iligkili degildir. Kiiltiir hem yasanmis hemde yasanan
arasindadir. Kiiltiir sadece yargilar, tutum ve davraniglar degildir. Kiltiir insanlarin yasamdan
deneyimlediklerinin yiizyillar boyu olusturdugu bir siireci anlatmaktadir. Bu deneyim cografi bir
bolgeyi kapsamaktadir, bazen bir iilkeyi kapsamaktadir. Giinlimiizde buna ek olarak baskalarinin
deneyimleri eklenmistir. Ozellikle diinyaya egemen olan kiiresel azar ve kapitalist yaklagimlar bunun
planl bir deneyimler paylagimi haline getirmistir (Erdogan, 2004, 2).

KULTUREL DEGISiM VE TOPLUMSAL MCDONALDLASMA

Kapitalizmin yayilma siireglerine bakildiginda kapitalist diinya markalar1 olarak nitelendirilecek birgok
markanin Ozellikle sanayi devrimi sonrasi diinya genelinde yayilmaci bir durum sergiledikleri
gorilmektedir. Walt disney, Mc Donalds gibi markalar diinya genelinde kapitalist markalar1 sembolize
eder hale gelmistir. Sanayi devrimi seri iiretimin ortaya ¢ikisina da sebep olmustur. Uretim faaliyetleri
arttikca mal fazlalig1 ortaya ¢ikmistir. Bu da bu mallarin bir sekilde tanitim ve reklami yapilarak
satilmasini zorunlu hale getirmistir. Bu sayede reklam sektorii gelismeye baslamistir. Glinlimiizde dijital
reklamcilik anlayisinin da ¢ok arttign goriillmektedir (Delal, 2019, 66). “Bir fast-food zinciri olarak
McDonald's, bu firmalar arasmda yer almaktadir. McDonald's, diinyanin bir¢gok bolgesinde hizmet
sagladig1 i¢in bu bolgelerin kiiltiiriine 6zgii reklam igerikleri hazirlatmaktadir” (Delal, 2019, 65). Birgok
farkli marka kiiltire adapte olurken kendi kapitalist kiiltiiriinii yerlestigi kiiltiiriin icerisine de
yerlestirmektedir. Bu durum akademik litaratiirde Mc Donaldlastirmak seklinde belirtilmektedir. Goker,
“Iletisimin McDonaldlasmasi: sosyal medya iizerine bir inceleme” isimli makalesinde bu kavrami
iizerinde durmaktadir. McDonald’s toplama kampi modelinden yola ¢ikmistir. Akilciligin demir
kafesidir adeta. Toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik bir sistemin 6énemli bir pargasidir. McDoktorlar, Mc
Sanatcilar, McGazeteler yiim yasam alanlarina sizmaktadir. Bu siire¢ dort temek unsura dayanir. Verimli
olmasi, hesaplanabilir olmasi, 6ngoriilebilir olmasi, denetimin olmasi (Ritzer, 2021, 1).

Baba karakterinin is yerinde stirekli ¢alistigi kredi kart1 borglarini ve evin diger borglarin1 6demek igin
miicadele ettigi annenin evde alisveris edilen kanallar izledigi goriilmektedir. Evin ¢ocugu odasinda
online smifta derslerini takip etmektedir. Hafta sonu igin ailesinden bir plan yapmasini beklemektedir.
Annenin sundugu 6neri aligveris merkezine gitmektir. Spor magazasinda yapay dag tirmanisi yaparsin
seklinde bir agiklamada bulunur ¢ocuguna. “Biz de babanla magazalar1 gezer ve yagmur ormani
gorilintiilii restoranda bir seyler yeriz” der. Yasadigimiz diinyay1 giiniimiizde tabir eden en énemli iki
kavram tliketim ve simiilasyon. Yalnizda gercegi taklit etmek ve eglendirici olmak i¢in devasa aligveris
merkezlerinin insa edildigi bir yiizyilda yasiyoruz. Bunlarin benzeri yapilar1 miizeler, iiniversiteler,
havalanlarinda da gériiyoruz. Tiiketim her alan1 sarmis durumda, 6zellikle son dénemdeki dijital kiiltlirle
birlikte bilgisayar, televizyon, internet ve akilli telefonlar araciligiyla daha da yogun bir tiiketim kiiltiirti
ortaya c¢ikti. En onde bu kiiltiire entegre olan kiiltiiriin Amerika oldugu goriilmektedir. Diinyanin
neresine giderseniz gidin ayni riinleri sunan magaza zincirlerinin ortaya ¢ikmasi, Moskova veya New
York’da ayni taddaki hamburgerleri bulmak ayni tarzda hizmet eden gorevliler bunun 6rnegi haline
geldi. Kiiltiiriin dijitalleserek birbirine benzeyen insanlar ve kiiltiirler biitiinii haline geldigi evrensel bir
kiiltiir ortaya ¢ikt1. Baudrillard'in dedigi gibi, her sey i¢ ice gecti, sinirlar yok oldu; eglence, aligveris,
spor, egitim dev bir gosteriye doniistii. Ritzer, Toplumun McDonaldlagtirilmasi'nda modern akilcilagma
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slirecinin yasamlarimiza dayattigi tekdiizeligi gozler Oniine seriyordu: McYemek, McYatak,
McDoktorlar, McOto tamircileriyle montaj hattina benzeyen bir McToplum. Biiyiisii Bozulmus
Diinyay1 Biiyiilemek'te ise, tiikketim araglarin1 elinde bulunduranlarin, sonsuz bir tiiketimi
koriikleyebilmek icin, diinyayr “eglenceli” kilarak nasil yeniden biiyiilediklerini arastirtyor. Bunu
yaparken Marx'tan lretim araglari;; Weber'den akilcilastirma, biiyiileme ve biiyiiniin bozulmasi;
Baudrillard'dan simiilasyon kavramlarini eksen aliyor. Goriinen o ki, tiiketim ¢ilgmligi durulmak
bilmeyecek; peki biz Amerikanlagsmaya dur deyip dogaya, zaman ve mekanin sikistirmadigr iliskilere,
sahicilige yliziimiizii donebilecek miyiz? (Ritzer, 2016, 1). Bu anlamda bakildiginda McLuhan’in
Kiiresel Koy kavraminin gerceklige doniistiigii dijital bir kiiltiire entegre olmus toplumsal yapilar
icerisinde yasamlarin hapsoldugunu da belirtebiliriz.

DIJITAL KULTUR

Ong yazili kiiltiiden bahsederken bunu toplumsal soyutlanma kavramu ile irdelemistir. Dijitallesme ile
birlikte bu durum degisim gostermis ama ayni sekilde boyut degistirerek devam etmektedir. Yeni medya
ile birlikte ayn1 evde yasayan kisilerin birbirleriyle yiizyiize iletisim kurmak yerine dijital mecralar
kullanarak iletisim kurduklarida siklikla goriilmektedir. Meslek sahibi olma siireclerinde usta-¢irak
iligkilerinin dijital mecralarda da uygulanageldigi goriilmektedir. Yalnizca usta-¢irak iletisiminde degil
sanal egitim ve online smiflarla 6grencinin dgretmenle yiizyiize iletisime girmeden egitim alabilme
imkan1 miimkiin olmaktadir (Oztiirk, 2017,2).

Ong 16. yiizyil filozoflarindan olan Peter Ramus’un ilerlemek ig¢in gegmisi anlamak ve diisiinmek
gerektigi felsefesinden yola ¢ikmistir. Aristo ve Cigero karsiti olan goriislerden etkilenmistir. Kitle
iletisim araglar1 degistik¢e insanin diinyayi anlama ve yargilama bi¢imleri de degismektedir (Ozturk,
2017,1).

Iletisim teknolojileri giin gectikce yenilenmektedir. iletisim mekanlar1 yiizyiize ortamlardan dijital
ortamlara donmektedir. Teknoloji kullanilarak kurulan iletisimin daha diisiik iicretli olmasi bu iletisim
yonteminin sec¢ilmesinde artisa neden olmaktadir. Boylece hayatin her doneminde ve aninda dijitallesme
artmistir. Bundan dolay1 sozIii ve yazil kiiltiiriin yerini alan dijital kiiltiir kavrami ortaya ¢ikmistir.
Dijitallesme sonucunda ortaya ¢ikan bu kiiltlirli farkli donemlerde farkli adlar verilmektedir. Bunlara
ornek olarak, “Manovich (2001, 19) bugiin yeni medya devriminin tam ortasindayiz diyerek iginde
bulundugumuz kiiltiirii yeni medya iizerinden agiklar. Levy (2001) siber kiiltiir, Manovich (2001)
enformasyon kiiltiirii, Castells (2001) internet kiiltiirii, Jones ise (1998) sanal kiiltiir kavrami ekseninde
icinde bulundugumuz kiiltiir {izerine diisiincelerini ileri siirer” (Medin, 2018, 145).

ARASTIRMA

Asagida dijital teknolojiye yonelik tutum 6lgegi verilmektedir. Dijital teknolojinin kullanimi konusunda
toplumun ne kadar bilingli oldugu ve ne kadar dijital teknolojileri aktif olarak kullandigin1 tespit etmeyi
amaglayan bir dl¢ek oldugu goriilmektedir.

1. Dijital teknolojiyle ilk karsilasmamda hemen adapte olurum.
2. En zor dijital teknolojileri bile kullanabilirim.
3. Interneti kullanarak her tiirlii bilgi kaynagima kolayca ulasabilirim (Cab, 2015, 1236-1237).

Dijitallesme konusunda bir¢ok farkli dlgekler gelistirildigi goriilmektedir. Bunlardan birtanesi de
“Dijital ebveynlik tutum 6l¢egidir” (Kaya& Bayraktar& Yilmaz, 2018).

1. Teknolojik araglar1 kullanmanmn c¢ocugumun gelecekteki kariyeri ve hayati i¢in Onemli
oldugunu diisiiniiyorum

2. Dersleri igin gocugumun dijital araglar1 kullanmasini isterim

3. Teknolojik araglart ailecek eglenmek amaciyla kullaniriz (Kaya& Bayraktar& Yilmaz, 2018,
159).
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Bu iki 6l¢egin haricinde dijital aligveris platformlarini tercih etme durumlarini incelemek anlaminda bir
bagka olgekten daha faydalanilmistir. Bu olgegin ismi “Hedonik ve faydaci tikketim davranislari”
Olcegidir. Bu 6lgegin sadece dijital ve online aligveris ile ilgili kisimlar1 kullanilmistir.

1. Online aligveris yaparken zamanin nasil aktigini anlamam.
2. Aligveris yaptigim sitenin gorselleri daha ¢ok aligveris yapmama neden olur.
3. Online aligverislerimde sepetim birgok gerekli ve gereksiz urtinle dolar (Coskun, 2019, 219-220).

Dijital teknoloji konusunda tutum 6lgegi, dijital ebeveynlik ve hedonik ve faydaci tiikketim davraniglari
Olcekleri incelendiginde derinlemesine gériisme yontemiyle katilacak olan katilimecilara yoneltilecek ti¢
dlcek incelenmistir. Olgekten alinan drnek sorular yukarida verilmistir. Bu ii¢ 6lgegin igindeki sorular
derinlemesine goriigme sorularinin  hazirlanma siirecinde ilham verici olmustur. Bu sorular
derinlemesine goriisme sorular1 hazirlanirken 6rnek olarak degerlendirilmistir. Bu baglamda 6 adet
derinlemesine goriisme sorusu olusturulmustur. Toplumsal baglamda dijital kiiltiire adapte olma oran1
incelendiginde toplumun bir parcasi olan ailenin dijital medya araglarin1 kullanmaya yonelik
tutumlarinin incelenmesi amaglanmaktadir. Bu baglamda toplam 5 farkli aileden katilime1 anne ve
babayla goriismeler yapilmustir.

DERINLEMESINE GORUSME SORULARI
1. Dijital teknolojileri kullanmanin faydali — faydasiz oldugu hakkindaki goriisleriniz nelerdir?

2. Dijital kdiltiiriin toplumsal kiiltiiriin degisimine neden olacagim diisliniiyor musunuz? (Online
aligveris, online egitim vb.)

3. Yz ylize yapilabilecek aktiviteler yerine dijital ya da sanal aktiviteleri tercih eder misiniz?
(Simulasyon dag tirmanisi, trakking, tenis oynamak, yuzmek vb.)

4. Sosyal aglarda sosyallesmeyi mi arkadaslarinizla digarida bulusarak sohbet etmeyi mi tercih
edersiniz?

5. McDonald basta olmak iizere kiiresel markalarin toplumlara ait kiiltiirler {izerinde etkisi
oldugunu diigiiniiyor musunuz?

6. McDonaldlasma kavrami hakkinda ne diistiniiyorsunuz? Dijital kiiltiiriin Mcdonaldlagmay1
hizlandiracagin1  diisiinliyor musunuz? (Bu soru kapsaminda katilimcilara Ritzer’in
McDonald’lagma kavrami agiklanmistir)

Tablo 1. Katilimeilarin Demografik Ozellikleri

Katilimer 1 Katilimei 2 Katilimei 3 Katillimc1 4 | Katillme1 5
Cinsiyet Kadin Kadin Erkek Erkek Kadin
Yas 38 50 40 42 34

Universite Universite Universite Lisansisty | Universite
Egitim mezunu mezunu mezunu Ogr. mezunu
Cocuk 1 2 1 2 1
Calisma
durumu Caligiyor Caligiyor Calisiyor Caligiyor Caligiyor
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Katilimer 1. Kadin — 38 yaginda — 1 ¢ocuk annesi — Uiniversite mezunu - ¢alistyor

“Amazon, Alibaba gibi uluslararasi aligveris platformlarindan alisveris etmeyi tercih -ettigini
belirtmektedir. Kiiltlirel anlamda bu aligveriglerin kendisini diinya vatandasi gibi hissetmesine neden
oldugunu belirtmektedir. McDonald’lagsma kavramini daha 6nce duymustum ancak tam olarak ne
anlamda kullanildigin1 bilmiyordum ancak su an siz anlattiktan sonra daha net algiladim. Cevremde
bircok sey aslinda McDonald’lasiyor ozellikle sosyal medya ve aligveris merkezlerinin bunu
tetikledigini diisiinliyorum. Dijital teknolojilerin toplumda degisime neden oldugunu diisiiniiyorum.
Farkli kiiltiirlerin iilke kiiltliriine girmesine ve gencler tarafindan benimsenmesine etkisi oldugunu da
goriyorum cevremde.”

Katilimer 2. Kadin — 50 yasinda — 2 ¢ocuk annesi — tiniversite mezunu — ¢aligtyor

“Dijital teknolojileri kullanmaniminin yerine gore faydali bazen de faydasiz oldugunu diigiiniiyorum.
Ornegin gocuklarin Covid-19 dénemindeki egitimlerinde online egitimin biiyiik faydasim goérdiik. Is
alaninda ¢alisma konusunda kolaylik sagladi ancak bazi zamanlarda asir1 dijital alana yonelmek tehlikeli
olabiliyor. Ornegin c¢ocuklarin asir1 dijital ve sanal oyun oynamalarmmn tehlikeli oldugunu
diistinliyorum. Tanmimadiklar1 kisiler onlarla iletisime gecip sanal dolandiricilik ya da istismarda
bulunabiliyorlar. Bu durum aslinda ¢ok tehlikeli. Sosyal aglarda eski arkadaslarimla iletisime gecmeyi
ve onlari takip etmeyi seviyorum ancak ozellikle sik goriistiigiim ¢ok yakin arkadaglarimla yiizytlize
gorlismeyi birlikte bir yerlerde bulusmayi tabi ki daha ¢ok tercih ediyorum. Toplumun 6zellikle bazi
kavramlarla tek tip haline geldigini yillardir goriiyoruz. Ornegin kot pantalon sadece Tiirkiye’de degil
biitiin diinyada giyilmektedir. Bunun gibi evrensel kiiltiirde yer etmis 6geler iilkelerin kiltiirlerine girip
yerel kiiltiirel 6gelerin yerini alabilmektedir. Ornegin Tiirk kiiltiiriinde salvar vardir ancak bu giin
salvardan ¢ok kot pantalon giyiliyor belki de bundan 100 y1l sonra geleneksel kiiltliriimiizde yer alan
salvar yok olacak bundan dolayi. McDonald’lasma bence bu anlama geliyor. Toplumun tek tiplesmesi
ve bunu modernlesme sanmasi.”

Katilimet 3. Erkek- 40 yasinda — 1 ¢cocuk babasi- Universite mezunu- ¢alistyor

“Eskiden magaza gezer gercekten ihtiyacimiz olmayan birseyi almamaya gayret gosterirdik. Simdi
online aligveriste ihtiya¢ duymadigimiz birgok seyi elimizde olmayan parayla kredi kartlar sayesinde
ne aldigimiz1 ve ne verdigimizi bilmeden alabiliyoruz. Sanal aktiviteleri tercih edebiliyoruz genelde
ozellikle gercegin simulasyonu olan play station oyunlarmi tercih ediyorum. Sanal gozlik (Virtual
Reality) VR gozliikleri tercih ediyorum o&zellikle yiiriyiis bandinda yiirlirken orman manzarasinda
yiriimek glzel olabiliyor. McDonald’lasma konusunu daha 6nce duymamistim. Sanki her yerde
McDonald ag¢ilmasi ya da tiim hamburgercilerin McDonald olmas1 gibi anlamistim ancak su an boyle
olmadigmi bu kadar yiizeysel olmadigimi farkettim. Ancak c¢evremizde calistigimiz is yerinden
yasadigimiz sehirlere kadar her sey aslinda McDonald’lastyor. insanlar git gide birbirine benzeyen
kentlerde ve birbirine benzeyen hayatlarda yasiyor. Eskiden dini 6gelerde insanlarm kiiltiirlerini
etkiliyordu ancak su an dini degerlerin de 6n planda olmadigi toplumsal yapilarda Kitlelerin daha ¢cok
popiiler kiiltiire entegre olduklar1 goriilebiliyor. Bu da aslinda evrensel kapitalist kiiltiiriin yayilim alani
bulmasina neden oluyor. Ozellikle sinema filmleri, Netflix ve Amazon gibi dijital kanallar kitlelerin
popliler evrensel kapitalist bir kiiltiire entegre olmalarini ve sterio tiplesmelerine neden oluyor.”

Katilimei 4. Erkek — 42 yasinda — 2 ¢ocuk babasi — lisansiistii 6grencisi — ¢alisiyor.

“Dijital teknolojilerin bize faydali oldugunu diisiiniiyorum. Ozellikle ulasim konusunda zamandan
tasarruf saghyor. Ug seneye yakindir evden ¢alisiyorum daha &nce her giin iki saatimi yolda
gegiriyordum su an ise evden c¢alisma sayesinde zaman kazanmis oluyorum. Ayrica navigasyon vb.
uygulamalar sayesinde ¢ok daha kisa zamanda gidecegim yere ulasabiliyorum. Goriintiilii aramanin ¢ok
uzak mesafeleri kisalttigini diisiinliyorum sadece tiiketim anlaminda ve ¢ocuklarin agiri internet
kullanimi1 konusunda dijital kiiltliriin sikintilar1 oldugu goriisiindeyim. Kuresel markalar girdikleri
ulkelerin kalttrundn yerini alabiliyor buna katiliyorum mesela bizim kiiltiiriimiizde kuru fasulye pilav
vardir ancak su an bir¢ok yerde kuru fasulye pilavdan ¢ok hamburgerci var bu bizim kiiltliriimiiz degil
tabi ki. Bunlarin bizim kendi kiiltiiriimiizii 6ldiirdiigiinii diisinliyorum. Bundan dolay1 kendi
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klltirimiizii yasatacak yerlerin yok edilmemesi ve korunmasi gerekiyor bunun en giizel ornegi
Sultanahmet ve o bélgedeki tarihi yerler ve restorantlar olabilir.”

Katilimer 5. Kadin — 34 yasinda — 1 ¢gocuk annesi — Universite mezunu — galistyor.

“Dijital teknolojileri yogun olarak bebegim dogduktan sonra kullanmaya basladim. Ozellikle yeni
annelerin iiye olduklari forumlar ve instagram hesaplar1 annelerin paylastiklarimi takip ediyorum.
Bunlar1 takip etmek beni sosyallestiriyor bunun sayesinde ¢evremde neler oluyor benim bebegimin
yasinda ¢ocugu olan anneler neler kullantyor neler yapiyor bunlari takip edebilmemi sagliyor. Sosyal
medyanin sosyallesme i¢in degil de daha ¢ok ¢cevremizde yakinlarimizin paylasimlarini takip etmek i¢in
oldugunu diisiiniiyorum onun haricinde sosyal ortamlar sinema, cafeler vb. yerler kesinlikle.
McDonald’lasma kavramini daha 6nce duymustum ama su an siz soyleyince daha ¢ok anladim.
Cevremde her giin bircok McDonald’lasiyor bunun 6niine gegilmesi kiiltiirel degerlerin kaybolmamasi
anlaminda ¢ok 6nemli.”

BULGULAR

Arastirma kapsaminda goriisillen katilimcilardan ahnan bilgilere gore dijital teknolojilerin
kullanimlarmin arttigi yoniinde bilgi verdikleri gérilmektedir. Kiiltiiriin devamini saglar nitelikteki
mekanlarin yok edilmemesi gerektigini belirtmektedirler. Kiiresel markalarin ve objelerin iilkelerin
kiiltiirel yapilarin1 bozdugunu belirtmektedirler. Ozellikle kot pantalonun salvar kiiltiiriiniin yerini
aldigini belirtmektedirler. Kuru fasulye pilav gibi geleneksel yemeklerin yerini, hamburgerin aldigim
belirtmektedirler. Kapitalizmin kiiresel markalar ve dijital platformlar tarafindan yaygmlastirildigini
belirtmektedirler. Ozellikle Netflix, Amazon gibi dijital icerik saglayicilarm tiim iilkelere benzer
formatta yaptirdiklar igeriklerle iilkelerin kiiltiirel yapilarini tehdit ettikleri goriilmektedir. Katilimcilar
ozellikle cocuklarmin ¢ok asirt dijital igerige maruz kalmalarinin olumsuz etkileri oldugundan
bahsetmektedirler. Insanlarmn sosyal medya ile birlikte tek tiplesmeye basladiklarin1 bunun da kitlelerin
tek bir kiiltiire adapte olmasi yoniinde bir degisime neden oldugunu belirtmektedirler. Dijitallesme ile
birlikte tiikketim hizinin arttigmmi ve birgok konuda hizli bir tiiketim olgusunun yerlestigini
belirtmektedirler. Katilimecinin verdigi cevaplar incelendiginde aragtirma ¢ergevesinde sorulan sorulara
teknolojiyi aktif olarak kullandigini ve ¢ocuklarmin kullanimi konusunu da destekledigi goriilmektedir.
Aligveris platformlarini tercih etme konusunda 6zellikle dijital popiiler sitelerden aligveris etmeyi tercih
ettiklerini belirtmektedir.

SONUGC

Kiiltiir toplumlar1 olusturan ve bir arada tutan temel unsurdur. Ancak bu temel unsur toplumlarin
kimliklerini, 6rf adetlerini, gelenek ve goreneklerini olusturmaktadir. Dijital iletisim ve dijital kiiltiir
Ozellikle sosyal medya, online egitim, online aligveris siteleri dijital kiiltiiriin bir pargasi olarak
gorlilmektedir. Kitlelerin dijital kiiltiirle birlikte evrensel kiiltiire entegre olma siirecleri de artig
gostermistir. Bu baglamda evrensel kiiresel markalar 6rnegin McDonald, Walt disney, Versace, Barbie
(Mattel) gibi bircok marka ve iiriin tiim diinya insanlari ile bulusmaktadir. Ulkelerin yemek, oyun, giyim
ve yasam Kkiiltiirlerine sizmakta ve farkedilmeden bu kiiltiiriin bir parcasi haline gelirken geleneksel
kaltiri de asimile etmektedir. Yillar igin de goriilen belli bash ornekler 6zellikle bunun &rnegini
sunmaktadir. Ornegin salvarm yerini kot pantolonun almasi gibi. Doga yiiriiyiislerinin yerini VR
gozliikleri ile yapilan yiiriiytislerin almasi gibi. Diinya genelinde geleneksel kulturlerin evrensel kiltir
oOgeleri ile yer degistirdigi goriilmektedir. Bunda 6zellikle dijitallesme ve dijital kiiltiiriin de etkisi oldugu
gorilmektedir. McDonald’lagsma kavrami 6zellikle McDonald’in ¢ok kolay ulasilabilen, uygun fiyatl
bir hizmet vermesidir. Insanlar evlerinde mal ettikleri fiyattan cok daha uygun fiyata McDonald’dan
yemek yiyebilmektedirler. “McDonald’in sundugu bu hizmet her ne kadar iyi gibi goriinse de basta
toplumlarin yemek kiiltliriinli yok ederek diger kiiltiirel degerlere de zarar veriyor. Kisacasi
McDonald’lagsma kavrami kiiresel anlamda insanin tek tiplesmesidir” (Cakir, 2020). McDonald
kiiresellesmesi, teknolojinin ve insan etkilesiminin artmasiyla ve beraberinde modernlesmenin meydana
gelmesiyle diinyayi etkisi altina aldi. Bu biiyiik etkinin asil nedeni insan hayatini kolaylastirmak oldugu
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icin toplum tarafindan benimsenmesi de kolay olmustur. Bu siiregte McDonald’lagsma etkisi rasyonel
bireyi ve toplumun yapisini derinden etkiledi (Cakir, 2020).

Toplumlarin i¢ine dahil oldugu dijital kiiltiir ve evrensel markalarin bu dijital kiiltiir igerisindeki servis
edilme sekli toplumlarin 6z kiiltiirlerinin yok olmasina neden olmaktadir. Bu anlamda toplumlarin yerek
ve geleneksel kiiltiirlerini korumasi gerekmektedir.
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