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least two of the referees must approve it. The revision and improvement demanded by the referees must
be implemented in order for an article to be published. Authors are informed within three months about
the decision regarding the publication of their material. All the papers are controlled academically with
the TURNITIN program.
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Istanbul Aydin University, TURKEY

Open Access Policy
Electronic Journal of New Media (e-JNM) adopted a policy of providing open access.

This is an open access journal which means that all content is freely available without charge to the user
or his/her institution. Users are allowed to read, download, copy, distribute, print, search, or link to the
full text sof the articles in this journal without asking prior permission from the publisher or the author.
This is in accordance with the BOAI definition of open access.

Publication Charge

No publication charge or article processing charge is required. All accepted manuscripts will be
published free of cost.

Principles of Research and Publication Ethics
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publication and individuals who do not contribute to the research are among the authors are unacceptable
practices within the ethical rules. Legal actions will be taken in case of any ethical irregularity related
to this and similar practices.

Copyright © e-Journal of New Media
yenimedya.aydin.edu.tr



https://www.turnitin.com/
http://www.budapestopenaccessinitiative.org/read

e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi - eJNM January 2023 Volume 7 Issue 1
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Waiver Policy
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Copyright without Restrictions
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MEMETIK SURECLERINE MUDAHALE EDILMIS iCERIK: MiZAH
ICERIKLI INSTAGRAM POSTLARININ MEM PERSPEKTIFINDEN ANALIZi

Dilara TEKRIN
Nisantas1 Universitesi, Tiirkiye
dilara.tekrin@nisantasi.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-9032-169X

Tekrin, D. (2023). Memetik Siireclerine Miidahale Edilmis Igerik: Mizah Icerikli Instagram

Aunf Postlarmin Mem Perspektifinden Analizi, 7 (1), 1-14.

oz

Kiiltiirel aktarim birimi olarak tanimlanan mem, 90’11 yillardan itibaren aktif bir arastirma konusu olmustur,
2000’lerin basinda ise dijital iletisim teknolojilerinin gelisimi sayesinde kullanici igeriklerinin dijital
ekosistemin karakteristiklerinden birine doniismesi ile adeta ikinci baharini yagayarak “internet memleri”
ad1 altinda giindelik hayatin bir pargasi haline gelmistir. Ancak kavramin tanimi, karakteristik 6zellikleri,
neden bazi memler etkili olup uzun siire giindemde kalirken digerlerinin bir anda yok olarak hafizalardan
silindigi hakkinda tartigmalar sonlanmamig bu konularda yeni fikirler ileri siiriilmeye devam etmistir. Bu
arastirma da bu dogrultuda gelismis ve Tiirkiye’de biiyiik ilgi goren mizah icerikli Instagram hesaplarinin
mem perspektifinden incelenmesine odaklanmistir. S6z konusu hesaplardan paylasilan postlar ayni memler
gibi kigiler arasinda hizla yayilmakta, kendine has bir mizah anlayisi sergilemekte ve birden ¢ok igerik
katmaninin bir araya getirilmesi yani remiks yontemi ile olusturulmaktadir. Calisma kapsaminda en g¢ok
takipgisi olan 3 adet mizah hesabi segilerek, bu hesaplarin paylasimlart memetik bakis agisiyla
incelenmistir. Paylagimlarin bir mem iiretim yontemi olan remiks pratigi araciligiyla iiretilme siirecleri
analiz edilerek bu uygulamalar hakkinda bilgi edinmek amaglanmis ve bu igeriklerin mem olarak
nitelendirilip nitelendirilemeyecegi sorusu cevaplanmaya ¢alisilmistir. Uygulanan tanimsal ve ¢ikarimsal
analizler sonucunda postlarin mem olarak degil “memetik siire¢lerine miudahale edilmis igerik”
(memetically modified content) olarak adlandirilmasi onerilerek bu alandaki literatiire katki saglanmis
ayrica ¢alisma Tiirkiye’de mem ve remiks konularinda yapilmis ilk doktora aragtirmasi olmustur.

Anahtar Kelimeler: Mem, Internet Memi, Remiks, Memetik Siireclerine Miidahale Edilmis Icerik, Sosyal
Medya Platformlar:.

Research Article- Submit Date: 30.12.2022, Acceptance Date: 24.01.2023 1
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MEMETICALLY MODIFIED CONTENT: AN ANALYSIS OF THE
HUMOROUS INSTAGRAM ACCOUNTS FROM THE PERSPECTIVE OF
MEMETICS

ABSTRACT

The meme, defined as a cultural transmission unit, has been an active research topic since the 1990s, but in
the early 2000s, as a consequence of the developments in digital communication technologies, it received
a new face and thus the phenomenon of “Internet memes” was born. However, debates on the definition
and characteristics of memes have never reached a conclusion and the question of why some memes are
more effective and circulate for a long time while others disappear and are forgotten quickly remains
unanswered. Keeping these issues in mind, this research is designed within the framework of memes and
remix practices and focuses on the humorous Instagram accounts from Turkey. The posts of these accounts
share several characteristics with memes: they both spread quickly among social media users, have their
own distinct sense of humor, and are examples of remixed content, which means they are made up of
multiple elements. 3 humor accounts with the most followers were selected and the posts of these accounts
were examined from a memetic point of view within the scope of study. The remix practices on these posts
have been investigated to shed light on the remix processes on social media platforms and answer the
guestion of whether these posts can be considered as memes. Descriptive and inferential analyzes have
been conducted on 504 posts. Since it was seen that these posts distinguish from memes, the concept of
“MMC (memetically modified content)” has been suggested to identify these posts. In addition to the
introduction of the concept of MMC to literature, the research has a contribution to the field of digital
culture as the first PhD research on memes and remix practices in Turkey.

Keywords: Meme, Internet Meme, Remix, Memetically Modified Content, Social Media Platforms.

GIRIS

2000’lerin basinda sevimli kedi fotograflarina eslik eden, zayif bir dilbilgisiyle yazilmig komik sosyal
medya postlar1 bir fenomene doniistiigiinde, “mem” kelimesinden de kavramin ardinda yatan ve ¢agin
onemli bilim insanlarint mesgul eden literatiirden de bihaberdik. Ancak LOLCats ad1 verilen bu trend kisa
zamanda interneti ele gegirdi ve bu akimi takip eden bir¢ok baska Ornekle beraber “internet memes”
(internet memleri) de bir daha ¢ikmamak iizere hayatimiza dahil oldu. Ik basta avam bir eglence olarak
goriilen memler hakkinda akademik arastirmalar yapilmaya baslandi, mem arastirmalarina adanan
platformlar olustu. Memler kimi zaman statik ya da hareketli gorsel formatlarda kimi zaman buzlu suyla
yikanmay1 ya da bulasik tableti yutmay1 gerektiren challenge (meydan okuma) akimlari olarak, kimi zaman
bir makyaj stili ya da bir kiyafet formatinda karsimiza ¢ikti. Internet memlerinin dijital ortamdan fiziksel
ortama tagindigina, diinya ¢capinda bir meme doniigen evcil hayvanlara ve sahiplerinin agtigi telif davalarina
(URL-1), son zamanlarda ise NFT teknolojisi sayesinde yiiksek meblaglara satilan memlere ve hatta mem
dolandiriciliklarma sahit olduk (URL-2). internet memlerinin 20 yillik émriinde yasanan tiim bu hizli
gelismelere ragmen memin taniminin ve memlerin belirleyici 6zelliklerinin mutlak bir sekilde belirlenmesi
miimkiin olmadi. Memler, sosyal, kiiltiirel ve teknolojik degisimlerin, yeniliklerin sayesinde doniisen
hayatin iginde yer ald1, hatta bu doniistimleri olusturan dinamiklerden biri oldu, zira NFT 6rneginde oldugu
gibi son 20 yilda hayatimiza giren her yeniligin mem boyutunda da bir yansimasi gézlendi.

Bugln de mem tanimi her giin genislemekte, yeni boyutlar kazanmakta ve gittikge giindelik hayatin
ayrilmaz bir parcast olurken konu hakkindaki aragtirmalar da hiz kesmeden devam etmektedir. Bu
makalede ise Tiirkiye’de kayda deger sayida takipgisi olan mizah amagli Instagram hesaplarinin memlerle
iligkisi sorgulanmig ve bu hesaplarin paylastigi postlar bir mem {iretim yontemi olan remiks pratigi
acisindan analiz edilmistir. Bu makale yazarin 2021 yilinda Marmara Universitesi Gazetecilik Ana Bilim
Dal1, Bilisim Bilim Dali’na sunulmus olan doktora arastirmasindan tiretilmistir.

[k olarak mem kavrammin tarihi ve belirleyici 6zellikleri hakkinda bilgi verilecek daha sonra memlerin
iiretim yontemi olan remiks pratikleri ile iliskisi incelenecek ve son olarak 504 Instagram postu iizerinde
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gergeklestirilen aragtirmanin bulgulart 1s18inda bu postlarimn mem kavrama ile iligkisi ve postlar lizerinde
uygulanan remiks pratiklerinin 6zellikleri degerlendirilecektir.

MEM KAVRAMININ TANIMI VE BASLICA YAKLASIMLAR

Tiirkce’de “mem” Ingilizce’de “meme”, genel kanmnin aksine, salt dijital kiltiir {iriinii olarak adlandirilmak
i¢in fazlasiyla uzun ve “analog” bir gegmise sahiptir. Bir biyolog olan Richard Dawkins ilk kez 1976 yilinda
yayinlanan kitabi “Gen Bencildir’de gelecekte dijital diinya i¢in onemli bir fenomene doniisecek mem
kavramimi gen ile bir analoji kurarak, “kiiltiirel iletim birimi” (2019: 272) olarak tanitmigtir. Dawkins,
genlerin bir bedenden digerine yayilmalarina benzer bir sekilde memlerin de bir zihinden digerine
yayildigin1 ve genlerden sonra yeryiiziindeki ikinci esleyici olduklarini 6ne siirmistir (2019). Bu
eslenmenin ise bir nevi taklit yoluyla gerceklestigini, béylece memlerin fikir ve diislincelerin zihinler arasi
yolculugunu miimkiin kilarak kiiltiirii etkiledigini belirtmistir. Dawkins’in mem konseptini tanittigi ilk
yazisinda verdigi ornekler “... ezgiler, fikirler, sloganlar, giyside moda, ¢anak ¢émlek yapim yollari, kemer
yapim yollari...” (2019: 273) olarak tarihe ge¢mistir, elbette dijital medya sayesinde birgok memin kolayca
zihnimize konuk oldugu giiniimiizde bu 6rnekleri ¢esitlendirmek gerekecektir. Elan Moritz ise 1990 tarihli
makalesinde memleri orijinaline belli bir asamaya kadar sadik kalian her tiirlii davranissal ya da kiiltiirel
birim olarak tanimlar ve giiniimiiz{in sosyal medya challenge akimlarini hatirlatacak sekilde iinliilerin taklit
edilen davranislarini, dénemin populer kaltar Grand mektup zincirlerini, sakalari ve dualar1 da mem
orneklerine dahil eder (1990). Mem (zerine ¢alisan birgok aragtirmaci ise kavrami tanimlarken
enformasyon teriminden faydalanmaktadir, 6rnegin Francis Heylighen “bir bireyin zihninde yer alan ve
bagka bir bireyin zihnine aktarilabilecek enformasyon birimi” tanimini1 kullanmustir (1999), benzer sekilde
“bulasici kiiltiirel enformasyon birimi” (Knobel & Lankshear, 2007), “6zel enformasyon birimi” (Dennett
D. , 1999) gibi tammlar da literatiirde yerini almigtir. Dawkins, 1982 yilinda yayinlanan Genisletilmis
Fenotip isimli kitabinda ise memi “beyinde yerlesmis bir bilgi birimi” olarak tanimlamigtir (2018). Mem
kavrami, 6zellikle 90’1 yillarda birgok farkli disiplinden arastirmaci i¢in bir ilgi alan1 haline gelmistir ve
memlerle ilgili birgok ilgi ¢ekici varsayim ortaya atilmistir. Ornegin, Susan Blackmore memlerin bireyin
kisiligini belirledigini ¢linkii zihnine bir kez girdiklerinde bireyi sonsuza kadar degistirdiklerini ileri siirer
(2011: 30). Richard Brodie ise memleri “akil viriisii” olarak tanimlar ve bireyin beslenmeden aligverige
birgok tercihinde etkili olduklarini 6ne siirer (Brodie, 2014). Yukarida aktarilan mem tanimlamalarina
bakildiginda, memlerin ¢ok uzun bir zamandir hatta insanlar birbiriyle iletisim kurmay1 basardiklar1 giinden
itibaren hayatin bir parcasi oldugunu diisiinmek miimkiindiir. Memlerin konakg1 zihinlere yolculugunun
iletisim sayesinde gergeklestigi géz oniinde bulunduruldugunda, dijital iletisim teknolojilerinin memin
tarihsel gelisimi agisindan dnemi yadsinamaz. Ozellikle 2000°1i yillarda Web 2.0 teknolojisi sayesinde
kullanici igeriklerinin dijital ekosistemde etkili bir yer edinmesiyle beraber “internet memleri” (Internet
memes) formunun ortaya ¢ikmasiyla mem arastirmalari bir kez daha giindeme yerlesmistir.

Heniiz Tiirkge sozliiklerde yer bulmus olmasa da Merriam Webster ya da Oxford gibi koklii Ingilizce
sozliiklerde “meme” kelimesi arandiginda 2 karsilik bulunur. Bunlarin biri yukarida tanimlanan,
Dawkins’in 1976’da tanittigi mem kavramina karsilik gelirken digeri glinimiizde internet memi olarak
adlandirilan fenomeni tanimlar. Merriam Webster sozliiglinde memin ilk tanimi “Cevrimig¢i ortamlarda
6zellikle de sosyal medyada yayilan eglenceli ya da komik (altyazili bir resim ya da video gibi) birim veya
birimler bitini” olarak yer almigtir. Burada kastedilenin Dawkins’in 1976 yilinda “canak ¢omlek yapim
yollari, ezgiler” gibi &rneklerle literatiire tanittigi memden farklilasmis oldugu ortadadir, zira burada
bahsedilen internet kiiltiiriiniin etkili bir 6gesi olan “internet memleri”dir. Mem kavraminin ilk giinlerinden
itibaren devam eden konsepti tanimlama karmasasi, ayni1 sekilde internet meminin de ilk ginlerinden
itibaren yakasini birakmamastir, her gecen giin farkl bir akimin “trend” oldugu ¢agimizda mem kavramina
hangi igeriklerin, davranig driintiilerinin dahil olacaginin nihai bir listesini olusturmak miimkiin degildir.
Buna ragmen internet memi denildiginde akla ilk gelen format Tiirk¢e’ye “caps” olarak yerlesmis “image
macro”dur. Resim 1°de goriildiigii lizere image macro formati bir gorsel ve ona eslik eden (genellikle) dilin
bilingli bir sekilde yanls (avam bir sekilde) kullanildig: bir yazidan meydana gelir. Internet memleri de
anaakima dahil olmasi i¢in belli bir zaman gegmesi gereken bircok fenomen gibi ilk basta kisith bir kitle
ile 6zdeslesmistir. Memin dijital doniistim slrecinde basta 4Chan (URL-3) olmak lizere 2000°1i yillarin
baglangicinda internet kiiltiiriiniin nemli birer pargasi haline gelen gesitli platformlarin ve bu platformlarin
kullanicilarinin etkisi olmustur. Bu platformlardan bir digeri olan Knowyourmeme’e gére (URL-4) bir
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icerigin internet memi olarak tanimlanmasi i¢in organik yollarla yayilmasi ve bu siiregte memin kisiden
kisiye aktarilirken degigmesi, mutasyona ugramasi gerekmektedir (Borzsei, 2013) (Goriunova, 2014).
Dawkins’in 1976 tarihli kitabinda da bu gesit bir mutasyondan bahsetmis oldugunu belirtmek gerekir.
Dawkins, memlerin kopyalanirken olusan “hatalar” nedeniyle mutasyona ugradiklarini belirtmistir, mem
iletiminin “siiregen bir mutasyona ve ayni zamanda bir kaynasmaya tabi gibi gériindiigii” nii (2019: 281)
yazmistir. Memler taklit ve/veya kopyalanma yoluyla cogalirken ortaya ¢ikan bu “mutasyon” ya da
“degisim” asagida remiks pratikleri olarak aciklanacaktir. Internet memleri, dijital iletisim teknolojilerinin
amator bireylere de igerik liretme ve paylasma olanagi saglamasiyla beraber, kolayca kopyalanir bir hale
gelmis ve kullanicilar arasinda kopyalanarak dolastikga mutasyona ugrayan igerikler olarak internet
kiltiriinde yer edinmistir. Knowyourmeme platformunda da yer alan “mutasyona ugrama” 6n kosulu,
internet memlerini donemin bir bagka fenomeni olan ve pazarlama stratejileri dogrultusunda profesyonel
reklam ekiplerince hazirlanan viral igeriklerden ayirmustir. Boylece internet memlerinin taniminda
mutasyonun (remiksin) ve organik yayilimin 6nemi vurgulanmuistir.

HAPRY
P
BIRTHDAY

= -

Resim 1. Bir Image Macro (Caps) Ornegi
Kaynak: (URL-5)

Fenotip ve Mem Araci Kavramlari

Daniel Dennett’in yaklasiminda oldugu gibi mem “bir fikir” olarak tanimlandiginda (1990) bu fikri
insanlara goriiniir kilan ortam (medium) mem araci (meme vehicle) olarak adlandirilmaktadir (Dawkins,
2018). Bu mem arac1 gazete, CD, bir sarki, bir caps, bir fotograf ve daha nicesi olabilir. Kimi zaman bir
mem kopyalanirken iletilen fikir degismese de mem araci degismektedir, yani ayn1 mem bir fotograftan bir
kitaba aktarilabilir, bu durumda degisen mem aracidir ancak mem aynidir. Memin ana fikri ayni kalsa bile
goriingusii degismistir. Iste bu degisim bazi arastirmacilar tarafindan yine gen bilimine ait olan fenotip
kavrami ile agiklanmaktadir. Fenotip, Tiirk¢e Bilim Terimleri SozIiigii’ne gére (URL-6) “Bir organizmanin
lizerinde durulan G6zellikler bakimindan bes duyu ile ya da farkli yollarla belirlenebilen, ¢evre kosullari ile
birlikte genotipine bagli olarak ortaya ¢ikan i¢inde bulundugu hal” anlamina gelir. Organizmanin fenotipi
sadece genetik degil gevresel faktorlerle de olustugu igin genlerle aktarilmaz (Dawkins, 2018). Bir diger
deyisle fenotipik etkiler yani cevresel faktorler geni degistirmemektedir ancak organizmay1
degistirmektedir. Diger yandan eger gevresel faktorler organizmanin yok olmasima sebep olursa gen de
organizma ile yok olmaktadir (Dennett D. C., 1990). Bu dogrultuda bir memin remikslenerek degistirilip
tekrar paylasilmasi fenotipik etki ile iligkili olarak yorumlanabilir. Clinku ana fikir yani mem degismese de
organizma yani mem araci remiks yoluyla degismis, farkli bir medyuma uyarlanmis ya da farkli bir ifade
yoOntemi ile ortaya koyulmustur. Genetik biliminin bir terimi olan fenotipin memlere uyarlanmasini manasiz
bulan yaklagimlarin da mevcut olduguna deginmek gerekir, Ornegin Susan Blackmore mem-gen
analojisinden tamamen uzak durmay: tercih ederken Heylighen ve Chielens daha farkli bir yaklasim
sergileyerek genotip ve fenotip kavramlarinin memlere uygulanamayacagini belirtir ve alternatif olarak ti¢
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diizeyli “memotip, medyatip ve sosyotip” kavramlarii onerirler. Memotip, bireyin zihninde yer alan
enformasyonu, mem araci olarak da ifade edebilecegimiz medyatip bu enformasyonun herhangi bir ortamda
algilanabilir bir hale gelmis diizeyini, sosyotip ise bu memin konak¢is1 oldugu zihinleri yani bu memi
gOrmiis, anlamis ve zihninde muhafaza eden insan toplulugunu ifade eder. Bir mem remikslenerek degisip,
tekrar paylasildiginda memotipte bir degisim olmazken, memin gériingiisiinde yani medyatipte ve memin
konuk oldugu zihinler yani sosyotipte degisim gozlenmektedir.

Memlerin Sagkalim Degeri

Biyolojik evrim s6z konusu oldugunda bir genin eslenerek ¢ogalmaya devam edebilmesi i¢in “sag kalmas1”
gereklidir. Dawkins, ayni durumun bu diinyanin ikinci esleyicisi olan kulturel evrim birimi mem igin de
gecerli oldugunu disiiniir ve aymi genlerde oldugu gibi memlerde de “sagkalim degeri”ni U¢ faktor
Uzerinden inceler (2019). Bu (¢ faktor, uzun émarlalik, Gretkenlik ve kopyalama sadakatidir. Uzun
Omurlulik genin ne kadar uzun siire “sag” kalirsa o kadar ¢ok eslenebilecegi anlamima gelir, mem
boyutunda ise mem ne kadar uzun siire “dolasimda” kalirsa o kadar ¢ok zihne konuk olma potansiyeli tasir.
Uretkenlik bir genin ne kadar ¢ok ve sik kopyalandigmi isaret eder, memlerde iiretkenlik ise o memi
zihninde barindiran kisilerin onu diger zihinlere aktarmak {izere bir ortama aktararak tekrar dolasima sokma
yogunlugu olarak diistiniilebilir. Son olarak kopyalama sadakati, bir genin eslenirken orijinaline ne kadar
sadik kaldigi ile ilgilidir ve bu faktdriin memlere uyarlanmasi Dawkins’in de belirtmekte beis gérmedigi
tizere biraz daha getrefillidir ¢linkii memler asagida detaylica agiklanacagi lizere remikslenerek yani
mutasyona ugrayarak kopyalanirlar; her bir remiks pratigi memde ufak degisikliklere yol agar. Burada
6nemli olan mem remikslendikce ana fikrin degisip degismedigi olabilir ¢linkli bir mem Kkisiler arasi iletim
siirecinde taninmayacak kadar mutasyona ugrarsa, ilettigi fikirde bir degisim olursa, hatali bir kopyalama
isleminden ziyade yepyeni bir mem {iremis olabilir. Dijital teknolojilerin iletisimde yarattigir doniisiim
memlerin kisiler arasinda iletilmesini, daha biiyiik bir hiz ve siklikla kopyalanmasini (remikslenmesini) ve
analog doneme kiyasla daha ¢ok memin daha uzun siire dolasimda kalmasini saglamistir. Bu nedenle de
sagkalim degeri, memlerin dijjital iletisim ortamlarindaki varliginin arastirilmasmda biiyiik 6nem
tasimaktadir.

MEMLER VE REMIKS UYGULAMALARI

Mem kavraminin remiks pratiklerine bagsvurmadan tam olarak kavranmasi miimkiin degildir. Dawkins mem
kavramini literatiire tanitirken “Tipki genlerin sperm ya da yumurtalar yoluyla bir bedenden digerine
atlayarak gen havuzunda kendilerini ¢ogaltmalar1 gibi, memler de genis anlamda taklit denilebilecek bir
siire¢ yoluyla, bir beyinden digerine ziplayarak kendilerini mem havuzunda cogaltirlar” (2019: 273)
ifadesini kullanmugtir. Bu tanimdaki “genis anlamda taklit denilebilecek bir siire¢” ifadesi remiks
pratiklerine karsilik gelmektedir. Memlerin nasil iletildigine bakildiginda kulaktan kulaga oyununu andiran
bir oriintii fark edilecektir. Eger mem s6z ile aktariliyorsa her anlatildiginda minik degisiklikler gelismesi
muhtemeldir, eger bir mem sosyal medya hesaplarinda paylasiliyorsa, biiyiik ihtimalle her paylasan farkli
bir metin (caption) kullanacaktir. Buradaki degisiklikler asagida detayli olarak tanimlanacak remiks
uygulamalarina bir 6rnektir. Limor Shifman da memlerin remikslenmek suretiyle kopyalandiklarini belirtir
(2014) her ne kadar Shifman bunu dijital ortamlardaki memler igin sdylemis olsa da analog ortamda
aktarilmig memlerin de remikslenerek kopyalandigini séylemek miimkiindiir, sehir efsaneleri, fikralar bu
anlamda oldukca verimli Orneklerdir. Bilindigi tizere sehir efsaneleri kisiden kisiye zaman iginde
aktarilirken degisimler gosterir, her anlatic1 efsaneye kendi yorumunu katar ayni sekilde ayni fikranin farkli
iilkelerde gegen versiyonlari, ya da bir Keloglan fikrasinin Temel fikrasina adaptasyonu gibi érnekler
giindelik hayatta siklikla karsimiza ¢ikmaktadir.

Remiks uygulamalar1 yeni dijital teknolojileri ¢cagristirsa da bazi arastirmalar yazidan bile eski oldugunu
gOstermekte, tarih 6ncesinin hitabet sanatcilarinin ilk remiks uygulayicilari olabilecegini isaret etmektedir
(Church, 2015: 43-44). Bu makalenin giris bolimiinde de belirtildigi gibi remiks en basit tanimiyla, zaten
var olan materyalleri kullanarak yeni bir anlam ya da igerik ortaya ¢ikarmak anlamma gelir. S6z konusu
materyal kolaj sanatinda oldugu gibi dergilerden kitaplardan kesilmis parcalar da olabilir, remiks
videolardaki gibi sekanslar da... Ya da Dadaist siirlerde ve modern akademide de érnegini gordiigiimiiz
lizere yazi pargalari da... Her ihtimalde remiksin Web 2.0 teknolojileri ile daha kolay uygulanabilir hale
gelerek yayginlagsmasi, sanat¢ilarin ve profesyonel igerik Ureticilerinin tekelinden siyrilarak amator
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bireylere dogru bir yayilim gostermesi belirleyici olmustur. Analog donemde ancak bir uzmanin filmleri
keserek ve birlestirerek yapabilecegi bir montaji giiniimiizde mobil aplikasyonlar1 yetkin bir sekilde
kullanan bir amatér hem de orijinal materyale (bu 6rnekte film) bir zarar vermeden gergeklestirebilir ya da
bir akilli telefon kullanicisi fotografin arka planindaki istenmeyen goriintiileri saniyeler i¢inde yok edebilir.
Dijital teknolojilerin herkes tarafindan pratik ve etkili bir sekilde kullanilir hale gelmesi, elbette eslenme
yontemi remiks olan memlerin de yaratilma, yayilma ve dolasimda kalma siireclerini etkilemistir. Memler
internet ortaminda kullanicilar tarafindan saniyeler i¢inde remikslenerek, yeni anlamlar kazanabilmekte ve
yine saniyeler icinde platformlarda paylagilmak suretiyle genis bir potansiyel konakgi Kkitlesine
ulagmaktadir. Remiksin giincel kiiltiirdeki etkileri {izerine birgok 6nemli aragtirma ve yayin bulunsa da bu
aragtirma agisindan 6nem teskil eden {i¢ 6zelligine deginilecektir. Bunlarin ilki, remiksin yeni bir anlam
iiretmesi pratigidir, yani remiks islemi ile bir araya getirilen materyaller bu amalgamda yeni bir anlam
olustururlar. Annette Markham remiksi, 6diing alinan kiiltiirel enformasyon birimlerini izleyiciler iizerinde
ikna etmek, heyecanlandirmak gibi etkiler birakacak sekilde yaratici bir yolla birlestirmek olarak tanimlar
(2013). Bu tanimda “6diing alinan kiiltiirel enformasyon birimi” ifadesinin iistiinde durmak gerekir ¢linkii
remiksin pargalarini olusturan birimler yeni bir anlam meydana getirseler bile nereden geldikleri hala
O6nemlidir baska bir deyisle, Resim 2’de de goriilecegi gibi orijinal kaynagin referansin1 tagimaya devam
ederler. Bu oOrnekte, otobiisiin lizerinde yazilan yazi Cemal Siireya’nin siirine benzetilmis ve giindelik
hayattaki basit bir devrik ctimle kullanimi 6nemli bir Tiirk sairine referans verilerek remikslenmis boylece
resimdeki post tiretilmistir.

@ ickiliydibilmemne -+ Takiptesin

@ ickiliydibilmemne Ama gecer, birtakim

baska duraklardan
Cemal Siireya

sy - 0 QOOO
o e Ccmal Surer ya
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@ iswsiesamie v 97.092 diger kisi begendi

Resim 2. Remiksi Olusturan Kaynaklarin Tasidig1 Referanslara Bir Ornek
Kaynak: (URL-7)

Remiksin ikinci karakteristik 6zelligi bir kullanici igerigi olusturma metodu olmasidir. Kullanicr igerikleri
Web 2.0 teknolojisinin sagladigi olanaklardan biri olmustur, bu teknoloji sayesinde sadece bu isin
uzmanlari degil herkes igerik tiretebilir bir hale gelmistir. Lev Manovich, remiksin her zaman kltirin bir
pargast oldugunun ama artik gelisen dijital teknolojiler sayesinde, herkesin remiks yapabildigini belirtir ve
Antik Roma’nin Antik Yunan’1 remiksledigini, 19. Yiizy1l Avrupa mimarisinin Ronesans’1 remiksledigini
yazar (2015). Ancak giiniimiizde ger¢eklesen remiks siradan insanlar tarafindan da uygulanabilmektedir,
herhangi bir kisi pratik dijital araglar yardimiyla tiim igerik formatlar1 Gzerinde remiks uygulayabilir.
Boylece, siradan bireyler sadece tiiketim degil ayn1 zamanda Uretim pratiklerine de dahil olma sansi
bulmustur. Lawrence Lessig, bu durumu kiiltiiriin sadece okunur moddan, okunur ve yazilir moda gegisi
olarak gorir (Lessig, 2008), artik birey sadece bagkalar: tarafindan iiretilen igerikleri tiiketen bir konumda
degil, o icerikleri kendi istegi dogrultusunda remiksleyerek yeni icerikler Uretebilir ve baskalariyla
paylasabilir konumdadir.
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Remiksin tlizerinde durulacak iiclincii karakteristik 6zelligi ise siirekli bir devinim iginde olmasidir. Her
bireyin her igerigi remiksleyerek tekrar paylasabildigi (dolasima sokabildigi) bu senaryoda her remiks
{iriinii daha sonraki remiksler i¢in kaynak olarak kullanilma potansiyelini tasir. Ustelik sosyal medya s6z
konusu oldugunda iceriklere gelen begenilerin, yorumlarin, etiketlemelerin de igerige yeni anlamlar
kazandirdiklari i¢in birer remiks uygulamasi olduklari 6ne siiriilmektedir (Meikle, 2016).

ARASTIRMA YONTEMI

Bu arastirma Tirkiye’'nin mizah igerikli paylagimlar yapan Instagram hesaplar1 iizerinde
gerceklestirilmistir. Arastirma etigi gozetilerek iiyelik gerektirmeyen, paylasimlar herkese agik olan
hesaplar segilmis, veri toplama agamasmin baglatildigi 2020 yilinin Subat aymda bu kriterlere uyan
Instagram hesaplar1 arasindan en ¢ok takipgisi olan Cezmi Kalorifer (SM takip¢i), Ickiliydi Bilmem Ne
(1.6M takip¢i) ve Incicaps (1.4M takip¢i) hesaplarina ait postlar arastirmaya dahil edilmistir. Hesaplarin
belirlenmesi stirecinde Boom Social (URL-8) sitesinin verileri kullanilmis, iiyelik gerektiren hesaplar
elendikten sonra acik hesaplar arasindan en c¢ok takipgisi bulunan ii¢ hesap Cezmi Kalorifer, Ickiliydi
Bilmem Ne ve Incicaps olarak belirlenmistir. Arastirma verisini olusturan ikincil verilerin iistiin ve zayif
yonleri bulunsa da (Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu, & Yildirim, 2010: 75) bu aragtirmada iistiin yonleri
one ¢ikmaktadir, zira arastirma Instagram platformu kapsaminda mem ve remiks kullanimi anlaminda bilgi
saglamaktadir. Arasgtirmada nicel yontemler kullamilmistir. Verilerin normal dagilim gdsterip
gostermediginin belirlenmesi amaciyla Skewness ve Kurtosis degerlerine bakilmig, her bagimli degisken
icin ilgili testler yapilarak normal dagilim goézlenmistir, bu sebeple analizlerde parametrik testler
kullanilmis, postlar iizerinde asagidaki arastirma sorular1 dogrultusunda tanimsal ve ¢ikarimsal analizler
uygulanmstir.

1. Bu postlar memler ile benzerlik tasiyan ozellikleri ve benzer olusturulma siregleri
dogrultusunda mem ya da internet memi olarak tanimlanabilir mi?

2. Bu postlarin olusturulma, paylasilma ve dolasimda kalma siireglerinde hangi remiks
pratikleri ger¢eklesmektedir?

3. Platformun yapisi, kullanict pratikleri ve igeriklerin 0zellikleri dogrultusunda
Instagram platformuna veya bu hesaplara 6zel remiks uygulamalar1 g6zlenmekte midir?

4. Memetik siirecler ve remiks uygulamalar1 agisindan hesap yoneticisinin rolii nedir?

Veri Toplama

Cezmi Kalorifer, Igkiliydi Bilmem Ne ve Incicaps hesaplarmin 21 Subat- 21 Mart tarihleri arasinda
paylasilmig olan ve statik gorsel iceren tiim postlari toplanmustir, video igeren postlarin toplanmamasinin
ve sadece statik gorsel iceren postlara yer verilmesinin sebebi hareketli gérsellerin kag tekil kisi tarafindan
izlendiginin ve begenildiginin saptanamayacak olmasidir.! Bu arastirmada evren Instagram platformu ve
orneklem yukarida agiklanan 6zelliklere sahip 504 adet posttur.

S6z konusu postlar hakkinda asagidaki bilgiler toplanarak veri tabanina islenmistir.

a. Begeni sayist ve yorum sayist: Bu degerler postlarin dolasimda ne kadar “basarili” olduklarini,
dolasimda ne kadar uzun bir siire kalacaklarimi ve etkili olacaklarini yani memetik agidan bakildiginda
sagkalim degerlerinin ne kadar yiiksek oldugunu gostermesi agisindan 6nem tasimaktadir.

b. Postun repost icerme durumu: Resim 3’de goriildiigii gibi bazi postlar, daha dnce baska bir hesap
tarafindan paylasilmis bir postun, hesap yoneticisi tarafindan kendi yorumunu katarak ya da
katmayarak tekrar paylasilmasi yoluyla olusturulmaktadir. Repost pratigi, memlerin olusturulmasinda
siklikla kullanilan bir remiks uygulamasi olarak arastirma agisindan énem tegkil etmektedir.

! Arastirmanim gergeklestigi tarihte Instagram’in algoritmasi sadece video igeriklerde begeni sayilarini ve
izleyici sayilarini tam olarak gostermiyordu, gliniimiizdeki algoritma ise hem statik gorsel iceren hem de video iceren
postlarin begeni sayilarmin tamamini gostermemektedir.
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Resim 3. Bir Repost Ornegi
Kaynak: (URL-9)

Resim 3’teki 6rnekte de oldugu gibi, kimi zaman hesap yoneticisi tarafindan tekrar paylasilan orijinal
postun ilk yaraticisinin ismi silinmemekte, orijinal postun ilk paylasildigi platformun kolayca fark
edilmesini saglayacak bilgiler de repostta muhafaza edilmektedir. Bdyle bir durumda postun bir repost olup
olmadigini belirlemek kolayca miimkiin olmaktadir ancak kimi postlarda TV ekranlarindan alinan anlik
gorlntiuler, gazete kupirleri gibi materyaller repost uygulamasini andiracak sekilde kullanilmistir, bu
durumlarda bunlarin hesap yoneticisi tarafindan ekran goriintiisii alinarak ya da fotografi c¢ekilerek mi
kullanildig1 yoksa baska bir postun tekrar paylasilmasi suretiyle mi repost yapildigi belirsizdir.

c. Postun metin icerme durumu: Post metinleri (caption), postlarda remiksi olusturan amalgamin bir
parcasi oldugundan bu bilgi aragtirma i¢in 6nem tagimaktadir.

d. Repostun metin igerme durumu: Postlarin repost i¢erdigi durumlarda repost yapilan orijinal postun
metin icerip icermedigi de dikkate alinmistir. Zira platformun yapisi geregi, repost yapilan ilk post
nihai posttun gorsel kismini olusturacagindan gorselde yazi kullanip kullanilmadigi remiks pratiklerini
belirlemek agisindan énemli bir 8l¢ut olmaktadir.

e. Repostun onceki paylasim mecrasi: Repost yapildigi durumlarda séz konusu orijinal postun ilk
paylasildig1 platform bilgiSinin platformlar arasi remiks uygulamalari agisindan bilgi saglayacagi 6n
gorilmiistiir.

f.  Postun gorsel icerme durumu: Postlarin bir kisminda tek bir gorsel kullanilirken bir kisminda ise birden
cok gorselin art arda kullanildigr “karusel” ya da “kaydirmali post” olarak adlandirilan format tercih
edilmistir. Bu durum, hesaplar tarafindan kullanilan remiks pratiklerine dair bilgi saglayabilecegi i¢in
aragtirmaya dahil edilmistir.

g. Post gorselinin kolaj icerme durumu: Postun gorselinde en ¢ok bilinen remiks yéntemlerinden biri olan
kolaj uygulamasina yer verilme siklig1 arastirma kapsamma alinmstir.

Arastirmanin simirhiliklari agirlikli olarak platformun yapisindan kaynaklanmaktadir. ilk olarak Instagram
algoritmas1 kamuya acgiklanan bir bilgi olmadigi i¢in, hesaplarin paylagimlarinin tiim takipgilerinin akigina
(feed) dahil olup olmadigini bilememekteyiz. S6z konusu hesaplar, bazi paylasimlarini reklam amagh is
birlikleri kapsaminda hazirlamaktadir, ¢cogu postta bu durum gozlem ile belirlenebilecek olsa da bazi
postlarda reklam amagli is birligini belirlemek miimkiin olmayabilir ancak reklam amacli postlarin da yine
blyuk oOlcude hesap yoOneticisinin (admin) inisiyatifinde ve hesabin genel durusunun dogrultusunda
hazirlandigim1 diisiindiigiimiizde bu durumun arastirmanin sonucunu etkilemeyecegi diisiiniilmektedir.
Arastirmaya, postlart herkese acik olan en yiiksek takipgili hesaplar dahil edilmistir ancak bu takipgilerin
bir kisminin bot olmasi her zaman miimkiindiir. Takipgilerinin biiyiik bir kismi bot olan hesaplar
belirlemek oldukga olasidir ancak takipgilerinin kiigiik bir kismi1 bot olan hesaplar1 belirlemek miimkiin
olmayabilir.
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BULGULAR

Verinin %55,6’sin1 Cezmi Kalorifer, %29,4’{inu igkiliydi Bilmem Ne %15,1’ini Incicaps hesaplarmin
postlart olusturmaktadir, bu durum veri setinde Cezmi Kalorifer hesabma ait postlarin baskinligim
gostermektedir. Incelenen 504 post ile ilgili bulgular asagida derlenmistir.

Hesaplarin Ortalama Begeni ve Yorum Sayilari

Hesaplara ait begeni ve yorum sayilarinin hesaplarin takipgi sayisina paralel oldugu, en ¢ok takipg¢iye sahip
hesabin en yiiksek begeni ve yorum sayilarina sahip oldugu goriilmiistiir. Ancak Tablo 1°de gorildiigi
Uzere, takip¢i sayilariyla, ortalama begeni ve ortalama yorum sayilarinin oranma bakildiginda bu
paralelligin bozuldugu saptanmugtir. 1,6 milyon takipgiye sahip olan I¢kiliydi Bilmem Ne hesabi ortalama
38.726 begeni ile en yiiksek takipgi/begeni oranina sahiptir, 8 milyon takipgisi ve ortalama 124.166 begeni
say1s1 olan Cezmi Kalorifer hesabi ikinci sirada yer almistir, 1,4 milyon takipgisi ve 6199 ortalama begenisi
olan incicaps hesabi ise son sirada yer almaktadir. Aym siralama takipgi sayisi/ortalama yorum sayisi
iligkisinde de gozlemlenmistir.

Tablo 1. Hesaplarin Ortalama Begeni ve Yorum Sayilari

Hesabin Adi Takipci Sayisi Ortalama Begeni Ortalama Yorum
Cezmi Kalorifer 8M 124.166 953

Ikiliydi Bilmem Ne 1.6M 38,726 256

Incicaps 1.4M 6199 65

Bu durum, ortalama begeni ve ortalama yorum sayisi agisindan takipgi sayisindan bagka etkenlerin de
varligin1 agikca ortaya koymustur. Ozellikle hem ortalama yorum hem de ortalama begeni anlaminda en
yliksek orana sahip olan hesabin ayni zamanda postlarda en ¢ok metin kullanan hesap olmasi ilgi ¢ekicidir,
bu durum asagida irdelenecegi iizere platform iizerinde uygulanan remiks pratiklerinin gesitliligine dair
bulgu saglamistir. Ortalama yorum sayisinin yiiksekligi s6z konusu oldugunda iizerinde durulmasi gereken
noktalardan biri Instagram platformunda kisilerin bir bagka takipgiyle paylasmak istedikleri postlar1 bu
kigileri yorumlara etiketleme suretiyle gerceklestirme pratigini gelistirmis olmalaridir. Bu durumda
takip¢i/yorum sayisi en yiiksek olan hesabin aymi zamanda kullanicilar tarafindan bir baskasiyla en gok
paylasilmak istenen postlara sahip olmasi da kuvvetli bir ihtimaldir.

Postlarda Gorsel Kullanimi

Veriyi olusturan postlarin 468 tanesi tek bir gorsel icerirken, 36 tanesinde “karusel” ya da “kaydirmali post”
olarak isimlendirilen, arka arkaya birden ¢ok gdrselin kullanildigi saptanmistir. Bu sekilde bir¢ok gorsel
kullanilan postlarin tek bir gorsel kullanilan postlarin yaklasik 2 kat1 kadar begeni ve 2.2 kat1 kadar yorum
aldig1 gorilmiistir. Bu dogrultuda yorum o6zelliginin paylagim amaciyla da kullanildigi g6z oniinde
bulunduruldugunda ¢ok gorselli postlarin kullanicilar tarafindan daha ¢ok paylasiimak istendigini Gne
stirmek mumkunddir.

Tablo 2. Postun Gérsel Igerme Durumunun Ortalama Begeni ve Yorum Sayilar1 Uzerindeki Etkisi

N Ortalama Begeni Sayisi Ortalama Yorum Sayisi
Tek Gorsel 468 76531, 6560 566,0620
Birden Cok Gorsel 36 143125, 4167 1249,7500
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Arastirma kapsaminda post gorsellerinin kolaj icerme durumlari da incelenmistir ve postlarin sadece
%4,2’sinde kolaj tekniginin kullanildig1 yani birbirinden ayirt edilebilir gorsellerin bir araya getirilmesiyle
tek bir gorsel olusturuldugu goriilmiistiir. En eski ve sik kullanilan remiks yontemlerinden biri olan kolajin
birer remiks iirtinii olan bu i¢eriklerde bu kadar az siklikta kullanilmig olmasi diisiindiiriiciidiir. Instagram’in
igindeki uygulamalarla kolaj yapmanin art arda gorsel kullanmaktan (karusel ya da kaydirmali gorsel) daha
mesakkatli olmasmin bu durumun sebebini olusturmasi kuvvetle muhtemeldir. Ayrica bu durum, stz
konusu igerik formatinin yani mizah Uretmek amaciyla remiks yontemiyle olusturulmus Instagram
postlarmin, remiks pratikleri agisindan yenilik¢i bir uygulamaya sebep verdigi, pratiklerin her platformun
kendine has olanak ve 6zelliklerine bagl olarak donistiigii seklinde yorumlanmustir. Kolaj barindiran
postlarin digerlerinden daha ¢ok begeni almamis olmasi da takipgilerin bu kullanimi benimsedigine dair bir
bulgu olarak degerlendirilmistir.

Repost Kullanim

Daha 6nce herhangi bir platformda paylasilmis bir postun, orijinal i¢erige (ilk posta) herhangi bir ekleme
yapilarak veya yapilmayarak tekrar paylasilmasi repost kullanimi olarak adlandirilmaktadir ve arastirma
kapsamindaki 504 postun %63,7’sinde repost yonteminin kullanildigi goriilmistiir. Repost yontemiyle
tiretilmis postlarda biri orijinal postu ilk tireten kisi, ikincisi ise incelenen hesabin yoneticisi (repost
eylemini gergeklestiren kisi) olmak iizere en az 2 farkli kisinin yorumunun bir araya gelmesi yani remiks
s6z konusudur. Bu durum yukarida da aktarildigi izere remiks uygulamasimin karakteristik 6zelliklerinden
biridir. Yogun repost kullanimi ayni zamanda remiksin siirekli devinim halinde olma o6zelligi ile
bagdagmaktadir ¢iinkii her bir repost, degistirilerek/ baska bir kaynak ile bir araya getirilerek olusturulmus
yeni bir igerik anlamima gelmektedir.

Repost igeren iletilerin, repost igerip icermedigi belirsiz olanlardan 1,5 kat daha fazla begeni ve 2,1 kat
daha fazla yorum aldig1 belirlenmistir. Ayrica incelenen 3 hesabin farkli oranlarda repost kullandig1 da
saptanmugtir. Cezmi Kalorifer hesabmin paylastigi postlarm %91 inin, Igkiliydi Bilmem Ne hesabinmn
paylastig1 postlarin %27 sinin, Incicaps hesabmin ise postlarinin %74’{i repost yoluyla olusturulmustur.
Hesaplarin repost uygulamalart arasindaki farklilik her birinin kendi remiks metodunu gelistirmis
olmasmin yan sira, ne kadar sik post paylastiklar1 ve her bir postun olusturulmasina ne kadar zaman
ayirdiklari bu postlart hazirlarken gorsel diizenleme araglarindan faydalanip faydalanmamalari ile de alakalt
olabilecegi seklinde yorumlanmustir.

Repostlarin incelenmesi sonucunda elde edilen en dikkat ¢ekici bulgu, repostlarin Instagram’dan 6nceki
mecralart olmustur. Tim repostlarin, %51.2°sinin 6nceki mecrasinin Twitter oldugu goriiliirken,
%25.6’s1min bir onceki mecras1 Facebook ve YouTube gibi sosyal medya platformlar1 ya da TV ve gazete
gibi geleneksel iletisim araglaridir. Repostlarin dikkate deger sekilde biiytik bir boliimiiniin ilk mecrasi olan
Twitter’in yazi odakli bir platform olmasi ve bu postlarin remiks yoluyla gorsel odakli bir platform olan
Instagram’a uyarlanmasi takipgilerin de benimsedigi bir remiks yontemi olmustur, zira Twitter’dan
Instagram’a uyarlanan postlarin ortalama begeni ve yorum sayilari da diger postlardan daha yiiksektir.
Platformlar arasin ge¢isi saglayan repost formundaki remiks uygulamasi, mem literatiiriinde 6nemli bir yeri
olan fenotipik etki baglamimnda da iligkilendirilebilir. =~ Memlerdeki fenotipik etkileri,
memotip/medyatip/sosyotip olarak ii¢ katmanl bir sekilde inceleyen yaklasima (Heylighen & Chielens,
2009) gore repost sonucunda postun temel 6zelligi (yazi odakli/ gorsel odakli) degismekte yani medyatip
boyutunda bir degisiklik gézlenmektedir. Farkli platformlarin farkli kullanicilari oldugu i¢in postun ulagtigi
kitle yani sosyotip katmani da etkilenmektedir. igerigin bu sekilde farkli platformlarda yolculuguna devam
etmesi, farkli kigilerin zihnine konuk olma ihtimalini arttirdigi i¢cin memetik icerigin bir diger belirleyici
ozelligi olan sagkalim degeriyle de pozitif yonde bir iligki gostermektedir.

Postlarda metin kullanim

Postlarin %59,3°lik bir bélimiinde hesap yoneticisi tarafindan yazilmis bir metin bulunmaktadir. Bu
durumda postlarin ¢ogunda hesap yoneticisinin kendi yorumunu yazi yoluyla remikse kattig1 goriilmiistiir,
yani remiks uygulamasi i¢in gereken kaynaklardan biri hesap ydneticisinin paylagima yazi yoluyla kattigi
yorum olmustur.

Hesaplarin postlari olustururken uyguladigi remiks yontemleri arasindaki farkliliklar metin kullaniminda
da kendini gostermistir. I¢kiliydi Bilmem Ne hesabmin arastirma kapsamindaki 148 adet postunun
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hepsinde metin kullandig1, incicaps hesabinimn 76 postunun 54 tanesinde metin bulundugu, Cezmi Kalorifer
hesabinin ise 280 postunun sadece 97’sinde metin kullanildig1 goriilmiistiir.

Postlardaki metin kullanimi incelenirken repost yapilmig postlarin ne kadarinm metin icerdigi de dnemli
bir kriter olmustur. Repostlarin gérsellerinde metin yer alip almamasi uygulanan remiks yontemlerinin yani
sira verinin memetik agidan incelenmesinde 6zellikle de fenotipik etkiler konusunda bilgi saglamaktadir.
Veri iginde repost yontemiyle {iretilmis postlarin %93 liniin tekrar paylasilan orijinal postta metin igerdigi
goriilmektedir. Bu durum Instagram gibi gorsel odakli bir sosyal medya platformunda repost yoluyla yaziya
yer verilmesi agisindan anlamli bulunmus ve s6z konusu postlarin fenotipik etkileri olarak yorumlanmustir.

Tablo 3. Repostta Metin Bulunma Durumunun Ortalama Begeni ve Ortalama Yorum Sayilarina Etkisi

Sikhik Ortalama Begeni Ortalama Yorum
Repostta metin var %67,7 90344,6158 735,3812
Repostta metin yok %32.3 62342,4294 362,8405

Ayrica, repostta metin igeren postlarin daha ¢ok begeni ve yorum almis oldugu da saptanmis ve bu durum
gorsel odakli bir platformda yazi agirlikli igerikler kullanilmasinin hesaplarin takipgileri tarafindan olumlu
karsilandig1 seklinde yorumlanmigtir.

SONUGC

Gergeklestirilen analizlerde postlarin remiks yontemi ile olusturuldugu ancak her postta farkli uygulamalar
kullanilabildigi, hesap yoneticilerinin benimsemis oldugu bazi remiks yontemleri bulundugu ve postlarinda
genellikle bu yontemleri kullandiklar1 goriilmistiir. Postlar {izerinde kullanildigi tespit edilen remiks
uygulamalar1 Sekil 1’te goriilebilecegi gibi 3 baslik altinda gruplandirilmastir.

]

postlarin icerdigi
remiks uygulamalari

-

postun platformlar arasi

gerceklestirdigi remiks dolasimi siirecinde

veulamalar: olusan remiks
| ve uygulamalar1 |

hesap yoneticisinin takipgilerin biraktig

yorumlarla gerceklesen
remiks uygulamalar1

Sekil 1. Postlarin Igerdigi Remiks Uygulamalari

Hesap yoneticisinin ger¢eklestirdigi remiks uygulamalar1 arasinda posta metin (caption) yazip yazmamak,
yazildig1 takdirde bu metnin igerigi, postta kullanilan gorselin segimi, gorselin tekrar diizenlenmesi, repost
kullanimi gibi editOryal remiks uygulamalar1 bulunmaktadir. Postun platformlar arasi dolagimi sirasinda
olusan remiks ise ilk olarak bagka bir platformda paylagilmis bir postun, Instagram ortaminda tekrar
paylasildiginda geg¢irdigi degisimi ifade etmektedir. Bu baslik altindaki remiks uygulamalari arasinda
Ozellikle postlarin yazi odakli igeriklerden gorsel odakli iceriklere doniistiigii repost pratikleri, ileride
deginilecegi iizere fenotipik etki anlaminda bilgi saglamistir. Son olarak takipgilerin gergeklestirdigi remiks
uygulamalar1 modeldeki tigilincii grubu olusturur, postlara birakilan takipgi yorumlar: post ile bir araya
geldiginde yeni bir anlam olusabilmekte, yani remiksin 6nciil kosulu saglanmaktadir, takip¢i yorumlarmin
icerigi bu aragtirmaya dahil edilmemis olsa da gelecek aragtirmalarda bu remiks uygulamasi Uzerine
kapsamli bir aragtirma tasarlanabilecegi goriilmiistiir. Aym sekilde takipgilerin igeriklerin altina bagka
kigileri etiketleyerek postu tekrar tekrar dolasima sokmasi ve kimi zaman da yeni bir anlam kazandirma
olasilig1 arastirilabilir.
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Aragtirma sorusu 3 dogrultusunda bu hesaplarin postlarinda yogun olarak kullanilmis olan, begeni ve
yorum sayilarina bakildiginda takipgiler tarafindan da benimsendigi goriilen repost pratigi, post gorselinde
karusel (kaydirmali post) kullanimi1 ve takipgilerin uyguladigi yorumlara kullanici etiketleme 6zelligi bu
hesaplarin karakteristik remiks pratikleri olarak 6ne ¢ikmustir. Igerigin Instagram platformuna uyum
saglamasinin yan sira platformun kullaniminin, igerik ihtiyaglarina uyum saglayacak sekilde doniismesi
anlaminda da etkili bir 6rnek olarak yorumlanmistir.

Arastirma sorusu 4 1s18inda incelenen hesap yoneticisinin rolii, bu postlarin neden mem olarak
tanimlanamayacag1 hususunda bilgi saglamistir, zira yukarida da agiklandigi lizere bir mem organik olarak
dolagimda olan bir igerik birimidir ancak burada hesap yoneticilerinin istikrarla strdirdikleri kendilerine
0zgu remiks uygulamalari sonucunda postlari olusturduklari, bu nedenle igerigin teoride her tiirlii subjektif
miidahaleye agik oldugu ortadadir. Bu durumda bu igeriklerin, arastirma sorusu 1 dogrultusunda mem
olarak adlandirilmasi dogru olmayacaktir. Arastirilan hesaplarin yiiksek kullanici sayilari da géz oniine
alindiginda, hesap yoneticisinin bu giindem belirleyici konumu sosyal medya platformlar1 tizerindeki
esikbekgisi rolil agisindan incelenmeye degerdir.

Bu hesaplarin paylastig1 postlar, hesap ydneticisinin islevi agisindan mem olarak adlandirilmaya uygun
olmasa da postlarin ve memlerin bazi karakteristik Ozelliklerinin Ortiistigli gortilmistiir. Yukarida
aciklandig1 lizere, repost uygulamasinin igerik ilizerinde gergeklestirdigi etkilerin, memlerin fenotipik
etkileri ile paralellik gosterdigi disiiniilebilir. Ayrica postlar tizerinde tespit edilmis ve yukarida agiklanan
3 remiks uygulamasi grubu da memlerin sagkalim ozelligi ile bagdasmaktadir, ¢linkii bu uygulamalar
sonucunda post remiks sayesinde tekrar dolasima girmekte, yeni kullanicilarin akislarina (feed) diismekte

ve dolasimda yani “sag” kalacagi siireyi uzatmaktadir. Ancak fenotipik etki ve sagkalim 6zelliginin memler
baglaminda da amprik olarak kanitlanmis tezler olmadiklar1 hatirlanmalidir.

Tiirkiye’nin en ¢ok takip edilen 3 mizah igerikli Instagram hesabi1 ve bu hesaplardan paylasilmis 504 post
iizerinden yapilan inceleme ve analizler gdstermistir ki bu postlar ile memler arasinda kayda deger
paralellikler olsa da aywrt edici farkliliklar da bulunmaktadir bu dogrultuda bu postlar i¢in literatiire
“Memetik Siireclerine Midahale Edilmis Icerik” (MMC- Memetically Modified Content) kavramm
onerilmistir. Bu kavram, belirli sosyal, kiiltiirel veya politik goriisler dogrultusunda igerikler gelistirmek
amaciyla remiks yoluyla diizenlenerek sagkalim degeri yiikseltilmis ve arzulanan fenotipik &zellikler
kazandirilmis igerikler olarak tanimlanmigstir. Kavramin isimlendirilmesinde Richard Dawkins’i anarak
gen-mem analojisine atifta bulunulmus ve “GDO- Genetigi Degistirilmis Organizma” (GMO- Genetically
Modified Organism) teriminden ilham almmustir. Memetik Siireclerine Miidahale Edilmis Igerik bu
arastirma kapsaminda mizah icerikli sosyal medya postlar1 lizerinden tanitilmis olsa da politikadan
reklamciliga birgok alanda bu sekilde tanimlanabilecek igeriklere ulasmak miimkiindiir, bu dogrultuda
memetik siireclerine miidahale edilmis igerigin kavramsallastirilmasi adina daha genis kapsamli bir
arastirma devam etmektedir.
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oz

Dijital oyunlar1 oynamak giiniimiizde yerlesik bir olgudur ve bu oyunlar, pek ¢ok kultir enddstrisi truni
ile benzer 6zellikler tasir. Zira oyunlar, piyasaya sunulmus standart iirlinler olmalarinin yani sira gergekligin
bir taklididir ve bireyin ger¢ek olanin acisindan kagarak saklanabilecegi oyuklari olusturur. Ancak
halihazirda bir kiiltiir endiistrisi ¢iktis1 olan dijital oyunlar1 oynamak varken bu oyunlarin videolarmin
izlenmesi sasirticidir. Bu baglamda okumakta oldugunuz arastirmada taklidin de taklidi olan dijital oyun
video igeriklerinin izlenme motivasyonlar1 ve izleyicinin bu videolardan nasil etkilendigi ele alinmistir.
Aragtirma birimi, PubG Mobile oyun igerikleri ¢eken Ersin Yekin’in 12 Nisan 2019°da YouTube kanalinda
yayinlamig oldugu “50 Kisiye Karg1 Prison Da Film Gibi Miicadele 46 Kills Squad Pubg Mobile” adli
icerige gonderilen yorumlardir. Izleyiciyi motive eden ve etkileyen temel anlamlar arastirildigindan dolay1
aragtirmada nitel analiz yontemi kullanilmistir. Arastirmanin analiz araci ise igerik analizidir. Yorumlar
MAXQDA yazilim ile in vivo, kategorizasyon ve temalagtirma olmak iizere ii¢ asamali kodlama siirecine
tabi tutulmustur. Bu baglamda ii¢ ana tema tespit edilmistir: izlemede aktif kilic1 (f=99), oynamadan pasif
kilic1 (f=75) ve oynamada aktif kilic1 (f=15). Yorumlarda yer alan temel anlamlar incelendiginde izleyicinin
oyunu izlemesindeki temel motivasyonun eglenmek ve gerilim duygusunu deneyimlemek oldugu goruldr.
Ikinci temada ise izleyicinin oynamaktansa izlemeyi tercih ettigi goriilmektedir. Bunun sebebi bireyin
oynarken alacagi doyumu izlerken zahmetsiz bir sekilde almasidir. Oynamada aktif kilict etki unsurlarina
sahit oldugumuz {igiincii tema ise videonun az sayida izleyicide ani ve gecgici bir oynama istegi
olusturdugunu gostermektedir. Ger¢ek yasantinin zorluklarini dijital oyunlar filtrelerken oynamanin
zorluklarini ise dijital oyun igerikleri filtrelemektedir. Boylece kiltir endustrisi kavramsal gergevesi
baglaminda bireyin zor olani alimlama kapasitesi bir diizey daha diismekte ve dolayisiyla zor bir edim
olarak gercekligin igerisinde elestirel diisiinme kapasitesi de bir diizey daha tahrip olmaktadir. Bu tahribat
stirecini agiklamasi bakimindan sonug boliimiinde “¢ift katli edilgenlesme” kavrami 6nerilmistir.

Anahtar Kelimeler: Oyun Videolar:, PubG Mobile, Kiiltiir Endiistrisi, Elestirel Diistince, Cift Katl
Edilgenlegsme SUreci.
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WATCHING LET’S PLAY VIDEOS: MOTIVATIONS AND IMPACTS IN
PUBG MOBILE VIDEO COMMENTS

ABSTRACT

Playing digital games is an established phenomenon today, and these games have similar features to many
cultural industry products. The fact that games are not only standard products on the market but also an
imitation of reality creates cavities where the individual can hide by escaping the pain of the real. However,
while it is possible to play digital games, it is surprising to watch the videos of these games. In this sense,
this research focuses on the motivations for watching gaming video content, which is also an imitation, and
how the audience affects by these videos. The research unit is the comments of Ersin Yekin, who shoots
PubG Mobile gaming content, on his YouTube channel on April 12, 2019, "Fight 50 People vs. Prison Like
a Movie 46 Kills Squad Pubg Mobile" content. In this research, qualitative content analysis was used.
Comments were subjected to a three-step coding process using MAXQDA. In this context, three main
themes were identified: activating watching, deactivating playing, and activating playing. In this context,
it’s seen that the main motivation for the audience to watch the content is entertainment and to experience
a feeling of tension. The second theme shows that the audience prefers to watch rather than play. The reason
for this is that the individual gets satisfaction he/she will get while playing effortlessly while watching. The
third theme shows that the video creates a sudden and temporary desire to play in a small number of viewers.
While digital games filter the difficulties of real life, gaming contents filter the difficulties of playing. Thus,
the individual's capacity to perceive the complex decreases one more level, and therefore, the capacity to
think critically about reality as a difficult act is destroyed one more level too. In order to explain this
destruction process, the concept of "double-layer passivation™ is proposed in the Conclusion.

Keywords: Let’s Play Videos, PubG Mobile, Culture Industry, Critical Thinking, Double-Layer Passivity
Process.

GIiRIS

Dijital oyun videolar1 glindemimizi kusatan sayisiz popiiler icerik tiiriinden yalnizca biridir. Ancak
halihazirda oynanabilecek bir dijital oyunun, bunun yerine izlenmesinin tercih edilmesi onu ilk bakista
sagirtict kilar. Bu tercihe yol agan yerlesik diisiince kalibinin betimsel durusu ve ilgili iceriklerin izleyicileri
nasil etkiledigi merak konusudur. Dolayisiyla olgu, ilk bakista sasirtici olmaktan ziyade diisiinme
seklimizdeki ortiik degisimi kesfetme imkani sunmasi bakimindan incelemeye deger bir potansiyel sunar.
Bununla birlikte -Turkge literatiirde dijital oyun videolartyla ilgili analizler olduk¢a seyrek olsa da-
Ingilizce literatiirde olgunun yalnizca bir arastirma temasi olmaktan &te anlamlar ihtiva ettigini, bu konuda
Radde-Antweiler ve Zeiler (2015) tarafindan gergeklestirilmis olan metodolojik tartigmalardan
anlamaktayiz. Onun metodolojik 6nemi bir yonuyle iceriklerin altina génderilen yorumlarin birincil veri
havuzu olusturmasindan kaynaklanir. Zira bu havuz hem bol miktarda hem de yorumlayicilarin kendini
rahatca ifade ettigi birinci elden veriyle doludur (Zeiler, 2017). Bu baglamda okumakta oldugunuz
aragtirmanin amaci secili bir dijital oyun videosuna yapilan yorumlardan yola ¢ikarak igerigin izlenme
motivasyonlarini kesfetmek ve bu motivasyonlarin izleyici tizerinde hangi etkilere yol a¢tigini ele almaktir.
Aragtirma sorusu ise “Oynanabilecek bir dijital oyunun izlenmesinin altindaki motivasyonlar izleyici
iizerinde hangi etkilere sahiptir?” seklinde yapilandirilmistir.

Izleyici motivasyonlarma yogunlasan bu arastirma Ersin Yekin’in YouTube kanalinda yaymlamis oldugu
bir PubG Mobile oyun videosu yorumlari tizerinden gerceklestirilmistir. Enes Batur’dan sonra oyun
videolar1 yayinlayan en popiiler kanal olarak Ersin Yekin’in se¢ilme sebebi kanalda (URL-1) sadece oyun
videolarina ve sadece PubG oyun videolarina yer verilmesidir. Aragtirma, izleme motivasyonunun altinda
yatan temel anlamlarin kesfedilmesine odaklaniyor olmasi bakimindan temel nitel analiz yontemiyle
gerceklestirilmis ve yorumlar igerik analizi araci ile incelemeye tabi tutulmustur. Inceleme igin fayda
saglayacak olan kavramsal cerceveyi ise kiiltiir endiistrisi tartigmalar1 olusturmaktadir. Ilgili kavramsal set,
yalnizca izleme motivasyonlarini degil bu motivasyonlarin gelisiminin hangi diisiinme sekillerine yol
actigina da isaret etmek adina elveriglidir. Temelde “tiiketici ihtiyaglarini referans alan kultiir endistrisi

Research Article- Submit Date: 21.12.2022, Acceptance Date: 25.01.2023 16
DOI NO: 10.17932/1AU.EJNM.25480200.2023/ejnm_v7i1002
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2023 Volume 7 Issue 1, p.15-28
Research Article

tirtinleri” tanim1 (Adorno, 2009) baglaminda bu igeriklerin izleyicilerin hangi ihtiyaglarini ortaya koyup
onlar1 nasil yeniden {irettigi merak konusudur.

Ne Tiirkce ne Ingilizce literatiirde dijital oyun iceriklerinin izlenme motivasyonlari, ardindaki toplumsal
insa siirecleri merkeze alnarak incelenmemistir. izler-kitle ihtiyaclarma gore icerigin iiretilmesinden
ziyade izler-kitle ihtiyaglarinin da yeniden tiiretilmesi s6z konusu olabilmekteyken literatiir incelemesi
gergeklestirilen izleme motivasyonu merkezli ¢aligmalar, izleyici ihtiyaglarinin daha betimsel ¢iktilarina
isaret etmektedir. Ancak bu iceriklerin hangi diisiinme-eyleme sekillerini yeniden {irettiklerinin analizinin
yapilmasi elestirel durus bakimindan 6nem arz etmekte olan bir eksikliktir.

Okumakta oldugunuz metin boyunca arastirma birimini olusturan yorumlarin kategorize edilmesinde
islevsel rol oynayacak olan kiiltiir endiistrisi kavramsal ¢er¢evesine, ardindan literatiir boliimiinde ele alinan
konuyla ilgili olarak gergeklestirilmis ¢aligmalarin bir tasnifine yer verilecektir. Yontem basliginda icerik
analizi sirasinda yapilan kodlama siireci aktarildiktan sonra arastirma bulgularina yer verilecektir. Nihayet
sonu¢ boliminde, bu iceriklerin aliskanliklarimizi nasil revize ettigini agiklayabilmesi bakimindan “gift
katli edilgenlesme” kavramini1 6nerecegiz. Bu kavramla birlikte dijital oyun igerikleri olgusunu yalnizca
bireysel diizlemde degil, toplumsal diizlemde ele almak bakimindan daha genis bir ¢erceve olan otorite-
birey iliskisi sureglerine oturtacagiz.

KULTUR ENDUSTRISI VE BIREYIN TINSEL KAPASITESININ DONUSTURULMESI

Dijital oyun videolarimi izleme motivasyonlariyla birlikte bu motivasyonlarin yeniden kurulum siireglerine
dair izleri takip etmek, elestirel kuramin kiiltiir endiistrisi baglaminda sunmus oldugu kavramsal araglar
vasitastyla miimkiindiir. Zira bu araglar sistem, otorite ve bireyin tinsel siireclerinin yeniden sekillenmesi
arasindaki iligkiye dair olduke¢a agiklayici bir ¢ergeve sunmaktadir.

Adorno’ya gore popiiler kiiltiir iirlinleri bireyin giindelik yasantisindan kagabilmesi bakimindan
cezbedicidir. Ancak gerceklikten kagmanin kendisi onu yoneten otoriteye karsi bir direnis diisiincesinin de
Oniiniin almmasi anlamina gelir (Adorno, 2009: 75-79). Bununla birlikte kiltir endUstrisi Grdnlerinin
otoriteye biat gudimli daha 6rtik yonleri de mevcuttur. Zira popiiler kiltiir ¢iktilart igerik bakimindan
masum ve hatta kimi zaman faydali dahi olabilmekteyse de, bu lrlnlerin ayirt edici 6zelliklerinden birinin
“kolay elde edilir deneyimler sunmak” olmasi kendi basina boyun egdirici olarak degerlendirilir. TUketiciye
sunulan kolay deneyimler, popiiler kiiltiir tirtinlerinin alimlanmasi hususunda bir ¢esit bagimliliga yol
acmakta ve alimlayici siire¢ igerisinde ayni kaliplarin tekrarina maruz kalmaktadir. Boylesi bir siireg,
bireyin zor olani alimlayabilme kapasitesini git gide kdreltir ve netice itibariyle alimlayicida gerceklesen
tinsel kapasite zay1flig1, ayn1 zamanda bireyin ¢cevresindeki olay ve olgulara elestirel yaklasabilme imkanini
da elinden almaya baslar. Adorno ve Bernstein (2005: 114) kdltir endustrisi Grunlerinin icerdikleri
mesajlardan ziyade tekrar eden bir yapiya sahip olusunun yarattigi bu problemi “sabit damlalarin tas
oymasi1” olarak ifade etmektedir. Yazarlar, igerigin kolay alimlanabilirliginin yol agtig1 tehlikeye dikkat
cekerken ise Amerikan film yapimcilart hakkindaki bir sdylentiyi desifre ederler: Yapimeilar, filmlerin on
bir yasindaki ¢ocuklar1 hedef kitle olarak belirlercesine projelendirilmesini isterler; ne de olsa yetiskin
insanlar1 bu yastaki ¢ocuklarin alimlama seviyesine indirmeyi arzulamaktadirlar.

Bireyin sisteme karsi zararsiz ve “uyumlanmis" (Adorno, 2009: 15) hale getirildigi boylesi bir siireg,
tiikketicinin mevcut ihtiyaglari lizerinden yeni ihtiyaglarin yaratilmasini igermistir. Dahas1 Adorno’ya gore
kiiltiir endiistrisinin sahip oldugu gii¢ bu yeniden yaratim siirecinden kaynaklanir. Ancak ilgili yaratimlar,
mevcudiyeti bakimindan sandigimizdan daha geriye giden pek ¢ok insan ihtiyacinin bir diizenlenmesi ve
sistemin diger O0geleriyle standardize edilmesi vasitasiyla gerceklestirilir. Kiiltiir endiistrisinin yarattigi
ihtiyaglar esasen bir revize, bir “gilincelleme” niteligindedir (Adorno, 2009: 66-68).

Kiiltiir endiistrisi kavramsal seti burada deginmis oldugumuzdan daha genis olsa da bu boliimde, aragtirma
sorumuzla ilintili olarak, ilgili kavramsal gergevenin bireyin zihinsel siireglerinde yarattigi etki ve bu
yaratimi gerceklestirme sekli bakimindan dinamik yoniine dikkat c¢ektik. Elestirel teori bireye atfettigi
gorece edilgen rol bakimindan oldukea elestiri almistir. Ancak dyle goruliiyor ki teori, popiiler icerigin ve
otorite olgusunun bireyin tinsel siiregleriyle iliskisini aydinlatmasi noktasinda oldukea islevseldir.
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LITERATUR TARAMASI

Tiirkge literatiirde dijital oyun videolarinin izlenme sebepleri ilizerinde duran yalnizca bir metne
rastlanmistir. 16-21 yas araligindaki bireylere yari-yapilandirilmis miilakat uygulanarak gergeklestirilmis
olan bu arastirmanin sonuglar1 6ne ¢ikan izleme motivasyonlarin eglence, sosyal etkilesim ve oyuna dair
stratejilerin 0grenilmesi oldugunu gostermektedir. Oyun videosunu yayimlayan kisinin ¢ekici olmasi ve
eglenerek para kazaniyor olmasi, izleyicinin kendi oynama sekliyle bir kiyaslamaya gitmesi, izlenen
oyunun maddi bakimdan erisiminin zor olmasi gibi unsurlar ise gorece geri planda kalmis izleme
motivasyonlarina karsilik gelmektedir (Y1ldizgoriir, 2019). Tiirk¢e yazinda karsimiza ¢ikan diger iki metin
ise dijital oyun videolarindaki yanhs Tiirk¢e kullanimu ile kiifiir ve argo kullanim yiikiiniin yogunlugu
(Kavuran ve Yesil, 2019) ve bu yogunlugun kendini okul ortaminda agia ¢ikararak orta Ggretim
seviyesindeki dgrencileri sozel siddete ittigi (Kizilistkoglu, 2021) yorumlart tizerinde durmaktadr.

Tirkge yazinda YouTube’daki dijital oyun igerikleri kayda deger hacimde bir tartigma alani bulamamis
olsa da Ingilizce yayimlarda bu alanin bir arastirma nesnesi olarak yapilandirilmaya ¢alisildigini sdylemek
mimkundir. Zira Radde-Antweiler ve Zeiler (2015) tarafindan, dijital oyun igeriklerinin sundugu
niceliksel bakimdan hacimli ve niteliksel bakimdan birincil olma 6zelligine sahip olan verinin (Zeiler,
2017) nasil daha sistematik bir sekilde analiz edilebilecegine dair metodolojik tartigmalar
gergeklestirilmistir.

Ilgili videolarm izlenme motivasyonlarmi ele alan metinlerin gorece erken &rneklerine Google’in
reklamecilik tavsiyeleri {izerine icerikler yayimlayan “Think with Google” web sayfas1 vasitasiyla erisiriz.
Oyun videolariin reklamcilik i¢in 6nemi, markalarin bu igerikleri nasil kullanabilecegi ve neden
kullanmasi gerektigini ele alan bir metinden (URL-2), ABD baglaminda izleyicilerin bu igerikleri sadece
oyunla ilgili stratejileri 6grenmek i¢in degil ayn1 zamanda komik bulduklar1 ve eglenmek i¢in izledikleri
bulgularmi okuruz. Tanitim odakli olarak yazilmig olan bir bagka metin ise oyun videolarmin yiiksek
etkilesim oranlarindan yola ¢ikarak markalara, bu videolarin tasidigi ozellikleri markalarin kendi
videolarini hazirlarken kullanmalarini 6nermektedir. Oyun videolarinin izlenme nedenlerini bu minvalde
ortaya koyarken izleyicinin dort temel motivasyonla hareket ettigi sonucuna ulasmistir. Bunlar: daha biyiik
bir toplulugun parcasi olmak, bu topluluga kabul edildigi hissini deneyimlemek, eglenmek ve yeni beceriler
ogrenmek olarak tespit edilmistir (URL-1).

Dijital oyun iceriklerinin izlenme sebeplerini ele alan akademik ¢alismalarin goérece yeni oldugu
goriilmektedir. Bu bakimdan Golob ve arkadaglarinin (2021) uluslararasi oyun topluluklarinin ¢evrimigi
tartigma gruplar1 tizerinden gergeklestirmis oldugu aragtirma dikkate degerdir. Bu metne gore dijital oyun
iceriklerinin alimlanmasinda etkili olan temel amaclar: kisiligi dolayisiyla performansi izlenen oyuncuyu
takip etmek, oyunla ilgili destek almak, oyun satin alma kararma fayda saglamak, eglenmek/rahatlamak ve
oyun oynamanin yerini alacak bir deneyim yasamaktir (Golob vd., 2021). T6érhonen ve arkadaslarinin
(2020) yayinladiklari galigma ise dogrudan izleme motivasyonlarini ele almasa da oyun videosu iceriklerini
izleme sikliklarinin oyunu satin alma davranigi ve oyunu oynama davranist ile iligkisini tespit ediyor olmast
bakimdan dikkate degerdir. Zira bu ¢alisma ilgili i¢eriklerin izleyiciyi oynamaya sevk ettigi bulgusunu
ihtiva etmektedir.

Ingilizce literatiirde oyun videolarmin calisildig1 diger temalar; icerigi {ireten kisinin iiretme motivasyonu
(Putra vd., 2021), ilgili iceriklerin ticari yoni (Halme, 2016; Postigo, 2016), popiiler oyun vloggerlarinin
kendini sunma bigimleri (Pietruszka, 2016), erkekliklerin yeniden uretimi (Maloney vd., 2018), hetoro-
normatif olmayan sdylemlere yaklagim (Potts, 2015), video iceriklerindeki mustehcen ifadelerin dilin
kullanimi bakimindan degerlendirilmesi (Kurpiel, 2016) olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Oyun videolariyla ilgili ¢alismalar Tiirkce literatiirde oldukca kisir olurken Ingilizce yazinda olgunun ele
alindig1 yonlerin ¢ok daha cesitli oldugu agiktir. Ancak bu cesitlilige ragmen konunun ingilizce
arastirmalarda da elestirel kuramlar ¢ercevesinde ele alindig1 goriilmemistir. Tiirkge literatiirde de elestirel
kuramin sundugu kavramsal araglar kullanilmamis olmakla birlikte konuya elestirel bir durus
gergeklestiren metinler, secili dijital oyun videolarinda goriilen kaba ve yanlis dil kullaniminin yayginlagma
tehlikesine dikkat ¢ekmekte, ortiik tahakkiim siireglerine 151k tutmamaktadir.

Research Article- Submit Date: 21.12.2022, Acceptance Date: 25.01.2023 18
DOI NO: 10.17932/1AU.EJNM.25480200.2023/ejnm_v7i1002
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2023 Volume 7 Issue 1, p.15-28
Research Article

YONTEM

Ydntemi temel nitel arastirma olan bu ¢alismanin veri toplama araci Ersin Yekin’in 12 Nisan 2019 tarihinde
YouTube kanalinda yaymlamis oldugu “50 Kisiye Karsi Prison Da Film Gibi Miicadele 46 Kills Squad
Pubg Mobile” baslikli igerigine yapilan yorumlardir (URL-1). 2,26 milyon aboneye sahip olan Ersin Yekin
YouTube kanalmin diger PubG Mobile oyun videolar1 yayinlayan kanallardan farki, yalnizca oyun
icerikleri yaymliyor olmasmin yam sira ilgili igeriklerin de yalnizca bu oyun ile sinirli olmasidir. Ote
yandan ilgili video, 16 Nisan 2021 itibariyle kanaldaki en yiiksek yorum sayisia sahip olan igeriktir.
Yorumlar igerik analizi stratejisi kullanilarak incelenmistir. Zira igerik analizi, incelenen iletiler tizerindeki
gorinmeyen etkileri tespit etme amaci tastyan “ikinci bir okuma” (Bilgin, 2006) olarak tanimlanmaktadir.
Bu baglamda video yorumlart analiz edilmek izere MAXQDA veri analiz programindan destek alinarak
kodlanmustir. Sire¢ icerisinde 3400 yorum incelenmis, kategorize edilmis ancak bunlardan 192 tanesi
izleme motivasyonlar1 bakimindan degerlendirilebilir bulunmustur.

Yorumlarin kodlanmasinda arastirma sorusunun sinirlari icerisinde tiimevarimsal yontem izlenmistir. 11k
etapta yorumlar in vivo sekilde kodlanmis ve ikinci asamada bu kodlar da arastirmanin amaci ve bu amaca
hizmet eden kiiltiir endiistrisi kavramsal c¢ergevesinin sundugu diisiinsel arka plandan destek alinarak
kategorize edilmistir. Uciincii etapta ise temalar ortaya ¢ikarilmustir.

Kodlama Siireci

[k asamada yaygin gegen ifadelerin oldugu gibi kodlanmastyla baslayan siireg ikinci asamada izleyicilerin
icerigi izleme motivasyonlarini merkeze almigtir. Aragtirma sorusu geregi igerigin izleyici lizerindeki
etkilerini merak ettigimizden “video’nun olusturdugu etki” odakli izleme motivasyonlar1 kategorize
edilmistir. Kodlama sireci icerisinde izleyicinin basitce eglendigini ve ¢ok giildiigini (f=45),
heyecanlandigin1 ve gerildigini ifade ettigi (f=54) yorumlarin agirlik kazandigi gorilmistiir. Diger
yorumlar da yaygin sekilde heyecan ve aksiyon duygusu etrafinda sekillenmekteyse de icerigin filme
benzetildigini (f=25), soluksuz bir sekilde deneyimlendigini belirten yorumlar (f=10); oyunu oynarken dahi
bu derece zevk alinmadigini (f=5) ve izleyicinin izlediginden daha iyi oynayamayacagni ifade ettigi (f=12)
yorumlar goze ¢arpmaktadir. Bununla birlikte izleme deneyiminin dogrudan oyuna girme arzusuna yol
actigini ifade eden (f=11) ve igerigi olusturan oyuncunun idol olarak benimsendigini ifade eden yorumlar
(f=4) mevcuttur. Kullandig1 cihazin oyunu oynamaya elverigsiz oldugundan yakinan (f=2) ve igerigi
yayinlayan oyuncuya karsi romantik duygular besleyen (f=1) kisi sayis1 az olmakla birlikte zikredilmelidir.

Bahsi gecen izleme motivasyonlari1 arasindaki temel farklilasma, oyunu oynamanin merkezde oldugu ve
oyunu izlemenin merkezde oldugu yorumlar arasindaki farklilasmadir. izleme motivasyonunu yansitan bu
yorumlar arasmda “oyun”un kendisinin aldig1 rol oldukg¢a smirlidir. Oyunu izlemenin merkezde oldugu
yorumlar arasinda ise izleyicinin dogrudan hangi duygular1 deneyimledigini ve ne kadar eglendigini ifade
ettigi yorumlarla bu duygular1 deneyimleme sekilleriyle ilgili daha fazla detay vermis olduklar1 yorumlar
arasindaki ayrim dikkat ¢ekmektedir. Zira ilkinden ancak “izleyiciyi izlemeye tesvik etme” seklini
ogrenirken ikinci grup yorumlardan igerigin “izleyiciyi oynamaktan ziyade izlemeye tesvik etme”
nedenlerini okuyabilmekteyiz. Boylece kategorizasyon sonucu ortaya ¢ikan temalardan ikisini “izlemede
aktif kilic1” ve “oynamada pasif kilic1” olarak adlandirmak miimkiindiir. Diger temalar ise izleyicinin oyun
odakl bir izleme gerceklestirerek oyundan deneyim ve bilgi elde ettigi “oynamada aktif kilic1” temasi;
izleyicinin ekipman yetersizligi ve romantik sebeplerle igerigi alimlamaya yoneldigini anladigimiz baska
kategorilere veya temalara dahil edilemeyen “diger” temasidir. izleme motivasyonlart merkeze almarak
yiritilmis olan kodlama ve kategorizasyon siireci, igerigin izleyici iizerindeki muhtemel etkilerini
yansitan temalara doniismiistiir. {lgili temalar, kategoriler ve in vivo icerikler tablo 1°de gériilmektedir.
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Temalar Motivasyon Kategorileri In Vivo kodlar f
Cok eglendim, ¢ok keyifli 39
Eglendirme
Cok guldim 6
izlemede
Aktif Kiher Cok heyecanlandim 32
Duygu (heyecan ve heyecani diri -
tutan) deneyimletme Gok gerildim 1
Bol aksiyonlu 11
Aksiyon/Gerilim filmi gibi 25
Duygular kesintisiz deneyimletme
Soluksuz izledim 10
Duygular1 oyunu oymaya gerek Ben bile (heyecanlandim-gerildim)/ 23
Oynamada kalmadan deneyimletme Kendim oynamig gibi oldum
Pasif Kilic1
Oyunu oynamadan zevk alma Oynamaktan bu kadar keyif 5
almamistim
Daha iyi oynayan birinin oyununu Ben olsaydim 6lirdiim/Sizin gibi 12
deneyimleme oynayabilseydim
. izleyi 1di irdi 11
Oynamada Oyunu daha hevesli bir sekilde zleyip gaza geldim, oyuna girdim
Aktif Kil nam .
1t Kther - oynama Idoliimsiin 4
Telef bilgi k f 2
o Ekipman zayiflig1 ve romantik clefonum/bilgisayarim gok zay:
Diger
sebepler -
Diistiim sana 1
BULGULAR

Izleyicilerin igerigi alimlama motivasyonlarini yansitan 192 yorum temalara indirgendiginde kolay temin
edilebilir bir oyun olan PubG Mobile’in neden oynanmak yerine oynanilmig versiyonunun seyredildigini
anlamak daha kolay hale gelmektedir. Igerigin izleyici iizerindeki muhtemel etkilerini yansitan {i¢ ana
temadan en diisiik frekansa sahip olan tema “oynamada aktif kilic1”dir. 192 yorumun 75’1 “oynamada pasif
kilic1” olurken 99’unun oynamaya etkisi muglak olsa da “izlemede aktif kilic1” etkiye sahip oldugu
sOylenebilir. Bununla birlikte yorumlarin ancak 15°i oynamada aktif kilic1 niteligi yansitmaktadir (Grafik
1). Dahasi 192 yorumun 174’iinde dikkat oynanan oyunun izlenmesindeyken yalnizca 15’inde oyunun
oynanmasi merkeze alinmigtir.
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® [zlemede Aktf Kilici
® Oynamada Pasif Kilici

Oynamada Aktif ilici
® Dider

Grafik 1. Izleme Motivasyonlarina Gore Etki Temalarmin Frekans Dagilimi

Izlemede Aktif Kiher (f=99)

Izlemede aktif kilic1 temasinda dikkat, igerigin verdigi haz ile yasattig1 heyecan ve gerilim duygusundadir.
Yorum yazarlar1 basitge ¢ok eglendiklerini, ¢ok giildiiklerini ve ¢ok heyecanlandiklarini ifade
etmektedirler. Boyle etkilerin izleyicide daha fazla izleme itkisi olusturacagini tahmin etmek zor degildir.
Ancak bu durumun izleyiciyi oynamaktan alikoyacagmni iddia etmek asir1 bir yorum olur. Yiiksek
frekansina ragmen bu tema altindaki yorumlar daha ileri bir analiz gerektirmemektedir.

Bununla birlikte eglence faktoriiniin dijital oyun videolarinin izlenme motivasyonlar arasindaki agirlikli
rolii hakkinda hem Tiirkce hem de Ingilizce yazin uzlasi icerisindedir. Bu durum, popiiler kiltir triinlerinin
“eglence” olgusuyla dogrudan ilgisi diisiiniildiigiinde pek sasirtict olmasa da okumakta oldugunuz
aragtirmaya konu edilmis olan video i¢erigindeki oyuncunun ozellikle eglenceli olmaya ¢aligmadigini ve
esprilerin yogun oldugu bir yayin gergeklestirmedigini, daha ziyade oyunu basarili bir sekilde oynamaya
odakli oldugunu belirtmekte fayda bulunmaktadir.

® Edlendirme
® Duygu Deneyimletme

Grafik 2. izlemede Aktif Kilici Temasinin Kategorilerine Gore Frekans Dagilimi
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Tablo 2. izlemede Aktif Kilict Temasinda Kategori igerikleri

Kategori In Vivo kodlar Frekans
Eglendirme 45
Cok eglendim, ¢ok keyifli 39
Cok guldim 6
Duygu deneyimletme 54
Cok heyecanlandim 32
Cok gerildim 11
Bol aksiyonlu 11

Oynamada Pasif Kilic1 (f=75)

Bu tema, izlemede aktif kilma Ozelligi acik olan yorumlar igeriyor olmakla birlikte izleyicinin
“oynamaktansa izleme” tercihlerini yansitmasi bakimindan farklidir. Temanin temel 6zelligi oyunu
oynamaya gerek kalmadan oyunun olusturabilecegi olumlu deneyimlerin imitasyonlarmi yansitmasidir. Bu
imitasyonlarin izleyiciyi oynamaktan alikoymasi kuvvetle muhtemeldir.

@ Duygular Kesintisiz
Deneyimletme

@ Duygular Oyunu
Oymaya Gerek
Kalmadan Deneyimletme

Daha Iyi Oynayan
Birinin Cyununu
Deneyimleme

® COyunu Oynamadan Zevk
Alma

Grafik 3. Oynamada Pasif Kilict Temasimnin Kategorilerine Gore Frekans Dagilimi
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Tablo 3. Oynamada Pasif Kilic1 Temasinda Kategori Igerikleri

Kategori In Vivo kodlar Frekans
Duygular kesintisiz deneyimletme 35
Aksiyon/Gerilim filmi gibi 25

Soluksuz izledim 10

Duygular: oyunu oymaya gerek

23
kalmadan deneyimletme
Ben bile (heyecanlandim/gerildim)
Kendim oynamis gibi oldum
Daha iyi oynayan birinin )
1
oyununu deneyimleme
Ben olsaydim 6liirdiim
Sizin gibi oynayabilseydim
Oyunu oynamadan zevk alma 5

Oynamaktan bu kadar keyif

almamistim

Duygusal deneyimlerin tipki bir “aksiyon filmi” izlercesine karsi tarafa aktarilmasi (f=25) ve bOylesine bir
icerigin “soluksuz” izlenmesi (f=10) alimlayanin oyunu oynamaya gerek kalmadan yogun bir deneyim
yasadigina isaret etmektedir. Bu kodlarin duygusal deneyimin ‘kesintisizce" yansitilmasina yaptigi
gonderme (f=35) ayrica dikkate degerdir. Olumlu deneyimde saglanan Kkesintisizlik, dikkatin diri
tutulmasini beraberinde getirir. izleyenin oyun iizerindeki dikkatinin kendi konsantre olma ediminin
disinda gerceklesmesi ve bu edilgen roliin benzer 6zellige sahip popiiler kiiltiir tirlinleriyle pekigsmesi amagl
konsantrasyon kapasitesinin israf edilmesi anlamina gelmektedir. Bu sire¢, kulaga ilk etapta masum gelse
de bireyin elestirel diisinmek gibi yogun odak gerektiren islere konsantre olamamasina neden olur. Bu
baglamda Adorno ve Bernstein’in tabiriyle (2005) sabit damlalar, tagi oymaktadir.

Deneyim imitasyonlarini takip edebilecegimiz bir baska kategori ise izleyicilerin, arastirmaci tarafindan
yapilacak ikincil bir yoruma neredeyse gerek birakmayan, icerigi izleme deneyimlerini dogrudan “kendim
oynamis gibi oldum” ve “ben bile gerildim” seklinde tarif ettikleri icerik yorumlaridir (f=23). Bu yorumlar
oyun sirasinda yasanabilecek olumlu deneyimlerin zahmetsizce edinilebildigine isaret etmektedir. Bireyin
oyun i¢i giigliikleri karsilayabilme motivasyonunu ve dolayisiyla oynama becerisini tahrip eden bu
kategorinin temsil edici érneklerini alintilamakta fayda bulunmaktadir. Ilgili alintilar imla hatalariyla
birlikte oldugu gibi nakledilmis, italik yazilar ise arastirmaci tarafindan yorumda kullanilan emojileri
tanimlamak adina eklenmistir. Alintilanan her bir yorum farkli bir yorumlayiciya aittir.

Abi okadar giizel oynadiniz ki siz oynarken ben heycanlandim ama bukadar efsane bir oyun
gormedim

Sanki ben oyundaydim okadar heycanlydi helal olsun

Bir diger kategori ise izleyicinin kendi oyun oynama becerilerini igerigi yayinlayan kisinin oynama
becerileriyle kiyasladigi umutsuz yorumlaridir. “Ben olsaydim yapamazdim/6liirdiim” seklinde
Ozetleyebilecegimiz bu yorumlar (f=12), izleyicinin oyun oynama deneyimi igerisinde benzer bir duyguyu
tadabilecegine olan inangsizligim yansitir:
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Ben boyle bi magta oynasam kimseyi Oldiiremiyecegimden catiya g¢ikar ¢ikar atlardim
Olene kadar (gozlerinden yas gelen giilme emoyjisi)

Hahaha koptum yala (3 adet gozlerinden yas gelen giilme emojisi) bu ne arkadas ya
harbiden kendimden sogudum bu nasil oyun oynama sekli Ersin yapmayin boyle seyler
emeginize saglik aciiiip stres atryorum. ...

Bu tema altinda ele alacagimiz son kategoride ise izleyicinin agik bir sekilde oynamaktan izlemek kadar
keyif almadigini ifade ettigi yorumlari (f=5) yer almaktadir. Oynamak, izlemenin yarattigi keyfi
karsilayamamaktadir:

oyunu biraktim seni izlim derken artik oyuna girmiyorum oyundan aldim zevkin 5 katini
seni izlerken aliyrum :D

“Oynamada pasif kilic1” temas: dahilindeki yorumlar Gzerinden dijital oyun videolarinm, bireyi
oynamaktansa izlemeye yaklastirdigini séylemek miimkiindiir. Bu durumun, ilgili igeriklerin bireydeki
oynama kapasitesini tahrip etmesi sureciyle gerceklesiyor olmasi muhtemeldir. Zira izlemenin oynamaktan
daha kolay olmasi, yalnizca zor olan edimden kaginilmasini beraberinde getirmekle kalmaz. Ayni zamanda
kisinin kendi iradesini ve odagini aktif bir sekilde kullanarak gergeklestirdigi edimlerin daha g ve keyifsiz
hale gelmesine neden olur. Bu bakimdan izlemenin oynamaktan daha eglenceli hale gelmesi anlagilirdir.
Popiiler kiiltiir iiriinleri ger¢ek olanin yerine taklidi doyumlar koyar (Adorno, 2009: 115). Taklit olan ise
gercek olandan uzaklastirir ve gercegi gitgide daha dayanilmaz kilar. Ancak taklidi doyumun gergek
hayatin bir imitasyonu olarak dijital oyun oynamaya karsilik gelmesi degil, oyundan alinacak olan
doyumun da izlenerek gergeklestirilmesine karsilik gelmesi kritiktir. Daha kritigi ise bu tema altindaki
yorumlarmn frekansinin (f=75) “oynamada aktif kilic1” temasinin frekans degerini (f=15) bese kathiyor
olmasidir.

Oynamada Aktif Kihc (f=15)

Oynamada aktif kilic1 temasi, izleyiciyi oynamaya sevk etmesi muhtemel yorumlari ihtiva etmektedir. Bu
temada yer alan izleme motivasyonlari, bireyin oyunu oynama istegindeki olumlu degisime isaret
etmektedir. Bu bakimdan iki tiir ifade bu tema altindaki yorumlar igin dikkat cekicidir: “izleyip gaza
geldim” ve “idoliimsiin” (tablo 4).

Tablo 4. Oynamada Aktif Kilict Temasi (f=15)

Kategori In Vivo kodlar  Frekans

Oyunu daha hevesli

15

bir sekilde oynama
Izleyip gaza geldim, oyuna girdim 11
Idoliimsiin 4

Oyunu izledikten sonra gergeklesen oyuna girme itkisinin acik bir sekilde ifade edildigi yorumlar mevcut
olsa da frekans degeri olduk¢a diisiiktiir (f=11). Bununla birlikte “gaza gelmek” tabirini de igeren bu
yorumlarin artan ve daimi bir oynama itkisi olusturmaktan ziyade kisa siireli “oynama giidiisi”
cergevesinde degerlendirilmesi daha uygun olacaktir: “Abi videoyu izledikten sonra gaza geldim oyuna
girdim 3 les ile 6. oldum geri ¢iktim”. Oyuna kars1 istegi arttiran bir diger ifade sekli olarak “idoliimsiin”
yorumlar1 ise (f=4) izleyicinin yayinciyr ornek aldigimi gostermektedir. Basarili bir oyun siireci
gergeklestirmis olan yayinciyla kurulan bu tarz bir iliskinin izleyiciyi oynamaya sevk etmesi muhtemeldir.
Ancak oynamaya yonlendirmesi mimkin olan iki tir ifade biciminin de 192 yorum igerisindeki
frekanslarinin oldukea diisiik oldugunu hatirlatmakta fayda bulunmaktadir.
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Diger (f=3)

Diger temasi igerisinde onceki ili¢ temaya dahil edilemeyecek olan yorumlar bulunmaktadir. Zira bu
yorumlar sayica az olmalari bir yana muhteva bakimindan da 6nceki temalardan oldukga farklidir (tablo 5).
Bu minvalde dijital oyun videolarinin izlenme sebeplerinden birini izleyicinin oyunu oynayabilecek arag
ve geregten yoksun olmasi olusturmaktadir (f=2). Bir diger izleme motivasyonu ise izleyicinin yayinciya
kars1 romantik duygular besliyor olmasindan kaynaklanmaktadir (f=1).

Tablo 5. Diger Temasi (f=3)

Kategori In Vivo kodlar Frekans
Ekipman zayifig1 ve

romantik sebepler 3

Telefonum/bilgisayarim ¢ok zay1f 2

Diistiim sana 1

SONUC

Yorumlayicilarin dijital oyun videolarini izleme motivasyonlari, igerigin izleyici iizerinde olusturdugu
etkilere gore temalandirilmigtir. Bu dogrultuda {i¢ ana tema desifre edilmistir: icerigin bireyi daha ¢ok
izlemeye sevk edici etkisi, ilgili dijital oyunu oynamaktansa izlemeye sevk edici etkisi ve dijital oyunu
oynamaya yonlendirici etkisi. Bir dordiincii olarak “diger” temasi da belirlenmis olmakla birlikte bu
temanin amaci ii¢ ana tema igerisine dahil edilemeyen izleme motivasyonlarini gormezden gelmemektir.
Ik temadaki yorumlardan izleyicilerin ilgili igerikleri eglenmek ve aksiyon-gerilim duygusunu
deneyimlemek icin izlediklerini ¢ikarsamak miimkiindiir. Bu duygulart deneyimleme sekillerine
memnuniyet Uslubu hadkimdir. Dolayisiyla izlenen igerigin yorumlayicilar iizerinde benzer tiirdeki icerikleri
bir yeniden deneyimleme etkisi yaratmas1 muhtemeldir. Ote yandan eglendirme, popiiler kiiltiir iiriinlerinin
temel islevidir. Bu vasitayla ac1, eglence ile gegistirilir ve acinin elestirel diistince adina bir katalizér gorevi
gormesi engellenir (Adorno, 2009). Ozetle ne dijital oyun igeriginin eglenmek adina izlenmesi ne de bu
eglencenin acidan kagmak adma bir bagimliliga doniismesi bu tiire 6zgii bir ¢iktt degildir. Bu noktada
icerigin, izleyiciyi oynamaktansa izlemeye yonlendirdigini tespit edebildigimiz yorumlari ihtiva eden ikinci
tema ayrica 6nem arz etmektedir.

Yorumlayicilarin ilgili igerikleri izleme motivasyonlari iizerinden tespit ettigimiz ikinci tema, dijital oyun
iceriginin “oynamada pasif kilicr” etkisidir. Ilk temada isaretlerine rastladigimz elestirel diisiince
engelleyici etki acik sekilde eglendiricilik unsuruyla gergeklesirken bu ikinci temada, goriinenden daha
soyut ve daha dinamik suregler mevzubahistir. Bu bakimdan ikinci temadaki yorumlar igerigin, daha kolay
alimlanabilir olanma dogru artan bir egilime isaret eder. Dijital oyunlar, sanal olanin disinda gegirilen
zamana tercih edilirken oyun videolarinin oyunlardan daha kolay deneyimlenebilir olan yiizii, bireyin
oyunlar1 oynamaktan bir kat daha edilgen bir role gegisini gdsterir. Zira oyunlarda gecirilen zamandan oyun
videolarini izlemekle gecirilen zamana dogru bir tercih gergeklesir. Aktif diisiinme kapasitesinin kdrelmesi
vasitasiyla gergeklesen s6z konusu edilgenlesme siireciyle elestirel diisiince bir derece daha tahribe ugrar.
“Cift katli edilgenlesme” olarak kavramsallastirilmasini 6nerdigim bu siire¢ eglenerek acilardan kagmaktan
daha soyut bir nitelik arz eder. Zira mevcut ihtiyaglarin bir yeniden iiretimi vasitasiyla gergeklesir.

Yorumlayicilarin oyunu oynamaktansa igerigi izleme tercihinde bulunmalarinin temel sebebinin izleme
edinimin daha kolay olmasi ve oyunun saglayacagi doyumu kisa yoldan saglamasi oldugu goriilmektedir.
Zira yaymcinin oyunu oynarken yasadigi deneyimleri izleyebilmek, izleyiciye sahte bir oynama tatmini
saglamaktadir. Bununla birlikte elde edilen sahte deneyim, gercegin deneyimlenme arzusunu
azaltmaktadir. Dolayistyla izleme ediminin kolayligi, gercekligi deneyimleyebilme kapasitesini zayiflatir.

Oyle ki yorumlayicilar “kendim oynamus gibi oldum”, “oynamaktan bu kadar keyif almamistim” ve “ben
olsaydim orada 6liirdiim” ifadelerini kullanmiglardir. Bu tema i¢in anlaml olan diger yorum kaliplar1 ise
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“aksiyon filmi gibiydi” ve “soluksuz izledim” seklindeki ifadelerdir. Bu durumda video stirecinde
gerceklesen kesintisiz duygu-durum bombardimani izleyiciye sahte bir oynama deneyimi sunarken bireyin
oyun oynayabilmek adina sahip oldugu zahmet ¢cekme kapasitesinin kdrelmesi s6z konusu olur. Bdylece
oyun oynama davranisi daha kolay ve daha kestirme bir yol olan oyun izleme davranigina doniisiir. Bu
bakimdan kimi yorumlayicilarin yayinci kadar iyi oynayamayacagina olan inanci dikkate degerdir.

Dijital oyun videolarinin etken iradeyi tahrip edici etkisinin ¢ift katli bir edilgenlesmeye yol agiyor olusu
okumakta oldugunuz metnin merkezi bulgusunu olusturmaktadir. Ancak bu merkezi konumun tek sebebi
oynamada pasif kilici temasinin nitelik bakimindan yogun icerimleri degildir. Bu temadaki yorum sayist,
analizin {i¢iincll bir etki grubu olan “oynamada aktif kilic1” temasindaki yorumlar1 bese katlamaktadir.
Dahas1 Ugiinct tema icerisindeki yorumlar nitelik itibariyle daha ziyade gecici bir oynama istegine isaret
etmektedir. Oyle ki bu temadaki yorumlar siklikla “gaza geldim, oyuna girdim” seklindeki ifadeleri icerir.

Popdler kalttr Grinlerinin bireyin aktif ve bilingli algilama seviyesi Uzerinde yarattigi olumsuz etkiler ve
bu etkilerin mevcut dizenin lehine islev gérmesi yaygin olarak sahit olunan ve pek ¢ok popiiler kiiltiir
tirtiniiniin incelenmesi sonucu ulasilabilecek bir ¢iktidir. Ancak bizzat bir populer kiltdr Griini olan dijital
oyunlarin da oynanmasi yerine, oynama isteginin video izleyerek giderildigi baglam iizerinden sahit
oldugumuz cift kath edilgenlesme siireci, popiiler kiiltiir iiriinlerinin elestirel diislince lizerindeki yaygin
tahribatindan bir derece daha endise vericidir. Zira dijital oyunlar, ger¢ek yasantida saglanamayan
doyumlarin bir taklidi olurken dijital oyun videolar taklidin taklidi olma niteligini haizdir. Etken bireysel
kapasitenin daha da kugtlmesi ve Grtnlerin daha kolay ve daha da kolay deneyimlenebilir formata girmesi
bireyin de daha kolay denetlenebilir forma girmesi anlamina gelir. Diisiinme ve karar verme aliskanliklarina
sirayet eden bu edilgin konumdaki pekisme karsisinda farkindalik kazanarak mesafeli bir irade
gelistirmenin 6nemi agiktir.

Dijital oyun igeriklerinin yaydigi agik mesajlardansa soyut bir yolla saglamlastirdigi edilgin konumu
goriiniir kilmak adina gelecekte, aragtirma alanmin farkh tiirdeki yayinci profillerine veya farkl tipteki
oyun videosu yayinlarina dogru genisletilmesi onerilmektedir. Bu baglamda oyun videosu iceriklerini
yalnizca eglenceli veya oyunu tamamlama odakli bir formatta degil ancak elestirel bir formatta gelistiren
yaymecilarin igeriklerine gelen yorumlarin da inceleme nesnesi haline getirilmesi, igerigin yaydigi mesajin
ve tinsel kapasitede meydana getirdigi degisimin karsilagtirilmasi bakimindan anlamli olacaktir.
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oz

Degisen ve doniisen yeni iletisim ortamlari ile birlikte, sosyal medya platformlar: hayatin merkezinde yerini
almaktadir. Bir video izleme ve video igerik {iretme platformu olarak YouTube, kisilerin kendi ihtiyag ve
istekleri dogrultusunda video izlemek ya da igerik iiretmek icin sik¢a kullandigi sosyal medya
mecralarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bireyler kendi duygu ve diisiincelerini diger sosyal medya
kullanicilarina anlatabilmek adina kendilerine ait bir YouTube kanali agarak, diizenli araliklarla videolu
icerik tiretmekte, abone sayisini ve izlenme sayilarini artirmak i¢in cesitli algoritmaya 6zel stratejilerle
kendi kanallarim1 biiyiitmeye c¢alismaktadir. Bu cergevede, belirli bir abone sayisi ile YouTube’da
goriniirliigiinii ve bilinirligini artiran sosyal medya fenomenleri “YouTuber” ismiyle anilmaktadir.
YouTuber olarak anilan bu kisiler, kendi mekanlarini agmak, kendi markalarini yaratmak ya da ¢alismanin
konusunu olusturan sinema sektdriinde varliklarini siirdiirmek gibi sosyal medya mecralarinin diginda
alanlara da yoOnelmektedir. Gegmisten giiniimiize en ¢ok kullanilan reklamcilik ve pazarlama
faaliyetlerinden biri iiriin yerlestirme olmaktadir. Bu dogrultuda sinema filmleri ve film endiistrisi
reklamcilar i¢in biiyiik bir pazar olarak goriilmektedir. Bu ¢alismanin 6nemini, literatiirde yeni bir mecra
olarak karsimiza ¢ikan YouTuber filmlerine yonelik c¢alismalarin yetersizligi, {iriin yerlestirme
stratejilerinin YouTuber filmlerinde nasil kullanildigina yonelik ¢alismalarin yoksunlugu olusturmaktadir.
Bu caligmada, Tiirkiye’de en ¢ok izlenen YouTube kanallar1 arasinda 4. sirada yer alan “Kafalar” YouTube
kanalina ait olan; YouTuber filmleri arasinda iirlin yerlestirmenin en ¢ok kullanildig: film olma 6zelligi goz
onunde bulundurularak “Kafalar Karigik” filmi {iriin yerlestirme baglaminda incelenecektir. Filmde
kullanilan {iriin yerlestirme stratejileri igerik analizi yontemi kullanilarak detaylica irdelenecektir.

Anahtar Kelimeler: YouTuber Filmleri, YouTube, Kafalar, Kafalar Karisik, Uriin Yerlestirme.
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PRODUCT PLACEMENT IN YOUTUBER FILMS: THE EXAMPLE OF
KAFALAR KARISIK

ABSTRACT

As social media platforms continue to evolve and transform the modern communication landscape,
YouTube has established itself as a popular platform for both consuming and producing video content.
Many individuals create their own YouTube channels in order to share their thoughts and feelings with
other users, publish regular video content, and employ various strategies to grow their channel and increase
the number of subscribers and views. These individuals, known as "YouTubers," often branch out beyond
the realm of social media, such as by establishing their own businesses, creating their own brands, or
making appearances in the film industry. Product placement, a common advertising and marketing tactic,
has long been utilized in the film industry as a means of reaching a large audience. However, there has been
a lack of research on product placement in YouTuber films, a relatively new medium. This study aims to
fill this gap by examining the use of product placement in the “Kafalar Karigik” film, which is produced by
the Kafalar YouTube channel, a highly popular channel in Turkey known for frequently incorporating
product placement in its films. Through the use of content analysis, this study will examine the product
placement strategies employed in the film in detail.

Anahtar Kelimeler: YouTuber Movies, YouTube Kafalar, Kafalar Karisik, Product Placement.

GIiRIS

Sinema, giiniimiizde pek ¢ok insan icin eglenceli zaman gecirme aktivitelerinden biri olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Giiniimiizde dijitallesen sinemayla birlikte 6zel efekt kullaniminin artmasi, filmlerin goriintii
kalitesinin iyilegsmesi, sinema salonlarindaki ses sistemlerinin ve izleme deneyiminin hedef kitleyi sinema
salonuna getirebilmek adma giinden giine daha konforlu hale getirilmeye galisilmasi, sinemayr medya
mecralar1 arasinda reklam verenler ve markalar tarafindan dikkat ¢ekici hale getirmektedir. Sinemada
reklamcilik; filmin baslamasindan 6nce ve film aralarinda gosterilen reklamlar, sinema salonlarinin mekan
olarak reklam faaliyetlerinde kullanimi ve iiriin yerlestirme uygulamalarinin film icerisinde mesajlarini
hedef kitleye ulastirmalari olarak {i¢ farkli sekilde karsimiza ¢ikmaktadir.

Sinemada reklamcilik faaliyetlerinden biri olan perde reklamlari olarak da bilinen sinema salonu reklamlart,
film gosterimlerinden 6nce ya da film gosterimlerinin arasinda hedef kitleyle bulugmaktadir. Eglenme, bos
zamanlarini degerlendirme, gilindelik streslerden uzaklagsma amaglariyla sinema salonlarina ydnelen
izleyicilerin perde oniinde gdsterilen bu reklamlara maruz kalmama olasilig1 oldukea diisiiktiir. Bu sebeple
sinema filmlerinde, sinema salonlarinda gdsterilen bu reklamlarin etkisi reklam mecralar arasinda oldukga
yuksektir. Bu reklamlar genellikle kisa ve eglenceli bir senaryoyla tasarlanarak etki ve hatirlanma oranlarini
artirmay1 hedeflemektedir. Sinema salonlarindaki birinci sinif ses sistemleri reklamlarda markanin vermek
istedigi mesajin en dogru sekilde izler kitleyle bulusmasina yardimci olmaktadir. Film gosterimlerinden
once ve film aralarinda gosterilen bu reklamlar, mesajlarini iiriinleri tanitmak ve satin alma davranislarim
etkilemek amacini yansitarak dogrudan hedef kitleye iletmektedir. Sinema salonlar1 da bir mekan olarak
reklamcilar tarafindan kullanilmaktadir. Sinema salonlarma yerlestirilen afigler, billboardlar, salon
icerisinde ekranlarda gosterilen fragmanlarla filmlerin tanitimi yapildig: gibi, yiyecek/icecek markalarinin
reklamlarina da rastlamak mimkundur.

Bir sinema filmiyle, farkli alim giiciine ve farkli yas araligina sahip binlerce insana ayni anda ulasabilme
diistincesinden hareketle film enddistrisi icerisinde iiriin yerlestirme kullanimi da reklamcilarin ilgisini
ginden giine gcekmeye devam etmektedir. Genis kitleler iizerinde etkili olan sinemada senaryolarin i¢erisine
yerlestirilen mesajlar izleyiciler tarafindan alimlanarak, filmde bulunan karakterle Ozdeslestirme
kurulabilmekte ya da rol model olarak gorulebilmektedir. Basta propaganda yapmak amaciyla kullanilan
iiriin yerlestirme stratejileri, markalarin filmlerin senaryolarina entegre edilen reklam ¢aligsmalari ile direkt
olarak bireye satin alma mesaji vermeden, dolayli yoldan bilingdisina yapilan géndermelerle satin alma
eylemini ger¢eklestirmeye calismaktadir. Bu dogrultuda, sinema filmlerinde {iriin yerlestirme uygulamalari
yeni ¢ikacak bir {iriinii piyasaya tanitmak, var olan bir iiriin hakkinda tepki 6l¢mek, pazar olusturmak ve
iirlinlerin reklam ve tanitimlarin1 gergeklestirmek gibi ¢ok islevli bir bigimde kullaniimaktadir.
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Internet teknolojileriyle birlikte yeni medya, sinema ve reklamcilik kavramlarmin etkilesimi de oldukga
artmaktadir. Yeni medyanin geleneksel medyayla kiyaslandiginda en 6nemli 6zelligi olan etkilesimlilik
Ozelligi bireylerin tireten tiketiciler (lre-tiketici/prosumer) olarak igerik tiretmesine ve etkilesimli bir
iletisim siirdiirmesine imkan tanimaktadir. Bolter ve Grustin, yeni medyanin, geleneksel medyanin teknik
yoOnlerini benimseyerek ve doniistlirerek geleneksel medyayi gelistirdigini 6ne siirmektedir (Yengin, 2012:
128). Benzer sekilde Lev Manovich, yeni medyanin ortaya c¢ikisinin ve geleneksel medya {izerindeki
etkisinin, teknolojideki ilerlemelerin yani sira sosyal ve ekonomik gelismelerle eszamanli bir olgu oldugunu
One sirmektedir (Baslar, 2013: 823). Bu dogrultuda web 2.0 teknolojileriyle birlikte sayilar1 giinden giine
artan sosyal medya platformlar1 kisilerin kendi igeriklerini sosyal medya mecralar1 {izerinden kolaylikla
iiretebilmesine, aninda geri bildirim alabilmesine ve kendi takipgi kitlelerine sahip olmasma imkan
tanimaktadir. Bir videolu icerik Uretme ve video izleme platformu olan YouTube’da belirli bir takipgi
sayisina ulasan kisiler YouTuber olarak anilarak, ginimizde YouTuberlik bir meslek dali olarak kabul
gormektedir. Yeni medyanin tiim imkanlarindan faydalanan YouTuberlar ve diger sosyal medya Unlileri,
sosyal medya mecralarinda mecranin izin verdigi 6zellikler ¢cergevesinde iiriin tanitim1 yapmakta ve takipgci
kitlelerine fiiriinlerin linklerini vererek satis odakli paylasimlarla reklam faaliyetinde bulunmaktadir.
Bununla birlikte, YouTuberlar sosyal medya mecralarini aktif ve efektif bir bigimde kullanip kendilerini
seven, glivenen ve saygi gosteren bir kitleye ulastiktan sonra kendilerini farkli sektorlerde de gostermeye
baslamaktadir. Giiniimiizde bir sinema filmi yoneten, yazan, bir sinema filminde oyuncu olarak yer alan
YouTuberlarin sayisi giinden giine artarak film endiistrisi i¢erisinde YouTuber filmleri kavramimin altinda
filmografi olusturmaya devam etmektedir. Tiim bunlarin 1s181nda bu ¢alismada, {irlin yerlestirme kavramina
detaylica bakilarak; “Kafalar” YouTube kanalina ait olan “Kafalar Karigik” isimli sinema filmi, filmin
icerisine nasil Uruin yerlestirildigini igerik analizi yontemiyle incelenecektir.

YENI MEDYA VE SINEMA

Lev Manovich, yeni medyanin yeniliginin sayisallasmadan geldigini ve sayisallagmanin en 6nemli yeni
medya 6zelligi oldugunu vurgulamaktadir (Manovich, 2001: 27). Yeni medya internet ve dijital teknolojiler
araciligiyla iiretilen ve dagitilan igeriklerin zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin birden fazla kisiye ayn1
anda ulastirilmasmi ve anlik olarak geri bildirim alinmasia imkan tanimaktadir. Giiniimiizde dijitallesme
hayatin birgok alanini etkiledigi gibi, sinemanin da analog filmlerden dijital iretilen, dagitilan ve gosterilen
dijital sinema filmlerine gecisini beraberinde getirmistir. Dijital kodlama sayesinde ses ve goruntl gibi
veriler daha kolay depolanabilir ve uzak mesafelerde de kisa siirede erisilebilir oldugu gibi ayni1 zamanda
verilerin kolayca kopyalanabilmesi dijital sinemada dagitim konusunda film iireticilerinin zorluk
yasamamasini saglamaktadir (URL-1).

Yeni medya sinemayi dijitallestirdiginde filmlerin konularinda da bir degisim yasanmistir. Sosyal medya
mecralarimi konu edinen filmlerle birlikte sanal gerceklik (VR) ve artirillmis gergeklik (AR) teknolojilerini,
metaverse diinyasimi konu edinen bilimkurgu temali filmler c¢ekilmeye baslanmigtir. Animasyon
teknolojilerinin gelismesiyle canlandirma film sektoriinde ciddi gelismeler goriiliirken, interaktif sekilde
uretilen filmlerle izleyicilerin filme dahil olmasi senaryoyu yonlendirmesi saglanmistir. Bu dogrultuda,
giliniimiizde hem Netflix, Blu Tv, Amazon Prime, Puhu TV, Disney Plus gibi abonelik sistemine dayali
olarak kullanicilarina dijital yayincilik hizmeti veren platformlarin varligi hem de ayni zamanda interaktif
iiretilen filmlerin sayisinin artis1 bireylerin izleme aligkanliklarinda ciddi bir degisime sebep olmaktadir.
Klasik anlat1 sinemasinda filmin igerisine yerlestirilen iiriinler sabit ve yonetmenin bakis acisiyla goriilmek
istendigi sekilde izleyiciyle bulusurken, interaktif bir bi¢cimde iiretilen filmlerde karakterin ictigi icecegin
markasi filmin igerisine yerlestirilen iriinler arasindan segilebilmektedir. Karakterlerin eylemlerini
yonlendiren izleyici, filmde verilen mesajlardan da gorece interaktif bir bigimde tiretilmeyen diger filmlere
gore secim yapma sansina sahip olmaktadir.

Bir diger agidan internet teknolojileri, geleneksel medya mecralarmin dijitallesmesini ve akabinde
etkilesimliliginin artmasini saglamistir. Bu baglamda sinemada da dijital teknolojilerin kullanildig1 ve bu
teknolojilerin hem film endiistrisinde film fireticilerinin aligkanliklarint hem de izler kitlenin film izleme
aligkanliklarint degistirdigi goriilmektedir. Daha iyi kameralarla ¢oziiniirliik orani yiiksek, daha kaliteli
goriintiiler alinarak c¢ekilen filmler, 6zel efekt kullanimiyla bilgisayar basinda senaryolarin hayata
gecirilmesine imkan tanimaktadir. internet teknolojilerinde yasanan bu gelismeler film makinistligi gibi
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baz1 mesleklerin yok olmasini beraberinde getirirken sosyal medya mecralarinin varligiyla yeni nesil
mesleklerin dogmasina da vesile olmaktadir. Bu yeni nesil mesleklerden biri de YouTuberliktir.

Yeni medyanin saglamis oldugu avantajlar ve dijital medya platformlarinin artigiyla birlikte filmlere
yerlestirilen {iriinlerin ve mesajlarin hedef kitleye dolayli olarak verilmesi reklamverenler tarafindan sik¢a
bagvurulan yontemlerdendir. Bu durum YouTuberlarin film endiistrisine dahil olmasiyla birlikte sinema
yeni medya ve reklam iliskisinin ne kadar siki oldugunun da bir gostergesi olarak degerlendirilmektedir.

URUN YERLESTIRME KAVRAMI

Uriin yerlestirme, bir iiriiniin veya markanin bir medya igerigi icinde agik¢a veya dolayl bir sekilde reklam
amacl olarak gosterilmesi olarak tanimlanmaktadir. Uriin yerlestirme kullanimi olarak bir Grtn filmlerde,
dizilerde, miizik videolarinda veya televizyon programlarinda gosterilebilecegi gibi farkli medya
kanallarinda da gosterilebilmektedir. Uriin yerlestirme, bir iiriin veya markanmn popilaritesini ve
giivenilirligini arttirmay1 hedefleyen bir pazarlama stratejisidir. Bu yontem, izleyicilerin dikkatini {iriine
cekmeyi amaglar ve izleyicilerin daha fazla ilgisini ¢ekmek i¢in iiriiniin icerigin bir pargasi olarak
gOsterilmesini tercih eder. Bu nedenle, tiriin yerlestirme uygulamalari bir iiriin veya marka i¢in dogal bir
sekilde medya mecrasinda gosterilmeyi hedeflemektedir. Uriin yerlestirme kavrami kisaca, bir film ya da
bir program iginde markali bir {iriiniin planli bir bigimde ve ayni1 zamanda izleyen kisiyi rahatsiz etmeyecek
sekilde icerige yerlestirilmesi olarak tanimlanabilmektedir (Balasubramanian, 1994: 31). Gizli reklam ya
da sponsorlu igerik olarak da adlandirilan iiriin yerlestirme giiniimiizde televizyon programlarinda ve
sinemalarinda sikca karsimiza ¢ikmaktadir. Uriin yerlestirme, sinema filmlerinde ve televizyon
programlarinda reklam amagl olarak kullanilan bir yontemdir. Bu yontem, bazen herhangi bir getirisi
olmadan oyuncularin oynadigi rolin ve senaryodaki olay Orgiisiiniin gergekligini artirmak igin
kullanilirken, bazen de filmin igine bilingli olarak eklenen bir reklam teknigi olarak kullanilmaktadir
(Yolcu, 2004: 298). Diger bir deyisle herhangi bir firmanin iirettigi iiriiniin goren kisiler lizerinde olumlu
bir mesaj yaratmak amaciyla profesyonel bir bicimde sanat eserinin igerisine yerlestirilmesidir. Uriin
yerlestirme planli olarak firmanin lehine bir sekilde, sinema filmlerinde uygulanan bilingli ve planli olmasi
onem arz eden markalarin sinema filmleri igerigine yerlestirilmesi olarak kisaca tanimlanabilmektedir
(Arslan, 2011: 8). Uriin yerlestirme tiiketiciyi etkilemek amaciyla planli ve amagl bir bigimde
olusturulmaktadir. Kamuoyu olusturma konusunda ciddi bir etkisi bulunan medya iletisim organlarinda
izler kitlenin Urlnle ilgili olumlu bir mesaja sahip olmasi, etkilenmesi, tiiketim siirecinde yer almasi
saglanmaya calisiimaktadir.

Uriin yerlestirme uygulamalar1 efer sinema filmlerinde dogru sahnelere yerlestirilmesi, gergeklik
duygusunu artiran bir reklam bi¢imi olarak reklam veren firmanin iiriin satisin1 da artirmaktadir (Tigl,
2004: 5-39). Bir yandan gorece ucuz bir reklam araci olarak kullanilan iirlin yerlestirme ayni zamanda
sahnede izleyiciye {iriiniin nasil kullanilmasiyla ilgili bilgi vermesinden kaynakli olarak iglevsel bir bigimde
kullanilmaktadir. Filmde yan rolde ya da bas rolde bulunan tnlii kisilerin markaya ait {irlini kullaniyor
olmas1 izleyiciye olumlu bir bigimde yansitmaktadir ancak bazen gise filmlerinde ¢ok fazla iiriin
yerlestirmeye maruz kalan izleyicilerin bu durumdan rahatsiz oldugu tespit edilmistir (T1gli, 2004: 35-39).
Reklamcilarin en biiyiik diigmanlarindan olan zapping yani hizlica seyircinin kanal degistirmesi durumu
sinema salonlarinda filmi izleyen kisiler i¢in miimkiin degildir. Bu da sinema ve {irlin yerlestirmenin
arasindaki etkilesimi artirmaktadir. Literatiirde iiriin yerlestirme uygulamalarinin dezavantaji olarak
seyircinin masum duygularini istismar ettigi yoniinde ¢aligmalar da mevcuttur (T1gli, 2004: 35-39).

URUN YERLESTIiRMENIN TARIHCESI

19. ylizyilin sonlarinda iiriin yerlestirme uygulamalar1 sinemada ve soap opera olarak anilan pembe
dizilerde sik¢a kullanilmaktaydi. Ancak iiriin yerlestirmenin bir reklam bigimi olarak sinema filmlerine
tasinmast ilk drneklerinin olusmasini saglanustir. (Yazici, 2018: 179). Uriin yerlestirme uygulamasi olarak
kabul edilen ilk drnek “Washing Day in Switzerland” filmindedir. 1896 yilinda, Lumierre Kardeslerin
temizlik maddesi iireticisi Lever (Unilever) ile is birligi yapmasiyla birlikte Sunlight Soap sabunlar
Washing Day in Switzerland filminde adeta bir reklam filmi seklinde goriilmiistiir. Uriin yerlestirmenin
gecmisi film igerisindeki her tiriiniin bir markasinin ve bir tedarikgisinin bulunmasindan kaynakli olarak
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sinemanin icadi kadar eskidir. Ozellikle 1930’1u yillarda Hollywood filmlerinde iyiden iyiye gorunrlik
kazanan iiriin yerlestirme uygulamalari, giiniimiize kadar siiregelen bir reklamcilik uygulamasidir. 1920’1i
ve 1930’Iu yillarmn stiidyo donemlerinde birgok marka ve sinema sektoriyle is birligi yaparak Grinlerini
sinema filmlerinde tanitma yoluna gitmistir. Ancak yeni olan {iriinlerin amaca uygun ve planh bir sekilde
filmlerin igerisine yerlestirilmesidir. Hollywood un ge¢mis doénemlerini Puttnam ve Watson, sanatsal
carpisma ve reklamcilik oykiisii olarak tanimlamaktadir (Gallician, 2004: 16). 1930’lu yillarda yakinlasan
reklam ve film sektorii gegmisten gilinlimiize aralarindaki bagi gilinden giine giiclendirmeye devam
etmektedir. Firmalar, Grlnlerini sinema filmlerinde ya da televizyon programlarinda gosterebilmek icin
ciddi paralar 6demektedir. Bu durum firma yetkililerinin iiriiniin nas1l gériindiigii, ne kadar siire goriindigii,
ne sekilde goriindligii iizerindeki etkisini artirarak akabinde sinema filmi ya da tv programinda {iriiniiyle
ilgili s6z s6yleme hakkina sahip olmasini da beraberinde getirmektedir.

1932 yilinda bir sigara firmasi olan “White Owl Cigars” 1932 yapimu Scarface (Yaral: Yiiz, 1932, Howard
Hawks) filminde basrol oyuncusu Paul Muni’nin (Tony) film boyunca White Owl Cigars markasina ait
sigaralar1 igmesi sartiyla 250 bin dolar 6demistir (Lindstrom, 2009: 52). Bu drnek literaturdeki ilk Grin
yerlestirme orneklerinden biri olarak kabul edilmektedir. 1952 yilinda African Queen (Afrika Kraligesi,
1952, John Huston) adli filmde basrol oyuncularindan biri olan Katherine Hepburn’un, Humphrey Bogart’a
Gordon’s Dry Gin sisesi firlatmasi sinema tarihindeki bir diger iirlin yerlestirme 6rnegidir (Thomas, 2008
akt. Cavusoglu vd., 2011: 152). It Happened One Night (Bir Gecede Oldu, 1934, Frank Capra) filminde
Clark Gable’in géomleginin igerisine atlet giymediginin gosterildigi sahnelerden sorna Amerika’da ig
¢amagiri satiglart ulusal ¢apta diisiise ugramistir. Bu durum sinemada gdsterilen herhangi bir durum ya da
eylemin tiiketici davranislar {izerinde ne kadar 6nemli oldugunun anlagilmasinda ve satin alma davraniglari
tizerindeki etkisi konusunda 6nemli bir 6rnek olusturmustur. Hemen ardindan Metro Gold Mayer isimli
sirketin Urln yerlestirme ofisi agtigi goriilmistir (Gallician, 2004: 17). It Happened One Night isimli
filmden sonra film yapimcilar1 reklamcilik uygulamalart konusunda yeni arayislara yogunlagarak film
stiidyolarinda daha aktif bir sekilde iiriin yerlestirme stratejilerine yer vererek, filmlerde iiriin tanitilmasi
konusunda firsat yaratmaya baglamiglardi. Metro Gold Mayer sirketinden sonra MGM stiidyolar1 da
1930’Iu yillarda Uriin yerlestirme isteklerine karsilik verebilmek adina bir ofis kurmustur. Michel Curtiz’in
yonetmenligini iistlendigi Mildred Pierce (Omre Bedel Kadin, 1945) bas rol oyuncusu susuzlugunu
gidermek icin Jack Daniels viskisi igmektedir. Nebenzahl ve Secunda’ya goére bu 6rnek {iriin yerlestirme
acisindan bir doniim noktasi niteligindedir (Brennan vd., 1999).

Oldukea genis bir etkinlik alanina sahip olan {iriin yerlestirme uygulamalar1 1980’li yillardan itibaren
Amerika Birlesik Devletleri’nde tematik kanallarin ortaya ¢ikisiyla birlikte gergek bir endiistri haline
gelmistir. Uriin yerlestirmeye olan ilgi 6zellikle 1982 yilinda Steven Spielberg’in ydnetmenligini iistlendigi
E.T. filmiyle birlikte artis gostermektedir. Filmdeki cocuk karakterle arasindaki dostluga isaret eden seker
icin Hershey’le anlasma yapilmistir. Hershey sirketine ait Reese’s Pieces sekerlerinin iiriin yerlestirme
olarak kullanildigi E.T. filminden sonra kisa siirede Hershey sirketinin satislart %65 oraninda artig
gostermistir (Gupta ve Gould, 1997: 37-50). Bu 6rnek iiriin yerlestirmenin oldukga karli ve hesapl bir
pazarlama araci olduguna dair goriisleri de beraberinde getirmistir. 1991 yilinda gise rekoru kiran Home
Alone (Evde Tek Basina, Chris Columbus) filminde 31 marka, 42 kez goriinerek hedef kitlesini cocuklarin
olusturdugu izleyicileri {iriin yerlestirmeleriyle etkilemeyi basarmigtir (T1gli, 2004: 34). 2001 yilinda ilk
kez yayinlanan Fast and Furious (Hizli ve Ofkeli, Rob Cohen) filmi de marka ve sinema etkilesimde iyi bir
ornek olusturmaktadir. Filmde 65°ten fazla araba markasi gosterilerek araba tutkunu hedef kitlesine
ulagmay1 bagsarmistir. Literatiirdeki irin yerlestirme uygulamalariyla ilgili olarak bir filmde ne kadar az
irtin kullanilirsa o kadar basarili olunduguna dair goriisler mevcuttur. Buna bir 6rnek olarak Top Gun
(1986) filminde Tom Cruise’un oynadig1 karakterin Ray-Ban marka gozlik kullanmas: ve filmin ardindan
bu marka gozliiglin fenomen hale gelisi gosterilebilmektedir. Tiim bunlardan sonra gisede basarili olan
filmler iiriin yerlestirme konusunda abartili uygulamalarda bulunmustur. Ornegin, James Bond serisi
filmlerinden biri olan Die Another Day (Baska Giin Ol, 2002, Lee Tamahori) filminde 123 dakika icerisinde
23 markanin iiriin yerlestirmesi yapilmistir. Ayni sekilde Driven (Yaris¢i, 2001, Renny Harlin) filminin 117
dakikasinda 103 adet iiriin yerlestirme bulunmaktadir (Lindstrom, 2009: 53).
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URUN YERLESTIRME STRATEJILERI

Uriin yerlestirme konusunun ortaya ¢ikisindan beri, literatiirde bu konuda cesitli bakis agilar1 ortaya
¢ikmistir. Gupta ve Lord, {irlin yerlestirmeyi gorsel, sdzel ve hem sézel hem gorsel iiriin yerlestirme olarak
iice ayirirken, Murdock yaratici yerlestirme ve dogal yerlestirme olarak iki gruba ayirmaktadir. D'Astous
ve Seguin ise Urlin yerlestirme stratejilerini ortiilii, agik-entegre (biitiinlesik) ve entegre olmayan (kismi)
olarak tige ayirmaktadir. Haripo ise iiriin yerlestirme stratejilerinin agik olarak gosterme, kullanim yonlii
gosterme, bahsetme ya da sozli atif, bahsederek kullanim seklinde dort gruba ayrilmasi gerektigini ifade
etmektedir. Literatiirde, {iriin yerlestirme stratejilerinin siniflandirilmasit konusunda en ¢ok Russel'in
caligmasi kullanilmaktadir. Russel, iiriin yerlestirme g¢esitlerini s6zel, gorsel ve hem sézel hem gorsel olarak
lice ayirmaktadir (1998: 357).

e Gorsel Yerlestirme (Ekrana Yerlestirme/Screen Placement): Uriin ya da markanin
ekranda goriinmesi olarak kisaca agiklanabilen ekrana yerlestirme uygulamasi kendi
icerisinde yaratici yerlestirme (creative placement) ve sette yerlestirme (on set placement)
olarak ikiye ayrilmaktadir. Yaratici yerlestirme, oyuncularin giydigi markali kiyafetler,
filmin dis mekan ¢ekimlerinde fonda goriilen reklam panolari, agik hava billboardlari,
toplu tasima araclarmin giydirilmesi, logolarin ekrana gelmesiyle gerceklesmektedir. Bir
iriinlin dogal ortaminda sergilenmesi, ekrana gelmesi sette yerlestirme olarak
tanimlanmaktadir. Bir filmde mutfak sahnesinde tezgahin {izerinde duran yiyecek ve
icecek markalarina ait Uriinlerin kadrajin bir kdsesinde gosterilmesi sette yerlestirmeye
ornektir (Russell, 1998: 357). Ekrana yerlestirmede iriiniin nasil gosterildigi, kamera
hareketlerinin nasil kullanildigiyla (pan, tilt, netlik, fluluk) birlikte 6nemlidir.

e Iisitsel Yerlestirme (Senaryoya Yerlestirme/Script Placement): isitsel yerlestirme ya
da senaryoya yerlestirme uygulamalarinda markaya ait herhangi bir gorsel oge
kullanilmaksizin yalnizca s6zel olarak o iiriinden ya da o markadan bahsedilmektedir.
Karakterler markaya ait diigiincelerini seyircilere diyaloglarla yansitmaktadir. Senaryoya
yerlestirilen driinlerden eser igerisinde ka¢ sz edildigi, s6z edilirken sesin tonu gibi
konular 6nem tasimaktadir.

e Gorsel-isitsel Yerlestirme (Olay Orgiisiine Yerlestirme/Plot Placement): Uriiniin ya
da markanin hem ekrana yerlestirildigi hem de senaryoya yerlestirildigi iiriin yerlestirme
bi¢imidir. Bu kisimda hem sozle o markadan ya da iirtinden bahsedilirken hem de {iriin
ya da marka seyirciye gosterilmektedir. Reklami yapilan iiriin ya da markanm filmin
kurgusuyla baglanti kurularak karakterlerce 6zdeslestirildigi olay orgiistiniin bir pargasi
olarak konumlandirildig: iiriin yerlestirme bicimidir (Unal, 2008: 84). Bas roldeki ya da
yan roldeki fark etmeksizin {iriinii kullanan karakterin kisiliginde yerlestirilen o iiriin
onemli bir igleve sahiptir. Bu {iriin yerlestirme stratejisinin digerlerinden ayrilan en
onemli 6zelligi hikaye icinde markanin igerikle biitiinlesmektedir, boylelikle yerlestirilen
iiriin egreti durmamaktadir (Russel, 1998: 357).

Bazen Urln yerlestirme uygulamalar glindelik hayatta karsimiza ¢ikmayan, gercek hayatta var olmayan
iiriinleri hayali ya da kurgusal markalar1 konu edinebilmektedir. Uriin yerlestirmede farkl1 bir yaklasim olan
kurgusal yerlestirme, giniimiizde gercek hayatta var olmayan markalarin yaratilarak kullanildigr milyon
dolarlik bir endiistri halini almstir (Giirel ve Alem, 2014: 137). Uriin yerlestirme, hizl bir sekilde genis
kitlelere ulasabilen televizyon dizileri ve programlari, spor miisabakalari, roman ve oykiiler, video ve
bilgisayar oyunlari, video klipler, haber programlari, karikatiirler ve animasyonlar, reklamlar gibi eglence
endiistrisinin neredeyse tiim alanlarinda kargimiza ¢ikmaktadir. Kitle iletisim araglarinda hedef kitle olarak
gonderilen; oOrtiik ya da acik mesajlar1 alimlayan izleyiciler ayni zamanda tiliketiciler olarak
adlandirildiginda ve iirlin yerlestirmenin markalara karsi bireylerin tutumlar1 iizerindeki etkileri
incelendiginde tiiketicilerin markaya karsi olumlu bir tutumla {iriinii satin alma egiliminde oldugunu ortaya
¢ikaran caligmalar literatiirde yer almaktadir. Sinema sanatinin kamuoyu olusturmadaki giicii
diisiiniildiigiinde ise tiriin yerlestirme uygulamalarinda en ¢ok tercih edilen mecra olarak sikg¢a karsimiza
¢ikmasini saglamaktadir. Bu dogrultuda 6rnegin, James Bond’un “Golden Eye” filminde bir araba markasi
olan BMW ’nin Z3 Roadster modelini kullanmasinin filmin izlerkitleyle bulugsmasinin ardindan bu markaya
ait araba satiglarinda bir artisa neden oldugu agikga goriilmektedir. (Balasubramanian vd., 2006 akt. Aydin,
2010).
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SINEMADA URUN YERLESTIRME UYGULAMALARI

Uriin yerlestirme siirecinde bir tarafta yerlestirilecek olan iiriiniin marka temsilcisi yer alirken, diger tarafta
yapimin yetkilisi yer almaktadir. Genellikle sinema filmlerinde yapimci ve marka temsilcisinin
anlagmasinin sonucunda {iriin yerlestirme uygulamasi gerceklesmektedir. Anlasmanin saglanmasindan
sonra senaryoda nasil kullanilacagi, ne sekilde g¢ekilecegi konulari giindeme gelmekte ve senarist,
yonetmen, goriintii yonetmeni vb. teknik ekip siirecin igerisinde yer almaya baglamaktadir. Sinema filmleri
seyircilerine ulastirdiklar: mesajlart uzun 6miirlii bir bicimde ulagtirmaktadir. Bu durum reklam verenlerin
sinema sanatma olan ilgisini de artirmaktadir. Televizyon ve diger kitle iletisim araclarinda tiiketiciyi
yakalamak, o tv kanalinda durmasimi saglamak oldukc¢a zorken, izleyici birden fazla uyarana maruz kalirken
sinema filmlerinde izleyici odaklanarak igerigi izlemekte ve digaridan gelen etkilere gérece daha kapali
olmaktadirlar. Ozellikle sinema salonlarinda izlerkitle belirlenen siire boyunca o ortamda bulunup, igerigi
degistirme sansina olmamaktadir. Ancak bu durum, internette yayinlanan filmlerde ya da yeni iletigim
ortamlarinin kullanic1 odakli izleme deneyimlerinde degisim gostermektedir. Her iki durum i¢in de film
birden ¢ok kez izlenebilen, birden fazla kisiye ayni anda ulagabilen, 6liimsiiz mesajlar tiretmektedir.
Reklam verenler igin bu durum tiiketiciye kolaylikla ulagmayi saglarken yerlestirilen iriinlerin ve
markalarin akilda kaliciligini artirmaktadir.

Sinemada kullanilan {irlin yerlestirme uygulamalar1 1930’lu yillar Hollywood sinemasina uzanmaktadir.
Uriin yerlestirme filmlerin orijinal hallerinin vizyona girmesiyle baslayip televizyonda ya da internet
ortaminda tekrar gosterimleriyle birlikte siirekli sekilde markalarin iiriinlerini tanitmalarini ve istedikleri
mesajlar1 seyircilere ulastirdiklart oldukga avantajli bir yéntem olarak goriilmektedir.

Sinema filmlerinde {irlin yerlestirme uygulamalariyla ilgili bircok érnek verilebilmektedir. Rebel Without
a Cause (Asi Genclik, 1955, Nicholas Ray) filminde, James Dean’1n sag¢larini sik stk Ace marka taraklarla
taramasi1 Ace markasinin James Dean hayranlarinin kullandigi klasik bir tarak haline gelmesini saglamistir
(Groucutt vd., 2004: 390). Wayne'’s World (Wayne 'nin Diinyasi, 1992, Penelope Spheeris) filminde Reebok
ve Pizza Hut markalarina ait iriin yerlestimeler bulunmaktadir. Hollywood filmlerinde de (rin
yerlestirmeler olduk¢a 6nemli bir Pazar olarak goriilmiis olup “Disney, Buena Vista Pictures” gibi stiidyolar
ileride bagka bir tarihte g¢ekilecek olan filmler i¢in iirlin yerlestirme stratejieri gelistirirek kendilerine
sirketler aramaktadir (Nebenzahl ve Secunda, 1993). Golden Eye (Altin Goz, 1995, Martin Campell)
filminde James Bond BMW Z3 marka araba stirerken, Men in Black (Siyah Giyen Adamlar, 1997, Barry
Sonnenfeld) filminde Will Smith bir gozliik markasi olan Ray-Ban’in tanittimin1 yapmaktadir. Bu filmlerden
sonra BMW Z3 ve Ray-Ban markalarinin satiglarinda artig oldugu goriilmiistiir. Bir bagka iirlin yerlestirme
ornegi olarak; Tomorrow Never Dies (Yarmnlar Asla Olmez, 1997, Roger Spottiswoode) filminde bas rol
oyuncusu 007 James Bond, “Visa Card, BMW, Smirnoff, Heineken, Omega, Ericsson, Fujitsu”
markalariyla birlikte goriinmektedir (Giirel ve Alem, 2014: 11).

2000l yillarda reklamcilik ve sinema etkilesimi baglaminda filmlerde kullanilan {iriin yerlestirme
stratejileri iyice artmustir. Steven Spielberg’iin yonetmenligini yaptigt The Terminal (Terminal, 2004)
filminin bir sahnesinde 40 magazanin iiriin yerlestirmesi bulunmaktadir. Havaalani dekoruyla gosterilen
markalardan bazilar1 Burger King, Starbucks, Godiva Chocolatier, Wireless, Borderss, Swatch olarak
siralanabilir.

Bir iiriin yerlestirme uygulamasi izleyiciye ne kadar fark ettirilmeden yapilirsa, o kadar basarili olmaktadir
bu durumu Amerika’da {irlin yerlestirme uygulamalar1 konusunda hizmet veren Unique Product Placement
ajansindan Gary Mezzatesta su sekilde aciklamaktadir: “eger izleyici filmdeki bir kareye bakip, bunun i¢in
ne kadar 6dediklerini merak ediyorum diyorsa bu basarisiz bir {iriin yerlestirmedir.” (Cavusoglu vd., 2011:
156).

METODOLOJi VE BULGULAR
Arastirmanin Amaci

Bu c¢alisma, literatiirde YouTuber filmlerine yonelik olarak yapilan ¢aligmalarin yetersizliginden yola
¢ikarak, YouTuber filmlerinden biri olan Kafalar Karisik isimli filmde ¢ok sayida kullanilan ¢esitli
markalara ait {irlin yerlestirmenin film igerisinde ne kadar siireyle ve nasil kullandigin1 ortaya koymay1
amaclamaktadir.
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Arastirmanin Yontemi

Arastirma, incelenecek olan Kafalar Karigik sinema filminde bulunan markalara ait {irlin yerlestirmenin
nasil kullanildig1, senaryo i¢erisinde nasil islendigi iizerinde duracaktir. Bu ¢alismada igerik analizi yontemi
kullanilarak markalarin iiriin grubu, baslangic ve bitis siireleriyle film igerisindeki {iriin yerlestirme ¢esitleri
litetatiirde sikga kullanilan Russel’in iirin yerlestirmeye ait olan ii¢ kategorisine goére (gorsel Urln
yerlestirme, isitsel iiriin yerlestirme, hem gorsel hem isitsel iirlin yerlestirme) incelemeye tabii tutulacaktir.

Arastirmanin Orneklemi

10.02.2022 tarihi itibari ile 7.530.000 abonesi bulunan Kafalar YouTube kanali Tiirkiye’de YouTube
kanallar igerisinde en ¢ok izlenen 4. kanal olma &zelligi tasimasi ile Kafalar YouTube kanalina ait olan
sinema filmi “Kafalar Karigik” aragtirmanin 6rneklemini olusturmaktadir (URL-2) Kafalar Karisik sinema
filmi, 7 Aralik 2018 yilinda vizyona girerek, 8 hafta vizyonda kalmis ve 864.706 kisi tarafindan izlenmistir.
Filmin hasilatt 10.453.057 TL olmustur. (URL-3). Komedi/Aksiyon turtindeki sinema filminin IMDB
puani 10/3.2 olarak belirlenmistir. (URL-).

“Kafalar Karisik” Filmi Uzerine...

Filmin hikayesi, “Atakan ve arkadaglarinin Buse'nin kayip babasini bulmaya calisirken, Atakan'm kiz
arkadasi Buse ile mutlu bir iligki i¢inde oldugunu anlatir. Atakan ve Buse evlenmek isterler ancak Buse'nin
zengin dedesi bu evlilige razi olmaz. Bu ylizden Atakan, Buse'nin yillardir kayip olan babasii bulmay1 tek
care olarak goriir. Atakan'm bu macera dolu yolculugunda, yakin arkadaslar1 Fatih ve Bilal de ona eslik
eder.” seklinde 6zetlenebilmektedir.

Tablo 1. Filmin Kinyesi

Yonetmen Yicel Yolcu
Senarist Biisra Nur Karahan, Enver Siluk
Yapimel Erdem Karahan, Burak U¢man, Biisra Nur Karahan
Atakan Ozyurt, Bilal Hanc1, Fatih Yasin, Metin Akpinar,
Oyuncular Er.kan (;an, Gﬁve.n Kirag, Zuhal Yalc¢in, Perihgn Savas,
Cihan Unal, Ruhi Sar1, Enes Batur, Ece Seckin, Basak
Karahan, Feride Hilal Akin
Mizik Irsel Civit, Samet Yilmaz
Goriuntl Yonetmeni Ersin Gok
Dagitici Firma TME (The Moment Entertainment)
Tar Komedi
Yapim Yih 2018
Sire 95 dakika
Hasilat 10.280.336,46 b
Kaynak: URL-5
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Kafalar Karisik Filminde Uriin Yerlestirme Kullanimi
00.05.40 — 00.06.23 Casio

Buse karakterinin Atakan’la telefonla konusurken kolunda Casio marka saat oldugu goriilmektedir. Casio
marka yalniz gorsel bir sunus bicimde ekrana yerlestirme teknigiyle kullanilmaktadir.

00.09.39 - 00.09.51 Biskrem
00.10.26 - 00.10.30 Biskrem

Kiz istemek i¢in evin kapisina geldiklerinde Atakan’in Bilal’e “Oglum kiz istemeye Biskrem ile gidilir mi
ya? Bir Biskrem versem sen de bana kizini versen mi diyecegiz?” repliginden sonra Bilal’in “Oglum bu
yenisi. Bu Biskrem Extra. Hem daha biiyiik hem daha kakaolu.” ciimlesini kurmasiyla film iginde bir
biskiivi markasi olan Biskrem reklami yapilmaktadir. Karakterler Buse nin evine girdiginde, Biskrem Extra
irtinii yakin plandan 4 saniye daha gosterilmektedir. Hem diyalog hem de olay 6rgiisii i¢erisinde bir anlati
unsuru olarak kullanilan Biskrem markasi hem isitsel hem gorsel olarak olay orgiisiine iiriin yerlestirme
stratejisiyle kullanilmistir.

Oglum, kiz istemeye
Biskrem'le gidilir mi ya?

Resim 1. Biskrem Extra Uriin Yerlestirmesi
00.17.59- 00.19.16 Café Crown

Buse’nin bagka biriyle evlendirilecegi haberi almasmnin ardindan, Atakan ailesiyle birlikte elinde turuncu
uzerinde Café Crown yazan bir bardakla salonda oturmakta ve aglayarak televizyon izlemektedir. Bu
sahneden sonra ayni kiyafet, ayn1 Café Crown bardag: ve lizerinde ayni battaniye ile farkl kisilerle, farkl
mekanlarda, 6 sahnede Café Crown bardagi, ekrana yerlestirme olarak miizik alt1 bir bigimde verilmektedir.

[Enes Batur] Kiz da iyilik yapip,
beni yatagina yatirmis.

Resim 2. Café Crown Uriin Yerlestirmesi 1

Resim 3. Café Crown Uriin Yerlestirmesi 2
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Resim 4. Café Crown Uriin Yerlestirmesi 3
00.23.06-00.23.45 Zula

Mertcan (Reynmen/Yusuf Aktas), bilgisayar teknolojileriyle arasi iyi olan bir karakterdir. Bu sahnede
Bilal tarafindan YouTube’da bulunan oyun videolarina ve oyun oynamayi meslek edinen esporculara
atifta bulunarak “Adam fistik gibi Zula oynuyor. Adam Gamer, Gamer!” denilmektedir. Olay 6rgisinin
igerisine yerlestirilme teknigiyle bir bilgisayar oyunu olan, MadByte Games tarafindan 2015 yilinda
piyasaya siiriilen Zula oyunu iiriin yerlestirme olarak kullanilmistir.

00.25.40-00.25.42 Kral Pop

Eskisehir, Kiitahya, Burdur, Ankara ve Bursa’da bu profile uyan 5 tane adam oldugunu ifade eden
Mertcan’in ardindan Kafalar ekibi Buse’nin babasini aramak i¢in yollara diismektedir. Karakterler, ilk
sehre geldiklerinde ve otobiisten indiklerinde otobiisiin arka kisminda “Kral Pop” yazis1 gbze
carpmaktadir. Kral Pop reklami, film igerisinde bulunan {iglincii reklamdir. Ekrana yerlestirme olarak
gorsel sunus bigiminde kullanilmustir.

Resim 5. Kral Pop Uriin Yerlestirmesi

00.27.56 — 00.28.15 Ulker

Bir eve, bir hastaneye ve bir kahvehaneye ugrayan karakterler ardindan Burhan Bakkal adinda bir mekana
gelmektedir. Bakkalin 6niinde arkasinda Ulker yazili bir ara¢ ve Ulker yazili yelek giyen bir yardimei
oyuncu goze carpmaktadir. Bu sahnede, fonda da Ulker markasiyla iliskili, “Aksama babacigim Ulker
getir.” sdzlii reklam miizigi duyulmaktadir. Bakkaln igerisinde ise, Ulker gofretleri, Biskrem Extra
biskivisi ve Oneo markasina ait sakizlar karakterlerin Onlinde tezgahta gorilmektedir. Bu sahnede
markalar, olay orgiisiine yerlestirme bigiminde hem isitsel hem gorsel olarak vurgulanarak mini bir reklam
filmi seklinde kullanilmigtir.

00.28.03 — 00.29.05 Ulker, Biskrem, Café Crown, Oneo

Research Article- Submit Date: 28.12.2022, Acceptance Date: 12.01.2023 38
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2023/ejnm_v7i1003
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2023 Volume 7 Issue 1, p.29-42
Research Article

Bakkala giren Ulker yazili yelek giyen yardimcr oyuncu bir kutu Ulker gofret ve bir kutu Biskrem Extra,
Café Crown kahvesi ve Oneo sakizlarmi birakmaktadir. Bu markalara ait iiriinler olay 6rgiisiine yerlestirme
bicimde senaryoda bakkalimn {iriin aligina vurgu yapilarak kullanilmgtir.

00.59.55-01.00.00 Oneo

Filmde karsimiza g¢ikan bir diger {iriin yerlestirme “Oneo” markasina aittir. Soganli koéfte ekmek yedigi
sirada Bilal’in yanindan gecen kizlar1 gérmesi lizerine Fatih Bilal’e “At bi Oneo!” diyerek sakiz
uzatmaktadir. Uriinii de gordiigiimiiz bu sahnede de hem gorsel hem isitsel olarak iiriin yerlestirme
kullanilmustir.

1.11.20 - 1.11.30 Ulker

Muhtar ve koyliiler anitin kirildigimi goriince kizinca, Fatih cebinden ¢ikarttig1 gofret ile “Abicim durun
sakin olun. Bakin ben size bir sey séylemek soylemek istiyorum. Aranizda Ulker ¢ikolatali gofiet sevmeyen
var mi?” demektedir. Koylller buna “O gofret sevilmez mi!” seklinde karsilik vermektedir. Filmde ikinci
kez Ulker markasi Gikolata gofreti de ekranda gosterilerek reklami yapilmaktadir. Bu sahnede de hem gérsel
hem isitsel olarak {iriin yerlestirme yapilmistir.

Tablo 2. Kafalar Karisik Filminin Russel’a gore Uriin Yerlestirme Smiflandirmast

Marka Uriin Grubu Baslangig Bitis Sire 121::;21 ;fifri?gir::in
Casio Aksesuar 00.05.40 00.06.23 43’ Ekrana yerlestirme
Biskrem Yiyecek-icecek | 00.09.39 00.09.51 12 Olay orgiistine yerlestirme
Biskrem Yiyecek-icecek | 00.10.26 00.10.30 4 Ekrana yerlestirme
Café Crown | Yiyecek-icecek 00.17:59 0019.16 7 Ekrana yerlestirme
Zula Teknoloji-oyun | 00.23.06 00.23.45 39” Olay orgiisiine yerlestirme
Kral Pop Medya 00.25.40 00.25.42 2 Ekrana yerlestirme
Ulker Yiyecek-icecek | 00.27.56 00.28.15 19 Olay orgiisiine yerlestirme
) 00.28.03 00.29.05 58
Ulker,
C;LSlgreon\:\,/n, Yiyecek-icecek Olay orgiisline yerlestirme
Oneo
Oneo Yiyecek-icecek | 00.59.55 01.00.00 57 Olay o6rgiistine yerlestirme
Ulker Yiyecek-icecek | 1.11.20 1.11.30 10> Olay orgiisline yerlestirme

Kaynak: Russel (1998).
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SONUC

Reklamcilik giinlimiizde hayatimizin her alaninda gdriilen bir sektor olarak, yeni mecralarda kullanimiyla
giinden giine etki alanin1 genisletmektedir. Televizyon programlari ve dizileri, video-oyun sektor(, sosyal
medya mecralari, sinema filmleri ve birgok alanda markalar gesitli tiriinlerini tanitmak igin ajanslarla is
birligi yoluna gitmektedir. Bu noktada sinemanin 6nlenemez yiikselisi ve teknolojik ilerlemeler reklam
verenlerin ilgisini oldukga fazla gekmektedir. Sinema filmlerinde kullanilan {iriin yerlestirme uygulamalari
markanin bilinirligini artirmak, marka farkindali§i yaratmak, iirlin satiglarin1 artirarak izleyiciyi tiiketim
stirecine yonlendirebilmek gibi amaglarla ge¢misten giiniimiize sik¢a kullanilan reklamcilik
yontemlerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sinema filmlerinde {irlin yerlestirmenin bagarili bir
bi¢imde kullanilabilmesi izler kitlenin herhangi bir yapaylik sezmeden, gercek hayatta var oldugu bigimiyle
kullanilabilmesiyle paralellik gostermektedir.

Calismada bir komedi filmi olan ve sinema sektoriinde kendi filmografilerini olusturmaya baslayan
YouTuberlardan Kafalar kanalinin Kafalar Karisik isimli filmi incelenmektedir. Film, zengin kiz ve fakir
oglan klisesinden yola ¢ikarak Atakan Ozyurt’un Buse karakteriyle evlenebilmesi icin babasini bulmaya
calismasi ve yolda basina gelen yan hikayelerden olusmaktadir. Film boyunca bir ¢cok markanin gesitli
sekillerde filmde tiriin yerlestirme unsuru olarak kullanildigi tespit edilmistir. Bu durum, YouTuber filmleri
arasinda Kafalar Karisik isimli filmi diger filmlerden ayiran en 6nemli 6zelliktir.

Kafalar Karigik filmi boyunca Casio, Biskrem, Ulker, Kral Pop, Zula, Cafe Crown, Oneo’dan olusan 7
farkli markaya ait {iriin yerlestirme bulunmaktadir. Bu 7 iiriin yerlestirmede Casio 1 kez, Biskrem 3 kez,
Ulker 3 kez, Kral Pop 1 kez, Zula 1 kez, Cafe Crown 7 kez, Oneo 2 kez ekrana gelmektedir. Bu 7 Griintin
sinema filminde kullanim1 Russel’in iirlin yerlestirme ¢esitlerine gore incelendiginde 4 kez gorsel sunus
bi¢iminde ekrana yerlestirme (screen placement) olarak kullanildigi, 6 kez ise hem gorsel hem isitsel sunus
biciminde olay o6rgiisiine yerlestirme (plot placement) olarak kullanildig: tespit edilmistir. Film boyunca
yalnizca isitsel ya da sozel bicimde senaryoya yerlestirilen (script placement) iiriin ya da marka
bulunmamaktadir. Kafalar Karisik filmi toplamda 95 dakika olup, bu 95 dakikanin 269 saniyesi (4 dakika
48.33 saniye) {riin yerlestirmelerden olusmaktadir. Filmdeki {iriin yerlestirmeleri bas rol oyunculari
kullanmaktadir. Biitiin iiriinlerin logosu goriiniir anlagilabilir ve oyuncular tarafindan olumlu mesajlar
verilerek kullanilmigtir. Markaya ait herhangi bir olumsuzluk film igerisinde islenmemistir. Casio markasi
harig olan tiim {iriin yerlestirme uygulamalari oyuncular tarafindan diyaloglarla desteklenmektedir. Ulker,
film icinde en c¢ok kullanilan markalardan biri olarak kullanildigi sahnede markaya ait miizikle
desteklenmekte ve diyalogu markanin sloganindan olusmaktadir. Oneo markasmin “at bir Oneo”
diyaloguyla desteklenmesi markanin sloganinin sdzel olarak ifade edilmesiyle film igerisinde kendisine yer
bulmaktadir. Cafe Crown markasma ait turuncu bardakla Atakan Ozyurt’un g¢ektigi aciylr yasamasi
sahnelerinde 6 farkli sekilde salonda, basketbol sahasinda, sokakta, dusta goriilmesi bir komedi unsuru
olarak markanin {iriin yerlestirmesinin ekrana yerlestirildiginin bir gostergesidir.

Film boyunca kullanilan markalarin filmin senaryo asamasinda belirlendigi gériilmiis olup, karakterler ve
eylemler icerisine entegre edilerek izleyiciyle bulusturulmustur. Olay orgilisiinde karakterlerin gergek
hayatta da kullaniyormusgasina markalara ait tUriinleri eylemlerle destekleyerek filmde kullandig:
goriilmektedir. S6z konusu bu iirlin yerlestirmeler izleyiciyi hikayeden kopararak sanki zorlama bir bigimde
adeta uzun bir YouTube videosuymus hissine kapilmasina sebep olmaktadir. Filmde ayrica iiriin
yerlestirmelerin yan1 sira YouTube’da ¢esitli kategorilerde video igerigi lireten birgok YouTuber yardimci
oyuncu olarak yer almaktadir. Filmin bir sahnesinde baska bir YouTuber filmi olan Enes Batur’un ilk filmi
“Enes Batur Hayal mi Gergek mi” filminin yer aldig1 goriilmektedir.

Bu ¢alismanin amacini, YouTube’da gektikleri videolar igerisine kolaylikla iiriin yerlestiren, markalarla is
birligi yaparak reklamciligin 6nemli ayaklarindan birini olusturan YouTuberlarin i¢inde bulunduklar
filmlerde sinema sanatinin olanaklarini kullanarak iiriin yerlestirmeyi nasil izler kitleye sundugunun tespit
edilmesi olusturmaktadir. Literatiire bakildiginda YouTuber filmleriyle ilgili ¢alismalarin yetersiz oldugu
gorulmektedir. Bu eksiklikten yola ¢ikilarak YouTuber filmleriyle ilgili caligmalarin artmasi ve alanyazina
katki saglamasi agisindan yapilan bu ¢aligma Onem arz etmektedir.

Sinema filmlerinde iirlin yerlestirme uygulamalar1 amagh ve planh bir bicimde yapilmaktadir. Ancak
izleyicinin irlin yerlestirmeyi fark etmemesi, bu markanin ya da iriiniin filme sponsor oldugunu
anlamamas1 {riin yerlestirmeyi basariya gotiirmektedir. Kafalar Karigik sinema filminde YouTube
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dinamikleri kullanilmaya ¢aligilarak bir video igerigi gibi {iriin yerlestirme uygulanmaya calisilmistir. Bu
durum sinema filmi ve reklamcilik etkilesimi baglaminda {iriin yerlestirme uygulamalarinin ne kadar
basarili oldugu sorusunu da tartigmaya acik hale getirmektedir.
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0z

Giiniimiizde televizyon dramalarmin sosyal medya platformlarimda popiiler olmasi ve izleyicilerin
etkilesim kurmasi 6nemli bir ¢aligma alami olarak karsimiza ¢ikmaktadir. En ¢ok izlenen televizyon
program tiirlerinden biri olan televizyon dramalari adina yapimcilar, yonetmenler veya kanallar tarafindan
sosyal medya platformlarinda hesaplar acilarak paylasimlar yapilmaktadir. izleyicilere aninda geribildirim
verme ve diyalog kurma imkani sunan sosyal medya platformlari, televizyon dramasimi siirekli izleyerek
baglilik gosteren veya dramanin gidisatini takip etmek isteyen izleyiciler tarafindan siklikla kullanilmakta
ve yiiksek takip¢i sayisina ulasabilmektedir. Televizyon dramalarinin sosyal medya platformlarinda
etkilesim almasi, yiiksek takip¢i sayisina ulasmasi, ¢ok konusulanlar arasina girmesi ve goriiniir olmasi
endistri agisindan 6nemli hale gelmistir. Bu baglamda izleyiciye tiim ara¢ ve ortamlardan ulagmayi
hedefleyen kanallar sosyal medya platformlarini aktif bir sekilde kullanmaktadirlar. Buradan hareketle bu
calismada, en ¢ok izlenen program tiirlerinden olan televizyon dramalarmin sosyal medya platformlarim
kullanim performanslarini tespit ederek kullanict etkilesimini ortaya koyarak geleneksel ve sosyal reyting
oranlari ile arasinda anlamli bir iligski olup olmadigmi tespit etmek amaglanmistir. Bu amag dogrultusunda
en cok izlenen dramalardan olan Yali Capkini ve Yargi’nin Instagram hesaplarindaki takipgi sayilari,
takipg¢i artis oranlari, ileti tiirleri ve etkilesim oranlar1 nicel icerik analizi yontemi ile incelenerek almis
olduklar reytinglerle karsilastirma yapilmistir. Analiz sonucunda, segilen dramalarin takipgi sayilarinda,
takipgi artis ve etkilesim sayilarinda anlamli bir farklilik oldugu, bununla birlikte takipgi sayilarina gore
yorum, begeni ve etkilesim oranlarinda anlamli bir farklilik olmadig tespit edilmistir. Ayrica incelenen
zaman araligindaki reytinglerle sosyal medya performanslarinin uyumlu oldugu gézlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon Dramalari, Sosyal Medya, Instagram, Etkilesim.
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A COMPARATIVE ANALYSIS OF THE SOCIAL MEDIA
PERFORMANCES OF TELEVISION DRAMAS

ABSTRACT

The popularity of television dramas today and how viewers engage with them on social media platforms
emerge as a an important field of study. Accounts are opened on social media platforms by producers,
directors, and channel managers and are created and shared on behalf of TV dramas, one of the most
watched TV shows. Social media platforms that provide instant feedback and dialog with viewers reach
massive audience followers by watching the television drama constantly, being connected, or not following
the drama's trajectory. It is critical for the industry that television dramas communicate on social media
platforms, gain more fans, and become among the most spoken and visible. Thus, channels that want to
reach the audience across all vehicles and surroundings actively use social media platforms. In this study,
aims to determine whether there is a significant relationship between traditional and social rating rates by
revealing user interaction by determining the performance of using social media platforms of television
dramas, which are among the most watched program types. In this respect, the following audience in the
"Kingfisher" and "Judgement" Instagram accounts from the most watched series, with the by quantitative
content analysis approach, analyzed the follower increment rates, message types, and interaction rates
compared with the ratings they received. As a result of the analysis, it was found that the number of
followers of the selected dramas had a significant difference between the number of followers and the
number of interactions. However, there was no significant difference in interpretation, likes, and interaction
rates by follower count. In addition, it has been observed that the social media performances are compatible
with the ratings in the examined time period.

Keywords: Television Dramas, Social Media, Instagram, Interaction.

GIRIS

Tiim sektorlerde aktif bir sekilde kullanilan sosyal medya platformlar televizyon endistrisinde de aktif bir
sekilde kullanmilmaktadir. Televizyon dramalarinin tanitim siirecinde agilan sosyal medya hesaplari,
dramalar televizyonda yayinlanirken izleyiciye zaman ve mekan sinirlarina bagli kalmaksizin igeriklere

erisme, yorum yapma ve takip etme imkani sunmaktadir. Medya yakinsamasina bagli olarak sosyal medya
platformlar1 televizyon dramalari1 baglaminda etkin ve entegre bir sekilde kullanilmaktadir.

Farkli disiplinler tarafindan kullanilan yakinsama kavrami, ayn1 bigimde veya birlesimle meydana gelen
degisim siireclerini tanimlamak i¢in kullanilan bir kavram olmakla birlikte, iletisim bilimleri alaninda farkli
medya aracglarinin birbirinin 6zelliklerine entegre olmasiyla meydana gelen medya yakinsamasimi
aciklamak i¢in kullanilmaktadir (Lathzer, 2013:1). Medya yakinsamasi yeni iletigsim teknolojilerinin yapis1
ve Ozellikleri nedeniyle telekomiinikasyon, veri iletisimi ve kitle iletisimini tek bir ortamda birlestirme
stireci olarak tanimlanmaktadir (Dijk, 2016: 20).

Teknolojik gelismelere neticesinde meydana gelen medya yakinsamasi, igeriklerin iiretim ve tiiketim
siireclerini degistirmistir. Medya yakinsamasi igeriklerin farkli medya platformlarda akisini, farkli medya
endiistrilerinin is birligini ve izleyicilerin farkli izleme bi¢imlerini deneyimlemesine (Jenkins, 2016: 19)
karsilik gelen bir kavramdir. Medya yakimsamasini bir siire¢ olarak degerlendiren Jenkins, hizla ¢ogalan
kanallar ve yeni iletisim teknolojileri sayesinde, medyanin her yerde olacagi ve bireylerin her tiirlii medyay1
birbiriyle iligkili bir bigimde kullanacagini ifade etmektedir (2017: 34).

Medya yakinsamasi geleneksel igerik iiretiminde, paylasiminda ve dagitiminda izleyicinin konumunda
degisiklik yaratarak izleyicinin kim oldugu tartigmalarini baglatarak izleyicinin kullanici, tiiketici veya
katilimci olarak tanimlanmasimin 6ntinii agmistir. Manuel Castells iletisim bilimleri alaninda meydana
gelen medya yakinsamasinin izleyiciler nezdinde meydana getirdigi degisimi “kitlesel 6z iletisim” (mass
self communication) kavrami ile agiklamaktadir. Kitlesel 6z iletisim bireyin yani kullanicinin 6n plana
ciktig1 etkilesimli bir iletisim bi¢imi olmakla birlikte, kullanicinin kendi igeriklerini olusturarak istedigi
alicilarla paylasmasi ve kendi istedigi iceriklere ulasma siirecidir (Castells, 2009: 54). Kitlesel 6z iletigim
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kavramim televizyon dramalar1 ve sosyal medya platformlar1 baglaminda ele aldigimizda izleyicilerin
kullanic olarak ilgi duydugu dramaya iliskin igerik {ireterek, yorum yaparak veya ilgili paylasimi yeniden
dolagima sokarak istedigi kullanicilarla paylasma aksiyonlari ile iliskilendirmek miimkiindiir.

Izleyicinin kullanic1 olarak etkinlik gosterdigi ve igerikler iizerinde sdz sahibi oldugu bu gelismeler
dogrultusunda televizyon endiistrisi, televizyon dramalari igin sosyal medya platformlarina 6zgun icerikler
paylasarak sosyal medya platformlar1 araciligiyla izleyici ile dogrudan etkilesim kurabilmektedir. Medya
yakinsamasia bagli olarak farkli izleme deneyimi yasama imkami bulan izleyiciler, televizyon
dramalarinin  senaryolarinda, iiretim pratiklerinde ve igeriklerin dagitiminda farkli = stratejiler
benimsemesine neden olmaktadir (Cetindag, Unal ve Binark, 2018: 124-125). Bu nedenle giinimiizde
televizyon dramalarinin popiilaritesi ve izleyicilerin sosyal medya platformlarinda dramalarla nasil
etkilesim kurdugu 6nemli bir ¢alisma alani olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Caligma kapsaminda en ¢ok izlenen dramalardan olan Yali Capkini ve Yarg: nin Instagram hesaplari amagh
ornekleme teknigi segilerek takipgi sayilari, takipgi artis oranlari, ileti tiirleri ve etkilesim oranlar1 nicel
icerik analizi yontemi ile incelenerek, geleneksel ve sosyal reyting oranlari arasinda bir iliski olup
olmadigmi agiga c¢ikarmak amacglanmistir. Caligma kapsaminda incelenen seriyallerin zaman ve mecra
smirhiliklar1 yontem bolimiinde agiklanmistir. Yalt Capkini ve Yarg: seriyallerinin bir haftalik sosyal
medya performanslarini temel alarak, geleneksel reyting ve sosyal reytinglerini karsilagtirmay1 amaglayan
calismanin, ilerde yapilacak daha kapsamli ¢alismalara onciiliik etmesi hedeflenmektedir.

SOSYAL MEDYA PLATFORMLARININ TELEViZYON YAYINCILIGINA VE DRAMALARA
ETKIiSi

Teknolojik bir arag olan televizyon, geleneksel yayincilik anlayisiyla ortaya ¢ikmis ve yasanan gelismelere
bagh olarak kendini yenilemeye ve yeni iletisim teknolojileri ile ortaya ¢ikan 6zelliklere entegre olmaya
devam etmektedir. Dijitallesme olgusu ile, dijitallesen televizyon yayinciligi igerik ve izleme olanaklari ile
izleyicinin tercih ettigi araglardan biri olma 6zelligini hala korumaktadir. Televizyon program tiirlerinin
farkli ara¢ ve ortamlarda izleyiciye farkli izleme olanaklari sunmasi, izlenme oranlari {izerinde de etkili
olan faktorlerden biridir.

Internet teknolojilerinin gelismesi ile internet erigimi olan mobil cihazlar, akilli telefon ve tabletler
araciligryla televizyon yayncihigini yapmak ve programlari izlemek miimkiin olmustur. Istedikleri
zamanda ve mekanda izleme pratigini deneyimleyen izleyiciler izleme pratigini kiiltiirel bir etkinlige
doniistiirme siirecine girmisglerdir (Sar1, 2021:185).

Ginlimizde ise televizyonun internete entegre olmasi ile diinyanin her yerindeki iceriklerin izlenmesi
olanakli hale gelmistir. Bu sayede televizyon program tiirlerinden olan televizyon dramalari kiireselleserek
diinyanin her yerindeki izleyicinin iceriklere erismesini saglamistir (Simsek ve Ozmen, 2020: 414). Yeni
iletisim teknolojilerinin 6zelliklerinden biri olan dijitallesme olgusu, medya ve iceriklerin kiiresellesmesini
saglamakla birlikte, i¢eriklerin iiretilme ve tiiketilme tarzini da etkilemektedir (Mutlu, 2008: 208).

Ikinci nesil internet hizmetlerine karsilik gelen Web 2.0’ medya sektoriinde de kullanimiyla birlikte
medya sektorinde hizmet veren kurumlar, sosyal medya platformlarinda hesaplar agarak internetle
etkilesim temelli yayincilik anlayisin1 benimsemistir (Dikmen, 2017: 136). Bu gelismeler dogrultusunda da
internet ve geleneksel televizyon arasinda keskin smirlar ortadan kalkmaya baglayarak televizyon
yayinciligi televizyon 4.0 olarak nitelendirilen yeni bir yaymeilik ddnemine girmistir (Gezgin, 2018:584).

Bu doénemde televizyon programlari adina sosyal medya platformlarinda hesaplar agilarak program
televizyonda yayinlanmaya baslanmadan 6nce paylagimlar yapilmaktadir. Bu program tirlerinden biri de
dramalardir. Televizyon dramasmin yayinlanacagi giin cesitli sosyal medya platformlarinin bigimsel
ozelliklerine uygun olarak icerikler paylasilarak izleyicinin drama hakkinda konusmasi ve paylagim
yapmasi amaglanmaktadir. Kanallarin/yapimcilarin dramayla ilgili sosyal medya platformlarinda icerikler
paylasmasi, dramanin yayginlasarak izleyici ile bag kurmasini, izleyicilerin drama adina sosyal medya
platformlarinda paylasim yapmasi igin igerik sunmasi, izleyicilerle etkilesim kurarak dramanin goriiniir
olmasii artirmaya calismasi drama yapim sektoriiniin yeni iletisim teknolojilerini etkin bir sekilde
kullandigim gostermektedir (Atesalp ve Baslar, 2015: 175).
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1990’11 y1illarin bagindan beri Amerika’da televizyon programlar1 adina web siteleri agilmaktadir. Kanallar
¢oklu platformlara uygun icerikleri her gegen giin daha fazla hazirlamakta, izleyici ile bagim gii¢lendirerek
izleyicilerin cevrimici eylemlerini yonlendirmeye calismaktadir. izleyiciler ise medya igerigini sosyal
medya platformlarinda paylasarak, bunlarla ilgili yorumda bulunarak, diger izleyicilerle etkilesimde
bulunarak bu siirece katilmaktadir (Atelsalp ve Baslar, 2015: 177). Geleneksel televizyon yayinciliginin
sosyal medya platformlarini aktif bir sekilde kullanmasiyla 2010 yilindan beri hiz kazanan Sosyal TV
yayinciligi, yeni iletisim teknolojilerinin &zellikleriyle uyumlu bir yaymcilik modeli olusturmustur.
Televizyonun yeni iletisim teknolojilerini yakinsamasiyla televizyon yaymciligi ve sosyal medya
platformlar1 karsilikli olarak birbirine dogru ydnelim gostermeye devam etmektedir. Ozellikle 2010
yilindan sonra, televizyon yapimcilari ve kanallari sosyal medya platformlarini aktif bir sekilde kullanarak,
platformlar arasinda gegisi saglayarak ayni i¢erigin farkli platformlarda genis kitleler tarafindan izlenmesini
saglamistir (Dikmen, 2017:433).

Geleneksel televizyon yaymciliginin yeni iletisim teknolojilerini yakinsamasi sonucu sosyal TV yayincilik
anlayisi ile program televizyonda yayinlanirken, izleyiciler sosyal medya platformlari araciligiyla aninda
tepkilerini dile getirme olanagina sahip olmuslardir. Bunun sonucunda da programlarin sosyal medya
platformlarmda ¢ok konusulanlar listesine girmesi énem kazanmis ve sosyal medyada reyting dlctimleri
yapilmaya baglanmistir.

Sosyal medya platformlarmin televizyon yayincilart ve yapimcilari tarafindan diizenli ve yogun bir sekilde
kullanilmasi geleneksel reyting Sl¢limlerinin doniisiimiinii de beraberinde getirmistir. Sosyal medyada
televizyon dramalarindan bahsedilme ve giindemde kalma durumu yapimcilar ve televizyon kanallari igin
izlenme Ol¢iitii haline gelmistir. Sosyal medyada televizyon dramalarinin giindem olmasi ve konusulmasi
Uzerinden izlenme orani 6l¢iimii yapilmaktadir. Prime time’da yayinlanan dizi ve seriyaller hakkinda giin
boyunca Twitter, Instagram, Facebook, forumlar ve web sitelerinde yapilan paylasimlar karsilastirilmakta
ve izlenme orani 6l¢iilmektedir. Sosyal medya platformlarinin hem izleyicinin izleme pratiklerini hem de
yapimcilarin iiretim pratiklerini degistirmesi medya yakinsamasiin sonuglarindan biridir.

Televizyon dramalariin sosyal medya platformlarinda yer almasiyla izleyiciler, aym ilgi ve kiiltiirii
paylasan diger izleyenlerle bir araya gelerek, iletisim kurmakta, dramanin gelecek boéliimlerine iligkin
beklenti ve tahminlerini paylagsmakta, bir sahneyi elestirebilmekte ve hatta dramanin gidisatina yonelik
katkida bulunabilmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerine entegre olan televizyon yayimciligl baglaminda televizyon dramalari; yeni
nesil izleme pratikleri, yayincilik anlayisinin ve izleme pratiginin doniisiimii gibi farkli ve ¢esitli
baglamlarda ele alinmistir. Yeni iletisim teknolojilerini yakinsayan geleneksel televizyon yaymciligmin
hem igeriklerin iiretim siirecinde yani yapim asamasinin hem de izleyicinin icerikleri tiiketim siirecini
degisime ugrattigindan, izleyici ve yapim agamasinin karsilikli olarak etkilesimde oldugundan stz etmek
mimkandar.

YONTEM

Sosyal medya platformlariin televizyon yayinciliginda etkin bir sekilde kullanilmasiyla televizyon
dramalarinin iiretim asamasini yani yapim ayagini ve izleyici ayagimi nasil etkiledigini ortaya koymay1
amaglayan cesitli calismalar bulunmaktadir. Bu baglamda sosyal medyanin televizyon dramalarinin
icerigine yaptig1 etkiyi Seksenler’in Facebook sayfasi {izerinden ele alan bir ¢alismada, izleyici
yorumlarinin drama senaryosunu degistirdigi sonucuna ulasilmistir (Uzuner ve Yaglici, 2014: 360). Bagka
bir ¢alisma ise Sosyal medya platformlari ile degisen izleme kiiltiiriinii Twitter ve Ekgi Sozliik ’le birlikte ele
alarak Ucurum adli dramaya izleyici katithminin farkli sekillerde gergeklestigini ortaya koymustur
(Akinerdem, 2012: 77). Nispeten daha giincel baska bir galismada ise Star Tv’de yayinlanan ve
yayinlandigi donemde ¢ok izlenerek Twitter’da ¢ok etkilesim alan Avlu seriyali incelenmis olup, seriyalin
yayinlandigi saatlerde Twitter’da izleyici etkilesiminin ¢ok yogun oldugu sonucuna ulasilmistir
(Buyukarslan ve Yengin, 2019: 163).

Yapilan literatiir taramasi sonucunda televizyon dramalarinin sosyal medya ile iligkisini ele alan
calismalarin genellikle Twitter ve katilimli soézliikkleri temel aldigi gézlemlenmis oldugundan dolay1 bu
calismada amagli olarak Instagram merkeze alinmistir. Dramalarin sosyal medya performanslarina iliskin
bir profil ¢izerek, sosyal medya etkilesimlerinin geleneksel ve sosyal reyting oranlari ile iliskisi olup
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olmadigim ortaya koymay1 amaglayan bu ¢alisma, giincel literatiire katki saglayarak bu alandaki boslugu
doldurmayn, ilerde yapilacak daha kapsamli ¢aligmalara 6nciiliik etmeyi hedeflemektedir.

Bu kapsamda c¢alismada, en ¢ok izlenen program tiirlerinden olan televizyon dramalarinin Instagram
kullanim performanslarini tespit ederek, kullanici etkilesimini ortaya koyarak elde edilen verileri haftalik
reytinglerle iliskilendirmek amag¢lanmistir. Bu ama¢ dogrultusunda en ¢ok izlenen dramalardan olan Yali
Capkini ve Yargr'nin Instagram hesaplarindaki takipgi sayilari, takipci artig oranlari, ileti tiirleri ve
etkilesim oranlar1 nicel icerik analizi yontemi ile incelenmistir. Nicel igerik analizi bir metnin simgesel
iceriginin sayisal betimlemesini tespit etmek igin objektif ve sistematik olarak sayma ve kaydetme
asamalarmi igermektedir. Nicel icerik analizinde metnin icerigi hakkindaki nicel verilere vurgu
yapilmaktadir. Bununla birlikte nicel i¢erik analizi ¢6zlimlenen metnin igerigini gizelge ve tablolarla analiz
etmeye imkan vermektedir (Neuman, 2012: 466).

Calismada su sorulara yanit aranmustir:

1. Televizyon dramalarimin Instagram takipgi sayilar1 ve takipgi sayilarinin haftalik artig
orani nedir?

2. Televizyon dramalarinin haftalik Instagram etkilesim oranlar1 nelerdir?

3. Televizyon dramalarmin haftalik sosyal medya performanslari ile geleneksel ve sosyal
reyting 6l¢timleri arasinda iligki var midir?

Televizyon dramalarinin en ¢ok izlenen program tiirlerinden biri olmasi, televizyon izleme siiresinin
artmaya devam etmesi ve sosyal medya platformlarinin kullanici sayilarinin her gegen giin artmaya devam
etmesi aragtirmanin dnemini ortaya koyan noktalardir.

Tiirkiye’de ulusal televizyon kanallarinda yayinlanan televizyon dramalari aragtirmanin evrenini
olusturmaktadir. 6 ulusal kanalda yaymlanan 22 drama arasindan Yali Capkini ve Yarg: amagl olarak
calismanin drneklemi olarak secilmistir. Orneklem se¢me siirecini daha detayl agiklamak gerekirse; Yarg:
2021 yilinda Kanal D’de yaymlanamaya baglanmis olup sayisiz basarilara ulagmis bir seriyaldir. Yurt
icinde ilgiyle izlenen ve ¢ok sayida ddiil alan yapim, kisa siirede “Family Secrets” adiyla Porto Riko, ABD,
Ispanya, Sili, MENA, Israil, Kibris, Romanya ve Giircistan’dan sonra Yunanistan’da da seyirciyle
bulugsmustur (Televizyongazetesi, 2022). Yaymlandigi giinden beri yiksek reyting oranlari alan seriyal en
cok izlenen dramalardan biridir.

Yali Capkint ise 2022 yilinda Star TV’de yayinlanmaya baslamis olup, her hafta reyting oranini artirmayi1
basarmustir. Yali Capkini cuma aksamlarinin en ¢ok izlenen yapimidir. Bununla birlikte Yali Capkini 2022
yilinda Tiirkiye’de Google’da en ¢ok aranan drama olmustur (Star TV, 2022).

Tiim bu bilgiler 1s5181inda ¢alismanin drneklemini 2022 yilinda en ¢ok izlenen gerek konusu gerekse sosyal
medya platformlarinda popiiler olusu nedeniyle kendi yaym giiniinde reytinglerde de birinci olan Yali
Capkini ve Yargr adli dramalar olusturmaktadir. Segilen dramalarin izlenme oranlari, uluslararasi izlenme
paylarmin yiiksek olmasi, 2022 yilinda ¢ok izlenerek ¢esitli sosyal medya platformlarinda popiiler olmasi
dikkate alinmistir.

Psikiyatr Giilseren Budayicioglu’nun gercek hikayelerinden uyarlanan OGM Pictures imzali Yali Capkina,
yonetmenligini Burcu Alptekin’in Mehmet Baris Giinger’in senaryolastirdigi cuma giinii yaymlanan dram
ve romantik tiirdeki seriyaldir. Basrollerini Afra Saragoglu ve Mert Ramazan Demir paylasmaktadir. 23
Eyliil 2022 tarihinde yayimn hayatina baglamistir (Star TV, 2022).

Yarg: Ay Yapim imzali, yapimciligim Kerem Catay’in, yonetmenligini Ali Bilgin’in, senaristligini Sema
Ergenekon’un yaptig1 basrollerini Pinar Deniz, Kaan Urgancioglu, Hiiseyin Avni Danyal, Mehmet Y1ilmaz
Ak ve Ugur Polat’in paylastiklar1 bir Kanal D seriyalidir. 19 Eyliil 2021 yilinda yayin hayatina baslayan
seriyal aksiyon, dram, gerilim, polisiye ve hukuk tlrtindedir, pazar gunleri yayinlanmaktadir (Kanal D,
2022).

Amach 6rneklem teknigi zengin bilgiye sahip oldugu diisiiniilen durumlarin derinlemesine c¢alisilmasina
imkén vermektedir (Yildirim ve Simsek, 2016: 118). Bu ¢alismada da amach 6rneklem teknigine gore

1 Televizyon dramalariin énemli tiirlerinden biri olan seriyaller, bir ana olay etrafinda baslayip biten ve i¢ ige gegen yan dyKkiilere
dayanan dramalardir (Ozmen, 2014: 40).
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secilen dramalarm 21.12.2022-28.12.2022 tarih araligindaki Instagram hesaplarindaki takipgi sayilari,
takipgi artig oranlari, gonderi sayilari, gonderi tiirleri ve etkilesim oranlarmna iligkin veriler arastirmact
tarafindan Boomsocial? adli sosyal medya 6l¢iim ve analiz sitesi iizerinden elde edilerek nicel icerik analizi
yontemi ile yorumlanmistir. Boomsocial sitesi haftalik olarak veri g¢ekmeyi miimkiin kildig1 igin
arastirmanin zaman smirliligini 23.12.2022-28.12.2022 tarih aralig1 olusturmaktadir. “We Are Social 2022
Tiirkiye” raporuna gore Instagram en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu oldugu i¢in aragtirmanin
mecra sinirlil@mi olusturmaktadir (We Are Social, 2022). Bununla birlikte Boomsocial sitesinde Yal:
Capkini ve Yarg’min kullanmis oldugu sosyal medya platformu Instagram oldugu icin arastirma
kapsaminda incelenmistir.

Ilgili tarih araliginda (21.12.2022-28.12.2022) dramalarm Instagram performanslari, geleneksel reyting
Olglimleri ve sosyal reyting olgtimleri ile karsilastirilarak aralarinda anlamli bir iligki olup olmadigina
bakilmisgtir. Bu kapsamda Yali Capkini’nin yaymlandigi 23.12.2022 tarihindeki reyting sonucu, Yarg:’nin
ise 25.12.2022 tarihindeki reyting sonucu ve arastirmanin yapildigi tarih araligindaki sosyal medya reyting
oranlar1 da dikkate alinmistir. 23.12. 2022 tarihinde yaymlanan Yali Capkin tim Total, AB ve ABC1
kategorilerinde en fazla izlenerek birinci sirada yer almistir (Cnnturk.com, 2022). 25.12.2022 tarihinde
yaymlanan Yarg: ise Totalde ikinci, AB ve ABCI kategorilerinde birinci sirada yer almistir (Star TV,
2022).

BULGULAR
Yalt Capkini ve Yarg: Seriyalinin Instagram Kullanim Performanslari ve Kullanici Etkilesimleri

Yali Capkini ve Yarg: seriyallerinin Instagram hesaplarindaki takipgi sayilari, takipgi artis oranlari, ileti
sayilari, ileti tiirleri ve etkilesim oranlar1 karsilastirmali olarak analiz edilmis ve elde edilen bulgular
karsilagtirmal1 bir sekilde yorumlanmustir.

Tablo 1. 23.12.2022-28.12.2022 Tarih Araliginda Yarg: ve Yali Capkini Instagram Takipc¢i Artig Orant

Yarg: Yal Capkini
[k Takipgi Sayisi 652.530 1.159.550
Son Takip¢i Sayist 654.088 1.214.726
Haftalik Takipc¢i Artig 1.558 55.176

Kaynak: Boomsocial (2022)

Yargi ve Yali Capkini’nin Instagram takipgi sayilari ele alindiginda, Yali Capkini’nin takipgi sayisinin fazla
oldugu goriilmektedir. Yali Capkini’nin ilk bolimii 23 Eyliil 2022 tarihinde yaymlanmis olmasina ragmen
kisa siirede takip¢i sayisinin 1 milyonu astigi gézlemlenmistir. Bununla birlikte Yarg: 19 Eylul 2021
tarihinde yaymlanmaya baslamasina ragmen takip¢i sayisinin Yalt Capkini’na oranla daha diisiik oldugu
gozlemlenmistir. Yarg:’nin haftalik takipei sayist 1.558 artarken, Yali Capkini nin takipci sayisi haftalik
55.176 artmugtir (Tablo 1).

2 Ucretsiz sosyal medya 6l¢iim ve analiz yapan sitedir.
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Tablo 2. 23.12.2022-28.12.2022 Tarih Araliginda Yarg: ve Yali Capkin: Instagram Gunliik Medya

Dagilimlari
Yarg1 Yali Capkinm
Fotograf | Video | Carousel® | Toplam Fotograf | Video | Carousel | Toplam
23.12.2022 0 1 1 2 2 6 0 8
24.12.2022 0 4 0 4 1 1 0 2
25.12.2022 2 6 0 8 1 0 0 1
26.12.2022 0 0 0 0 0 0 0 0
27.12.2022 0 0 0 0 0 0 0 0
28.12.2022 0 0 0 0 0 0 0 0

Kaynak: Boomsocial (2022)

Sayfa Gonderileri

23 Ara 24 Ara 25 Ara 26 Ara 27 Ara 28 Ara

Yarg: Dizi Resmi Yal Capkini

Grafik 1. Sayfa Gonderileri
Kaynak: Boomsocial (2022)

Tablo 2 ve Grafik 1 iliskili olarak birlikte ele alindiginda Yarg: ve Yali Capkini nin ilgili tarih araliginda
yapmis oldugu paylasimlar tiirlerine gore incelendiginde, Yarg: nin yayin tarihinde yani pazar giliniinde
daha fazla paylagim yaptigi, Yali Capkini’nin ise yine benzer sekilde yayinlandigi cuma giiniinde daha fazla
paylasim yaptig1 gézlemlenmistir (Tablo 2 ve Grafik 1).

3 Birden fazla fotografin eklendigi gonderileri tanimlamak igin kullanilan bir kavramdur.
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Tablo 3. 23.12.2022-28.12.2022 Tarih Araliginda Yarg: ve Yali Capkini Instagram Etkilesim Dagilimlart

Yargi Yali Capkint
Toplam Gonderi 14 11
Toplam Begeni 153.771 1.592.680
Toplam Yorum 4.356 43.004
Etkilesim Orani % 1,7758 % 12,7565

Kaynak: Boomsocial (2022)

Gunliuk Etkilesim

1,000,000
750,000
500,000

250,000

23 Ara 24 Ara 25 Ara 26 Ara 27 Ara 28 Ara

Yargi Dizi Resmi Yali Capkini

Grafik 2. Gunliik Etkilesim
Kaynak: Boomsocial (2022)

Tablo 3 ve Grafik 2 iligkili olarak birlikte ele alindiginda hem Yali Capkini’'nda hem de Yarg:'da gunlik
etkilesim dagilimlarinda iki seriyalinde begeni sayilarinin yorum sayisindan daha fazla oldugu
gozlemlenmistir. Ilgili tarih arahgnda Yali Capkini yaymlandigi giin 6 video ve 2 fotograf olmak iizere
toplam 8 gonderi paylagsmistir. Bu gonderilerin toplamda 1.135.277 begeni, 26.863 yorum ile toplam
1.162.140 etkilesim aldigi bulgulanmistir. 23.12.2022 tarihinde yayinlanan boliimiiyle Yali Capkini
geleneksel reyting 6lciimlerinde de 29,53 reyting orani ile kendi giiniinde birinci sirada yer almaktadir.
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Resim 1. Yali Capkini Reyting Orani
Kaynak: Somera Instagram (2023).

Yarg’nin da yayimnlandig1 giinde Instagram hesabinda 6 video ve 2 fotograf olmak {izere 8 gonderi
paylasimi yapilmistir. Bu gonderilerin toplamda 85.676 begeni, 3.709 yorum ile toplam 89.385 etkilesim
aldig1 saptanmigtir. 25.12.2022 tarihinde yaymlanan bolimiiyle Yarg: geleneksel reyting ¢lcumlerinde
11,05 reyting orani ile kendi giiniinde drama kategorisinde birinci sirada yer almaktadir. Bununla birlikte
etkilesimler begeni ve yorum olarak oranlandiginda Yarg: nin begeni oran1 %97.20 iken, Yali Capkini’nin
ise %97.40’tir. Yarg: nin yorum orani %2.80 iken, Yali Capkini’nin ise %2.60’tir. Bu bulgular iki seriyalin
begeni ve yorum oranlarmnin aslinda esit denecek kadar yakin oldugunun gostergesidir.
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someratr 25 Aralik Pazar #SomeraReyting
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Resim 2. Yarg: Reyting Orani
Kaynak: Somera Instagram (2023).
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19.12.2022-26.12.2022 tarih araliginda kullanicilarmm yapmis oldugu ileti paylasimlarin sonucunda
belirlenen sosyal medya reytinglerine gore, Yali Capkin: adina 18.214 kullanici1 82.398 ileti paylastigi i¢in
haftalik sosyal medya reytinginde birinci sirada yer almaktadir. Yarg: ise 4.811 kullanicinin 12.802 ileti
paylasimi yapmasiyla iigiincii sirada yer almaktadir (Somera, 42023).
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- 26 Aralik program siralamasi belli oldu! ™)

Resim 3. Haftalik Sosyal Reyting Oranlar1
Kaynak: Somera Instagram (2023).

Yargi ve Yali Capkini’nin ilgili tarih araliginda almis oldugu etkilesim dagilimlari incelendiginde Yargi’nin
daha fazla gonderi paylasimi yapmis olmasma ragmen daha az etkilesim aldigi, bununla birlikte Yal:
Capkini 'nin daha az gonderi paylagsmasina ragmen daha fazla etkilesim aldig1 gézlemlenmistir (Tablo 3).

4 Sosyal medyada sosyal reyting 6lcimu yapan bir sitedir.
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Gunluk Takipgi Sayisi
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Yarg: Dizi Resmi Yah Capkini

Grafik 3. Giinliik Takipgi Sayilart
Kaynak: Boomsocial (2022)

Gunluk Takipgi Artisi
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Yarg: Dizi Resmi Yah Capkini

Grafik 4. Glinliik Takipgi Artist
Kaynak: Boomsocial (2022)
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Gunluk Takipgi Artis Orani
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Yargi Dizi Resmi Yali Capkini

Grafik 5. Giinliik Takip¢i Artisi Orant
Kaynak: Boomsocial (2022)

Grafik 3, Grafik 4 ve Grafik 5’teki veriler birbiri ile iligkili olarak ele alindiginda, Yargi’nin ilgili tarih
araliginda Instagram hesabindaki takipgi sayisinda giinliik olarak artis ve azaliglar gézlemlenirken, Yali
Capkiny’nin takipgi sayisinin siirekli olarak arttigi gozlemlenmistir.

Aragtirmanin  yapildig1 tarih araliginda Yarg: ve Yali Capkini’nin yaymlandigi giin Instagram
paylasimlariin artmasina bagli olarak kullanici etkilesiminin de aymi oranda arttig1 gdzlemlenmistir.
Buradan hareketle dramalarin sosyal medya performanslarini almis olduklari1 geleneksel ve sosyal reyting
oranlariyla iliskili olarak ele aldigimizda reyting oranlari ile sosyal medya etkilesimleri arasinda pozitif ve
anlaml bir iliskinin oldugu gézlemlenmistir.

Fotograf ve video paylasim platformu olan Instagram arastirma kapsaminda belirlenen dramalar adina aktif
bir sekilde kullanilmaktadir. Yarg: adina Instagram’da daha ¢ok ileti paylasilmasina ragmen, Yali
Capkinr’nin takipei sayisinin fazla olmasia bagl olarak etkilesim oranin1 daha fazladir. Sosyal medya
reyting dl¢iimleri de bu sonucu dogrulamaktadir.

SONUC

Tiim sektorlerde aktif bir sekilde kullanilan sosyal medya platformlari televizyon endiistrisinde de medya
yakimsamasina bagli olarak yogun ve aktif bir sekilde kullanilmaktadir. Diger medya araglarina gérece daha
Ozgiir kullanim ve bilgiye erisme imkani sunan sosyal medya platformlari, televizyon dramalariin
izleyicisinin dikkatini gekmek, izleyiciye farkli ara¢ ve ortamlardan da ulasabilmek ve izleyicinin dramaya
olan bagliligim korumak gibi nedenlerden dolay: aktif bir sekilde kullanilmaktadir. Medya yakinsamasi
baglaminda geleneksel televizyon dramalarinin sosyal medya platformlarini kullanim bigimleri izleyici
acisindan ele alindiginda, iki saati gegen dramayi siirekli izleyemeyen izleyici, dramanin sosyal medya
platformlarinda yapilan paylasimlardan dramanin gidisatin1 takip edebilmekte, dramadaki herhangi bir
sahneye iliskin tepkisini dile getirebilmekte, dramanin gelecek boliimlerinde olmasini istedigi sahnelere
iliskin beklentilerini veya tahminlerini paylasabilmektedir. Televizyon dramalarinin sosyal medya
platformlarinda goriiniir olmasi, ¢ok konusulanlar arasina girmesi veya dizi ¢iftinin hayranlarinin olmast
televizyon endistrisi icin 6nemli hale gelmistir. Sosyal Tv yaymcilik anlayisi geleneksel reyting
Ol¢limlerine sosyal reyting dlglimlerinin de yapilmasini gerekli kilmustir.

Research Article- Submit Date: 30.12.2022, Acceptance Date: 18.01.2023 54
DOI NO: 10.17932/IAU.EJNM.25480200.2023/ejnm_v7i1004
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2023 Volume 7 Issue 1, p.43-57
Research Article

Tiim bu noktalardan hareketle, Tiirkiye’de 2022 yilinda en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu olan
Instagram incelenmek i¢in seg¢ilmistir. Calismanin analiz kisminda ise izlenme oranlari, uluslararasi
izlenme paylar1 yiiksek olan ve 2022 yilinda ¢ok izlenerek ¢esitli sosyal medya platformlarinda popiiler
olan Yali Capkini ve Yarg: seriyalleri amagl olarak secilmistir. Calismada her iki seriyalin Instagram
performanslari takipgi sayilari, takipgi artis oranlari, ileti tiirleri ve etkilesim oranlar1 nicel icerik analizi
yontemi ile incelenmis ve elde edilen veriler geleneksel ve sosyal reyting oranlari ile de karsilastirilarak
yorumlanmugtir.

Her iki seriyalin haftalik takipgi artis sayisi karsilagtirmali olarak ele alindiginda Yali Capkini’nm 55.176,
Yargi'nin ise 1.558 oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda izleyicilerin Ya/i Capkini’nin Instagram hesabini
Yargr’ya oranla daha fazla takip ettikleri goriilmiistiir.

Her iki seriyalinde yayinlandigi giinde Instagram hesabini daha yogun ve aktif bir sekilde kullandig1 tespit
edilmistir. Her iki seriyalde en fazla video tiiriinde dramadan kesitler paylasmistir. Seriyallerin ilgi ve
merak uyandiran sahnelerini paylasan kanallarin, yapimcilarin veya yonetmenlerin, seriyaller televizyonda
yayinlanirken izleyicilerin yorum yapmasinin, paylagimi begenmesinin veya paylagmasinin oniinii acarak
sosyal medya platformlarinda yiiksek etkilesim almay1 hedeflediklerini s6ylemek mumkindir. Buradan
hareketle aslinda medya yakinsamasmin ve sosyal medya platformlarinin hem izleyiciye hem de televizyon
endiistrisine katki sagladigindan, iki yonlii olarak birbirini etkilediginden s6z etmek miimkiindiir.

Yali Capkini ve Yargi seriyallerinin haftalik etkilesim sayilari ele alindiginda, izleyicilerin Yali Capkini’nin
Instagram hesabina daha fazla ilgi duyduklari ve etkilesime girdikleri sonucuna ulasilmistir.

Yarg: seriyalinin Instagram haftalik takipgi sayisinda artis ve azalis gosterdigi saptanirken, Yali Capkini’nin
strekli olarak takipgi sayisinin arttigi ve takipgi sayisiin artmasia bagli olarak etkilesim sayilarinin da
pozitif olarak etkilendigi gortilmiistiir.

Yali Capkini ve Yarg: seriyalinin giinliik etkilesim oranlari kiyaslandiginda Yali Capkini 'min yapmis oldugu
paylasimlarin daha fazla begeni aldig1 tespit edilmistir. Bu sonucu Yali Capkini ‘nin takipg¢i sayismin fazla
olmasi ile iliskilendirmek miimkiindiir. Tiim bunlara ilaveten her ne kadar Yali Capkini 'nin takipgi sayisi
ve etkilesim sayilar1 Yarg:r’ya gore fazla olsa da iki seriyalin etkilesim oranlari arasinda anlamli bir farklilik
olmadigi sonucuna ulasilmistir.

Arastirmanin yapildigi tarih arahiginda Yali Capkini ve Yarg: seriyallerinin geleneksel ve sosyal medya
reyting Ol¢limleri, Instagram performanslari ile karsilastirildiginda, her iki reyting 6l¢limiiniin sosyal medya
performanslar1 arasinda pozitif ve anlaml bir iliski oldugu gozlemlenmistir.

Daha once dramalarin Twitter kullanimi iizerine yapilan bir arastirmada dramalarin aldiklar1 reyting
oranlar1 ile Twitter’da konusulma oranlarmin tam olarak uyumlu olmadigi, diger dramalardan daha fazla
reyting alan dramalarin Twitter’da ¢ok fazla ragbet gormedigi gézlemlenmistir (Uniir, 2016: 166). Baska
bir caligmada ise geleneksel reyting 6lglimu ile en ¢ok izlenen dramalarin Twitter’da popiiler olma ve
konusulma oranlarmin ortiismedigi sonucuna ulagilmigtir (Kirtk ve Domag: 2014: 430). Daha once
Twitter’1 temel alan ¢aligmalar, sosyal medyada dramalarin ¢ok konusulmasi ile almis oldugu reytinglerin
uyusmadigini ortaya koyarken, Instagram’1 temel alan bu ¢alismada, aragtirmanin yapildig tarih araliginda
incelenen dramalarin sosyal medya performanslari ve reyting iliskisi baglaminda ele alindiginda hem
geleneksel reyting oranlarinin hem de sosyal medya reyting oranlarinin anlamli bir sekilde uyumlu oldugu
gbzlemlenmistir. Sosyal medya platformlar1 yapimcilarin ve izleyicilerin birbiriyle olan iliskisinin
gozlemlenebilir olmasini kolaylastirmaktadir.
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oz

Intihar olgusu, tarihin her déneminde karsilasilan ve bir¢ok farkl1 disiplin tarafindan ele alinan bir konu
olmustur. Bir kimsenin toplumsal ve ruhsal nedenlerin etkisi ile kendi hayatina son vermesi olarak ifade
edilen intihar, iizerine gelistirilen bircok kuramla cesitli sebeplere dayandirilmis ve incelenmistir. Intihar
olaylarina sebep olan biyolojik, psikolojik ve toplumsal siireclerin yaninda, bu olaylarin topluma olan
etkisi de énemli bir alan olusturmaktadir. Intihar olaylarinin topluma sunulmasinda rol alan medya,
toplumsal sorumluluk ve etik baglaminda 6nemli bir rol iistlenmektedir. Dijitallesmenin ve iletigim
teknolojilerindeki gelismelerin etkisiyle yeni bir yapilanma ortaya koyan medya, giiniimiizde intihar
olaylarmimn sunumunda da yeni bir siirecin igerisindedir. Istatistiksel verilere gore Tiirkiye’de artis
gosteren intihar olaylarinin, glinlimiizde artik yonlendirici etkisi ¢ok daha fazla olan medyada yer alig
bigimleri, incelenmesi gereken unsurlar ortaya koymaktadir. Medyanin s6z konusu etkisi, intihar
haberlerinin verilis bi¢imlerinde 6zendirici ve intihar i¢in yol gosterici 6zellikler tasinmasi gibi
boyutlarda da kendini gostermekte ve tartisilmaktadir. Bu ¢alismada, intihar olgusu ve medya arasindaki
iliski ele alinmaktadir. Intihar haberlerinin haber sitelerinde yer alis bicimleri; Enes Kara’nin intiharia
dair haberler 6rnekleminde incelenmekte ve Diinya Saglik Orgiitii’niin gazetecilere intihar haberlerini
aktarirken dikkat etmeleri gereken unsurlar olarak sundugu kriterler baglaminda analiz edilmektedir.
Aragtirma kapsaminda, Tirkiye’de yayin yapmakta olan 10 haber sitesinde yer alan ve Enes Kara
intiharini konu alan haberler, igerik analizi yontemi gergeklestirilerek incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Intihar, Intihar Haberleri, Medyada Intihar, Enes Kara Haberleri, Enes Kara
Intihart.

Research Article- Submit Date: 17.10.2022, Acceptance Date: 16.11.2022 58
DOI NO: 10.17932/1AU.EJNM.25480200.2023/ejnm_v7i1005
Copyright © e-Journal of New Media


mailto:tugceaycin1@gmail.com
https://orcid.org/0000-0003-3576-6973

e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2023 Volume 7 Issue 1, p.58-83
Research Article

THE RELATIONSHIP BETWEEN THE PHENOMENON OF SUICIDE
AND THE MEDIA: EXAMINATION OF ENES KARA SUICIDE
THROUGH NEWS SITES

ABSTRACT

The phenomenon of suicide has been a subject encountered in every period of history and dealt with by
many different disciplines. Suicide, which is expressed as the ending of one's own life with the effect
of social and psychological reasons, has been based on various reasons and examined with many theories
developed on it. In addition to the biological, psychological and social processes that cause suicide
events, the impact of these events on society also constitutes an important area. The media, which plays
a role in presenting suicide events to the society, plays an important role in the context of social
responsibility and ethics. Media, which has created a new structure with the effect of digitalization and
developments in communication technologies, is also in a new process in the presentation of suicide
events. Suicide incidents are increasing in Turkey according to statistical data. Considering that the
guiding effect of the media is much greater today, it becomes necessary to examine the media coverage
of suicide events. There is a risk of being encouraging and guiding in the way suicide news is given. For
this reason, the effect of the media on suicide events is an important area of discussion. In this study,
the relationship between the phenomenon of suicide and the media is discussed through news sites. The
way in which news about suicide takes place on news sites is examined in the example of news about
Enes Kara suicide. An analysis is carried out in the context of the criteria presented by the World Health
Organization as factors that journalists should pay attention to when reporting suicide news. In the
research, the news about Enes Kara suicide in 10 news sites broadcasting in Turkey are analyzed by
using the content analysis method.

Keywords: Suicide, Suicide News, Suicide in the Media, Enes Kara News, Enes Kara Suicide.

GIRIiS

Intihar, gegmisten giiniimiize gesitli toplumlarda, cesitli bicimlerde gdzlemlenmis bir olgudur. Birgok
bilim dalina, kiiltiire ve inang sistemine gore farkli boyutlariyla degerlendirilen intihar olgusu; tanimu,
ozellikleri, sebepleri ve sonuglariyla farkli bakig agilart gelistirilen bir 6zellik ortaya koymaktadir.
Diinyada ve Tirkiye’de ger¢eklesen intihar davranislari incelendiginde; yas, cinsiyet, meslek, yasanilan
bolge gibi bir¢ok farkli kategoride degerlendirilebilen sonuglarin ortaya ¢iktigi goriilmektedir.

Bireylerin ve toplumlarin yasantisinda Onemli etkileri olan intihar olgusu iizerine bir¢ok kuram
gelistirilmistir. Bu kuramlardan bazilar1 intiharin biyolojik boyutuna odaklanmig ve cinsiyet
Ozelliklerinin, genetik aktarimlarin ve hormonal etkilerin intihar davranigi tizerinde nasil bir roli
bulundugunu agiklamustir. Intihara kuramsal yaklasimlarim bir baska bashigmi psikolojik yaklasimlar
olusturmustur. Psikolojik yaklagimlar; duygularm, diirtiilerin, bilissel 6zelliklerin ve model alma
davramginin intihar {izerindeki etkilerine odaklanan tezler ortaya koymustur. Intihar olgusuna kuramsal
yaklasim getiren bir bagka alan ise sosyoloji olmustur. Intihar davranisini, bireyin toplumla olan
iligkisinden yola ¢ikarak aciklayan sosyolojik yaklagimlara gore; birey-toplum iligkisinin nasil bir
dengede siirdiigii intihar davranigina etki eden bir unsur olmustur.

Intihar olaylarinin bireylerin ve toplumlarin iizerinde biraktig1 etkide, onemli rolleri bulunan alanlardan
birini medya olusturmaktadir. Medyanin intihar olaylarini topluma aktarirken, konuyu ele alis bigimi ve
siireci nasil bir cercevede sundugu oldukca 6nemlidir. Intiharm medyada yol gdsterici, ydntem belirten
ve gerceklesme potansiyeli bulunan olasi intihar davranislari icin model olusturucu bir yapida yer
almamas1 gerekmektedir. Bu da hem 6zendiricilik boyutundan kaginilmasi hem de etik agidan birtakim
kriterlerin dikkate alinarak hareket edilmesi zorunlulugunu dogurmaktadir. Ozellikle de dijitallesme ve
iletisim teknolojilerindeki gelismelerle yeni 6zellikler kazanan medya ortami, i¢inde barindirdigi
mecralar ve bu mecralarin kullanim sekilleri, kullamim oranlar1 gibi unsurlar da goéz Oniinde
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bulunduruldugunda, intihar olaylarinin sunulacagi ¢ercevenin ¢ok daha duyarl ve bilimsel bir bicimde
olusturulmasin gerektirmektedir.

Intihar olgusunun; tanimi, diinyada ve Tiirkiye’de goriilen istatistiksel sonuglar1 ve konuya getirilen
kuramsal yaklagimlar baglaminda ele alindigi bu caligma, intihar ve medya arasindaki iliskiye
odaklanmigtir. Bu baglamda 2022 yilinin Ocak ayinda gerceklesen ve medyada genis yanki bulan Enes
Kara intihari, haber sitelerinde yer alis bigimiyle g¢alismanin arastirma alanmi olusturmustur.
Aragtirmanin sorunu, toplumun medya ile en fazla etkilesim kurdugu alanlardan biri olarak en ¢ok
ziyaret edilen haber sitelerinde intihar olayinin nasil aktarildiginin anlasilmasidir. Enes Kara intihariin
incelenme sebebi ise olayin ger¢eklesmesiyle birlikte ciddi tartismalarla topluma etki etmis ve farkli
medya mecralarinda uzun siire boyunca giindemde kalmig bir intihar olay1 olmasidir. Bdyle bir intihar
olayma giiniimiiz haberciliginde nasil yer verildiginin ve haber sunumunda birtakim etik ilkeleri
ongoren kriterlerin gdzetilip gozetilmediginin tespiti, intihar haberlerinin sunumunda duyarh
yaklagimlarin gelistirilmesine olanak taniyacagi i¢in ¢caligmanin 6nemine isaret etmektedir. Caligmada,
Tiirkiye’de yayin yapan 10 haber sitesinde Enes Kara intiharinin ne sekilde aktarildigi, Diinya Saglik
Orgiitii’niin intihar haberleri yapilirken dikkat edilmesi gereken unsurlar olarak gazetecilere sundugu
kriterlere gore ele alinmis ve haber metinleri igerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir.

INTIHAR OLGUSU

Tarihin her doneminde gézlemlenmis bir olgu olan intihar, {izerine farkli calismalarin gergeklestirildigi
ve farkli tanimlamalarin getirildigi bir alan olmustur. Psikolojiden felsefeye, tiptan sosyolojiye,
teolojiden antropolojiye kadar birgok disiplin tarafindan incelenen intihar, ¢esitli bigimlerde
tanimlanmaktadir.

Turk Dil Kurumu (URL-1) intihar, “bir kimsenin toplumsal ve ruhsal nedenlerin etkisi ile kendi
hayatina son vermesi” seklinde tammlamaktadir. Intihar kelimesi Arapgada “bir hayvanin boynunun
kesilmesi, hayvamin bogazlanarak oldiiriilmesi” anlamma gelen “nahr” kelimesinden tiireyerek
Tirk¢eye gegmistir (Mutgal1, 1995: 867). Kelimenin Latincedeki hali ise “insanin kendini 6ldiirmesi”
anlaminda kullanilan “suicedere” ifadesine dayanmaktadir. Bu kelime, “kendini oldiirme, intihar etme”
anlammda kullanilan “suicide” kelimesiyle Ingilizceye ge¢mistir ve kelimenin ilk kez 17. yiizyilda
Ingiltere’de kullanildig1 goriilmektedir (Tatlioglu, 2012: 134).

Diinya Saglik Orgiitii’ne (URL-2) gére, intihar; diisiince, planlama, girisimde bulunma ve tamamlanma
asamalarmi da kapsayan bir bi¢imde tanimlanmaktadir. Intihar girisimi, kisinin kendi 6liimiinii
amaclayarak hayata gecirdigi ama sonucunda Sliime ulasiimayan tiim istemli davraniglarmi ifade
etmektedir. Jacobs ve arkadaglarmin (URL-3), Amerikan Psikiyatri Dernegi’nden (APA) aktardigina
gore ise intihar, olduk¢a genis bir kapsamda degerlendirilmektedir. Bu davranig, “intihar, intihar
diisiincesi, intihar girisimi, tamamlanmamus intihar, intihar niyeti, kasith kendine zarar verme ve intihar
davraniginin oliimciilliigii” seklinde kapsamli bir igerik ortaya koymaktadir.

Yagdiran’mn (2019: 5) aktardigina gore Littre, intihar1 en temel ifadeyle “kendini dldiiren insanin
eylemi” olarak tanimlamaktadir. Ayyildiz’in (2015: 24), intihar tizerine aragtirmalar gergeklestiren
Masaryk’ten aktardigina gore, 6liim; dogal 6liim ve dogal olmayan 6liim seklinde ayrilmaktadir. Bu
ayrimin ardindan intihar ile ilgili olarak “kisinin hayatin problemleri karsisinda, kendi hayatina mal
olacak anormal 6liim” tamimu getirilmektedir.

Intihan1 “diisiince ile baslayan ve oliimle neticelene kadar devam eden bir davranis yelpazesi” seklinde
ifade eden ve intihar1 tanimlarken siire¢ icerisindeki tiim asamalarin isin i¢ine katilmasi gerektigini
kaydeden Eskin de (2012: 24-25) Amerikan Psikiyatri Dernegi’nin {izerinde durdugu gibi, intihar
davranigindaki tamamlanmislik noktasina vurgu yapmaktadir. Gergeklestirilmis caligmalarda ortaya
koyulan intihar kavrami incelenirken, tamamlanmig/sonlandirilmis intiharin yani sira, intiharin diisiince,
girigim, tehdit gibi boyutlarinin da “intihar davranigi” kapsaminda yer aldig1 anlagilmigtir. Dolayisiyla
sonucunda 6liime ulasilmasa bile kendine zarar verme ya da kendini yok etme yoniindeki diislincelerin
tiimii intihar davranisinin igerisinde yer alan siire¢leri olusturmaktadir.

Research Article- Submit Date: 17.10.2022, Acceptance Date: 16.11.2022 60
DOI NO: 10.17932/1AU.EJNM.25480200.2023/ejnm_v7i1005
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2023 Volume 7 Issue 1, p.58-83
Research Article

Intihar, gesitli sebeplerle gerceklesen ve buna bagl olarak birbirinden farkli yaklasim bicimlerini
biinyesinde barindiran bir alandir. Toplumsal bir olgu olan intihar; sosyal, kiiltiirel, ekonomik gelismeler
ile 1rk, din gibi farkli unsurlar1 da kapsayan bir olgu olarak degerlendirilmektedir.

Intiharin toplumsal yonii iizerinde duran ve alana dair énemli calismalar gergeklestiren Fransiz sosyolog
Emile Durkheim da konuya olduk¢a kapsamli bir bigimde yaklasmaktadir. intihar1 “¢len kisi tarafindan
oliimle sonuglanacag bilinerek yapilan olumlu ya da olumsuz bir edimin dogrudan ya da dolayli sonucu
olan her dliim olayidr” seklinde tanimlayan Durkheim (2013: 5), intihar girisimini ise bu sekilde
gelisen ancak oliim sonucu gergeklesmeden durdurulan edim olarak ifade etmektedir. Durkeim’in
intihar kurami, ¢alismanin ilerleyen kisimlarinda ele alinacaktir.

Gorildiigli gibi, intihar, temelde ayni noktaya gelen fakat farkli yonleri iizerinde durularak
tanimlanabilen bir olgudur. Tanimlardan da anlasilacagi iizere, sadece 6liimle sonuglanan bir davranig
olmanin Gtesinde; diisiince, girisim, tamamlanma durumu gibi boyutlar1 da intihar davraniginin
kapsaminda incelenmektedir. Ayrica bireyin bilingli tercihi ile sekillenen bir siire¢ oldugu kadar
toplumsal faktorlerin de gesitli boyutlarda etki ettigi bir olgu olarak degerlendirilmektedir.

Alptekin ve Duyan (2021: 18-19), intiharin, ilk {i¢ii Los Angeles intihar1 Onleme Merkezi galisanlari
tarafindan gelistirilen 6zelliklerini Kalafat, Underwood ve Shneidman’den su sekilde aktarmaktadir:

e “Intihar, bir problemi sona erdirmede veya kisinin hicbir sekilde ¢oziilemeyecegini
diisiindiigii yogun acisini dindirmede bir segenek olarak goriiliir.

e Intihan diisiinen bir kisi kriz icerisindedir. Bu kriz durumu bilissel (kognitif) daralma veya
tiinel diisiinme olarak karakterize edilir.

e Intihara egilimli kisilerin ¢ogunun diisinme sekli karsit duygularin birlikte yasanmasi
(ambivalence) olarak nitelendirilir. Intihara egilimli pek ¢ok kisi yasama istegine kars1 dlme
istegi gibi iki karsit duygunun ayni anda oldugunun farkindadir.

e Intihara yonelik diisiincenin mantikli olmayan (irrasyonel) bir niteligi vardir. Ornegin intihara
egilimli kisilere dldiiklerinde ne olacagi soruldugunda onlar rahatliga kavusacaklarim veya
onurlu bir is gergeklestirmis olacaklarini 6ne siirerler.”

Intihar ile Tlgili Baz1 statistikler

Intihar davranis ile ilgili sonuglar, diinyada ve Tiirkiye’de, ¢esitli kategoriler dahilinde, sayisal verilere
de yansimaktadir. Diinya Saglik Orgiitii’niin (URL-4) 2021 yilinda ortaya koydugu sonuglara gore her
y1l 700.000°den fazla kisi intihar sebebiyle 6lmektedir. Oliimle sonuclanan intihar davranislarmna kars,
intihar tesebbiisiinde bulunan kisi sayis1 ¢ok daha fazladir. intihar girisiminde bulunulmast, bir sonraki
girisimin dliimle sonuclanmasi noktasinda en énemli risk faktorii olarak gdziikmektedir. Intihar, 2019
yilinda, 15-29 yas arasindaki bireyler arasinda, trafik kazasi, tiiberkiiloz ve kisileraras1 siddetten sonra
onde gelen dordiincii 6liim nedeni olarak tespit edilmistir. Diinya iizerinde gergeklesen intiharlarin
%77’si diislik ve orta gelirli lilkelerde meydana gelmektedir. Pestisit kullanmak, kendini asmak ve atesgli
silahla kendini 6ldiirmek, diinyada en fazla uygulanan intihar yontemleri arasinda yer almaktadir.

Diinya Saglik Orgiitii (URL-5) ayrica, her yil intihardan &len kisi sayismin; HIV, sitma, meme kanseri
veya cinayetten dlen kisi sayisindan daha fazla oldugunu belirtmektedir. Intihar oranlar iilkeler, bolgeler
ve cinsiyetler arasinda degiskenlik gostermektedir. Istatistiklere gore; erkeklerde 100.000°de 12,6,
kadinlarda ise 100.000°’de 5,4 olmak {izere, kadinlarin iki katindan fazla erkek intihar nedeniyle
Olmektedir. Erkekler arasinda intihar oranlar1, 100.000’de 16,5 ile yiiksek gelirli iilkelerde genellikle
daha yiiksektir. Kadinlarda en yiiksek intihar orani ise 100.000°de 7,1 ile diisiik orta gelirli Glkelerde
gozlenmektedir. 2019°da kiiresel ortalamanin 100.000°de 9,0 olarak tespit edildigi intihar oranlari;
Afrika’da 100.000°de 11,2, Avrupa’da 100.000’de 10,5 ve Giiney-Dogu Asya’da 100.000°de 10,2
olarak belirlenmistir. En diisiik intihar oraninin oldugu bdlge ise 100.000°de 6,4 ile Dogu Akdeniz’dir.
2000-2019 yillar1 arasinda intihar oranlarinin diinya genelinde %36 azaldig1 tespit edilmistir.
Oranlardaki diistisler; Dogu Akdeniz Bolgesi’nde %17, Avrupa Bolgesi’nde %47 ve Bati Pasifik
Bolgesi’'nde %49 olarak belirlenmistir. Amerika’da ise intihar oranlar1 ayn1 donemde %17 artmistir.
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Istatistik verileri yaymlayan Statista (2021) sirketinin 2019 yili ile ilgili yaymladig1 verilere gore;
erkeklerde her 100.000 kiside 48 kisinin intihar ettigi Rusya, intihar siralamasinda diinyada ilk sirada
yer almaktadir. Rusya’y1 100.000 kiside 47 kisi ile Gliney Afrika takip etmektedir. Listenin 3.sirasinda
100.000 kiside 29 kisi ile Giliney Kore bulunurken, bu iilkeyi ABD, Japonya, Fransa, Hindistan,
Almanya ve Ingiltere izlemektedir. Kadinlarla ilgili verilerde ise en fazla intihar eden kisinin 100.000
kiside 13 kisi ile Giiney Kore oldugu tespit edilmektedir. Listenin ikinci sirasinda 100.000 kiside 11,4
kisi ile Hindistan, tiglincii sirasinda ise 100.000 kiside yaklasik 9 kisi ile Gliney Afrika yer almaktadir.
Tiirkiye ise 15 tilkenin yer aldig1 siralamada kadinlarda ve erkeklerde son sirada bulunmaktadir.

Estimated rate of suicide per 100,000 population
in selected countries in 2019

I Suicide Rates Around the World

W Men M Women
Russia g
South Africa &
South Korea e}
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Japan @
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Resim 1. Statista sirketi tarafindan yaymlanan 2019 yili intihar verileri
Kaynak: URL-6

Turkiye ile ilgili istatistiklerde, Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (URL-7) 2015-2019 yillar1 arasindaki
intihar vakalart ile ilgili yiiriittiigii ¢aligma, ¢esitli veriler ortaya koymaktadir. Buna gore s6z konusu
donemde, 16.355 intihar vakasiyla karsilasilmig; bu vakalarin 12.834°i erkeklerden, 3.971°1 ise
kadmlardan olusmustur. Intihar vakalarmin gerceklesme sekilleri; kendini asarak, kimyevi madde
kullanarak, yiiksekten atlayarak, suya atlayarak, atesli silah kullanarak, kendini yakarak, kesici bir alet
kullanarak, dogalgaz, tiipgaz vb. kullanarak, tren veya baska motorlu ara¢ altina atlayarak ve diger
bigimlerde meydana gelmistir. Intihar vakalarmin gerceklesme nedenleri; hastalik, aile gegimsizligi,
gecim zorlugu, ticari basarisizlik, hissi iligki ve istedigi ile evlenememe, 6grenim basarisizligi, diger ve
bilinmeyen seklinde kategorilere ayrilmistir. Bilinmeyen kategorisinde yer alan intihar vakasi sayist
7.351, diger nedenler kategorisinde yer alan intihar vakasi say1s1 ise 2.682 olarak tespit edilmistir. intihar
vakalarmin en ¢ok gériildiigii iller 2.370 ile Istanbul, 1.063 ile Izmir, 1.001 ile Ankara seklinde
siralanmis ve bu illeri Bursa, Antalya, Adana, Konya, Mersin takip etmistir. Erkeklerde gbzlemlenen
intihar vakasi sayisinin 1438 ile en ¢ok oldugu yas aralig1 20-24 iken, bu yas araligi kadinlarda 711 vaka
ile 15-19 seklinde tespit edilmistir. Yillara gore yapilan incelemede intihar vakalarinim 2018’e kadar
diisiis gostermekte oldugu, fakat 2018’in basindan itibaren yiikselen bir grafikte seyrettigi goriilmiistiir.

Intihara Kuramsal Yaklasimlar ve intihar Tesebbiisiiniin Nedenleri

Intihar davranisi, gegmisten giiniimiize yapilan incelemelerde birgok farkli sebebe dayandirilmistir. Bu
sebepler kimi zaman biyolojik etkilerden, kimi zaman psikolojik faktdrlerden, kimi zaman da sosyolojik
olgulardan kaynaklanmistir. Bireyden bireye farkli sebeplerle giindeme gelebilen ya da bir¢ok farklh
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sebebin farkli etki oranlariyla kendini gésterdigi durumlarla ortaya ¢ikabilen intihar davranisi ile ilgili
olarak ¢esitli yaklagimlar gelistirilmistir.

Intihar konusunda 6ne ¢ikan yaklasimlardan birisi biyolojik yaklasimdir. Biyolojik yaklagimda
incelenen faktdrlerden birisi genetik unsurlarin intihar davranisina etkisi olmustur. Intiharm genler
araciligi ile yeni nesillere aktarildigini ve ailesinde intihar davranmisi goziikenlerde, ailesinde intihar
davranig1 goziikkmeyenlere oranla intiharin daha sik gozlemlendigini belirten Eskin (2012: 45), ikiz
¢ocuklar ve evlat edinilen ¢ocuklar iizerinde gergeklestirilen galismalarda da ¢evresel faktorlerin de
etkisiyle kalitim faktoriiniin intihar davranisinda kayda deger bir etki ortaya koydugunu sdylemektedir.
Ozalp’in (2009: 85-93) ifade ettigine gore, ikiz kardesler iizerinde yiiriitiilen calismalar gdstermektedir
ki; intihar riski artis1 tek yumurta ikizlerinde hemen hemen 11 kat fazla iken, bu risk ¢ift yumurta
ikizlerinde 2 kat fazladir. intihara biyolojik yaklasimlarin bir diger yonii, intihar davramsi ile bireylerin
endokrinolojik yapilarindaki degisikler arasindaki iligkiler {iizerinedir. Serotonin hormonunun
eksikligine bagli bir bicimde gelisen depresyon, intihar davramisinda tetikleyici bir unsur olarak
gOziikmektedir (Eskin, 2012: 67). Biyolojik yaklagimlarda incelenen noktalardan bir digeri intihar
davranig1 ve cinsiyet arasindaki iligki olmustur. Batigiin’iin (2005: 65) Lester’den aktardigina gore,
gerceklestirilen ¢aligmalar, kadinlarin regl donemlerinde daha fazla intihar ettigini ortaya koymaktadir.
Yapilan bagka incelemelerde, 6liim sonucuna ulasan intihar davraniginin, erkeklerde kadinlara oranla
daha fazla oldugu, kadinlarda intihar tesebbiisii asamasinda kalma durumunun daha yaygin oldugu
sonucuna vartlmigtir (Eskin, 2012: 69).

Intihar davranisi iizerine argiimanlarin gelistirildigi bir diger yaklasim tiirii psikolojik yaklagimlardir.
Psikolojik yaklagimlar da kendi iginde farkli yorumlar bulundurmaktadir. Bu yorumlarin 6ne ¢ikan
orneklerinden birisi Freud’un psikodinamik goriigiidiir. Viyana’da 1918 yilinda gerceklesen Psikanaliz
sempozyumunda, intihar konusunda “bilim a¢isindan ¢oziimlenmemis bir sorundur” ifadesini kullanan
Freud, normal ve anormal davraniglari irdelerken bilingalt, biling dis1 gibi kavramlar1 giindeme getirmis
ve gecmis yillarda ya da ¢ocukluk zamanlarinda meydana gelen yasantilarin, bireylerin ilerleyen
yillardaki birtakim davraniglar iizerinde etkili oldugunu ifade etmektedir. Buna gore, ge¢mis yillarda
gorlilmiis terk edilme, kaybetme, ayrilik yasama gibi durumlar, bireylerin bilingaltinda kizginlik ya da
Ofke gibi duygular uyandirmakta ve intihar ile bireyin bu olumsuz duygular1 kendine yoneltmesi
arasinda bir iligki bulunmaktadir (Tathoglu, 2012: 137). Freud’un ilerleyen siiregteki goriisleri, intiharin
ego ve siiper ego arasindaki ¢atisma ile iligkisi oldugu yoniinde gelismistir. Bu diisiinceye gore; siiper
egonun, ego iizerinde devamli olarak bir baskisi s6z konusudur ve bu noktada intihar, egonun siiper
egodan aldig1 bir intikamdir (Yegenoglu, 2015: 56). Psikodinamik goriiste sdz edilmesi gereken bir diger
isim Karl Menninger’dir. intihar konusunu dayanaklandirmada Freud’un agiklamalar iizerinden giden
Menninger’1n {izerinde durdugu bir diger faktor diirtiilerdir. Ona gore bireyler devamli yikici ve yapici
diirtiilerin etkisi altindadir. Yikici ve yapici diirtiilerin bir arada faaliyet gostermedigi siiregler,
saldirganlik durumunu yaratmaktadir ve birey bu saldirganligi kendine yonlendirdiginde de intihar
davranisi ortaya ¢ikmis olur (Odag, 1995: 89).

Intihar davranisina psikolojik yonden yaklasan bir baska kuram Sosyal Ogrenme Kurami’dir.
Bandura’nin Sosyal Ogrenme Kurami, ¢ocuklarin, grenme siirecini ¢evrelerindeki bireylerin birtakim
davraniglarini gozlemleyerek gerceklestirmesi ve karsidaki kisiyi model alarak gozlemsel 6grenme
sireci gelistirmesi iizerinde durmaktadir. Ailedeki ebeveynler, televizyonda izlenen kisiler, arkadas
gurubunda yer alan bireyler, 6gretmenler gibi bircok model, sosyal hayatta ¢ocugun etrafindadir. Bu
modellerin davraniglar1 {izerinde gozlemler yapan cocuk, s6z konusu davranislarin bazilarini
kodlamakta ve sonra aymismm taklit edebilmektedir (URL-8). Intihar davramisinin agiklanmasinda da
sosyal 6grenme kurami iizerinde durulabilecegini kaydeden Lester’in goriislerini aktaran Eskin (2012:
94), bir davranisa direkt ya da dolayli bigimde maruz kalma yoniinde gelisen model alma siirecinin,
intihar davraniginin grenilmesine ve intihar riskinin yiikselmesine sebebiyet verebilecegini ifade
etmektedir. Buna gore intihar, stres karsisinda gelistirilen 6grenilmis bir cevap olarak ¢evresel aktarimin
etkisiyle gelistirilebilmekte ve bu noktada kisiyi derin bir bigimde etkileyecek stres yaratici olaylarin
yasanmasi gerekmektedir.

Psikolojik yaklasimlardan bir digeri umutsuzluk yaklasimidir. Umutsuzlukla birlikte seyreden o6fke,
mutsuzluk ve sikinti, bireylerde depresyon olarak da ifade edilen bir ¢okkiinliikk durumu yaratmaktadir.
Beck ve arkadaslar1 tarafindan bilissel bir bozukluk olarak yorumlanan bu durumda; bireylerde gelecege
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dair karanlik ve kotii distinceler, diinyanin anlamsizhigi gibi algilar uyanmaktadir (Durak ve
Palabiyikoglu, 1994: 312). Tim bunlar1 yaratan s6z konusu ¢okkiinliik hissiyati intihar riskini de
artirmaktadir. Ciinkii bu noktada intihar, umutsuzlugun ve ¢okkiinliigiin getirdigi sikintilardan bir
kurtulus olarak goriilebilmektedir (Oztiirk, 2004: 343-345).

Intihara psikolojik yaklagimlarin bir baska 6rnegi ise kagis kuramudir. Baumeister’in “Kisinin kendi
benliginden ve diinyadan kagma davranigi” olarak ifade ettigi kacis kuramina gore; birey Once
etrafindakilerin beklentilerine yanit veremedigini diisiinerek kendisi hakkinda bir yetersizlik hissine
kapilmaktadir. Kendini su¢lamay1 da beraberinde getiren bu his; degersizlik ve reddedilme kaygisiyla
birlikte seyretmektedir. Bireyi depresyona siiriikkleyen tiim bu diislinceler; bir taraftan depresyondan
kurtulma arzusuyla, diger taraftan da bazi ¢arpitmalar ve gercekei olmayan diisiincelerle intihar siirecini
getirmektedir (Eskin, 2012: 92).

Intihar davranisina kuramsal yaklagimlarm bir digeri ise sosyolojik yaklasimdir. Biyolojik ve psikolojik
yaklagimlar, bireyin igsel mekanizmalarmin davraniglar lizerindeki etkisine odaklanirken, sosyolojik
yaklagim, bireyin toplumla kurdugu iliskinin sonucunda davranigina etki eden unsurlarin {izerinde
durmaktadir. intihara sosyolojik yaklagimin en dnde gelen ismi Fransiz sosyolog Emile Durkheim’dir.
Durkheim’m 1897°de yaymlanan “Le Suicide-intihar” adli eseri, bu alandaki ¢alismalar i¢in temel bir
kaynak niteligindedir.

Eserinde intihar ile ilgili olarak, “bireyin mensup oldugu toplumsal obeklerin biitiinlesme derecesi ile
ters orantilidir” ifadelerini kullanan Durkheim (2013: 201-202), bireyin mensup oldugu aile, din gibi
toplumsal o6beklerin giigsiizlesmesine dikkat ¢cekmektedir. Buna gore, sz konusu bu baglar azaldiginda
“bireysel ben”, “toplumsal ben” i geride birakmaktadir ve bireyselligin haddinden fazla artmasi intihara
sebebiyet vermektedir. Toplumsal biitiinlesmenin énemine vurgu yapan Durkheim, bencilligin yaninda
gelisen kuralsizligin, anomiyi beraberinde getirecegine ve bunun da intihar davranigini artiracagina

dikkat cekmektedir.

Durkheim’1n intihar ile ilgili ¢aligmalarinda ulastig1 sonug¢lardan bazilarini su sekilde siralamak
mUumkundur:

e Intihar, erkeklerde kadimlara gére daha fazla gdzlemlenmektedir.
o Bekarlar, evlilere gore daha fazla intihar etmektedir.

e Cocuk sahibi olmayanlarda, cocuk sahibi olanlara gore daha fazla intiharla
karsilasilmaktadir.

e Protestanlar, Katoliklere ve Yahudilere gore daha fazla intihar etmektedir.

o Askerlerde gozlemlenen intihar oranlari, sivillerde gézlemlenen intihar oranlarindan daha
fazladir.

e Savas siireclerinde daha az intihara rastlanmaktadir.
e Iskandinav iilkelerinde yasayanlar daha fazla intihar etmektedir.

Bireyin toplum igerisindeki yagantisini etkileyen cinsiyet, medeni hal, dini inanig, edinilen meslek ya da
bulunulan cografyanin, intihar davranisi izerindeki etkilerini ortaya koyan Durkheim, eserinde intihari;
bencil (egoist) intihar, 6zgeci (elcil-altruist) intihar, kuralsizlik (anomi) ve yazgisal (kaderci) intihar
olmak iizere dorde ayirmaktadir.

Bat1 diinyasinda Sanayi Devrimi ile baglayan siire¢, toplumsal yapi iizerinde de etkili olmustur.
Bireysellesmenin git gide arttig1 ortamda sosyal baglarda da gevseme yasanmis ve bireyin aile, din gibi
kurumlara olan bagliligi da azalmistir. Bu baglamda gelisen bencilligin, intiharin sebeplerinden
oldugunu kaydeden Durkheim (2013: 203), “toplumsal ben” yerine gecen “bireysel ben” halinin
intiharin tetikleyicisi oldugunu aktarmaktadir. Bireyselligin daha 6n planda oldugu Protestanlikta
intiharin daha fazla goriilmesi ya da savas zamanlarindan sosyal baglarin daha fazla olmas1 dolayisiyla
intihara daha az rastlanmasi, bu duruma ornektir.

Ozgeci intihar ise toplumsal biitiinlesmenin fazla oldugu ortamlarda goriilmektedir. “Asir1 bireysellesme
nasil intihara gotiiriiyorsa, yetersiz bir bireysellesme de ayni sonucu verir” ifadelerini kullanan
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Durkheim (2013: 211), bireyin toplumsal degerlere ¢ok siki bir sekilde bagli oldugu toplumlarda
rastlanan 6zgeci intihar konusunda; yaslanmanin ve yatakta 6lmenin intihar eden bireyler tarafindan
utanilacak bir durum olarak goriilmesi ve bunun gergeklesmemesi i¢in “onurlu” bir bigimde 6liime
gidilmesinden 6rnek vermektedir.

Durkheim’in (2013: 241) iizerinde durdugu bir diger intihar tiirii kuralsizlik (anomik) intiharlaridir.
Sosyal hayatta ortaya ¢ikan finansal ya da siyasi sorunlarla birlikte bunun ziddi olan bir ortamda; yani
refah diizeyinin ¢ok yiiksek oldugu durumlarda olusan toplumsal diizensizlikle iligkili bir sekilde ortaya
¢ikan kuralsizlik intiharlari; kisisel tutkularin, sosyal diizenden daha 6nde geldigi durumlari ortaya
koymaktadir. Durkheim bu noktada bireysel tutkulari “hi¢hir seyin dolduramayacagi dipsiz bir
ucurumdur” seklinde ifade etmektedir.

Durkheim’in (2013: 202) intihar tiirlerinden bir bagkasi ise yazgisal (kaderci) intiharlardir. Sosyal
diizenlemelerin ¢ok fazla oldugu ortamlarda goriilen yazgisal intiharlar, toplumun tiim kurumlariyla
birlikte bireylerin de fazla disiplin altina alindig1 toplumlarda ortaya ¢ikmaktadir. Bu duruma kdole
intiharlarin1 6rnek veren Durkheim, tiim yasantisin1 efendisine adayan bir kdlenin, efendisinin
6liimiinden sonra kendisini de 6ldiirerek bu acidan kagmay1 hedefledigini belirtmektedir.

Goriildiigli gibi, intihar davramisit tarih boyunca toplumsal degiskenlerden de onemli Ol¢iide
etkilenmistir. Yagdiran (2019), intihar olgusunu sosyolojik agidan inceledigi ¢aligmasinda, intihara
tesebbiisiin nedenlerini su basliklarda siralamaktadir:

o Biyolojik ve Genetik Nedenler
e Psikolojik ve Sosyal Nedenler
e Sosyo-Demografik Nedenler
> Yas
» Cinsiyet
» Medeni Durum
» Din
» Meslek
» Ekonomi
e Fiziksel Hastaliklar
e  Psikiyatrik Bozukluklar
» Duygulamim Bozukluklari
Sizofreni
Demans
Anksiyete Bozukluklari
Alkol ve Madde Kullanimi
> Kisilik Bozukluklari

YV V V V

e Medya ve Internet

Hem biyolojik hem psikolojik hem de sosyolojik sebepler, intihar davranigii agiklamada rol
oynamaktadir. Bununla beraber; zamana, mekéna ve bireylere gore degisen her bir vaka, kendi
dinamiklerini i¢inde barmmdirmakta ve farkli sebeplere dayandirilabilecek birgok o6zellik
tagiyabilmektedir.
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INTIHAR OLGUSUNA YAKLASIMDA MEDYANIN ROLU

I¢inde bulundugumuz yiizyil, teknolojinin kitle iletisim araglari iizerindeki etkisiyle beraber, medyanin
pek ¢ok alanda daha fazla etki ortaya koydugu bir siireci yansitmaktadir. S6z konusu etki, toplumun
herhangi bir olay iizerindeki bakis agisini, o olaya yaklagimini ve benzer olaylara kars1 gelistirecegi
davramslar1 da doniistiiriicii bir giice sahiptir. intihar olgusu da bu etkinin kapsamu icerisindedir.

Medyanin, bireylerin ve toplumlarin intihar olgusuna yaklasimi iizerindeki etkisine dikkat ¢eken
Palabryikoglu (1994: 277), intihar ile medya arasindaki iliskinin hem intihar1 olusturan dinamikleri
kavrayabilmek hem de bu davranisi engelleyebilmek adina 6nem arz ettigini vurgulamakta ve buradan
dogan iligkinin, ge¢gmisten giiniimiize pek ¢cok incelemenin konusunu olusturdugunu belirtmektedir.

Gazeteden dergiye, televizyondan internete, topluma bilgi sunan bir¢ok kitle iletisim aracinin, intihar
davranigma etki eden bir nitelikte oldugunu sdyleyen Cengiz (2009: 21-38), s6z konusu kitle iletigim
araglarinda aktarilan haberlerin, intihar riski bulunan kisiler iizerinde etki biraktiginin ve bu kisilerin de
benzer davraniglar sergilediginin anlagildigini ifade etmektedir. Buna gore, Goethe tarafindan yazilan
“Geng Werther’in Acilar’” adli eserin, bu etkiye onemli bir 6rnek oldugu goriilmektedir. Eserin
yaymlanmasiin ardindan, Avrupa’da bir¢ok gencin, kitaptaki kahramanin uyguladig1 bicimde hayatina
son verdigi anlagilmistir. Bu da intihar bilgisi ve haberi veren yayinlarin, olasi intihar davranislari
acisindan bulastirici bir 6zellik sergiledigini gostermektedir.

Teknolojinin kitle iletisim araglar1 tizerindeki etkisine dikkat ¢eken Sakarya ve arkadaslar1 (2013: 44)
bilgi edinme, habere ulasma, bos vakit degerlendirme, toplumsallagma, eglenme gibi ihtiyaglarin,
glinimiizde artik gazete ya da televizyon gibi araclar yerine internet {lizerinden karsilandigini
belirtmektedir. Bu goriise gore, internet sitelerinde sunulan intihar haberleri de bilgi edinme baglaminda
daha kolay ve daha hizli intihar yontemlerini aktarabilmeleri bakimindan yol gdsterici bir etki ortaya
koyabilmektedir.

Intiharin taklit edilebilir yonii iizerinde duran Yagdiran (2019: 41), uilkemizde gazetelerde yer alan
intihar haberlerinin ardindan, intihar davraniginda bulunan bireyle kisilik, yas, meslek, ekonomik
durum, cinsiyet gibi yonlerden benzerlik gosteren kisilerin, haberde aktarilan intihar yontemini de
uygulayarak intihar edebildiklerini séylemektedir.

Bu konuda dikkat ¢eken bir 6rnek Yiiksel (URL-10) tarafindan verilmektedir. Yiiksel, “Lanet Olsun
Boyle Tecriibeye...” bagligiyla kaleme aldig1 yazida sunlar1 aktarmaktadir:
“Medyada siddet konusu giindeme gelince, Eskisehir basinina hayatini adamis degerli agabeyimiz, deneyimli

gazeteci Onder Baloglu’'nun o zamanlar bize anlattigr bir amsim hatirladim. Hatwrladiklarimda ‘yanhshk’
olmasin diye gidip kendisini ziyaret ettim. Tekrar o aniyr sordum...

‘Hi¢ unutamayacagim bir olay’ diye soze girdi. ‘1980l yillarin baslariydr. 1984-85 olabilir. Ben de 34-35
yaslarindaydim. Sakarya gazetesinin iki yillik genel yaymn yonetmeniydim. Eskisehir 'de bir vatandas intihar
etmisti. Adliye muhabiri arkadasimiz bir fotograf getirdi. Tecriibesizligin bize verdigi bir heyecanla o
fotografi birinci sayfaya kocaman attik. Aradan bir hafta bile gegmedi. Kirka’da 17-18 yaslarinda bir ¢ocuk
kendisini asti. Ve ayaklarimin dibinde de bizim gazetenin sayfasi ve o yayinladigimiz fotograf duruyordu. O
gazetedeki fotografa baka baka ayni yontemle intihar etmisti. Ornek almigti... O giinden bugiine béyle bir
fotografi asla gazetede kullanmadim. Zaten o zamanki savci,; hi¢ unutmam, ‘Gérdiin mii hatam?’ dedi. ‘Evet’
dedim. Beni uyardi. Unutamayacagim bir tecriibe oldu.’”

Amerika ve Ingiltere basta olmak iizere bircok iilkedeki gazete haberinde aktarilan intiharlarin,
haberlerin yayinlanmasmin ardindan taklit edildigini ve bu sebeple medyada bu tarz haberlerin yer
almasina yasak getirilmesinin giindeme geldigini kaydeden Giiler ve Altin (2013: 123), slire¢ icerisinde,
yasaklamaktansa haberin sunulus bi¢iminin degistirilmesi ve gerek cinayet gerekse intihar haberlerinde
uzun ve duygusal olmayan bir yap1 olusturulmasi yoluna gidildigini belirtmektedir.

Ayaz ve arkadaslarinin (2018: 5) aktardigina gore, gazeteler ile ilgili iilkemizde gerceklestirilen bir
calismada da intihar haberlerinin, kriterlere tam anlamiyla uyularak sunulmadigi sonucuna ulasilmstir.
2015 yilinda, Hiirriyet, Milliyet ve Sabah gazetelerinin incelenmesi ile gerceklestirilen ¢aligmada;
haberlerin bazilarinda intihar eden bireyin fotografinin ya da videolarinin kullanildigi, bazilarinda bu
gortintiilerin buzlandigi, haberlerin hemen hemen hepsinde ise intihar yontemin aktarildigi goriilmiistiir.

Internetteki gazete ve haber sitelerinin yani sira sosyal aglar da intihar davranisi tizerinde oldukga etkili
bir profil ortaya koymaktadir. “Intihar salgini” olarak ifade ettigi durumun, sosyal aglarin en 6nemli
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yikict etkilerinden birisi oldugunu aktaran Naito (2007: 583), bireylerin, hayatlarina son vermede
birilerini 6rnek almasinin mantiksiz tarafina ragmen gozlemlenen bir durum olduguna vurgu
yapmaktadir. Buna gdre Japonya basta olmak {izere diinyadaki pek ¢ok iilkede, internet ya da sosyal
medya kaynakli hem bireysel hem de toplu intiharlar goriilmektedir. “Net intihar1” seklinde ifade edilen
bu intihar bi¢cimi dolayisiyla Japonya’da yillik olarak hemen hemen 60 kisinin kendi yasamina son
vermesi s6z konusudur.

Internetteki gazete ya da haber sitelerinin ve sosyal aglarin disinda, intihar davramisina etkisi ile ilgili
s6z edilmesi gereken bir baska unsur ise internet iizerinden oynanan oyunlardir. Ozellikle Rusya’da
2017’de gelistirilen Mavi Balina adli oyun, intihara yonlendirmesi 6zelligi ile uzun siire glindemde yer
almistir. S6z konusu oyunun ardindan diinyanin ¢esitli yerlerinde bir¢cok insanin intihar ettigini belirten
Yilmaz ve Candan (2018: 281), sanal ortamda gerceklestirilen karsilikli meydan okuma durumlarinin
oyunun temelinde yer aldigini sdylemektedir. Oyunculara birtakim mesajlar iletip talimatlar veren ve
bu talimatlarin tartigmasiz bigimde gergeklestirilmesini 6ngéren oyunun, 200°den fazla kiginin intiharina
sebep oldugu gorilmektedir.

Gorildigi gibi medyada yer alan gerek haber siteleri gerek sosyal aglar gerekse de oyunlar; dijital
teknolojilerin gelismesiyle birlikte, bireylerin hayatinda daha etkili bir role biirlinmiistiir. Olaylara
gelistirilen bakis agilari, olaylarin algilanma bigimleri ve nihayetinde bireylerde davranig ortaya
cikaracak motivasyon yaratmalari, intihar gibi bir durum s6z konusu oldugunda medya i¢in oldukca
hassas ve duyarh davranilmasimi gerektiren bir ¢ergeve ¢izmektedir.

Tiirkiye’de basm kanunlarina bakildiginda, 1931 yilinda yiiriirliige giren Matbuat Kanunu ile basinda
intihar haberlerine yer verilmesinin yasaklandigi, 1950 yilina ait 5680 sayili Basin Kanunu ile ise
intiharm basinda yer almamasini 6ngéren kanun maddesinin yiiriirliikkten kaldirildigi goriilmektedir
(Palabiyikoglu, 1994: 2).

Intihar haberlerinin medyada yer alis bigimleri giiniimiizde de tartisilan bir konudur. Bu noktada, intihar
haberlerinin sunulmasinda, ¢esitli organizasyonlarca hazirlanan ve gazetecilerin uygulamasi 6nerilen
birtakim kriterler bulunmaktadir. Bunlardan birisi 2004 yilinda, Diinya Saglik Orgiitii’niin yaymladig,
gazetecilere onerilerde bulunulan bildiridir. Bildiride su maddeler yer almaktadir:

e “Intihar duygusal olarak ele alinmamahdir.

e  Haber kisa tutulmali, kurbanin ruhsal rahatsizlig1 belirtilmelidir.

e Intihar yéntemi belirtilmemeli, olay yerinin fotografi yayimlanmamahdir.

e Intihar aciklanamaz olarak gosterilmemelidir.

e Intihariflas, sinavda basarisiz olma veya cinsel istismar sonucu dogan bir yontem olarak gosterilmemelidir.
e Intihar kurbanlarini, intihar davranisin onurlandiracak sekilde yansitmaktan kaginilmalidir.

e Haberde ruh saglig1 hizmetleri ve yardim hatlarmin iletisim bilgileri duyurulmaldir (Ozel ve Deniz, 2016:
237-238).”

Diinya Saglik Orgiitii’niin yayimladig1 bildirinin yam sira, Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin de Tiirkiye
Gazetecilik Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’nde gazetecilerin intihar haberlerini sunarken nasil bir tutum
sergilemesi gerektigi konusunda agiklamasi bulunmaktadir. A¢iklamada, “Intihar olaylar: hakkinda
haber ¢ergevesini asan ve okuyucuyu veya izleyiciyi etki altinda birakacak nitelikte ve genislikte yayin
yapilmamaldir. Olayr gésteren fotograf, resim veya film yaymlanmamaldy” ifadeleri yer almaktadir
(Ayaz vd., 2018: 8).

Intihar olaylarmin nasil haberlestirilebileceginin ve bu haberlerin sunumunda nasil bir sinirin gizilmesi
gerektiginin hem saglik hem de basin alaninda yetkin organizasyon ve kuruluslarca dikkat ¢ekilen bir
konu oldugu anlagilmaktadir. Bu kapsamda ortaya koyulan birtakim tavsiye ya da kriterler olsa da
bunlara ne kadar uyuldugu tartigmali bir konudur. Ozellikle de medyanm dijitallesmesiyle
enformasyonun ¢ok daha hizli bir bi¢cimde yayilmasi goz Onilinde bulunduruldugunda, intihar
haberlerinin kitlelere sunumunda ¢ok daha duyarl bir tutum sergilenmesi gerektigi goriilmektedir.
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ENES KARA INTIHARININ HABER SITELERINDE SUNULUS BiCIMININ INCELENMESI

Tiirkiye’deki intihar olaylarmin 2018 yilindan bu yana yiikselen bir grafikle seyrediyor olusu,
caligmanin 6nceki boliimlerinde de belirtilmistir. Artig gosteren intihar olaylarinin medyada sunulus
bicimi de 6nem arz eden bir konu olarak kendini géstermektedir. Bu ¢aligmada, intihar olaylarinin haber
sitelerinde nasil yer buldugu, Enes Kara intihar1 6zelinde incelenmektedir.

Firat Universitesi Tip Fakiiltesi 6grencisi olan 20 yasindaki Enes Kara, intiharindan énce, yasadiklarin
ve neden intihara karar verdigini anlatt1i1 bir video ¢ekmistir. Intiharin ardindan ortaya ¢ikan ve yaklasik
10 dakika uzunlugunda olan videonun internet siteleri ve sosyal aglar iizerinde dolasima girmesinin
ardindan, 13 Ocak 2022 tarihinde T.C. Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanligi (URL-9) tarafindan videoya
erisim engeli aciklamasi yapilmistir. Basin agiklamasinin ardindan ilgili video bazi mecralardan
kaldirilsa da videodan kisa kesitler birtakim sitelerde yer almaya devam etmektedir. Bakanliktan yapilan
aciklama su sekildedir:

“Elazig’da Intihar Eden Enes Kara’'mmn, Intiharindan Once Cektigi Videoyu Igeren Paylasimlarin Yaymmdan
Kaldwrilmasi ve Erisimin Engellenmesi ile 1igili Basin Aciklamamiz

Elazig’da intihar eden Firat Universitesi Tip Fakiiltesi ogrencisi Enes Kara 'min intiharindan énce ¢ektigi videonun
sosyal medya ve internet sitelerinde paylasiimasti iizerine, ¢ocuklarin ve genglerin ruh saghginin korunmast amaciyla
Bakanhigimizca yasal girisimde bulunulmustur.

Yasal mevzuat uyarinca ¢ocuklarm ruh saghgini bozabilecek, siddete ve intihara yonlendirebilecek, intihar
ozendirebilecek soz konusu videoyu igeren paylasimlarin yayindan kaldwrilmasi ve erisimin engellenmesi Ankara 8.
Sulh Ceza Hakimliginden talep edilmistir. Talebimiz mahkeme tarafindan kabul edilmistir.

Bu gibi igeriklerin her yastan c¢ocugun erisimine agik mecralarda paylasilmasi, cocuklarin saghkl psikolojik
gelisimine zarar vermektedir. Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanligi olarak, ¢ocuklarimizi her tiirlii tehlikeli icerikten
koruma gérev ve sorumlulugumuzu hassasiyetle yerine getirmekte kararlyiz. Tiim kamuoyunu da bu noktada hassas
davranmaya davet ediyoruz.

Kamuoyuna saygryla duyurulur.
Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanligi
Basin ve Halkla Iliskiler Miisavirligi”

Aragtirmanin evrenini, Tiirkiye’de internet {izerinden faaliyet gdsteren haber odakli internet siteleri
olusturmaktadir. Orneklem olarak secilen 10 web sitesi ise web siteleri ile ilgili nde gelen dlgiimleme
platformu olan Alexa.com’un 13 Ocak 2022 tarihli verilerine gore en fazla ziyaret edilen haber odakli
web siteleridir. Bu siteler ziyaret sikligi sirasmma gore; Ensonhaber.com, Yeniakit.com.tr,
Hurriyet.com.tr, Sozcu.com.tr, Milliyet.com.tr, Mynet.com, Haberler.com, Haberturk.com,
Sabah.com.tr ve Superhaber.tv sitelerinden olusmaktadir. Arastirmanin smirlart ve kisithliklar
acisindan, s6z konusu web sitelerinde yer alan ve Enes Kara intiharini konu edinen 11 Ocak 2022 tarihli
ilk 3 haber galigmaya dahil edilmistir. 11 Ocak 2022 tarihinde Enes Kara’nin intihari ile ilgili olarak
Ensonhaber.com’da 2 haber, Hurriyet.com.tr, Milliyet.com.tr ve Mynet.com’da ise 1 haber yer aldig1
i¢in, ilk 3 haber kistasina bu web sitelerinde ulasilamamus, ¢alisma kapsaminda da s6z konusu tarihte
sunulan haberler arastirmaya dahil edilmistir. Incelenen web siteleri ve haber sayilar1 Tablo 1°de
gosterilmektedir.
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Tablo 1. Haber Sitelerinde 11.01.2022 Tarihinde Enes Kara’nin Intiharin1 Konu Alan {1k Haberler

Haber Sitesi Haber Sayisi
Ensonhaber.com 2
Yeniakit.com.tr 3
Hurriyet.com.tr 1
Sozcu.com.tr 3
Milliyet.com.tr 1
Mynet.com 1
Haberler.com 3
Haberturk.com 3
Sabah.com.tr 3
Superhaber.tv 3
Toplam 23

Bu arastirma igerik analizi yontemiyle gergeklestirilmistir. Enes Kara intiharinin, haber metinlerinde
sunulus bigimleri incelenirken, Diinya Saghk Orgiitii’niin, gazetecilere intihar haberlerini hazirlarken
dikkat etmeleri gereken noktalar konusunda sundugu Oneriler (Ozel ve Deniz, 2016: 237-238)
kullanilmigtir. Haber metinleri, bu Onerilere uygunluklar1 agisindan degerlendirilmigtir. Haber
metinlerinin, Diinya Saglik Orgiitii’niin onerilerinden yola ¢ikilarak ve séz konusu intihar olaymimn
ozellikleriyle uyumluluklari gergevesinde tabi tutuldugu 8 soru su sekildedir:

e Duygusal tislup kullanilmig m1?

e Uzun metin kullanilmig m1?

e Intihar yontemi belirtilmis mi?

e Olay yeri fotografi kullanilmig mi1?

e Olay agiklanamaz olarak gosterilmis mi?

e Intihar eden birey onurlandiriimis nm?

e Intihar olay1 onurlandirilmis mi1?

e Haber metninde hizmet/yardim hatt1 bilgisi kullanilmis m1?

Icerik analizi yontemi gerceklestirilirken, haber metinlerinde duygusal {islup kullanilip kullanilmadigs,
kullanilan kelimelerin duygusal anlam icerme durumlarina gore degerlendirilmistir. Bir duygu ifadesi
olarak degerlendirilen kelimeler, her bir haberin analiz kisminda belirtilmistir.

Haber metninin uzunlugu konusunda Diinya Saglik Orgiitii tarafindan net bir miktar belirtilmedigi igin,
inceleme yapilirken Cetinkus ve Keles’in (2018: 194) web uzerindeki bir haberin 600 kelimeden uzun
olmamas1 gerektigine dair Onerisi dikkate alinmis ve 600 kelimeden daha az kelimeyle olusturulan
haberler kisa, 600 kelimeden daha fazla kelimeyle olusturulan haberler ise uzun olarak
degerlendirilmistir.

Intihar yonteminin ve olay yeri fotografinin kullamlip kullanilmadigi, olayin agiklanamaz olarak
gosterilip gosterilmedigi, intihar eden bireyin ve intihar olaymin onurlandirilip onurlandirilmadigi ve
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haber metninde hizmet/yardim hatt1 bilgisinin yer alip almadigi da haber metinlerinin analiz
kisimlarinda agiklanmuistir.

Enes Kara Intiharmin, Ensonhaber.com Sitesindeki Sunulus Bi¢ciminin incelenmesi

Ensonhaber.com sitesi 11 Ocak 2022 tarihinde Enes Kara’nin intihar1 ile ilgili olarak 2 habere yer
vermistir. Haberlerden birinin baslig1 “Tarkan'dan Enes Kara paylasimi”, digerinin bashig1 ise “Omer
Celik'ten Enes Kara'nin 6liimii hakkinda agiklama” seklindedir.

“Tarkan'dan Enes Kara paylasim1” baglikli haber; Tarkan’in Enes Kara’nin intihari ile ilgili olarak sosyal
medya hesabindan yaptig1 paylasimi konu almaktadir. Tarkan’in agiklamalarinin ardindan Enes
Kara’nin babasinin agiklamalarina yer verilen haber; 345 kelimeden olugsmakta ve sayfada Tarkan’a ait
bir fotograf, Tarkan’in konuyla ilgili paylasim metninin ekran gdriintiisii ve Enes Kara’nin intihar
notunu aktardig1 videosundan bir ekran goriintiisi kullanilmisgtir.

“Omer Celik'ten Enes Kara'nin 6liimii hakkinda aciklama” baslikli haberde de Omer Celik’in, Enes
Kara’nin intihar1 konusunda sosyal medya hesabindan yaptig1 agiklama aktarilmaktadir. 153 kelimeden
olusan haberde gorsel olarak; Omer Celik’in bir fotografi ve Celik’in Enes Kara’nin intihar1 hakkinda
sosyal medya hesabindan yaptig1 paylasim metnine dair ti¢ ekran goriintiisii kullanilmigtir. Haberlerin
diger kriterlere uygunluk durumu ise Tablo 2’de gosterildigi gibidir.

Tablo 2. Ensonhaber.com Sitesindeki Haberlerin DSO Kriterlerine Gore Incelemesi

DSO Kriterleri Haber Bashg

Tarkan'dan Enes Kara Omer Celik'ten Enes Kara'nin 6liimii
paylasim hakkinda aciklama
Evet Hayir Evet Hayir

Duygusal Uslup Kullanilmamali X X

Uzun Metin Kullanilmamali X X

Intihar Yéntemi Belirtilmemeli X X

Olay Yeri Fotografi Kullanilmamali | X X

Olay Agiklanamaz Olarak X X

Gosterilmemeli

Birey Onurlandirilmamali X X

Intihar Onurlandiriimamali X X

Hizmet/Yardim Hatt1 Bilgisi X X
Verilmeli

Kriterlere Uygunluk Y izdesi %87,5 %87,5

Toplamda Kriterlere Uygunluk %87,5
Yuzdesi

Enes Kara intiharmn, Yeniakit.com.tr Sitesindeki Sunulus Biciminin incelenmesi

Yeniakit.com.tr sitesinin 11 Ocak 2022 tarihinde Enes Kara’nin intihari ile ilgili olarak paylastig1 ilk ii¢
haber; “Enes Kara olayini kendi ideoloji kavgasina ¢eviren laikgilere AK Parti'den tepki: Gencecik bir
insanin 6liimii {izerinden...”, “Enes Kara'nin intihari {izerinden Islam'1 hedef alanlara fhsan Senocak'tan
tokat!” ve “Siz hig alkol alip intihar edenler i¢in alkolii suglayan laik¢i gordiiniiz mii? Cemaat degil igki
yasaklansin!” seklindeki basliklardan olugsmaktadir.
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“Enes Kara olayini kendi ideoloji kavgasina ¢eviren laik¢ilere AK Parti'den tepki: Gencecik bir insanin
Olimii tizerinden...” baglikli haber; “laikcilere”, “Tiirkiye'yi yasa bogan” gibi ifadelerle duygusal bir
iislup kullanmistir. Enes Kara’nin intiharini yontem belirterek aktaran haber, Kara’nin intihar notunda
yer verdigi ifadelerin kirpilarak kullanildig1 bir paragraf ile devam etmis ve Omer Celik’in konuyla ilgili
sosyal medya paylasiminda yaptig1 aciklamayla son bulmustur. 389 kelimeden olusan haberde, Omer
Celik’in bir fotografi ve Celik’in sosyal medya paylasimina dair bir ekran goriintiisii kullanilmistir.

“Enes Kara'nin intihari iizerinden Islam' hedef alanlara Thsan Senocak'tan tokat!” baslikli haber;
iceriginde kullandig1 “tokat”, “malum c¢evreler”, “kirli agizlartyla” gibi ifadelerle duygusal bir iislup
kullanmistir. Kara’nin intiharinin yéntem belirtilerek aktarilmasiyla baslayan haber, Thsan Senocak’m
konuyla ilgili agiklamalar1 ve Enes Kara’nin babasinin agiklamalariyla devam etmistir. 313 kelimeden
olusan haberde gorsel olarak; Thsan Senocak’in fotografi, Senocak’in sosyal medya paylasimindaki
aciklamayla ilgili bir ekran goriintiisli, intihar olaymin gergeklestigi binaya dair bir fotograf, Enes
Kara’nin fotografi ve Yeniakit.com.tr sitesinin “Tlirk gengligini inang ve geleneklerinden uzaklastirarak
Islam'a kars1 diisman haline getirmeyi amaglayan bazi medya kuruluslar1 ve muhalif isimler” seklinde
ifade ettigi bazi kisi ve kuruluslarin, intihar olay1 konusunda yaptig1 agiklamalara dair 9 ekran gorintisi
kullanilmstir.

“Siz hi¢ alkol alip intihar edenler i¢in alkolii su¢layan laik¢i goérdiinliz mii? Cemaat degil icki
yasaklansin!” baglikli haberde, alkol kullaniminin intihar olaylar1 iizerindeki etkisine dikkat ¢ekilmistir.
Enes Kara’nin intiharmin yontem belirtilerek aktarildigi metinde, alkol ve intihar arasindaki iliskiyi
vurgulama iddiasiyla ge¢cmiste yasanan bagka intihar olaylar1 da yine yontem belirtilerek anlatilmistir.
538 kelimeden olusan haber metninde; “cemaatlere ¢amur atan laik¢i yobazlarm”, “ikiyiizliiliklerini”,
“igimizdeki is birlik¢iler”, “laik¢i giiruh”, “laik¢i yobazlar” gibi ifadelere yer verilerek duygusal bir
islup kullanmilmistir. Haberde Enes Kara’nin fotografinin yani sira, gegmiste gergeklemis intihar
olaylarinin gerceklestigi olay yeri fotograflarindan da ii¢ 6rnege yer verilmistir. Haberlerin diger

kriterlere uygunluk durumu Tablo 3’te aktarilmistir.

Tablo 3. Yeniakit.com.tr Sitesindeki Haberlerin DSO Kriterlerine Gére Incelemesi

DSO Kriterleri Haber Bashg

Enes Kara olayini kendi ideoloji Enes Kara'nmin intihar1 Siz hi¢ alkol alip intihar
kavgasina ¢eviren laikgilere AK iizerinden Islam'1 hedef edenler igin alkoli suglayan
Parti'den tepki: Gencecik bir alanlara Ihsan laik¢i gérdiiniz mi? Cemaat
insanin 6liimii iizerinden... Senocak'tan tokat! degil icki yasaklansin!
Evet Hayir Evet Hay1r Evet Hayir

Duygusal Uslup X X X

Kullanilmamali

Uzun Metin X X X

Kullanilmamali

Intihar Yontemi X X X

Belirtilmemeli

Olay Yeri Fotografi X X X

Kullanilmamali

Olay Ag¢iklanamaz X X X

Olarak Gosterilmemeli

Birey X X X

Onurlandirilmamali

Intihar X X X

Onurlandirilmamal

Hizmet/Yardim Hatt1 X X X

Bilgisi Verilmeli

Kriterlere Uygunluk %62,5 %50 %50

Yuzdesi

Toplamda Kriterlere %54,16

Uygunluk Y Uzdesi
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Enes Kara Intiharmin, Hurriyet.com.tr Sitesindeki Sunulus Bi¢ciminin Incelenmesi

Hurriyet.com.tr, 11 Ocak 2022 tarihinde Enes Kara’nin intihari ile ilgili olarak “Son dakika... AK Parti
Sézciisii Celik'ten Enes Kara agiklamas1” baslikli haberi yaymlamistir. Omer Celik’in, Enes Kara’nmn
intihar ile ilgili olarak sosyal medya hesabindan yaptig1 agiklamayi, CNN Tiirk televizyonunun haberi
lizerinden video olarak yayinlayan haber, 154 kelimeden olusmaktadir. Haberin yer aldigi sayfada,
Celik’in sosyal medya paylasimina dair bir ekran goriintlisii kullanilmistir. Haber metninin diger
kriterlere uygunluk durumu Tablo 4’te aktarildig: gibidir.

Tablo 4. Hurriyet.com.tr Sitesindeki Haberlerin DSO Kriterlerine Gore Incelemesi

DSO Kriterleri Haber Bashg:

Son dakika... AK Parti Sozciisii Celik'ten Enes Kara agiklamasi
Evet Hayir

Duygusal Uslup Kullanilmamali X

Uzun Metin Kullanilmamali X

Intihar Yéntemi Belirtilmemeli X

Olay Yeri Fotografi Kullanilmamali X

Olay Aciklanamaz Olarak Gosterilmemeli | X

Birey Onurlandirilmamali X

Intihar Onurlandiriimamali X

Hizmet/Yardim Hatt1 Bilgisi Verilmeli X

Kriterlere Uygunluk Ylzdesi %87,5

Enes Kara Intiharmin, Sozcu.com.tr Sitesindeki Sunulus Biciminin incelenmesi

Sozcu.com sitesinde 11 Ocak 2022 tarihinde ilk olarak, “Aile baskisiyla cemaat yurdunda kalan tip
Ogrencisi Enes Kara canina kiyd1”, “Ttrkiye’yi aglatan Enes, Whatsapp’tan intihar edecegini paylasmis”
ve “AKP’li Celik’ten ‘Enes Kara’ agiklamasi1” baslikli haberler yaymlanmistir.

“Aile baskisiyla cemaat yurdunda kalan tip dgrencisi Enes Kara canina kiydi” baslikli haber; Enes
Kara’nin intiharin1 yontem belirterek veren ifadelerle baglamistir. Kara’nin intihar notu ile devam eden
haberde; Tiirk Tabipleri Birligi Tip Ogrencileri Kolu ile cesitli kisi ve kuruluslarin Kara’nin intihar
hakkinda sosyal medya hesaplarindan yaptiklar1 paylasimlara yer verilmistir. Haber; Firat Universitesi
tarafindan 10 Ocak Calisan Gazeteciler Giinii i¢in diizenlenecek olan konserin ertelendigi bilgisi ile
Universite Rektorliigii’niin agiklamasi ve Firat Universitesi Tip Fakiiltesi dgrencilerinin Enes Kara icin
diizenledikleri anma toreninin aktarilmasiyla tamamlanmistir. 985 kelimeden olusan haberde gorsel
olarak; Enes Kara’nin intihar oncesi ¢ektigi video, intiharin gergeklestigi olay yerinin fotografi ve Tip
Fakiiltesi 6grencilerinin anma tdreninden bir fotograf kullanilmustir.

“Tiirkiye’yi aglatan Enes, Whatsapp’tan intihar edecegini paylasmis” baslikli haber, Kara’nin
intihariin aktarilmasiyla baslamis, haberin devaminda Firat Universitesi Tip Fakiiltesi Dekan ile
gerceklestirilen roportajla devam etmistir. 1157 kelimeden olusan haberde; “iiziicti”, “herkesin
hayallerini siisleyen Tip Fakiiltesini kazanmisken™ gibi ifadelerle duygusal bir {islup kullanilmigtir.
Haberde gorsel olarak; Enes Kara’nin fotografi, Firat Universitesi Tip Fakiiltesi Dekanmin fotografi ve
Enes Kara’nin arkadaslari tarafindan diizenlenen anma téreninden bir fotograf kullanilmistir.

“AKP’li Celik’ten ‘Enes Kara’ aciklamas1” baslikli haberde, Omer Celik’in sosyal medya hesabindan
yaptig1 paylasim aktarilmistir. 161 kelimeden olusan haberde gérsel olarak Enes Kara’nin ve Omer
Celik’in fotograflart kullanilmigtir. Haber metninin diger kriterlere uygunluk durumu Tablo 5°te
gosterildigi sekildedir.
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Tablo 5. Sozcu.com.tr Sitesindeki Haberlerin DSO Kriterlerine Gore Incelemesi

DSO Kriterleri Haber Bashi

Aile baskisiyla cemaat Tiirkiye’yi aglatan Enes, AKP’li Celik’ten
yurdunda kalan tip 63rencisi Whatsapp’tan intihar ‘Enes Kara’
Enes Kara canina kiydi edecegini paylagmis aciklamasi
Evet Hay1r Evet Hayir Evet Hay1r

Duygusal Uslup X X X

Kullanilmamal

Uzun Metin X X X

Kullanilmamali

Intihar Yéntemi X X X

Belirtilmemeli

Olay Yeri Fotografi X X X

Kullanilmamali

Olay Agiklanamaz Olarak | X X X

Gosterilmemeli

Birey Onurlandirdmamali | X X X

Intihar X X X

Onurlandirilmamali

Hizmet/Yardim Hatt1 X X X

Bilgisi Verilmeli

Kriterlere Uygunluk %50 %62,5 %87,5

Yizdesi

Toplamda Kriterlere %066,66

Uygunluk Yzdesi

Enes Kara Intiharmin, Milliyet.com.tr Sitesindeki Sunulus Biciminin Incelenmesi

Milliyet.com.tr sitesinde 11 Ocak 2022 tarihinde Enes Kara intihar ile ilgili olarak “Son dakika! AK
Parti Sozciisii Celik'ten Enes Kara agiklamasi” baglikli haber yaymlanmigtir. 142 kelimeden olusan
haberde Omer Celik’in, Kara’nim intihari ile ilgili olarak sosyal medya hesabindan yaptig1 agiklama,
CNN Tirk televizyonunun haberi iizerinden video olarak verilmis ve Celik’in sosyal medya
paylasimindan ekran goriintiileri kullanilmistir. Haberin diger kriterlere uygunluk durumu Tablo 6’da
aktarilmistir.

Tablo 6. Milliyet.com.tr Sitesindeki Haberlerin DSO Kriterlerine Gore Incelemesi

DSO Kriterleri Haber Bash@

Son dakika! AK Parti Sozciisii Celik'ten Enes Kara aciklamasi

Evet Hayir
Duygusal Uslup Kullanilmamali X
Uzun Metin Kullanilmamal X
Intihar Yontemi Belirtilmemeli X
Olay Yeri Fotografi Kullanilmamali X

Olay Agiklanamaz Olarak Gosterilmemeli | X

Birey Onurlandirilmamali X
Intihar Onurlandirilmamali X
Hizmet/Yardim Hatt1 Bilgisi Verilmeli X
Kriterlere Uygunluk Ylzdesi %387,5
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Enes Kara intiharmn, Mynet.com Sitesindeki Sunulus Biciminin Incelenmesi

Mynet.com sitesi, 11 Ocak 2022 tarihinde Enes Kara’nin intihart ile ilgili olarak “Son dakika... Tirkiye,
Enes Kara’nin 6limiini konusuyor! Babasindan agiklama geldi...” baglikli habere yer vermistir.
Intiharin yéntem belirtilerek aktarildigi haberde, Kara’min intihar notundan bazi ifadeler kirpilarak
aktarilmistir. 654 kelimeden olusan haber; intiharin aktarimi, Enes Kara’nin intihar notundan kesitler,
adli tip 6n raporundan kaydedilen bilgiler, Kara’nin babasmin agiklamalar1 ve Omer Celik’in konuyla
ilgili olarak sosyal medya hesabindan yaptig1 paylasimla devam etmistir. Haberde gorsel olarak Enes
Kara’nin fotografi ve tip fakiiltesi 6grencilerinin anma tdreninden iki fotograf kullanilmistir. Diger
kriterlere uygunluk durumu Tablo 7°de belirtilmistir.

Tablo 7. Mynet.com Sitesindeki Haberlerin DSO Kriterlerine Gore Incelemesi

DSO Kriterleri Haber Bashg

Son dakika... Tiirkiye, Enes Kara’nin dliimiinii konusuyor! Babasindan
aciklama geldi...

Evet Hayir
Duygusal Uslup Kullanilmamali X
Uzun Metin Kullanilmamali X
Intihar Yontemi Belirtilmemeli X

Olay Yeri Fotografi Kullanilmamali X

Olay Agiklanamaz Olarak X
Gosterilmemeli

Birey Onurlandirilmamali X

Intihar Onurlandiriimamali X

Hizmet/Yardim Hatt1 Bilgisi X
Verilmeli

Kriterlere Uygunluk Y zdesi %62,5

Enes Kara Intiharinin, Haberler.com Sitesindeki Sunulus Biciminin incelenmesi

Haberler.com sitesinde 11 Ocak 2022 tarihinde Enes Kara’nin intihar ile ilgili olarak verilen ilk
haberler, “Firat Universitesi, hayatin1 kaybeden tip 6grencisi i¢in konseri erteledi”, “Elazi1g’da hayatini
kaybeden tip 6grencisi i¢in arkadaslari anma toreni diizenledi” ve “Enes Kara kimdir? Enes Kara neden
01dii?” basliklarindan olusmaktadir.

“Firat Universitesi, hayatim kaybeden tip Ogrencisi igin konseri erteledi” baslikli haber; Firat
Universitesi tarafindan 10 Ocak Calisan Gazeteciler Giinii onuruna diizenlenecek konserin, Enes
Kara nin vefat1 dolayistyla ertelendigi bilgisini vermektedir. Haberde Universite Rektorliigii tarafindan,
konuyla ilgili olarak yapilan agiklama aktarilmaktadir. 173 kelimeden olusan haberde gorsel olarak,
Universite Rektorliigii niin agiklamasina dair bir gériintii kullanilmistir.

“Elaz1g’da hayatin1 kaybeden tip 6grencisi i¢in arkadaslari anma toreni diizenledi” baslikli haber, Enes
Kara’nin 6grenim gordiigii tip fakiiltesindeki arkadaslarinin, kendisi i¢in diizenledigi anma torenini
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konu almistir. Ogrencilerden birinin konusmasimnin aktarildig1 haber metni 128 kelimeden olusmustur.
Haberde torene dair ii¢ fotograf kullanilmistir.

Haberler.com sitesinde son olarak “Enes Kara kimdir? Enes Kara neden 6ldii?” baslikli haber
incelenmistir. Haberde Kara’nin intihar1 yontem belirtilerek anlatilmistir. Haberin devaminda, Enes
Kara’nin intihar notunun kirpilarak aktarilmasinin ardindan, Kara’nin babasinin agiklamasina yer
verilmistir. 366 kelimeden olusan haberde gorsel olarak Enes Kara’nin ve olay yerinin bir fotografi
kullanilmigtir. Diger kriterlere uygunluk durumu Tablo 8’de aktarilmustir.

Tablo 8. Haberler.com Sitesindeki Haberlerin DSO Kriterlerine Gore Incelemesi

DSO Kriterleri Haber Bashg:
Firat Universitesi, hayatim Elaz13’da hayatim kaybeden tip | Enes Kara kimdir?
kaybeden tip 6@rencisi icin ogrencisi icin arkadaslar1 anma | Enes Kara neden
konseri erteledi toreni dizenledi 6lda?
Evet Hayir Evet Hay1r Evet Hay1r
Duygusal Uslup X X X
Kullanilmamali
Uzun Metin X X X
Kullanilmamali
Intihar Yéntemi X X X
Belirtilmemeli
Olay Yeri Fotografi X X X
Kullanilmamali
Olay Agiklanamaz Olarak | X X X
Gosterilmemeli
Birey Onurlandirilmamali | X X X
Intihar X X X
Onurlandirilmamali
Hizmet/Y ardim Hatt1 X X X
Bilgisi Verilmeli
Kriterlere Uygunluk %87,5 %87,5 %62,5
Yizdesi
Toplamda Kriterlere 979,16
Uygunluk Y izdesi

Enes Kara intiharinn, Haberturk.com Sitesindeki Sunulus Biciminin incelenmesi

Enes Kara’nin intihar olaywyla ilgili, 11 Ocak 2022 tarihinde Haberturk.com sitesinde ilk olarak;
“Elazi1g’da yiirek yakan olay! Tiirkiye tip 6grencisi Enes Kara'nin 6liimiine agliyor”, “Tarkan'dan 'Enes
Kara' mesaji: Ne kadar tiziildigiimii anlatamam!” ve “Son dakika haberi AK Parti Sozciisii Celik'ten
'Enes Kara' agiklamasi1” baglikli haberler yaymlanmustir.

“Elazig’da yiirek yakan olay! Tiirkiye tip 6grencisi Enes Kara'nin 6liimiine agliyor” baslikli haber;
intiharin yontem belirtilerek aktarilmasmin ardindan, Kara’nin intihar notundan bazi kisimlara
kirpilarak yer verilmesiyle devam etmistir. Haberin devaminda adli tip 6n raporundan bilgiler
kullanilmis ve Kara’nin arkadaglarinin kendisi i¢in diizenledigi anma toreni belirtilmistir. Haber; “yiirek

LEINT4

yakan olay”, “Tiirkiye tip 6grencisi Enes Kara'nin dliimiine agliyor”, “kahreden olay” gibi ifadelerle
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duygusal bir iisluba sahiptir. 407 kelimeden olusan haberde gorsel olarak; Kara’nin fotografinin iizerine
intihar notunun seslendirildigi bir video ve tip fakiiltesi 6grencilerinin anma toéreninden ii¢ fotograf
kullanilmigtir.

“Tarkan'dan 'Enes Kara' mesaji: Ne kadar {iziildigiimii anlatamam” baslikl1 haber; Kara’nin intihari ile
ilgili yontem belirterek bilgi aktardiktan sonra, Tarkan’in s6z konusu olay ile ilgili, sosyal medya
hesabindan yaptigi agiklamaya yer vermistir. Haberin sonunda ise Tarkan hakkinda bilgi aktarilmigtir.
“Act olay”, “Tirkiye tip 6grencisi Enes’e agliyor” gibi ifadelerle duygusal bir lisluba sahip olan haber,
536 kelimeden olugmaktadir. Haberde gorsel olarak, Enes Kara ve Tarkan’in yan yana kullanildig1 bir
fotografin iizerine haber metninin seslendirildigi bir video, Enes Kara’nin fotografi, Tarkan’in sosyal

medya agiklamasinin goriintiisli ve Tarkan’in esi ve kizi ile olan fotografi kullanilmigtir.

“Son dakika haberi AK Parti Sozciisii Celik'ten 'Enes Kara' agiklamas:” baslikli haberde, Omer Celik’in
Kara’nin intihart ile ilgili sosyal medya hesabindan yaptigi paylagim aktarilmistir. 170 kelimeden olusan
haberde gorsel olarak Omer Celik’in bir fotografi ve haber metninin, Omer Celik’in fotografinin iizerine
seslendirildigi bir video yer almistir. Enes Kara’nin fotografinin kullanildigi gorselde “Tiirkiye tip
ogrencisi Enes’in 6limiine agliyor” ifadesiyle duygusal bir iisluba yer verilmistir. Haberlerin diger
kriterlere uygunluk durumu Tablo 9’da gosterilmistir.

Tablo 9. Haberturk.com Sitesindeki Haberlerin DSO Kriterlerine Gore Incelemesi

DSO Kriterleri Haber Bash@

Elaz1g’da yiirek yakan olay! Tarkan'dan 'Enes Kara' Son dakika haberi AK
Tiirkiye tip 6@rencisi Enes mesaji: Ne kadar Parti Sézcusu Celik'ten
Kara'nin dliimiine aghyor iiziildiigiimii anlatamam! 'Enes Kara' agiklamasi
Evet Hay1r Evet Hay1r Evet Hay1r

Duygusal Uslup X X X

Kullanilmamali

Uzun Metin X X X

Kullanilmamali

Intihar Yontemi X X X

Belirtilmemeli

Olay Yeri Fotografi X X X

Kullanilmamali

Olay Agiklanamaz X X X

Olarak Gosterilmemeli

Birey X X X

Onurlandirilmamali

Intihar X X X

Onurlandirilmamali

Hizmet/Yardim Hatt1 X X X

Bilgisi Verilmeli

Kriterlere Uygunluk %62,5 %62,5 %75

YUlzdesi

Toplamda Kriterlere %066,66

Uygunluk Y izdesi
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Enes Kara Intiharmin, Sabah.com.tr Sitesindeki Sunulus Bi¢iminin incelenmesi

Sabah.com.tr sitesinde 11 Ocak 2022 tarihinde Enes Kara’nin intihari ile ilgili olarak verilen ilk haberler,
“Elaz1g’da hayatin1 kaybeden tip 6grencisi i¢in arkadaslar1 anma toreni diizenledi”, “AK Parti Sozciisii
Omer Celik'ten Enes Kara paylasimi” ve “TBMM Baskan1 Sentop, Enes Kara'nin ailesine bassagligi
diledi” bagliklarindan olusmaktadir.

“Elaz1g’da hayatini kaybeden tip 6grencisi i¢in arkadaglari anma toreni diizenledi” baglikli haberde Enes
Kara’nin vefatinin ardindan, arkadaglar1 tarafindan diizenlenen anma tdreni anlatilmistir. Haberin
devaminda, tip fakiiltesi 6grencilerinden birinin Enes Kara ile ilgili agiklamasina yer verilmistir. 189
kelimeden olusan haberde gorsel olarak anma tdreninden bir fotograf kullanilmistir.

“AK Parti Sézciisii Omer Celik'ten Enes Kara paylasimi” baslikli haber, Omer Celik’in Enes Kara’nimn
vefati ile ilgili olarak, sosyal medya hesabindan yaptig1 aciklamay1 aktarmistir. Celik’in ifadelerine yer
verilen haber metni 163 kelimeden olugmus ve haberde gorsel olarak, Omer Celik’in bir fotografi ve
sosyal medya hesabindan yaptigi paylagima dair bir ekran goriintiisii kullanilmisgtir.

“TBMM Baskani Sentop, Enes Kara'nin ailesine bagsagligi diledi” baglikli haber, 57 kelimeden olugan
haber metni ile Mustafa Sentop’un bassagligi dilegini aktarmistir. Haberde gorsel olarak Mustafa
Sentop’un bir fotografi kullanilmistir.

Sabah.com.tr sitesinin haberleri sunus bigiminde dikkat ¢eken unsur, gergeklesen Oliimiin, intihar
dolayisiyla olduguna yer verilmemesidir. Incelenen haber metinlerinde “Enes Kara’nm &liimii”,
“hayatin1 kaybeden Enes Kara” gibi ifadelere yer verilmis; intihar ya da intihar1 ifade edecek bir kelime
kullanilmamistir. Diger kriterlere uygunluk durumu Tablo 10°da belirtilmistir.

Tablo 10. Sabah.com.tr Sitesindeki Haberlerin DSO Kriterlerine Gore Incelemesi

DSO Kriterleri Haber Baghg
Elazig’da hayatini kaybeden tip | AK Parti S6zcisi | TBMM Baskani
ogrencisi icin arkadaslar1 anma | Omer Celik'ten Sentop, Enes
téreni dizenledi Enes Kara Kara'nin ailesine
paylasimi bassaghg diledi

Evet Hayir Evet Hay1r Evet Hayir

Duygusal Uslup Kullanilmamali X X X

Uzun Metin Kullanilmamali X X X

Intihar Yontemi Belirtilmemeli X X X

Olay Yeri Fotografi Kullanilmamali X X X

Olay Aciklanamaz Olarak X X X

Gosterilmemeli

Birey Onurlandirilmamali X X X

Intihar Onurlandiriimamali X X X

Hizmet/Yardim Hatt1 Bilgisi Verilmeli X X X

Kriterlere Uygunluk Y lzdesi %87,5 %87,5 %87,5

Toplamda Kriterlere Uygunluk %87,5

Yiizdesi
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Enes Kara Intiharmin, Superhaber.tv Sitesindeki Sunulus Biciminin incelenmesi

Superhaber.tv sitesinde 11 Ocak 2022 tarihinde Enes Kara’nin intihar1 hakkinda ilk olarak, “AK Parti
Sozciisti Celik'ten Enes Kara agiklamasi: Yiiregimiz yandi”, “Sarkici Tarkan'dan yasamina son veren
Enes Kara paylasimi” ve “Enes Kara paylagimi yapmayimca elestirilen Kiligdaroglu'ndan 'etik'
savunmasi1” baglikli haberler yaymlanmisgtir.

“AK Parti Sozciisii Celik'ten Enes Kara agiklamasi: Yiiregimiz yandi” baglikli haber, Celik’in Enes
Kara’nin intihar1 hakkinda sosyal medya hesabindan yaptigi agiklamayr konu almigtir. Celik’in
ifadelerinin yer verildigi haber metni 216 kelimeden olusmus ve haberde gorsel olarak Omer Celik’in
bir fotografi kullanilmistir.

“Sarkici Tarkan'dan yasamina son veren Enes Kara paylagimi” baslikli haberde Enes Kara’nin intihari
yontem belirtilerek anlatilmis ve ardindan Tarkan’in, intihar ile ilgili olarak sosyal medya hesabindan
yaptigi aciklamaya yer verilmistir. 177 kelimeden olusan haberde gorsel olarak, Tarkan’in ve Enes
Kara’nin fotograflar1 kullanilmustir.

“Enes Kara paylasimi yapmayinca elestirilen Kiligdaroglu'ndan 'etik' savunmasi” baglikli haberde,
Kiligdaroglu’nun sosyal medyadan yaptigi aciklama aktarilmigtir. Haberin devaminda intihar olay1
yontem belirtilerek hatirlatilmistir. 167 kelimeden olusan haberde gorsel olarak, Kiligdaroglu ve Enes
Kara’nin fotograflari ile Kiligdaroglu’nun sosyal medyadan yaptig1 agiklamaya dair bir ekran goriintiisii
kullanilmistir. Diger kriterlere uygunluk durumu Tablo 11°de gosterilmistir.

Tablo 11. Superhaber.tv Sitesindeki Haberlerin DSO Kriterlerine Gére Incelemesi

DSO Kriterleri Haber Bashg
AK Parti Sozctsu Celik'ten Enes | Sarkict Enes Kara paylasimi
Kara agiklamas:: Yiiregimiz Tarkan'dan | yapmayinca elestirilen
yandi yasamina Kiligdaroglu’ndan 'etik’
son veren savunmasi
Enes Kara
paylasim
Evet Hayir | Evet | Hayir | Evet Hayir
Duygusal Uslup X X X
Kullanilmamal
Uzun Metin Kullanilmamali X X X
Intihar Yéntemi Belirtilmemeli | X X X
Olay Yeri Fotografi X X X
Kullanilmamali
Olay Agiklanamaz Olarak X X X
Gosterilmemeli
Birey Onurlandirilmamali X X X
Intihar Onurlandiriimamali X X X
Hizmet/Yardim Hatt1 Bilgisi X X X
Verilmeli
Kriterlere Uygunluk Ylzdesi | %87,5 %75 %75
Toplamda Kriterlere %79,16
Uygunluk Y zdesi

Research Article- Submit Date: 17.10.2022, Acceptance Date: 16.11.2022 78
DOI NO: 10.17932/1AU.EJNM.25480200.2023/ejnm_v7i1005
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2023 Volume 7 Issue 1, p.58-83

DEGERLENDIRME

Research Article

Arastirmadan elde edilen bulgulara gore; incelemenin gergeklestirildigi 10 haber sitesinin kriterlere
uygunluk ortalamasi, analiz edilen haberlere gore %75,83’tiir. Haber sitelerinin Kriterlere uygunluk
yuzdeleri; Ensonhaber.com, Hurriyet.com.tr, Milliyet.com.tr ve Sabah.com.tr icin %87,5, Haberler.com
ve Superhaber.tv i¢in %79,16, Haberturk.com ve Sozcu.com.tr i¢in %66,6, Mynet.com igin %62,5 ve

Yeniakit.com.tr i¢cin %54,16 seklindedir.
Tablo 12. incelenen Haberlerin DSO Kriterlerine Uygunluk Yiizdesi (Haber Sitesi Bazinda)

Haber Sitesi DSO Kriterlerine Uygunluk Yizdesi
Ensonhaber.com %87,5
Hurriyet.com.tr %87,5
Milliyet.com.tr %87,5
Sabah.com.tr %87,5
Haberler.com %79,16
Superhaber.tv %79,16
Haberturk.com %66,66
Sozcu.com.tr %66,66
Mynet.com %62,5
Yeniakit.com.tr %54,16
Ortalama %75,83

Yapilan incelemede haber metinlerinde en fazla uyulan kriterler %100’liik uygunluk oranlartyla “Olay
Agiklanamaz Olarak Gosterilmemeli”, “Birey Onurlandiriimamali” ve “Intihar Onurlandirilmamali”
kriterleridir. “Uzun Metin Kullanilmamali” kriterine %86,95, “Olay Yeri Fotografi Kullanilmamali”
kriterine  %82,60, “Duygusal Uslup Kullanilmamali” kriterine %69,56 ve “Intihar Y&ntemi
Belirtilmemeli” kriterine %56,52 oranlarinda uyuldugu anlasilmistir. “Hizmet/Yardim Hatti Bilgisi

Verilmeli” kriterine ise %0 ile hi¢ uyulmadigi goriilmiistiir.

Tablo 13. incelenen Haberlerin DSO Kriterlerine Uygunluk Yiizdesi (DSO Kriteri Bazinda)

Kriter Uygunluk Y izdesi
Olay Aciklanamaz Olarak Gosterilmemeli %100
Birey Onurlandirtimamali %100
Intihar Olay1 Onurlandirilmamali %100
Uzun Metin Kullanilmamali %386,95
Olay Yeri Fotografi Kullanilmamali %82,60
Duygusal Uslup Kullanilmamali 969,56
intihar Y6ntemi Belirtilmemeli 256,52
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Hizmet/Yardim Hatt1 Bilgisi Verilmeli %0

SONUGC

Psikolojiden sosyolojiye, felsefeden antropolojiye kadar bir¢ok farkli bilim dalinin konusu olarak
olduk¢a 6nemli inceleme, analiz ve degerlendirmelerin gergeklestirildigi intihar olgusu; gecmiste
oldugu gibi glinlimiizde de gdzlemlenen intihar olaylariyla kendini gdstermektedir. Gerek cinsiyet, gen,
hormon gibi faktdrlerin 6ne ¢iktig1 biyolojik bakis acisi; gerek diirtii, duygu, biligsel siire¢ gibi etkilerin
rol oynadigi psikolojik bakis acisi; gerekse bireyin toplumla iliskisinin temel alindig1 sosyolojik bakis
acist; intihar davraniginin ne kadar genis bir ¢ercevede degerlendirilebilecegini ortaya koymaktadir.
Konuya bilimsel yaklagimlarin disinda kiiltiirel, dini ya da inang sistemleri dahilinde egilen bir¢ok farkl
alan da bulunmaktadir. Biitiin bunlar gdstermektedir ki intihar olgusu, ortaya koydugu etkilerle hem
bireysel hem de toplumsal yasamin 6énemli bir gercekligidir.

Glintimiizde kitle iletisim araglarinin hem niteliksel hem de niceliksel olarak biiyiik bir doniisiime
ugradig bir siiregten gegilmektedir. Dijitallesmenin getirdigi yeni iletisim pratikleri, bireyin medyayla
olan iligkisini de farkli bir boyuta tagimaktadir. Medya tarafindan sunulan igeriklere ¢ok daha kolay ve
hizl1 bir bicimde erisimin saglanabildigi yeni medya ortami, bireyin kitle iletisim araglartyla gecirdigi
siirenin de ciddi miktarda artmasini beraberinde getirmistir. Hem fazla hem de yogun bir medya
icerigine maruz kalan bireyin bu igeriklerden etkilenme egilimi de artmistir. Bu noktada bireylerin
medyada neyle karsilasacagi, hangi igerigin nasil bir bicimde sunulmus oldugu gibi konular 6nem
kazanmaktadir. Intihar olaylar1 da medya tarafindan topluma aktarilirken, iizerinde hassasiyetle
durulmasi gereken bir alan olusturmaktadir.

Aktarilan bir intihar haberi; sunum bi¢imiyle, intihar davranisini gergeklestiren bireyle benzer duygu ve
diistincelerden gecmekte olan bireylere model olma, yol gésterme, yontem gelistirme gibi riskleri tasima
ihtimaline sahiptir. Yanlis bir bigimde sunulmus bir intihar haberi hem topluma verebilecegi zarar hem
de intihar etmis olan bireyin mahremiyeti baglamimda degerlendirildiginde her iki agidan da etik
problemler yaratmaktadir. Bunun i¢in s6z konusu haberlerin aktariminda, medyanin duyarl: ve bilimsel
bir bakis agisiyla hareket etmesi elzemdir.

Bu ¢alismada 2022 yilinin Ocak ayinda intihar eden 20 yasindaki Enes Kara’nin intiharinin haber
sitelerinde nasil yer aldig1 incelenmistir. Web siteleri tizerinde 6lgtimleme gergeklestiren bir platform
olan Alexa.com’un verilerine gore, en fazla ziyaret edilen 10 haber sitesi arastirmada yer almistir. Bu
haber siteleri; Ensonhaber.com, Yeniakit.com.tr, Hurriyet.com.tr, Sozcu.com.tr, Milliyet.com.tr,
Mynet.com, Haberler.com, Haberturk.com, Sabah.com.tr ve Superhaber.tv’dir. Medyada biiyiik bir
yank1 uyandiran ve birgok tartismayr da beraberinde getiren Enes Kara intihari hakkinda ¢ok sayida
haber yaymlandigi i¢in, arastirmaya 11 Ocak 2022 tarihinde, haber sitelerinde yayinlanmus ilk 3 haber
dahil edilmistir. Yapilan inceleme, Diinya Saglik Orgiitii’niin, intihar haberlerini aktarirken gazetecilerin
dikkat etmesi gereken noktalar konusunda ortaya koydugu kriterlere gore gerceklestirilmistir.
Haberlerin, intihar olayinin 6zellikleri ¢ergevesinde s6z konusu kriterlere uygunluklari, igeriklerinin
analiz edilmesiyle tespit edilmeye ¢alisilmistir.

Arastirmadan elde edilen sonuglar, haber sitelerinin, Diinya Saglik Orgiitii’'niin s6z konusu kriterlerine
uymada bazi sorunlarinin oldugunu gostermektedir. “Hizmet/Yardim Hatt1 Bilgisi Verilmeli” kriterine
hicbir haber sitesinde ve incelenen higbir haberde uyulmadigi goriilmiistiir. Dolayisiyla bu eksikligin
giderilmesine dikkat edilmelidir. Elde edilen bir baska sonug, haber metinlerinde intihar yonteminin
belirtilmemesi gerektigini ortaya koyan kritere %56,52 oraninda uyulmasi olmustur. Bu da yaklasik
olarak her iki haberin birinde intihar yonteminin belirtilmis oldugunu gostermektedir. Caligmanin
literatiir kisminda da bahsedildigi {izere, gosterilen yontemler, intihar diisiincesini tagiyan bireyler igin
yol gosterici ve tesvik edici olabilmektedir. Bu sebeple, intihar yontemine haber metninde yer
verilmemesine ¢ok dikkat edilmelidir. Arastirmanin bir diger sonucu, intihar haberlerinde duygusal
{isluba yer verilmemesi gerektigine dair kritere %69,56 oraninda uyulmasidir. Incelenen haberlerin
bazilarinda duygusal iislubun, intihar eden birey baglaminda kullanildigr goriilmiistiir. Bu kullanim,
bireyin mahremiyetini koruma gerekliligi ile gelismektedir. Bir diger duygusal tislup kullaniminin ise
ilgili haber sitesinin, kendi ideolojik yaklasimi ¢er¢evesinde muhalefet ettigi kesimlere karsi kullandigi
ifadelerle olusturuldugu tespit edilmistir. Bu da s6z konusu intihar olayinin bir propaganda malzemesi
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haline getirilmesi gibi oldukc¢a tehlikeli bir sonu¢ dogurmaktadir. Dolayisiyla haber sitelerinin bu
yaklagimlardan uzak durmasi ve intihar haberlerini duygusal ifadeler kullanmadan sunmasi gerektigi
gorilmektedir. Aragtirmadan elde edilen bir bagka sonug, olay yeri fotografinin kullanilmamasini 6neren
kritere %82,60 oraninda uyulmasidir. Diger kriterlere gore daha yiiksek bir oranda uyulan bu kritere de
hem intiharin model alinmamasi hem de bireyin mahremiyeti agisindan dikkat edilmesi gerekmektedir.
Incelenen haberlerden elde edilen bir diger sonug, uzun metin kullanilmamast kriterine %86,95 oraninda
uyulmasi olmustur. Giiniimiizde haber siteleri, esas habere, konuyla ilgili “evergreen!” olarak ifade
edilen baska igeriklerin eklendigi, cogunlukla “kimdir, nedir” basliklarinin kullanildig1 ve sonug olarak
haberin uzamasina sebep olan metinlere yer vermektedir. Bu durum, internet haberciliginin bir
gerekliligi olarak gosterilse de intihar haberlerinin sunumunda kaginilmasi gereken bir yaklagimdir.
Arastirmada, olaym acgiklanamaz olarak gosterilmemesi gerektigi ve bireyin ve intihar olaymnin
onurlandirilmamasi gerektigi kriterlerine ise %100’liik bir oranda uyuldugu goriilmiistiir.

Bu galismada incelenen haber sitelerinin, Diinya Saglik Orgiitii’niin, intihar haberleri sunulurken dikkat
edilmesi gereken kriterler olarak ortaya koydugu kriterlere uygunluk yizdesi ortalama %75,83 olarak
tespit edilmistir. Bu oranin, intihar gibi son derece hassas bir konuda yetersiz kaldigini sdylemek
mimkindir. Tek bir kisiyi bile intihara 6zendirebilecek bir nitelik ortaya koyulmasi ve intihar eden
bireyin mahremiyetine yapilacak olan en ufak bir saygisizlik; gazeteciligin toplumsal sorumluluguna ve
etik kurallara aykiridir. Burada haber sitelerine diisen gorev; konuyu ¢arpitmadan, kendi ideolojik
anlayiglar gercevesinde propaganda malzemesi haline getirmeden, gerekli duyarliligi goézeten bir
aktarim yapmaktir. S6z konusu intiharin ardinda yatan sebeplerin bilimsel olarak ¢alisilmasina aracilik
etmek, olast intiharlarin Oniine gegilecek bilgilerin aktarimini gerceklestirmek ve bu kapsamda
calismalar yapmak medyanin toplumsal sorumlulugu dahilindedir. Ayrica medya ¢alisanlarinin yetistigi
tniversitelerin ve Ozellikle de iletisim fakiiltelerinin de ders igeriklerini sorumluluk bilinciyle
sekillendirmesi gerekmektedir. Saglikli bireyler ve saglikli bir toplum i¢in, intihar olgusu konusunda da
medyanin giiciinden yararlanilmali, toplumsal faydanin gozetildigi bir tutum sergilenerek bu konudaki
bilimsel calismalara odaklanilmalidir.

1 “Evergreen igerik, SEO editorleri tarafindan ‘6lmeyen igerik’ olarak tanimlanmakta ve dijital ortamda daima ulasilabilen ve
glincelligini higbir zaman yitirmeyen haber konularini/igerikleri tanimlamak igin kullaniimaktadir (Korap Ozel, E. ve Deniz, S.,
201: 175).”
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