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e-JNM (e-1SSN: 2548-0200) HAKKINDA

Odak ve Kapsam

e-JNM'nin amaci medya, teknoloji ve iletisim alaninda arastirma yapan
akademisyen ve bilim insanlar1 i¢in iyi yazilms kaliteli eserlerin yer aldig1 bir
kaynak olusturmaktir. Ayrica calisma alanlarima katki saglayacak ve
gelismesine yardimei olacak bir kaynak olusturmaktir. Bu dogrultuda e-JNM,
bilimsel kalite duyarliligi ile yonlendirilen makale ve bilimsel galigmalari
yaymlamay1 amaclamaktadir. Bu baglamda e-JNM, “uluslararasi hakemli bir
dergi” olarak nitelendirilmektedir. Yilda ii¢ kez yayinlanan hakemli uluslararasi
bir dergidir.

Degerlendirme Siireci

Yayin kurulu, gonderilen c¢alismay1 hakemlere gondermeden 6nce hem bigim
hem de igerik agisindan incelemektedir. Ayrica danisma kurulunun goriislerini
de dikkate almaktadir. Yayimn kurulunun degerlendirmesinden sonra, gonderilen
calisma iki hakeme iletilmektedir. Herhangi bir calismanin yayinlanabilmesi
icin hakemlerden en az ikisinin onay vermesi gerekmektedir. Bir ¢aligmanin
yayimlanabilmesi i¢in hakemler tarafindan talep edilen revizyon ve
iyilestirmelerin ~ yapilmast  gerekmektedir. = Yazarlar, c¢alismalarimin
yaymlanmasiyla ilgili karar hakkinda {i¢ ay i¢inde bilgilendirilmektedir. Tiim
makaleler TURNITIN / CrossCheck by iThenticate programlar ile akademik
olarak kontrol edilmektedir.

Yayinc

Istanbul Aydin University, TURKEY

Agik Erigim Politikast

Yeni Medya Elektronik Dergisi (e-JNM) agik erisim saglama politikasini
benimsemigtir.

Bu dergi acik erisimli bir dergidir, yani tiim igerige kullanic1 veya kurumu
tarafindan tcretsiz olarak erisilebilmektedir. Kullanicilar, yayincidan veya
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yazardan Onceden izin almaksizin bu dergideki makaleleri okuyabilmekte,
indirilebilmekte, kopyalayabilmekte, dagitabilmekte, yazdirabilmekte,
arayabilmekte veya tam metinlerine baglant1 verebilmektedir. Bu, BOAI'nin
acik erisim tanimina uygundur.

Yayin Ucreti

Yayin tlicreti veya makale islem tcreti talep edilmez. Kabul edilen tiim
makaleler iicretsiz olarak yayinlanacaktir.

Arastirma ve Yayin Etigi Ilkeleri

eJNM'ye gonderilen bilimsel makalelerde Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel
Aragtirma ve Yaymn Etigi ile ilgili yonergeler, Uluslararast Tip Dergisi
Editorleri Komitesi'nin tavsiyeleri ve Komite'nin Yazar ve Yazarlar icin
Uluslararas1 Standartlar1 dikkate alinmalidir. Intihal, verilerde sahtecilik,
yaniltma, yaym tekrari, boliinmiis yayin ve arastirmaya katkisi olmayan
kisilerin yazarlar arasinda yer almasi etik kurallar igerisinde kabul edilemez
uygulamalardir. Bu ve benzeri uygulamalarla ilgili herhangi bir etik usulsiizliik
durumunda yasal islemler yapilacaktir.

a) Intihal: Baskalarma ait 6zgiin fikir, yontem, veri ya da eserlerin
bilimsel kurallara atif yapilmaksizin kismen ya da tamamen alinmasi
intihal kapsaminda ele alinmaktadir. intihalden kaginmak igin yazarlar,
bilimsel kurallara uygun bir sekilde atifta bulunmali ve tiim bilimsel
makalelerin kaynakcalarinda yer almasina dikkat etmelidir.

b) Veri Sahteciligi: Olmayan veya degistirilmis verilerin bilimsel
aragtirmalarda kullanilmas1 sahtecilik kapsamina giren verilerdir.
Yazarlar, verilerini etik kurallara uygun olarak ve arastirma sirasinda
gecerlilik ve giivenilirliklerini degistirmeden analiz etmelidir.

C) Carpitma: Arastirmadan elde edilen kayitlarin veya verilerin
degistirilmesi, arastirmada kullanilmayan cihaz veya malzemelerin
kullanilmig gibi gdsterilmesi, arastirma sonuglarmin destek alinan kisi
ve kuruluslarin ¢ikarlarina gore degistirilmesi veya sekillendirilmesi
carpitma kapsaminda degerlendirilmektedir. Yazarlar, arastirma siireci
ile ilgili olarak verdikleri bilgilerde diiriist, objektif ve seffaf olmalidir.
Etik kurallar1 ihlal etmekten kaginmalidirlar.
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d) Tekrarlama: Onceki yaymlara atifta bulunmadan ayni yaymin ayr
yaymlar  olarak  sunulmasi  yaymm  tekrari1  kapsaminda
degerlendirilmektedir. Degerlendirilmek {iizere sunulan yaymlarin
baska bir yerde yaymlanmasi veya degerlendirme siirecinde
sorumluluk yazarlara aittir. Yazarlar 6zgiin ve orijinal arastirmalarini
tekrarlamaktan kaginmali, 6zgiin ve orijinal arastirmalarini sunmaya
0zen gostermelidirler.

e) Bolinmiis Yayin: Bir arastirmanin sonuglarmin yayginlagtirma
kapsaminda ele alinarak arastirmanin biitliinliiglinii bozacak sekilde
birden fazla sekilde yayginlastirilmasi ve bu yayinlarin ayri yayinlar
olarak yayimlanmasidir. Yazarlar, aragtirmanin bitlinliglinii g6z
onlinde bulundurmali ve arastirmay1 etkileyecek boliinmelerden
ka¢immalidir.

f) Yazarlik: Arastirmaya katkisi olmayan Kkisilerin dahil edilmesi ya da
katkis1 olan kisilerin dahil edilmemesi haksizlik kapsaminda
degerlendirilmektedir. Tiim yazarlar arastirmanin planlanmasi,
tasarimi, veri toplanmasi, analizi, degerlendirilmesi, arastirmanin
hazirlanmas1 ve sonuglandirilmasi siireclerine yeterince katkida
bulunmus olmalidir.

Yayin Etigi

e-JNM, tiim yazarlarin gizlilik konularini1 ciddiye alan ve kigisel bilgilerinizi
korumay1 taahhiit eden Committee on Publication Ethics (COPE) tarafindan
Ongoriilen etik standartlara uymasini gerektirir.

Intihal Politikas

Gonderilen tiim makaleler ilk taramadan gegmek zorundadir ve Gelismis intihal
Tespit Yazilimi (CrossCheck by iThenticate) araciligiyla kontrol edilecektir.

Telif Hakki

Telif hakki, bilimsel bir arastirmayi ayrintili olarak agiklamak i¢in makalenin
yazilma seklini korumayi amaclar. Bunun, yazarin haklarim korumak ve
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yayinlanan arastirmanin yeniden basimi veya diger kullanimlari i¢in izinleri
diizenlemek icin gerekli oldugu iddia edilmektedir. e-JNM, yazarlarin
makaleleri yayina hazir oldugunda tiim haklarin1 devretmelerini gerektiren bir
telif hakki formuna sahiptir.

Feragat Politikast

Elektronik Yeni Medya Dergisi acgik erisimli bir dergidir, yani tiim igerige
kullanici veya kurumu tarafindan iicretsiz olarak erigebilmektedir. Kullanicilar,
yayincidan veya yazardan dnceden izin almaksizin bu dergideki makalelerin
tam metinlerini  okuyabilmekte, indirilebilmekte, kopyalayabilmekte,
dagitabilmekte, yazdirabilmekte, arayabilmekte veya tam metinlerine baglanti
verebilmektedir. Ayrica, eJNM yazarlardan herhangi bir {icret talep etmez.
EJNM feragat politikasi nedeniyle kullanmaz.

Kisitlama Olmaksizin Telif Hakk

Dergi, yazar(lar)in telif haklarin1 kisitlama olmaksizin elinde tutmasina izin
vermekte ve yaym haklarim kisitlama olmaksizin elinde tutmaktadir.
Gonderilen makalelerin patent veya patent bagvurusu ile korunmayan higbir
tescilli materyal igermedigi varsayilir; teknik igerik ve tescilli materyalin
korunmasina iligkin sorumluluk yalnizca yazar(lar) ve kuruluslarina aittir ve
thee-JNM veya Editoryal Personelinin sorumlulugunda degildir. Makalenin
diger tiim yazarlar tarafindan goriilmesini ve onaylanmasini saglamaktan ana
(birinci/yazismali) yazar sorumludur. Makalenin génderilmesinden 6nce, telif
hakk1 sakli materyallerin kullanimi igin gerekli tiim telif hakki izinlerini almak
yazarin sorumlulugundadir.

Yazar olarak haklarim nelerdir?

Yazar olarak haklarinizi belirlemek i¢in gonderdiginiz veya yayinladiginiz
derginin politikasini kontrol etmeniz 6nemlidir. e-JNM'nin standart politikalari
asagidaki yeniden kullanim haklarina izin verir:

e Dergi, yazar(lar)in herhangi bir kisitlama olmaksizin telif hakkina sahip
olmasina izin verir.
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e Dergi, yazar(lar)in herhangi bir kisitlama olmaksizin yayin haklarini
elde etmesine izin verir.

e Dergiye gonderdiginiz makalenin versiyonu ile dilediginizi
yapabilirsiniz.

e Makale yayinlanmak tizere kabul edildikten sonra, makalenin kabul
edilen versiyonunu herhangi bir kisitlama olmaksizin kendi kisisel web
sitenizde, boliimiiniiziin web sitesinde veya kurumunuzun deposunda
yayinlayabilirsiniz.

e Makalenin dergide yaymlanmasindan 12 ay sonrasina kadar, makalenin
kabul edilen versiyonunu yukarida listelenenler disinda herhangi bir
depoda yayinlayamazsiniz (6rnegin, baska bir kurumun deposuna veya
bir konu deposuna yatiramazsiniz).

e Yayinlanan makaleyi kendi 6gretim ihtiyaglariniz i¢in kullanabilir veya
ticari amaglarla olmamak kaydiyla arastirma yapan meslektaglariniza
bireysel olarak saglayabilirsiniz.

e Makaleyi, dergide yayinlandiktan sonra herhangi bir zamanda sizin
tarafinizdan yazilan veya diizenlenen bir kitapta kullanabilirsiniz. Bu,
baskas1 tarafindan yazilan veya diizenlenen bir kitaba bir boliimle
katkida bulundugunuz kitaplar i¢in gegerli degildir.

e Yayinlanan makaleyi e-JNM'den izin almadan bir web sitesinde veya
bir depoda yayinlayamazsiniz.

Makale Cagrist

e-JNM, farkli alanlardan gelen akademisyen ve profesyonelleri bir araya
getirerek “yeni medya” ile ilgili bu sorulara iliskin farkli bakis acilarim
tartismaya acacaktir.

e-JNM'nin Ana Konular

Yeni Medya (web 3.0, interaktivite, yakinsama, sanallik, sosyal medya, iots,
vb.) Dijital Kiiltiir (kiiltiirel ¢aligmalar, medya ¢alismalari, medya teorisi, gorsel
kiiltiir, vb.) Dijital Uygulama (sanal gerceklik, artirilmis gergeklik, vb.)
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Dijital Sanatlar (sinema, televizyon, fotograf, illiistrasyon, kinetik, grafik vb.)
Dijital Toplum (E-toplum, gdzetim toplumu, ag toplumu vb.) Iletisim Sanatlar
(reklam, halkla iligkiler, pazarlama vb.)

Sosyal Bilimler (Iletisim Caligsmalari, arastirmalar, uygulamali ¢alismalar)
Indeksler

DOAJ (Directory of Open Access Journals),

ROAD,

Google Akademik,

Tiirk Egitim Indeksi,

Index Copernicus International,

Cite Factor

Erih Plus

Ucretlendirme Politikast

Yazar veya kurumdan herhangi bir ad altinda iicret talep edilmez.

e-JNM'nin Dili

Tiirkce ve Ingilizce

Iletisim

Istanbul Aydin Universitesi Istanbul - Tiirkiye
e-posta: skuzeyyildiz@aydin.edu.tr

Tel: 0212 4441428

yenimedya.aydin.edu.tr
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Editoriin Mesaji

Sevgili e-JNM Okuyuculari,

Detayli bilgi almak, oOneri ve goriisleriniz paylasmak ya da eserlerinizi
yayinlatmak i¢in gonderimlerinizi litfen asagidaki e-posta adresine iletin.
Bizlere e-JNM Sekreterligi yenimedya@aydin.edu.tr adresinden ulasabilirsiniz.

Iletisimde kalmak ve bir sonraki sayimzda bulusmak umudu ile.

Editor

Dog. Dr. Serdar Kuzey YILDIZ

Istanbul Aydin Universitesi Florya Kampiisii 34295-Istanbul TURKIYE
Tel: +90 212 4441428

E-mail: skuzeyyildiz@aydin.edu.tr

URL: yenimedya.aydin.edu.tr
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ABOUT e-JNM (e-ISSN: 2548-0200)

Focus and Scope

The aim of e-JNM s to create a source for academics and scientists who are
doing research in the media, technology and communication that feature
formally well- written quality works. And also create a source that will
contribute and help develop the fields of study. Accordingly, e-JNM’s
intentions are on publishing article sand scientific works which are guided by a
scientific quality sensibility. In this context, e-JNM is qualified as an
“international peer-reviewed journal”. It is a peer-reviewed international journal
published three times a year.

Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and
content before sending it on to referees. They may also consider the views of
the advisory board. After the deliberation of the editorial board, submitted
material is sent to two referees. In order for any material to be published, at least
two of the referees must approve it. The revision and improvement demanded
by the referees must be implemented in order for an article to be published.
Authors are informed within three months about the decision regarding the
publication of their material. All the papers are controlled academically with
the TURNITIN program.

Publisher
Istanbul Aydin University, TURKEY

Open Access Policy

Electronic Journal of New Media (e-JNM) adopted a policy of providing open
access.
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This is an open access journal which means that all content is freely available
without charge to the user or his/her institution. Users are allowed to read,
download, copy, distribute, print, search, or link to the full text sof the articles
in this journal without asking prior permission from the publisher or the author.
This is in accordance with the BOAI definition of open access.

Publication Charge

No publication charge or article processing charge is required. All accepted
manuscripts will be published free of cost.

Principles of Research and Publication Ethics

In scientific papers sent to eJNM, the guidelines related to the Scientific
Research and Publication Ethics of Higher Education Institutions, the
recommendations of the International Committee of Medical Journal Editor
sand the International Standards for the Authors and Authors of the Committee
should be taken into attention. Plagiarism, forgery in the data, misleading,
repetition of publications, divisional publication and individuals who do not
contribute to the research are among the authors are unacceptable practices
within the ethical rules. Legal actions will be taken in case of any ethical
irregularity related to this and similar practices.

a) Plagiarism: Placing the original ideas, methods, data, or works of
others, partly or completely, without making reference to the scientific
rules, is dealt with in the context of plagiarism. In order to avoid
plagiarism,the authors should refer to the scientific rules in a manner
that is appropriate and should pay attention to the references of all
scientific papers in their research.

b) Forgery of Data: The use of data that does not exist or is modified in
scientific research is data in the scopeof forgery. Authors should
analyze their data in accordance with ethical rules and without exposing
them to achange in validity and reliability during the process.

c) Detortion: Changing the records or data obtained from the study,
showing the devices or materials that are not used in the research as
used, changing or shaping the research results according to the interests
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of the people and organizations that are supported are considered within
the scope of distortion. The authors should be honest, objective and
transparent in the information they provide in relation to the research
process. They should avoid violating the rules of ethics.

d) Repetition: Presenting the same publication as separate publications
without referring to the previous publications is considered within the
scope of repetition of publications. The responsibility for the
publicationof the publications submitted for evaluation in another place
or in the evaluation process belongs to the authors.The authors should
refrain from repeating the original and original research and they should
pay attention to submit their original and original research.

e) Divisional Publication: The results of a research are discussed in the
scope of dissemination and disseminating the results of the research in
a way that disrupts the integrity of the research and disseminating it in
more than one way, and publishing these publications as separate
publications. The authors should consider the integrity of the research
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DIGITAL STORYTELLING: AN EXPERIENCE
FROM THE ARAB WORLD PERSPECTIVE: HOW
AJ* CREATES A NEW FORM OF STORYTELLING

ABSTRACT

This analytical study aims to explore how AJ" employs digital storytelling to
report on various events and issues, as well as to identify both new and
traditional elements of news reporting used in this narrative form. The study
utilizes a comprehensive sample, analyzing all forms of digital stories (DSs)
published during June 2022. Quantitative content analysis serves as the primary
tool, while qualitative methods are used to interpret the results. The findings
reveal that AT" published multiple stories daily, with an average of 6.8 stories
per day — a relatively high number. The DSs cover more than 15 topics and
issues; however, the Palestinian-Israeli conflict receives particular attention.
These stories employ a variety of news headlines and leads, with many
borrowed from traditional media narratives. Videos are the most frequently
used multimedia element in DSs, and they garner significant user interaction. It
is noteworthy that writing remains the most crucial element of storytelling. The
sample of the study covers only one month of AJ+'s published content, which
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may be considered a limitation of the study. However, the study does not aim
to generalize its findings; rather, it seeks to present an important example of
digital storytelling as represented by AJ+.

Keywords: Digital Storytelling, Digital Stories, AJ*, Mediamorphosis,
Interactivity.

DIiJITAL HIKAYE ANLATICILIGI: ARAP DUNYASI
PERSPEKTIFINDEN BIiR Dl}NEYiM: AJ+ YENI BIR
HiKAYE ANLATICILIGI BiCiMINI NASIL

YARATIYOR?

oz

Bu analitik calisma, AJ+'mn farkli olaylari ve sorunlar1 bildirmek i¢in dijital
hikaye anlatimini nasil kullandigim1 bulmay1 ve bu tiir anlatilarda kullanilan
haber raporlamasinin yeni ve eski unsurlarim belirlemeyi amaglamaktadir. Bu
calismada, Haziran 2022'de yayinlanan tiim dijital hikaye (DH) bigimlerini
analiz eden kapsamli bir 6rneklem kullanilmistir. Ana arag olarak nicel icerik
analizi kullanilirken, sonuglar1 yorumlamak i¢in nitel yontemler kullanilmagtir.
Bulgular, AJ+'1n giinliik olarak birkag hikaye yaymladigim gostermektedir. Her
giin yayimlanan hikaye sayisinin ortalamasi 6.8 olarak kaydedilmis olup, bu
oldukea yiiksek bir sayidir. Dijital hikayeler 15'ten fazla konu ve sorunu ele
almaktadir. Ancak, Filistin-Israil ¢atiyma konusuna bu hikayelerde 6zel bir ilgi
gosterilmistir. Bu hikayelerde, cogunlugu geleneksel medya anlatisindan 6diing
alman birkag haber basligi ve girisi kullanilmigtir. Videolar DH'ler tarafindan
en ¢ok kullanilan multimedyay:1 temsil etmektedir ve kullanicilar bunlarla
onemli olgilide etkilesimde bulunmaktadir. Yazmanin hala hikaye anlatimimin
en 6nemli unsuru oldugunu da belirtmekte fayda var. Calismanin 6rnegi, AJ+'m
yaymlanmig igeriginin yalnizca bir ayini kapsamakta ve bu, ¢alismanin bir
smirlamas1 olarak degerlendirilebilmektedir. Ancak, calisma bulgularin
genellestirmeyi amaglamamakta; bunun yerine, AJ+ tarafindan temsil edilen
dijital hikaye anlatiminin 6nemli bir 6rnegini sunmay1 hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Hikaye Anlatimi, Dijital Hikayeler, AJ+,
Mediamorphosis, Etkilesim.
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INTRODUCTION

Digital storytelling is a new phenomenon in delivering messages and reporting
news stories to online users. It is a factor that has evidently contributed to public
engagement in digital journalism since at least 2020. Digital news storytelling
increasingly features unique qualities that can engage users, including
interactivity, multi-sensory content, mobile access, and immersion —
particularly through augmented reality (AR) and virtual reality (VR) (Pavlik,
2021). These stories cover a wide range of events and issues, including political,
social, educational, economic, sports, health, human interest, and more, across
various journalistic forms. This type of storytelling is primarily designed for
digital platforms and is specifically targeted at the younger generation, often
described as technologically savvy.

The roots of visual storytelling extend back hundreds of years, evolving from
images created on glass plates to still images, rolls of film, and, more recently,
digital images and videos captured with various types of mobile phones (Gitner,
2016, p. 3). However, digital storytelling as a co-creative media practice
emerged in California in the early 1990s, where 'ordinary' people were taught
to create short, often autobiographical digital stories (McWilliam, 2016, p.
706).

Digital storytelling has since been used to describe a wide range of diverse
media forms and practices (McWilliam, 2016, p. 707). These so-called "e-
stories" or digital narratives employ emerging technologies to craft narratives
through digital media platforms. They represent a fusion of digital technologies
and storytelling, producing media texts that can be distributed openly on the
internet to reach a broad and diverse global audience (Gladwin, 2020, p. 276).
In essence, digital storytelling involves using digital technologies to tell various
stories in engaging and innovative ways (Alexnder, 2017, p. 3).

Digital storytelling is an effective technique for communicating important
information and issues to diverse audiences. It does not rely on a single method
for telling stories but instead offers multiple ways of delivering and learning.
These methods include, but are not limited to, visuals, spoken word, and music,
which can work both independently and collectively to convey messages to
audiences (Graya, Youg, & Blomfield, 2015, p. 638). Visual imagery, in
particular, allows for more effective storytelling (Mohamed, 2019, p. 83).
Moreover, combining education and entertainment in storytelling creates an
innovative narrative (Ayub, Omar, Ahmad, Murad, & Faizal, 2022).
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Digital storytelling has become mainstream for online media platforms,
becoming more accessible, widely used, and versatile (Alexnder, 2017, p. xx),
in addition to being highly appealing.

The technological environment for digital storytelling has advanced rapidly
since the start of the 21st century (Alexnder, 2017, p. 29). The ways in which
stories are told, messages are delivered, and narratives are navigated have
changed dramatically in recent years. Stories are now conveyed through still
images, videos, video games, interactive books, static and interactive
infographics, social media, and other forms. They are presented across various
platforms and accessible through a wide range of devices. These stories are
immersive, allowing users to interact with the content and others, as well as
enabling users to enter and shape the story themselves (Miller, 2014).

Digital storytelling has developed and flourished mainly due to the revolution
in mobile technology. The advancement of mobile phone technology, combined
with the rapid growth of apps, has made digital storytelling primarily a mobile-
based industry. With the convergence of mobile connectivity, portable
multimedia, continuous innovation, and widespread usage, it is unsurprising
that digital storytelling has already migrated to the mobile phone universe
(Alexnder, 2017, p. 144).

Digital storytelling plays a vital role in human communication. It remains
essential for people to perceive and respond to the world, particularly through
digital forms of storytelling that address various concerns and promote more
sustainable ways of living (Gladwin, 2020, p. 276). The structure of digital
storytelling or multimedia storytelling allows users to choose their own
navigation path, combining a single story with multiple media forms and
integrating these with established classifications (Planer & Godulla, 2021, p.
569). New approaches in digital storytelling, with interdisciplinary and
multimodal applications to both fiction and non-fiction representations in
digital media, have a greater impact on potential audiences due to their ability
to generate knowledge through multisensory tools and experiences (Gladwin,
2020, p. 278).

An effective digital storytelling project requires a combination of journalistic
and technical skills. According to Planer & Godulla (2021), a successful digital
story can only be produced when different departments within a newsroom —
described as a converged newsroom — work collaboratively. Producing a
digital story involves at least four phases:

Research Article- Submit Date: 12.08.2024, Acceptance Date: 03.10.2024 4
DOI NO: 10.17932/1AU.EJNM.25480200.2025/ejnm_v9i1001
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2025 Volume 9 Issue 1, p.1-30
Research Article

1. Pitching an idea.

2. A group of people working on the story, considering the content,
multimedia elements, and a timeline.

3. Journalists conducting field research, including reporting,
interviewing, and filming.

4. Editing and assembling all the gathered materials into the final
multimedia story format, a step that involves the entire production
team, from editors and developers to graphic designers, each
contributing their unique skills (p. 577).

One of the major changes in the media environment is that photographs are no
longer viewed solely in printed or projected form; they are now shared via
email, internet sites, and social media networks. Audiences that were once
reached through print media are now being engaged on an even wider and faster
scale through platforms like Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, and other
applications using still images, motion pictures (Gitner, 2016, p. 3), animation,
professional design, and other visual elements.

Facebook is a highly popular social media network in the Middle East. By the
end of July 2022, the number of users in this region had reached 156,984,100.
In Arab countries, Facebook users totaled 77,352,200. Iraq ranked first in the
number of users, with a total of 40 million, followed by Saudi Arabia
(26,453,500), the United Arab Emirates (12,176,400), Syria (8,500,000),
Jordan (7,367,000), Lebanon (4,502,900), Kuwait (4,138,700), Yemen
(4,016,500), Palestine (3,692,400), Oman (3,325,400), and Qatar (3,179,499)
(Internet World Stats, 2022). Due to its popularity, the AJ™ account on this social
network has been chosen for the study. All news stories published on the AJ*
Facebook account during June 2022 were analyzed in terms of content and
form.

Most young people spend significant time online daily, not only consuming
content on social networks but also producing it (Rubio-Hurtado, Fuertes-
Alpiste, Martinez-Olmo, & Quintana, 2022, p. 96). This production includes
creating content from scratch, commenting on existing content, and interacting
with other users and their content. The use of this narrative form has rapidly
increased over the last decade. Many media institutions, including those in the
Arab world, have adopted this new form of narrative for news stories. However,
very few studies have explored this narrative form in the Arab world.

This study investigates how AJ" invests significant resources in employing
digital storytelling in various formats to report on events and convey messages
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daily. To achieve this, it analyzes all stories published in June 2022 to identify
the types of stories covered and their formats. The study also examines the
similarities and differences between the elements of stories produced for
traditional broadcast media and those created for online platforms.

Despite the many differences between traditional and new media, studies have
highlighted both similarities and differences in storytelling techniques across
both mediums in the Arab world. Both media aim to inform and engage
audiences. They utilize similar techniques to engage their audiences, such as
compelling leads, human interest stories, and narrative structures that build
tension and resolution. Traditional TV broadcasters and online news platforms
often focus on visual and emotional elements to create engaging narratives
(Miladi, 2013). However, while both mediums use visual storytelling, online
platforms in the Arab world have greater flexibility to integrate multimedia and
interactive elements, such as infographics, clickable maps, videos, and photo
galleries. Platforms like AJ+ have pioneered innovative visual storytelling
formats specifically tailored for social media consumption, offering a more
engaging experience compared to traditional TV news segments (Figenschou,
2019). Additionally, platforms like Al Jazeera have developed unique
approaches to digital storytelling, combining elements of both traditional and
new media to reach broader audiences (Zayani & Sahraoui, 2007).

AJ" defines itself as a community that creates and publishes interactive,
impactful, and inspiring stories in collaboration with its audiences. It is a digital
platform focused on presenting real-time events and topics related to
contemporary Arab realities in a unique, distinctive, and influential way, using
an innovative journalistic form that fosters dialogue and constructive
interaction in society. According to the AJ" Facebook account, by the end of
August 2024, the platform had reached 8.9 million likes, with 13.3 million
followers (AJ+, n.d.).
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RESEARCH QUESTION

This study aims to investigate how AJ" has employed digital storytelling (DS)
to report on various issues and events around the world. Based on this main
question, the following sub-questions have been developed to be answered:

Q1: How many stories did AJ" publish during the study period?

Q2: What types of events and issues did the DSs cover and address
during the study period?

Q3: What types of news headlines and leads did the DSs use to
introduce stories published during the study period?

Q3.1: To what extent were the news headlines and leads of the DSs
different from those written for traditional media news stories?

Q4: What types of multimedia did the DSs use to report on various
events and issues during the study period?

Q4.1: What is the duration of digital video stories that were
developed and published during the study period?

Q5: What level of the Arabic language did the digital video stories
use to report on events and issues?
Q6: How did users interact with the DSs published on the AJ*
Facebook account?

THEORETICAL FRAMEWORK

Technological developments have led to tremendous changes in the media
industry and landscape, including the creation of new forms of innovative
content and new ways of delivering it to a wide range of diverse audiences. This
study relies on the Mediamorphosis theory, coined and developed by Roger
Fidler. Mediamorphosis is a term used to describe how media forms evolve and
adapt with one another (Nwammuo, 2011). According to this theory, the
transformation of communication media is “usually brought about by the
complex interplay of perceived needs, competitive and political pressures, and
social and technological innovation” (Fidler, 1997, p. xvi). New media do not
arise spontaneously and independently; rather, they morph from existing forms
or emerge gradually through metamorphosis, while older forms of media tend
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to adapt and evolve continuously rather than becoming obsolete (Huwebes,
2016, p. 115).

According to Fidler, there are six principles of Mediamorphosis (p. 29):

1. Coevolution and coexistence: All forms of communication media
coexist and coevolve within an expanding, complex adaptive system.
2. Metamorphosis: New media do not arise spontaneously and
independently; they emerge gradually from the metamorphosis of
older media.

3. Propagation: Emerging forms of communication media
propagate dominant traits from earlier forms.

4. Survival: All forms of communication media, as well as media
enterprises, must adapt and evolve to survive in a changing
environment.

5. Opportunity and need: New media are not widely adopted based
on the merits of technology alone. There must be an opportunity, as
well as a social, political, and/or economic reason, for a new media
technology to be developed.

6. Delayed adoption: New media technologies always take longer
than expected to achieve commercial success.

Mediamorphosis theory provides a better understanding of the continuous
changes in the media landscape and their impact on how stories are told,
perceived, and interacted with by audiences in the digital era.

Remediation theory also offers an explanation for this phenomenon. According
to this theory, one medium incorporates elements of another, with new digital
media continually remediating their predecessors. The existence of media is
inherently comparative, as it is always related to other media forms. This theory
suggests that media do not possess an autonomous formal or technical
specificity; rather, they exist only in relation to other media forms and practices.
However, new media do not represent a historical break or rupture from the
past. Instead, they define their newness by refashioning existing media forms
(Bolter & Grusin, 1999).
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METHODOLOGY

The study employs a comprehensive sample, including all DSs published on
the AJ" platform during June 2022. All stories were downloaded from the
platform and analyzed offline. Content analysis serves as the primary tool for
the study. Quantitative analysis is used to determine what was said and how it
was said, while qualitative methods are utilized to interpret the results.

The units of analysis include the digital story itself, with each story representing
a unit of analysis. Additional units of analysis encompass the news headline,
news lead, and multimedia used in the DSs. The categories of analysis, or "what
was said," include the events, topics, or issues covered by the DSs, the type of
news headlines used, the type of news leads employed, and the level of
interactivity. "How it was said" involves the type of multimedia used, the level
of language used by communicators in the DSs, and the graphics used to
represent content (e.g., written text on the screen, pictures, and animation). The
unit of time is represented by the length of the video in minutes and seconds.
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RESULTS

Table 1

Number of analyzed DSs published during jun 2022
Date No %
2 11 22.3
15 10 20.3
13 9 18.3
20 9 18.3
23 9 18.3
1 8 16.2
19 8 16.2
21 8 16.2
22 8 16.2
11 7 14.2
17 7 14.2
25 7 14.2
26 7 14.2
29 7 14.2
5 6 12.2
6 6 12.2
7 6 12.2
8 6 12.2
9 6 12.2
12 6 12.2
16 6 12.2
24 6 12.2
27 6 12.2
28 6 12.2
10 5 10.2
14 5 10.2
18 5 10.2
30 5 10.2
3 4 8.1
4 4 8.1
Total 203 100

Note. Mean: 6.7667
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Table 1 includes the total number of DSs published during June 2022 and
analyzed in this study. According to these data, the highest number of stories
was published on the 2nd and 15th of June 2022. However, the differences were
very limited. Eleven stories were published on June 2nd, and ten on June 15th.
The number of stories published on other dates was quite similar. Nine stories
were published on June 12th, 20th, and 23rd. Eight DSs were published on the
1st, 19th, 21st, and 22nd of June. Seven stories were published on June 11th,
17th, 25th, 26th, and 29th. Six stories were published on ten days in June,
making this the highest frequency of published DSs during the month, followed
by five stories on four dates, and finally four stories on two dates. The mean
number of DSs published daily was 6.77.

Table 2
Type of topics & issues covered in the analyzed DSs

Type No %

Social Topics 26 13.1
Palestinian-Israeli Conflict Issue 26 13.1
Political Topics 24 12.1
Economic Topics 21 10.6
Heath Topics 14 7.1
Acrtistic Topics 12 6.1
Religious Topics 12 6.1
Sport Topics 12 6.1
Crime Topics 11 5.6
War & Conflict Topics 7 3.5
Historical Topics 7 35
lllegal Immigration Issue 5 25
Environmental Issues 5 25
Security Topics 4 2.0
Other Topics 12 6.1
Total 198 100

Digital stories have addressed more than 14 topics and issues, ranging from
social matters to security concerns. The Palestinian-Israeli conflict has received
particular attention from these DSs. According to the results in Table 2, social
topics and the Palestinian-Israeli conflict were the most frequently addressed
issues, each representing 13.1% of the total. These were followed by political
topics in second place (12.1%), economic topics in third place (10.6%), and
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health topics in fourth place (7.1%). Artistic, religious, and sports topics were
ranked fifth, each accounting for 6.1%. Crime-related topics followed with
5.6%.

War and conflict topics, as well as historical topics, were in seventh place.
These were followed by issues related to illegal immigration and the
environment, which shared the same rank. Security topics were the least
frequently addressed. Other topics included archaeology and subjects that were
scientific, military, astronomical, educational, legal, or technical in nature, as
well as content promoting one of Al-Jazeera's podcasts.

Table 3

Types of news headlines used in the analyzed DSs

Type of headline No %

Sidebar Headline 44 22.4
Featured Headline 32 16.3
Question Headline 24 12.2
Conve_rsatlonaI—Questlonmg 29 112
Headlines

Descriptive Headline 21 10.7
Informative Headline 19 9.7
Quotation Headline 15 7.7
Explanatory Headline 11 5.6
Tessier Headline 3 1.5
Novelty Headline 3 1.5
Proverb Headline 2 1.0

Total 196 100

Table 3 shows that DSs have employed several types of news headlines,
encompassing all the headline types used in these stories. In total, eleven
different types of news headlines were utilized in the DSs. Sidebar news
headlines ranked first, accounting for 22.4%, followed by featured headlines at
16.3%. Question headlines came in third place (12.2%), while conversational-
question headlines ranked fourth (11.2%). This type of headline was written in
the form of a sentence or paragraph that included one or more questions in a
conversational style.
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Descriptive headlines were in fifth place, followed by informative, quotation,
and explanatory headlines. Tessier and novelty headlines were both ranked
ninth, and finally, proverb headlines were in the last place.

Table 4

Types of news leads used in the analyzed DSs
Type of lead No %
Summary Lead 42 30.2
Descriptive Lead 24 17.3
Dialog Statement 19 13.7
Declarative Lead 18 12.9
Question Lead 12 8.6
Dialog Lead 7 5.0
Human Interest Lead 6 4.3
Quotation Lead 5 3.6
Tessier Lead 2 14
Astonished Lead 2 14
Novelty Lead 2 14
Total 139 100

According to the data in Table 4, eleven types of news leads were utilized by
the DSs analyzed in this study, with a total of 139 occurrences. The summary
lead was the most frequently used, ranking first at 30.2%, followed by the
descriptive lead at 17.3%. A dialog statement, a new type of news lead used in
the DSs, occupied third place at 13.7%, followed by the declarative lead at
12.9%. The question lead ranked fifth, followed by the dialog lead. The human-
interest lead came in seventh place, followed by the quotation lead. Tessier,
astonished, and novelty leads all ranked ninth, each accounting for 1.4%.

It is worth noting that 7 DSs out of the total stories analyzed in this study were
complete news stories. These stories included all the essential elements of any
news story: a headline, lead, body, and tail. The body varied among supporting
paragraphs, background paragraphs, and explanatory paragraphs. The total
number of words for news headlines and leads included in the analyzed sample
of the DSs reached 7,640 words.
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Table 5

Type of multimedia used in the analyzed DSs
Type No %
Video 115 45.3
Infographic 50 19.7
# Hashtag 38 15.0
Photos 21 8.3
Slideshow 11 4.3
Tag 9 3.5
Emoji 9 35
Screenshot 1 0.4
Total 254 100

The results in Table 5 show that DSs employ various types of multimedia.
Videos ranked first, making up a significant 45.3%, which is close to half of all
multimedia used in these stories. This was followed by infographics at 19.7%
and hashtags at 15%. The remaining multimedia types each accounted for less
than 10% of the total used by the DSs. These include photos, slideshows, tags,
emojis, and screenshots.
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Table 6

Time of videos used in the analyzed DSs
Time (Minute) No %
1:00-1:59 47 42.7
< 1 minute 15 13.6
10:00-14:59 10 9.1
2:00-2:59 8 7.3
3:00-3:59 7 6.4
20:00 m & more 5 45
15:00-19:59 4 3.6
5:00-5:59 3 2.7
6:00-6:59 3 2.7
8:00-8:59 3 2.7
4:00-4:59 2 1.8
9:00-9:59 2 1.8
7:00-7:59 1 0.9
Total 110 100

Table 6 presents the duration of videos used in the DSs. Videos of varying
lengths were employed in these stories, which can be classified into three
categories:

1. Short videos (less than three minutes): These occupied the first, second,
and fourth ranks, with percentages of 42.7%, 13.6%, and 7.3%, respectively.
Together, they accounted for 63.6% of the total video duration included in the
DSs.

2. Long videos (10 minutes or more): These occupied the third, sixth, and
seventh ranks, with percentages of 9.1%, 4.5%, and 3.6%, respectively.
Together, they accounted for 17.2% of the total video duration included in the
DSs.

3. Medium-length videos (between 3 and 8 minutes): These occupied the
fifth rank and ranks 8 to 13, with percentages ranging from 6.4% to 0.9%.
Together, they accounted for 19% of the total video duration included in the
DSs.
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Table 7

Level of arabic language used in the digital videos stories
Language Level H-M %
Levantine Dialect 03:44 48.28
Egyptian Dialect 02:03 26.51
Classical Arabic 01:19 17.03
Modern Standard Arabic 00:38 8.19
Total 7:44 100

According to the results in Table 7, the Levantine dialect, which includes
Lebanese, Syrian, and Jordanian varieties, dominated the Arabic language
levels used in the digital video stories, accounting for nearly 50% of the total.
This may be attributed to the majority of employees in the Innovative
Department at AJ* being from these nationalities. Stories using this level of
Arabic include "alslyt alekhbary" [sharp-tongued reporter|, "alwtr alhsas"
[sensitive chord], and "aljhbz" [adept]. The Egyptian dialect ranked second,
with 26.51%, followed by classical Arabic, and finally modern standard Arabic.
The Egyptian dialect appeared in "almkhhbr alagtsady" [economic reporter|
and other episodes that were not part of a regular program.

The programs Ma’a Tameem [With Tameem], gst ensan [The Human Story, or
human-interest story], and that mrh [Once Upon a Time] were presented in
classical Arabic.

Table 8

Type of users’ interactivity in the analyzed DSS
Interactivity No % Mean
Share 70484 9.0 347.2
Comment 88409 11.3 435.5
Reaction 621028 79.6 3059.3
Total 779921 100 -

Table 6 shows users' interactions with DSs published in June 2022. According
to the data, reactions to these stories were very significant, ranking first with a
percentage close to 80% of the total user interactions. This was followed by
sharing stories with others on their Facebook accounts, or other types of
sharing, which accounted for 11.3%, and commenting, which made up 9%.

Research Article- Submit Date: 12.08.2024, Acceptance Date: 03.10.2024 16
DOI NO: 10.17932/1AU.EJNM.25480200.2025/ejnm_v9i1001
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2025 Volume 9 Issue 1, p.1-30
Research Article

DISCUSSION

Digital stories are a new form of digital media derived from the long and well-
established journalistic traditions of traditional media. This form has been
reconstructed, reshaped, and revamped in an innovative way to suit and attract
social media users. Unlike traditional media, new media content, including
DSs, tends to engage in conversation with people rather than simply talking to
them. AJ" develops and distributes its content through its social media
platforms on Facebook, Twitter, Instagram, and YouTube and plans to launch
an account on TikTok soon.

Content categories of the AJ" include (Omar, 2022):

1. Real-time videos: These videos resemble television news reports but
are adapted to suit online platforms and social media users. They aim to present
current events to a social media audience. Real-time videos typically
incorporate most elements of traditional TV reports. The digital format
primarily consists of a collection of images, usually displayed with written text
(subtitles) on the screen and accompanied by sounds, including music. Subtitles
serve as an assistive tool, making the videos more accessible to a broader
audience, such as individuals with hearing impairments or users in social
settings where sound needs to be muted (e.g., being around other people or
family members).

2. Long-format contextual videos: These videos are typically lengthy,
lasting from five to ten minutes. They address complex current issues, including
political, economic, social, educational, environmental, and other contexts.
These videos are usually delivered in simple language that is comprehensible
to a wide audience. The content format often relies on the use of maps,
photographs, animation, archival footage, a narrator, and, in many cases,
subtitles.

3. Raw videos: This type of video is self-explanatory and does not require
extensive editing or treatment. It is typically presented with one or more catchy
sentences to attract users’ attention. Examples of this format include footage of
natural disasters (such as earthquakes and volcanoes), demonstrations, protests,
and other events. It may also include entertaining material. While raw videos
can be engaging for users, they generally provide less information compared to
other video formats.

4. Human-interest stories: These stories highlight people's suffering and
struggles, as well as inspiring success stories, for online platform users. Sharing
such stories via social media networks can sometimes positively impact the
lives of the individuals featured. An example of such an impactful story is “The
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Old Baby” (Fawzi & Busalam, 2018). In 2016, AJ* produced a story about a
Syrian child with Progeria, or Hutchinson-Gilford syndrome. Due to his
condition, he faced bullying both on the street and at school, which eventually
led him to drop out of school. The story was published in several languages and
drew the attention of people who were able to help the child and his family
move to Spain, where he could receive treatment and start a new life. In 2018,
AJ* produced an updated story about the child's new and improved life.

5. Programs: These belong to the long-format category. They focus on
specific current topics or issues and are presented on a weekly basis. Examples
of these programs include alwtr alhsas [Sensitive Chord], aljhbz [Adept],
almkhhbr alagtsady [Economic Reporter], and other previously mentioned
programs.

6. 360-Degree Videos: This type of video is not yet very common on AJ",
but a few stories in this format have been produced. These videos allow users
to control their perspective, enabling them to navigate within the story and view
it from different angles.

The analysis shows that AJ* significantly invests in DSs as a new form of

narrative. The average number of stories published daily reached almost eight.
Short-format videos are particularly significant in terms of the type of DSs
being produced, representing the most common type of stories. These short-
format DSs cover a wide range of current affairs and issues, including political,
economic, social, educational, sports, environmental, security, human-interest
topics, and more. Like any other mass medium, AJ" identifies newsworthy
events and issues, reports on them, and tracks their developments. As with other
forms of journalism, DSs rely primarily on journalistic sources. This includes,
but is not limited to, published reports, official statements, numbers and
statistics, and attributions of statements to their sources.
From a writing and editing perspective, writing is the core element of news
reporting and remains an important aspect of digital storytelling. The
fundamental principles of journalistic writing are clearly present in this type of
narrative. This applies to both the news leads and headlines of DSs, as well as
the photos and videos developed for AJ* and published on its online platform.
Various types of news headlines and leads were found in the introductory
paragraphs that typically accompany each published story. However, in many
cases, these were written in forms that have been adapted from the traditional
styles of news headlines and leads. Digital stories include all essential news
elements, yet the news lead and headlines play a particularly vital role. They
are among the main elements of DSs.
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An introductory paragraph always precedes DSs published on any online
platform, including Facebook, which this study focuses on. This paragraph is
neither a pure news headline nor a lead; rather, it is a combination of both,
representing a somewhat new writing style for the introduction of DSs on the
AJ" online platform. This introduction may appear as a news headline only, a
news lead only, a combination of both, or sometimes as a group of sentences
formulated with several headlines. Another type of introduction includes a
question headline followed by a summary lead and ends with one or more
conversational questions. In some cases, though only a few, the paragraph
accompanying a digital story may take the form of a complete news story. This
could include a headline, lead, and background information; a headline, lead,
body, and tail; or a headline, lead, supporting paragraph, and background
information.
News headlines can take various forms. They may be independent, incorporated
into the news lead, or, at times, provide a summary of the story. Additionally, a
sidebar headline may be integrated with the introduction, becoming part of it.
In many cases, headlines are crafted to engage in dialogue with online users.
For example: "In your opinion, does this study apply to your country?"
For the news leads, the following observations can be highlighted:

e The lead may include different types of news headlines, such as

descriptive, informative, and conversational headlines.

¢ In some stories, there is more than one lead (e.g., a summary lead,

a quotation lead, etc.).

¢ A long lead can make the text resemble a complete news story,

consisting of a headline, lead, and a supporting, explanatory, or

expansion paragraph. Unlike the inverted pyramid style of writing,

where the supporting paragraph typically follows immediately after

the lead, explanatory paragraphs sometimes appear immediately

after the lead.

o Occasionally, the lead begins with a noun phrase [jomlh esmyh],

which is unusual since leads typically begin with a verb.

o Question leads may contain more than one question.

o Like news headlines, news leads often aim to create a dialogue

with users by using conversational sentences or interrogative

guestions with a dialogical nature. These questions are not purely

meant to seek information but are intended to engage in dialogue

with users.
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Mediamorphosis provides insight into how traditional forms of storytelling
evolve and integrate with digital platforms and technologies. Traditional
narratives adapt to the digital environment, leading to new forms, structures,
and uses of stories. Yet, traditional journalistic genres are converging with
digital media, creating new storytelling methods. We might even describe this
phenomenon as a form of 'genresmorphosis,' akin to mediamorphosis.
On-screen text is extremely important to DSs. This type of writing is short,
clear, and concise. The number of words on the screen does not exceed five in
most cases. This is because digital viewers prefer brief text.

Visualization is an essential part of DSs, and infographics are among the most
important elements of visualization. Information graphics, or infographics, are
visual representations of data or other information. A well-designed infographic
can present complex information quickly and clearly (Bull, 2016). Link, Henke,
and Mohring (2021) found that the interactivity of a graphic significantly
impacts the reading experience (Link, Henke, & Mdhring, 2021, p. 575).
Despite the variety of multimedia elements employed in DSs, video remains
the most prominent form, highlighting the importance of this medium. Data
show that DSs favor short video formats of less than three minutes, which
account for 63.6% of the total videos in the analyzed sample. This preference
aligns with the nature of the online audience, especially young people, who
prefer shorter video formats.

Videos can take several forms: they may be short or long news reports
(sometimes reaching 9 minutes or more) or feature a single-person performance
(e.g., almkhhbr alagtsady, alwtr alhsas, Ma’a Tameem, and that mrh). Other
formats involve dialogue between two or more presenters (e.g., alslyt alekhbary
and aljhbz). It is also worth noting that some reports resemble in-house
television news reports but are presented with on-screen text accompanied by
images. Some human-interest stories are presented in the form of a first-person
narrative, a format that is very common in television news reporting.

Interactivity is a key factor when it comes to new media, including DSs. Unlike
traditional broadcast media, which typically offer one-way communication,
online platforms allow audiences to interact with content through comments,
shares, likes, and direct feedback (Al-Rawi, 2017). Users engage with DSs in
different ways. This includes, but is not limited to, sharing, commenting, and
various interactions that express individual emotions related to the story. These
communication behaviors confirm that audiences are active, according to the
uses and gratifications theory. This participatory element is a key aspect of the
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mediamorphosis of storytelling, where the role of the audience transforms from
passive consumers to active participants.

CONCLUSION

Digital stories represent a significant evolution in media, blending traditional
journalistic practices with the dynamic interactivity of digital platforms. As
demonstrated by AJ+, digital stories have been adapted and innovated to engage
a modern audience on social media. Through various formats—such as real-
time videos, long-form contextual videos, raw footage, human-interest stories,
and more—AJ* effectively caters to diverse audience preferences and
consumption habits. The platform's emphasis on brevity, clarity, and visual
appeal, particularly through short videos and infographics, aligns with the
preferences of younger, digitally native audiences who favor concise and
visually stimulating content.

Moreover, the rise of digital storytelling showcases the transformation of
storytelling techniques, where digital formats are enriched by interactivity and
audience engagement, creating a more participatory media environment.
Traditional news elements, such as leads and headlines, have been adapted to
stimulate conversation and interaction, demonstrating a shift from passive
consumption to active participation by the audience. This convergence of old
and new media forms, described as a process of "Genresmorphosis,” highlights
the dynamic and evolving nature of digital storytelling in today's media
landscape.

As digital stories continue to evolve, they hold the potential to further reshape
journalism and audience interaction, reinforcing the significance of adaptable
and interactive narratives in the digital age. AJ+ plays a vital role in the media
ecosystem of the Arab world. While it shares core journalistic standards and
storytelling techniques, differences in content format, production speed,
interactivity, and regulatory contexts highlight the distinct ways it engages with
audiences. As digital transformation continues to reshape the media landscape
in the Arab world, understanding the rules of digital storytelling becomes
increasingly important.
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APPENDIX
Table 7
Digital stories published during Jun 2022

Date Topic
Harassment and violence against women.
Egyptian singer Amal Maher reappears after a long period of
disappearance.
30 Settlers break into the "Joseph's Tomb" area.
British Prime Minister stirs controversy.
The appearance of the crescent moon for the month of Dhul-Hijjah
confirmed.
Bullying in movies and the spread of violence.
Malika El Fassi.
Victims of the war in Syria.
29 The end of the era of petrol and diesel cars in Europe.
An Iragi performs Hajj on foot.
The body of Egyptian anchor Shaima Gamal found.
Findings from the Gallup 2022 Poll on Happiness and Pleasure.
Japan's economic experience.
A poison gas tank falls in the port of Agaba.
Health of a Palestinian prisoner deteriorates.
28 . . . .
Israeli occupation forces demolish a Palestinian house.
The bodies of 46 immigrants found in a truck trailer in Texas.
Iragi activists engage with a #lragDiesOfThirst hashtag.
Taiwan Island and the possibility of sparking a war between China
and America.
An exciting journey for a Croatian couple on one of the world's
97 longest and heaviest trucks.
The killer of Naira appears in court.
The average age of politicians in high-income countries.
Roman tombs discovered by accident in the Gaza Strip.
The killer of #lman_Irsheed in Jordan commits suicide.
The bee: an amazing creature.
Influencers and extravagance in spending on goods and clothing.
26 Palestine Martyrs... Palestine.

A grieving father punches the accused of killing his son and his
partner in an American court.
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Morocco announces an increase in the number of victims among
irregular migrants.

40 million pounds... Egyptians support the child Rokaya.

"Free alcohol for everyone named Muhammad or Maryam."

El Salvador and the specter of bankruptcy.

"Take your son: feed him, give him water, and wait for his death."
The herb that relieves sore throats.

The rate of settlement in Palestine has increased.

The United Nations confirms the killing of Shereen Abu Agla by
Israeli forces.

He left his wife a few days after she gave birth, only to return to her
and their child with the largest international prize! But what
happened?

Orientalists' views on Arab women in the nineteenth century.

The anniversary of Ibn Sina's death.

A humanitarian initiative.

The Economist report on the best cities for quality of life.

Bacteria as large as can be seen with the unaided eye.

The story of a Syrian shawarma maker.

An unprecedented decision in the World Cup in Qatar: 26 players
per team.

Once upon a time.

How Israel used meme pages to promote Zionism.

Bullying against veiled women in France.

Victims of the earthquake in Afghanistan.

"Rugayya"... an Egyptian girl who dreams of running like her peers.
Violence against children.

Jordanian student shot.

More than half of Qatar World Cup tickets sold out.

The pioneer of the feminist movement in Egypt, Hoda Shaarawy.
How Israel used meme pages to promote Zionism.

The story of the grazer.

"Women must wear a veil in order to live and wear loose clothing so
as not to tempt."

"Abuse of a position."”

Putin threatens to wipe out Britain.

Tunisian Constitution amendment.

Ban on importing goods from Xinjiang province in China.
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Palestinian young man dies from his wounds.

How did the Russian ruble recover its value after collapsing at the
start of the war?

Years lost in Israel?

Half an hour with Khaled.

In Egypt, a student kills a girl classmate.

Breaking records.

Tensions between Algeria and Spain.

From a cleaner to the French parliament.

Translating the sermon [khtbt] of the Day of Arafat into 10
languages.

Events that changed the history of Syria forever.

Gazelles are victims of climate change in Irag.

Moroccan young women sue a French businessman for harassment.

Results of the French legislative elections.

Congo recovers remains of a militant.

Colombia elects its first Black female vice president.

Teaching English in primary education in Algeria endorsed.
Tunisian female tennis player wins third place.

Canadian police visit an Egyptian girl who won a drawing prize.
An 80-year-old Turkish woman takes the secondary school exam.
A player on the Manchester team files a case against an Egyptian
student.

Activists on social media networks are skeptical about a Tunisian
swimmer.

A famous goalkeeper is running for president.

Monkey wearing an anti-vest found dead.

The economic situation in Gaza deteriorates.

Morocco goes “car-free"” for one day.

Digging under Al-Agsa Mosque and preventing Palestinians from
entering it.

Rice crisis follows the wheat crisis.

A human story.

A Tunisian start-up company attempts to solve the water scarcity
problem.

Coca-Cola addiction.

Poetic recitation.

Sandstorms in some Arab countries.
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A painting of a veiled girl wins the Congressional Art Contest.
Mosquitoes and summer.

A Palestinian suffers a head injury for the second time.

Names of the host cities for the 2026 World Cup announced.

3 Palestinians killed by Israeli occupation forces.

A Syrian weaves the Qur’an and prophetic hadiths on cloth.
Take care of your neighbor.

Japan's parliament approves strict punishments for cyberbullies.
Manager of a radio station in Egypt assaults a female anchor.
Agreement to export Israeli gas through Egypt reached.

Qatari Ministry of Labor issues decisions regarding domestic
workers.

Mugtada al-Sadr bids farewell to politics.

Who killed the legend of Rai music, Cheb Hosni?

Thought release.

Avoiding reading online news.

Alopecia areata and baldness.

Macrosomia is a rare medical condition.

Egyptian facilities will convert Israeli natural gas into liquid form to
transport it to Europe.

European Court of Human Rights cancels trip to deport refugees.
Palestinian university security forces attack students.

Strawberry moon.

Netflix to produce a reality show based on "The Squid Game."
Airlines and high fuel prices.

Discoverer of the blood transfusion strain.

Cheating in exams in Tunisia.

Narcotic amphetamine [Chabo].

Al-Azhar’s initiative, "That you may dwell in tranquility with
them."

Putin's last piece to restore the Russian Empire: "Transnistria," the
country not on the map!

Algerian player burned inside his car.

Miss Palestine wears the clothes of prisoners in occupation prisons.
Netflix announces the return of the series "The Squid Game."
Changes in the rules of football matches.

Google fires an employee who revealed "scary" secrets about a
robot.
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Inhabitants of “Masafer Yatta” hamlets face a new catastrophe.
Victims of gun possession in America.

Google reaches a settlement over gender pay equity.

From working in film and television to selling in a grocery store.
65% of Gaza beaches are devoid of sanitation.

A mercenary or a prisoner of war?

Pierre, a Canadian pop singer, has Ramsay Hunt Syndrome.
Pioneer [sheikh] of sports commentators in Iraq dies.

Marking: "Made in Israel."

Germany and the oil and gas game with Russia.

Friendship of a special kind.

Canada discusses putting smoke alerts on every cigarette.

A woman who loves camping as her family.

Europe moves to electric cars.

Refugees in Britain deported.

Reassurance is cause for concern.

In memory of the fall of Mosul.

Muslim Crimean Tatar military battalion finds mass graves of
Ukrainian civilians buried by Russian troops.

Two turtles born with different characteristics.

How do Palestinians resist with art?

Sons give their mother the expenses for Hajj.

Potato crisis.

Robot's equipment to participate in the World Cup referee
completed.

A scandal inside a women's bathroom in a restaurant on the North
Coast in Egypt. How did the Ministry of Interior comment on this
issue?

All cancer patients participating in a clinical trial cured.

Golan Heights.

Algeria suspends friendship treaty with Spain.

How will Amber Heard's settlement with Johnny Depp affect
domestic violence victims?

Alia Muhammad Bager.

United Nations report on violence in the Arab region.

British Muslims protest against the movie "Lord of Heaven."
Charges against 3 women judges dismissed by the Tunisian
President.
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Post-Traumatic Stress Disorder.

Europe bans Russian oil.

Documents reveal French President's handling of the 1961 massacre
in Algeria in Paris.

Tunisian woman sets a world record in tennis.

Controversy over the Egyptian squash champion.

Lebanon warns against violating its territorial waters.

A Palestinian woman confronts an Israeli soldier at a rally.
NATO series.

Except the Prophet Muhammad.

Queen Elizabeth celebrates Platinum Jubilee.

The Sumerian sect celebrates the harvest festival.

The woman in the most famous infant picture in the world dies.
Israeli occupation forces a Palestinian child to take off his shirt.
A 3,400-year-old city appears after the receding of the Tigris River.
A university professor harasses his students.

Sentenced to 67 life imprisonments plus 5,200 years.

Israeli occupation forces close Al-Quibble prayer hall with chains.
65 years since the setback [alnaksh].

Saudi Arabia receives the first batch of pilgrims from outside the
country.

Japanese yen on a hot tin!

“I am one of 7 billion, why do I exist?”

The story of the Moroccan lane.

Al-Mutanabbi and the rebellion against the kings of his time.
Threats between America and China.

From flying to junk.

Work experience: 4 days a week.

A Palestinian in Ramallah martyred.

Jerusalem is a Palestinian town.

What is the secret of Adel Imam's closeness to the presidents of
Egypt?

"Once Upon a Time" program returns.

WHO monitors more than 550 cases of smallpox.

Discontent and anger due to high prices in the Arab world.
Knesset passes bill banning Palestinian flags.

Johnny Depp wins a case against his wife.

Israeli occupation forces arrest Palestinian children.
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Palestinian journalists Ghufran and Rasna killed by Israeli soldier.

Arab League endorses a Day of Global Solidarity with Palestinian

Journalists.

Tunisian President dismisses a group of judges.

Adel Imam and authority censorship.

Britain sets the date for the deportation of the first batch of

immigrants.

Social media users react to a young woman's tweet about her father.
1 Russia conducts nuclear exercises.

Hate speech against Syrians in Turkey.

Obtaining a gun license in Israel.

Swedish woman skydives.

Israeli forces shoot a Palestinian.

AnfIcin: Al-Shami, A. M. (2025). Digital Storytelling: An Experience From
The Arab World Perspective: How Aj+ Creates A New Form Of
Storytelling?, Yeni Medya Elektronik Dergisi, 9 (1), 1-30.
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0Z

Sinemadaki dijital doniisiimlere dair yapilan tartigmalarin genellikle
gerceklik kavrami {iizerinden ilerledigi goriilmektedir. Sinema tarihi
icerisinde siklikla tartigilan gerceklik kavramui dijital sinema ile farkli bir
boyut kazanir. Ciinkii teknoloji alaninda yasanan hizli gelismeler yeni
anlatim olanaklar1 ortaya ¢ikarir. Bu degisimle beraber sinemadaki teknik
donigiimler de tartigmanin bir baska boyutunu olusturur. Bu calisma
kameranin pelikiil {izerine yazilan goriintiilerle baslayip dijital ile devam
eden sinemadaki gelecegini irdelemektedir. Bu irdeleme, Dudley Andrew’in
“Bir Kameraya gerek Var mu?” bashikli c¢alismasina referansla “Dijital
Sinema” kavrami ¢ercevesinde yapilmistir. Bu yaklasim gergevesinde
giintimiize odaklanan ¢aligsma, ilerleyen yillarda sinema filmlerinde kamera
kullanimini tartismaya a¢gmakta ve bu konuda varsayimlarda bulunmayi
amaglamaktadir. Filmlerin belli sahnelerinde kullanilan dijital efektler ve
CGI teknolojisi zamanla film igerisinde gorliniirliglinii artirmisg ve
giiniimiizde filmlerin bir¢ogunda bu teknolojiler kullanilir hale gelmistir.
Filmin igerisinde artan dijitallesme, zamanla kameranin kaydettigi
goriintiiniin  yerini bu gorlintiilere devredecegi varsayimini ortaya
atmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Sinema, Dijitallesme, Sinemada Kamera, CGlI,
Gorsel Efekt.

*Bu calisma 15-17 Kasim 2022 tarihlerinde Izmir Katip Celebi Universitesi Sanat ve Tasarim
Fakiiltesi tarafindan IKCUArtFest kapsaminda diizenlenen Ulusal izmir Sanat ve Kiiltiir
Kongresi’nde 6zet bildiri olarak sunulmustur.
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THE FUTURE OF CAMERA IN CINEMA WITHIN
THE FRAMEWORK OF THE DIGITAL CINEMA
CONCEPT

ABSTRACT

It is seen that the discussions on digital transformations in cinema are
generally based on the concept of reality. The concept of reality, which is
frequently discussed in the history of cinema, gains a different dimension
with digital cinema. Because rapid developments in the field of technology
create new narrative possibilities. Along with this change, technical
transformations in cinema constitute another dimension of the discussion.
This study examines the future of the camera in cinema, starting with the
images written on pellicle and continuing with digital cinema. This
examination is made within the framework of the concept of ‘Digital
Cinema’ with reference to Dudley Andrew's work titled ‘Do We Need a
Camera?’. Focusing on the present day within the framework of this
approach, the study opens the use of cameras in cinema films in the coming
years to discussion and aims to make assumptions on this issue. Digital
effects and CGI technology, which are used in certain scenes of films, have
increased their visibility in the film over time and these technologies have
become used in most of the films today. The increasing digitalisation within
the film leads to the assumption that the image recorded by the camera will
be replaced by these images over time.

Keywords: Digital Cinema, digitalisation, Camera in Cinema, CGl, Visual
Effect.

Research Article- Submit Date: 11.11.2024, Acceptance Date: 23.01.2025
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2025/ejnm_v9i1002 32
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2025 Volume 9 Issue 1, p.31-49
Research Avrticle

GIRIS

Dijital teknolojide yasanan gelismeler devam etmektedir. Yasanan bu
teknolojik gelismeler teknolojik bir bulug olan sinemanin yapisini da etkiler.
Bu etkilenme yapim, dagitim ve gosterim asamasindan igerige kadar
sinemanin biitlin alanina niifuz eder. Teknolojik bir bulus olarak tarih
sahnesinde yerini alan sinema, sanat olma riistiinii ispatladiktan sonra
teknolojiyi her daim hizmetinde kullanir olmustur. Sinema teknolojisinde
yasanan her gelisme beraberinde degisim ve doniisiimii de getirmistir.

Bu degisim ve doniisiim sinemanin hazirlik agamasindan gosterime kadar
her alani etkisi altina alir. Sinema teknolojisinde yasanan bu degisim ve
doniisiim kuramsal tartigmalari da beraberinde getirir. Stam, teknolojide
yasanan gelismelerle beraber sinemanin, gorsel isitsel araglarin kapsamli bir
akimina karistigini belirterek, “Zor kazanilmis ayricalikli popiiler sanatlarin
kral1 statiisiinii kaybeden sinema, simdi televizyon, bilgisayar oyunlari,
bilgisayarlar ve sanal gerceklikle rekabet etmek zorunda” seklinde ifade
etmigstir (2014, s. 323).

Bu ¢aligma; pelikiil iizerine yazilan goriintiilerle baslayip dijital kameralar
ile devam eden kameranin sinemadaki gelecegini tartigmayi
amaglamaktadir. Calismanin referans noktast Adrew’in Sinema Nedir!
kitabindaki Bir Kameraya Gerek Var mi? Baslikli yazisidir. “Filmlerin
birgogu ya da hepsi kamerasiz ¢ekilseydi sinemanin hali ne olurdu?”,
“Gliniimiizde dogrudan bilgisayarda tasarlanmis canlandirmay1 sunan
monitdrler kameranin yerini almaktadir. Giiniin birinde sinema tamamen bu
yone sapabilir mi?” gibi sorular soran Andrew, gorsel-igitsel eglence
sektoriinde liiksten 6teye gegcmeyen kameranin ilerde muhtemelen gereksiz
bir alet olacagini iddia eder (Andrew, 2018, s. 23-25).

Sinemadaki dijital doniisiimler {izerine yapilan tartigmalar genellikle
gergeklik kavrami iizerinden ilerlemektedir. Oysa degisen ve doniisen
teknoloji sayesinde yeni anlatim olanaklari gelismis ve bu teknoloji
anlatilan1 gergeklikten kopararak yeni bir gerceklik olusturmustur. Sinema
tarihinin baglangicindan giiniimiize kadar gecen zaman igerisinde tartigilan
gerceklik kavrami da dijitallesme ile yerini baska bir tartismaya birakmistir.
Ciinkii dijital teknolojideki ilerlemeler gerceklik kavramimi da bagka bir
boyuta tagimustir. Casetti ve Leisawit, dijitalle beraber sinemada gergekligin
sonuglarinin agir oldugunu ifade eder. Ekrana yansiyan goriintiiniin “tasvir
ettigi seyin varligina mu taniklik ettigini yoksa yalmizca bagimsiz varlig
olmayan bir diinya mu1 insa ettigini artik bilmiyoruz. Bu, sinemanin gergekei
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dogasinin sonu anlamina mi geliyor; diinyay1 oldugu gibi bize gosterme
yeteneginin sonu mu?” sorusunu sorarak sinema — gergeklik iligkisinin
durumunu sorgular (2011, s. 95). Denson (2021, s. 110), dijital teknolojinin
sadece yeni bir goriintii tiretmedigini, ayn1 zamanda “izleyicileri imgeler ve
arabuluculuklarinin altyapisi ile benzeri gorilmemis bir iliski igine
yerlestirerek, tamamen yeni algi ve eylemlilik konfigiirasyonlar1 ve
parametreleri” olusturduguna dikkat ceker.

Pelikiiliin lizerine islenen goriintiiler ile baslayan sinemanin macerasi ses,
renk vb. bir¢ok teknolojik gelisim ile devam etmistir. En nihayetinde sinema
ilk zamanlarinda teknolojik bir bulustur. Zaman igerisinde sinemacilar
hikaye anlatmayu, seyirciler ise anlatilan hikayeleri izlemeyi 6grenmislerdir.
Lev Manovich Dijital Sinema Nedir? (2021) baslikli yazisinda dijital
diinyada yasanan gelismelerle beraber sinemanin kesfinden dnceki zamana
geri dondiiglini ifade etmektedir. Ona gore sinemanin kesfinden Once
yapilan renklendirme, canlandirma vb. pratikler ile gilinlimiiz sinemasinin
aynt noktaya geldigi gercegidir. Ve bu gercekle beraber sinemanin
animasyondan bir farki kalmadigi iddiasim1 ortaya atar. Bu yaklasim
cercevesinde giiniimiize odaklanan calisma gelecekte kamera kullanimina
ihtiya¢ duyulup-duyulmayacagi gergegini tartismaya agmaktadir. Filmlerin
belli sahnelerinde kullanilan dijital efektler zamanla film igerisinde
gOrlinlirligiinii arttirmig ve giiniimiizde filmlerin ¢ogunda bu teknoloji
kullanilir olmustur.

1970-1980’11 yillarda greenbox — bluebox teknolojisi ve optik yazicilarda
yasanan devrim canli aksiyon goriintiilerinin gorsel efektlerle daha sorunsuz
bir sekilde birlesmenin yolunu agmaktadir. Bu donemde George Lucas’in
Yildiz Savaglar1 (1977) ve Ridley Scott’un Blade Runner (1982) filmleri
gorsel efekt sinirlarinin zorlandigi oncii filmlerin gergeklestirilmesine 6n
ayak olur. 1990’11 yillarda CGI teknolojisinde yasanan gelisme yeni bir
doneme isaret etmektedir. Steven Spielberg’in 1993 yapim Jurassic Park
filmi teknolojide yasanan bu gelismenin bir kanit1 olarak ortaya
citkmaktadir. “21. yiizy1l gercek bir CGI devrimine taniklik etti ve teknolojik
gelismeler film yapimcilarmin bir zamanlar imkansiz olarak goriilen
hayranlik uyandirici gorseller yaratmasini sagladi” (Das, 2023, s. 303).
Bilgisayar destekli yapilan filmlerin biitgeleri ve izlenme oranlari diinya
sinema tarihinde iist siralarda yer almaktadir. Maliyet ve getiri olarak en tist
siralarda yer alan bir¢ok filmin hemen hemen yaris1 bilgisayar destegiyle
gergeklestirilmektedir. Filmin icerisinde artan bu dijitallesme zamanla
kameranin kaydettigi goriintiilerin yerini bu goriintiilere devredecegi fikrini
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beraberinde getirmektedir. Yapay bir sekilde meydana getirilen karakterler,
mekanlar, hikayeler sinemanin teknik imkanlar1 kullanilarak anlatilmaya
baglanmustir.

TEKNOLOJININ BiR PARCASI OLARAK SINEMA

Tarih sahnesine teknolojik bir bulus olarak ¢ikan sinema, zaman icerisinde
bir sanat oldugunu ispat eder. Sinema tizerine yapilan kuramsal ¢aligmalar
ve bir anlati dilinin olusturulmasi sinemanin kisa bir zaman igerisinde
kendini topluma kabul ettirmesini saglar. Ancak sinema var oldugu giinden
bugiine teknoloji ile bagini hi¢ kesmeyerek tiim yeniliklere ayak uydurur.
Teknolojide yasanan her gelisme sinemada karsilik bulur. Teknolojik
ilerleme, yapisi1 geregi farkli asamalardan olusan sinemanin her adimina
sirayet eder. Yapim, dagitim ve gosterim ayaklari birbirini takip eder sekilde
kendini teknolojik yeniliklere adapte eder. Bu degisimler sadece sinemanin
iiretim ve gosteri ayagiyla sinirh kalmaz. Dijitallesmenin getirdigi en 6nemli
yeniliklerden biri de seyir kiiltiriinde yasanan degisimdir. Bu degisim
tarihin belli donemlerinde doénem doénem tartisilan ‘sinema O6ldi’
tartismalarinin da tekrar giin yiiziine ¢ikmasina neden olur.

Sinemanin icadiyla beraber sinemanin gelecegine dair tartigsmalar baslar.
Ayn zamanda sinemanin degisim ve doniisiim gostermesinde etkili olan
teknolojik buluslar da bunu destekler. Sinemada sesin kullanilmasi birgok
sinemac1 tarafindan sinemanin dliimii olarak nitelendirildi. Ornegin
sinemanin ilk yillarinda sinemayi1 bir sanat olarak niteleyen Rudolf
Arnheim, sinemadaki teknolojik gelismeleri, saf sinema i¢in bir tehdit
olarak degerlendirir. Sinemanin gelecegine dair iki bagl elestiri boy
gosterir. I1ki, teknolojik gelismelerle sinemanin kendini yok edecegi ikincisi
ise, medyanin potansiyeli karsisinda yitip gitmesidir (Belton, 2014, s. 460).

Ozellikle son yillarda yapay zekanin hayatin her alaninda kurdugu
hakimiyet, sinemada da etkisini gosterir. Yapay zekanin yakaladigi ivme,
sinema endiistrisinin de yeni imkanlara kavugmasina vesile olur. Yapay
zeka sayesinde elde edilen bu kazanimlar sinemanin gelecegine dair
tartigmalar1 da yeniden giin yliziine c¢ikarir. Bu tartigmalar “sinema
sanatinin, yapay zeka tabanli bilgisayarlar, otomasyon araglar ya da
robotlarla dijital devrim sonras1 yeni bir doniisiim igine girerek, iceriksel ve
bigimsel olarak yasayacagi degisikliklerin sanata olan yansimalarinin nasil
olacagidir”. Insana 6zgii bir sanat dalinin teknolojiyle bu denli miinasebeti,
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sinemaya ait sanat olgusunun yok olacagi ve mekanik bir sanata doniisecegi
iddias1 tartigmanin baglica unsurudur (Zengin, 2020, s. 154).

Teknolojik gelismelerin sinemaya entegre edilmesiyle baslayan dijital
sinema, sinemanin Sliimii tartismalarini da beraberinde getirir. Ozellikle
seyir kiiltiirlinde yasanan degisim ve doniisiim bu olumsuzluklarin basinda
gelir. Toplu olarak gerceklestirilen ve sinemaya gitmek olarak
degerlendirilen durum yerini daha c¢ok bireysel izlemelere birakar.
Sinemanin o biiyiilii perdesi, yerini yiiksek ¢oziiniirliiklii piksellerin yer
aldig1 ekranlara birakir (Zengin, 2020, s. 156). Belton, dijital sinema iizerine
olan ¢alismasinda, yiiz yildir saltanatin siirdiiren seliiloidin bittigini, filmin
oldiigiinii ve dijitalin bunun yerini aldigini belirtir (2002, s. 103).

DIJITAL SINEMA

Teknolojide yasanan ilerlemelerden sinema sanati da payima diiseni almig
tarihin her déneminde oldugu gibi bu dénemde de kol kola bir ilerleme
kaydetmistir. Sinema teknolojisinde yasanan gelisme geleneksel iiretim
yonteminin yerini dijitalin almasiyla devam etmektedir. Bu degisim sadece
iretim kaliplarinda goézlemlenen bir degisim degildir. Filmin anlati
yapisindan, seyir deneyimine kadar neredeyse sinemanin tiim alanina sirayet
eden bir durumun varligi s6z konusudur. Geleneksel kaliplarin yerini
sayilarin aldigi bu degisim dijital sinema olarak tanimlanmaktadir.

Manovich dijital film yapim ilkelerini dort baslik altinda toplayarak dijital
sinema tanimina varir;

1. Var olan fiziksel gergekligi kayit altina almak yerine artik bu
goriintiilerin 3 boyutlu bilgisayar teknolojileri ile yaratilmasi
miimkiin hale gelmistir. Bu nedenle kayda alinan goriintii salt ¢ekim
malzemesi olmaktan ¢ikmistir.

2. Gergek karakterler c¢ekilerek elde edilen gorintii dijitale
aktarildiginda kendine has olan fiziki gergekligi gosterme
yetenegini kaybeder. Bilgisayara aktarilan goriintiilerin nasil bir
araya getirildiginin 6nemi kalmamustir ¢linkii hepsi piksellerden
olusmustur.

3. Geleneksel yontemler kullanilarak gercek karakterlerle cekilen
goriintiilerin igerikleri oldugu gibi kullanilirdi. Fakat su anda
birlestirme, animasyon ve donistiirme i¢in bir ham madde gorevi
gostermektedir.

Research Article- Submit Date: 11.11.2024, Acceptance Date: 23.01.2025
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2025/ejnm_v9i1002 36
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2025 Volume 9 Issue 1, p.31-49
Research Avrticle

4. Geleneksel film yapiminda kurgu ve 6zel efekt iki ayr1 agama olarak
karsimiza ¢ikardi. Ancak dijital sinemayla beraber bilgisayar bu
ayrimi ortadan kaldirmustir.

Bu dort ilkeyi siralayan Manovich, dijital filmi: canli ¢ekim malzemesi +
boyama + goriintii isleme + birlestirme + 2 boyutlu bilgisayar animasyonu
+ 3 boyutlu bilgisayar animasyonu seklinde formiile eder (Manovich, 2021,
S. 39-40). Biitiin bu tartismalarin sonunda da Manovich dijital sinema nedir?
Sorusuna karsilik olarak “bir¢ok farkli kaynagin yan1 sira gergek ¢ekimleri
de hammaddesi olarak kullanan bir 6zel animasyon 6rnegi” cevabini verir
(Manovich, 2021, s. 41).

Dijital sinemada goriintiilerin bilgisayar vasitasiyla yeniden olusturulmas,
19. yiizyll sinema Oncesi donemlerde goriintiilerin elle boyanarak
canlandirildigr pratiklere yeniden doniisii temsil eder. 20. yiizyila
gelindiginde “sinema bu manuel teknikleri animasyona devredecek ve
kendisini bir kaydetme aract olarak tanimlayacakti”. Sinemanin
dijitallesmesiyle beraber kullanilan bu teknik, film yapim siirecinde yeniden
kullanilan pratikler haline gelir. “Sonug olarak sinema artik animasyondan
net bir sekilde ayirt edilemez bir noktadadir.; gostergesel bir medya
teknolojisi olmaktan ziyade resmin alt bir tiiriidiir’” (Manovich, 2021, s. 34).

Manovich’in on dokuzuncu yiizyil sinema Oncesi diye tanimladigi durum
Emile Reynaud’un calismalarina isaret eder. Reynaud, 1889 senesinde
hareketli gorselleri elinde herhangi bir kayit cihazi olmadan gerceklestirir.
Cam levha lizerine ¢izdigi resimleri renklendiren Reynaud, renklendirdigi
bu levhalari bobinin iizerinde ¢evirip, 500 levhanin her birinden liger sekans
¢ikarmay1 basarir. Ortaya ¢ikan bu durum canlandirmanin ilk tiirii olarak
karsimiza ¢ikar. Bu durum sinemanin tarihinin basladigi 1895 senesinden
sonraki yillarda da devam eder. Andrew’in deyimiyle bu sinemacilar
“kameray1 tamamen bertaraf etmislerdir” (Andrew, 2018, s. 23). Bu durum
Adorno ve Horkheimer’in; “Durdurulamaz ilerlemenin laneti durdurulamaz
gerilemedir” (2014, s. 59) savini destekler nitelikte devam eder.

Stam, post sinema olarak adlandirdigi bu dénemin, Manovich’i destekler
bicimde sinema Oncesi donemi amimsattigini belirtir. Bircok kuramcinin
sinemanin sonunun geldigine dair yorumlarda bulundugunu belirten Stam;
mevcut durumun “esrarengiz bigimde sinemanin bir ara¢ olarak baglangicini
animsattigina” vurgu yapar. Sinemanin ilk dénemlerinde simdiki gibi her
seyin miimkiin goriindiigiinii, o zamanlarda da simdi oldugu gibi sinemanin
diger simiilasyon aletleriyle “komsuluk” ettigini belirten Stam, “T1pk1 erken
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sinemanin bilimsel deneyler, burlesk ve kiigiik sovlarla komsu olmasi1 gibi
post-sinemanin yeni bicimleri evden aligveris, video oyunlar1 ve
CDROM'’larla komsu” oldugunu ifade eder (2014, s. 326).

Dijital sinema sayesinde soyut fikirler ve olanaksiz diisler goriilebilir bir hal
alir. Yine dijital sinema sayesinde sinemacinin ongéremedigi bir¢ok sey
devre dis1 kalir. Fakat dijitalin sagladigi bu avantajlar birtakim
dezavantajlarin dogmasina sebebiyet verir. Bireylerin, birgok goriintiiniin
elektronik olarak gergeklestirilebilecegine dair bilgileri, goriintiilerin
gercekliginin daha ¢ok sorgulanmasina neden olmustur (Stam, 2014, s. 327).

Monaco; analog diinyanin sinirlara sahip oldugunu ve bunlarin diginda
herhangi bir seye izin vermedigini belirtir. “Bir tahta parcas1 ya da kemanla
ancak kapasiteleri neye izin veriyorsa onu yapabilirdiniz. Sayisal diinyada
fiziksel smirlar yoktur. Bu yalnizca bir bellek kapasitesi, islemci hiz1 ve
iletisim bant genisligi sorunudur”. Teknoloji sayesinde goriintii, ses ve
metinler sayisallagtirildiginda artik her sey miimkiin hale gelir (Monaco,
2001, s. 512). Goriintii ve ses teknolojisinin diislerimizden ¢ok geride
kaldigim ancak bunun dijital teknoloji ile miimkiin hale geldigini belirtir.
“Simdi ise teknoloji, diisleri yakalamis ve olmalart gerektigi gibi
birlesmislerdir; iyi glinde kotii glinde, hastalikta saglikta...” (Monaco, 2001,
s. 511). Pelikiilden dijitale gegisle beraber insanin zihnindeki bir¢cok diis
ekrana yansir. Bagka diinyalar, baska hayatlar, baska canlilar vb. birgok 6ge
sinemasal olarak karsilik bulur. Sinema tarihi boyunca bu dgelere yer veren
filmler yapilmis ancak higbiri sayisal teknolojideki kadar gergeklik hissini
verememistir.

Dijital Sinema olarak kavramsallastirilan bu donemde teknolojinin sinema
diline sirayet ettigini goriiriiz. Belli sahnelerde kullanilan teknolojik
dokunuslar, giiniimiizde filmin biiylik bir oraninda goriiniir olur. En zor
sahneler bile teknolojinin yaratmis oldugu kolaylik sayesinde bilgisayarlarla
tasarlanir hale gelir. Dijital Sinemanin, sinema sanatina sundugu bu imkan
seyircileri filmsel gergeklikten koparir bir hal alir. “Analog donemin pelikiil
filmleri seyirciyi film boyunca “gerceklik” bilinciyle kancalarken; dijital
sinema, biiyiileyici atmosfer hipnotizesi ile seyirciyi sinemasal ger¢eklikten
simiilasyon gergekligine tasimistir” (Zengin, 2018, s. 857).

Cheshire, dijital doniisiimle beraber seliiloit {izerine yapilmis filmlerin
arkaik kalacagini ve buna bagli olarak bunlarin artik miizelerde gezilip
goriilebilecek seyler oldugu iddiasinda bulunur;
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“Bundan sonra, bir siireligine "film" diyebilecegimiz ama aslinda
Oyle olmayan seylerin aksine, gergcek filmlerin sergilenmesini
gormek icin Modern Sanat Miizesi, Amerikan Hareketli Goriintii
Miizesi gibi yerlere gitmeniz gerekecek. Seliiloit klasiklerinin
projeksiyonlari giderek arkaik bir hava kazanirken bile muhtemelen
cok popiiler kalacak. Su anda ylirlimeye baslayan bir ¢ocugunuz
varsa, bir giin filmin ne oldugunu ve dijital projeksiyonun canli
televizyonu, etkilesimi ve diger bas dondiiriicii yenilikleri
getirmeden Once sinema salonlarinin ne kadar farkli oldugunu
agiklamak zorunda kalmaniz muhtemeldir” (Cheshire, 2015).

Belton, elestirel tarih yazimi perspektifinde bakildiginda sinemanin
kimliklendirme c¢alismalarinin her zaman bir kriz icerisinde oldugunu
belirtir. Degisen ve gelisen teknoloji karsisinda sinemanin kendisini siirekli
tanimlamak zorunda oldugunu aktaran Belton, dijital sinemanin korumaci
ortamin son drnegi oldugunu ifade eder. Sinemanin ilk yillarinda sinemada
ses, renk, genis ekran vb. teknolojik degisimlerde yasanan kimlik krizinin
dijital sinemada ortaya ¢ikis1 farkli bir sekilde olur. Ancak bu durumda esas
krizi yasayan sinemanin kendisi degil, 35 mm. filmi taklit ederek sinemanin
kimligini kendisine mal etmeye calisan dijital goriintiilleme teknolojisidir.
Yasanan bu kimlik krizinde ortaya yeni bir sorunun ¢iktigini vurgulayan
Belton, “dijital teknoloji filmi taklit ettikten sonra geriye kalan sey hala
'sinema' m1?” diye sorarak yeni bir tartisma alani acar (Belton, 2014, s. 464-
465).

BILGISAYAR TABANLI GORUNTU OLUSTURMA (CGI)

Teknolojinin hizli ilerleyisi sinemada da aymi sekilde karsilik bulur.
Sinemada kullanim1 ¢ok eskiye dayanmayan bilgisayar teknolojisi,
giinlimiizde birgok filmin yapiminda destekleyici bir gii¢ olmanin yani sira
filmin ¢ok onemli bir parcas1 halini alir. Ik zamanlarda filmler igerisinde
belli basli yerlerde kullamilan bilgisayar destekli bu efektler, giinlimiizde
bir¢ok sinemana filminin de bu sekilde gerceklestirilmesine olanak tanir.
Teknolojinin, sinemanin hizmetine sundugu bu imkéan; tasarlanan karakter
ve mekanlarin gergeklikten ayirt edilemez bir goriiniime sahip olmasin
saglar. Bu tarz filmlerde kamera sadece yardimci bir teknik alet olarak islev
gOrir.

Gorlntiilerin  dijital olarak birlestirilmesi olay1 giiniimiizde eglence
sektoriinlin hemen hemen her yerinde bulunan gorsel efektlerin 6nemli bir
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pargasidir. Anlatilan konu ne olursa olsun filme eklenen ya da o filmden
cikarilmasi gereken birtakim seyler olacaktir. Gorsel efekti; “bir filmde
orada olmayan unsurlar1 eklemek ya da orada olmasii istemedigimiz
seyleri ¢ikarmak” seklinde tanmimlamak mimkiindiir. Bilgisayarda
yaratilmis goriintii olan CGI (computer generated image) giiniimiizde bircok
film igerisinde varligini gosterir. Nasil yaratilmis olursa olsun, farkli
unsurlar1 alip sanatsal bir sekilde, kusursuz, fotogergekgi bir biitiin haline
getirmek miimkiindiir. “Dijital kompozitdriin gérevi, sanki hepsi ayn1 anda,
ayn1 1g1k altinda ve ayni kamerayla ¢ekilmis gibi goriinmelerini saglamak ve
ardindan miikkemmel renk diizeltmeleriyle ¢ekimlere son sanatsal cilayi
vermektir. Dijital birlestirme hem teknik hem de sanatsal bir zorluktur”
(Wright, 2008, s. 1). Filmlerde kullanilan dijital efektler sadece fantastik
Ogeleri kapsamaz. Dijital efektler gercek bir nesne ya da karakterin aynisi
olabileceginden, gergcek goriintiiden ayirilamayacak sekilde kullanilir.
Ayrica dijital efektle sadece patlamalar, fantastik ogeler degil fiziksel
gerceklikte yer alan unsurlar da yeniden yaratilarak sahnelere eklenir (Tasar,
2022, s. 34).

Post prodiiksiyon asamasinda eklenen 6geyle, filmdeki gorsel bilesenlerin
herhangi bir manipiilasyona maruz kalmas1 gorsel efekt olarak
tanimlanmaktadir. Gorsel efektler sinemacilara, ger¢ekligin sinirlarini agma
ve izleyicileri hayal giicliyle sinirli olan alanlara ¢gekme basarisi gostererek
hikdye anlatimi igin giiclii bir islev iistlenmektedir. Gerek sira disi
manzaralarin olusturulmasi gerekse de gercekiistii yaratik ve imkénsiz
olaylarin  yaratimi noktasinda yapimcilarin yaraticiliklarina  katki
yapmasinin yani sira izleyicileri de biylli hikdye ve mekanlara
tagimaktadir. Film igerisinde kullanilan gorsel efektler sayesinde duygusal
etki yiikselmekte seyircinin merak, gerilim ve sagkinligi doruk noktaya
ulagmaktadir (Das, 2023, s. 303).

Dijital yapim diinyasinda {i¢ genel efekt yapim tiiriiniin varligi soz
konusudur. Birinci yontemde biitiin karakterlerin ve mekanin dijital diinya
ile yaratildigi efektler. Diger (ikinci) teknikle karakterler canli olarak
kameranin Oniine gecerken, mekanlar dijital yontemlerle yaratilmaktadir.
Bu teknikte oyuncular yesil ya da mavi bir perdenin Oniine yerlestirilerek
arka plami dijital olarak yeniden tasarlanmaktadir. Bu teknik sayesinde
kurulmas: yiiksek bir maliyet gerektiren reel mekanlar yerine dijital islemle
olusturulan mekanlar yer alir. Hizli bir sekilde gerceklestirilmesi ve genis
bir gesitlilik sunmasi, ¢ekilecek olan gorsele ciddi bir katki saglar. Ugiincii
teknikte ise karakterler dijital olarak iiretilirken, mekan gergektir. Burada
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kullanilan teknoloji sayesinde gercek karakterlerin yapamayacagi eylemler
tasarlanmis karakterler tarafindan gergeklestirilir. Tamamen dijital
imkanlarla tasarlanan bu karakterler gergeklige oldukca yakindir (Watkins,
2001, s. 404).

Sinemada gorsel efekt kullaniminin tarihini MEéEliés’in  stop-motion
animasyon ve ¢ift pozlama gibi teknikleri kullandigi déneme kadar
gotlirmek miimkiindiir. Sonraki dénemlerde sinemacilarin gorsel hikaye
anlatimmin kapsamini genisletmek i¢in mat resim ve minyatiir gibi
teknikleri eklemesiyle gorsel efektlerin ¢ikisina 6nemli bir isaret olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. 1970-1980’1i yillarda optik yazici ve greenbox -
bluebox teknolojisinde yasanan hizli ivmelenme canli ¢ekimlerin gorsel
efekt unsurlariyla birlesiminin 6niinii agar (Das, 2023, s. 303). 1975 yilina
kadar CGI teknolojisinin sadece iki filmde kullanildig1 dikkat ¢eker. 1973
senesinde c¢ekilen Westworld ve 1974 yilinda Westworld’iin devami
niteligindeki Futureworld filmlerinde 3D CGI teknolojisini kullanir. O
doneme kadar kullanilan teknoloji genel olarak 2D grafiklerini iceren
caligmalardir. Bu doénemde CGI teknolojisinin farkinda olmayan film
yapimcilari, bu teknolojinin riskli ve olduk¢a maliyetli oldugu fikrinde
bulusurlar. Bu teknolojiyi kullanmak isin zamaninda bitirilmesine olanak
saglasa da maliyeti ylikseltme riskinden dolay1 géz ardi edilir (Morie, 1998,
s. 31).

Bu donemde televizyon gelismekte olan bilgisayar tabanli grafik
endiistrilerine kucak agar. CGI teknolojisinin son derece teknik detaylar
icermesi, yapilan CGI 6rneklerinin de kisa olmasina sebebiyet verir. Kaliteli
bir goriinti elde etmek igin uzun siiren render siirelerine ihtiyag
duyulmaktaydi. Uretilen goriintiilerin kisa olmasi, reklam ve program
jenerikleri igin ideal bir goriintii arz etmekteydi. Ayrica yayin i¢in istenilen
render iglemlerinin sinema filmlerine gore daha az ¢6ziiniirliik istemesinden
kaynakli olarak (kare basina piksel sayisinin onda biri kadar) da zaman
konusunda oldukga tasarruf saglamaktaydi (Morie, 1998, s. 31).

1980°1i yillarin ortalarina gelindiginde CGI tarafindan tiretilen gorintilerin
kalitesinde ciddi bir artis yasanir. Yine bu dénemin énemli olaylaridan biri
de geleneksel efektler konusunda uzmanlasan kisilerin dijital iizerine de
calismaya baglamalar1 olmustur. CGI teknolojisinin filmlerde yer almasiyla
beraber ticari CGI vyaraticilar1 da filmlerin yapilma sekli hakkinda
uzmanlagmaya baglar. 1981 senesi, iki biiylik filmde 3D teknolojisinin
kullanildig1 ve dijital filmin doniim noktasini olusturan bir tarihtir. Michael
Crichton'in Looker filmi ve Steven Lisberger’in Tron filmi yogun 3D

Research Article- Submit Date: 11.11.2024, Acceptance Date: 23.01.2025
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2025/ejnm_v9i1002 41
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2025 Volume 9 Issue 1, p.31-49
Research Avrticle

teknolojisi kullanilarak gergeklestirilir. Filmler gisede istenilen basariy1
yakalayamaz ancak kullanilan teknolojinin potansiyelini gostermesi
acisindan dikkat ¢eker (Morie, 1998, s. 31).

Barry Levinson tarafindan 1985 senesinde ¢ekilen Young Sherlock Holmes
filmi bilgisayarla yaratilmis karakterlerin kullanildig:r ilk film olarak
karsimiza cikar. The Abbys (1989), Terminatér 2 (1991), Jurassic Park
(1993), The Lord Of Rings (2001), Spider-Man (2002) gibi gise rekorlari
kiran filmlerde bilgisayarla yaratilmis karakterler yer alir (Sun, 2023, s. 2).

1994 senesinde Disney yapimi animasyon filmi Aslan Kral gisede biiytik bir
basar1 elde ederek geleneksel animasyon filmler ¢agina son verir. Bu film
geleneksel animasyon filmler i¢in bir dontim noktasi olur ve geleneksel
animasyonlarin {iretimi keskin bir diisiis yasar. Aslan Kral filminden sonra
Disney sirketi bir dizi geleneksel animasyon film yapar. Ancak yapilan bu
filmler yapim maliyetlerini karsilayamaz ve ciddi zararlara sebep olur.
Geleneksel animasyonlarda yasanan diisiisiin aksine CGI animasyonlar
biiyiik bir ivme kazanir. 1995 senesinde yapilan Toy Story filmi o senenin
en ¢ok hasilat yapan filmi olur. 1998 yilinda yapilan A Bug’s Life filmi
diinya ¢apida 363 milyon dolarlik bir hasilat elde ederek o yilin en yiiksek
hasilat getiren animasyon filmi olur. 2003 senesinde yapilan Kayip Balik
Nemo filmi o dénemin en popiiler filmi olan Karayip Korsanlari’n1 geride
birakarak diinya ¢apinda 941 milyon dolarlik bir hasilat elde eder. CGI
animasyon filmlerin goz kamastiran gorselleri ve elde edilen gise hasilatlari
yapimcilarin  geleneksel yontemlerden bilgisayar tabanli teknolojiye
kaymasinda etkili olur (Sun, 2023, s. 2-3).

Toy Story filminin yakaladigi biiyiikk basar1 yapimcilarin ilgini CGI ile
yapilan animasyon film tiirlerine yonlendirir. Geleneksel animasyon film
iretim yontemlerini terk eden yapimcilar bunun yerine CGI teknolojisini
kullanarak ii¢ boyutlu animasyonlar iiretmeye baslarlar. Monsters, Inc.
(2001), Finding Nemo (2003), Shrek (2001), Ice Age (2002) gibi filmler bu
yontemle lretilmis ve biiyiik basarilar yakalamis filmlerdir (Sun, 2023, s.
3).

Bilgisayar tabanli filmlerin elde ettigi basarilar, yapime1 ve yonetmenlerin
dikkatini bu yone ¢eker. Dijital teknoloji sayesinde hayal edilen karakter ve
mekanlar gorsellestirilir. CGI teknolojisinin sundugu imkanla karakterler ve
mekanlar ya da her ikisi ayn1 anda tasarlanma imkanina kavusur. Bu durum
sinemanin en temel bileseni olan kameranin konumunu da sorgulamaya
acar. CGI ile filme yerlestirilen goriintiilerde kamera ya yardimci bir 6ge
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olarak yer almig ya da tamamen bertaraf edilerek filmler dijital olarak
uretilmistir.

SINEMADA KAMERANIN DURUMU

Dijital sinema alaninda yasanan gelismeler, sinemada kamera kullanimi da
tartismaya ac¢maktadir. Dijital sinemanin cok katmanli yapisi, kurulu
diizendeki birgok teknigin doniigiimiinii saglamistir. Yasanan bu doniisim
bircok sinema filminde gergek karakterlerin yerini hayal diinyasinda
tahayyiil edilen karakterlerin almasini1 saglamis, mekanlar da buna gore
yeniden iiretilmistir. Gliniimiizde yapilan bir¢ok filmde dijitalin etkilerini
gormek miimkiindiir.

Calismaya referans veren Dudley Andrew, sinemada kamera kullaniminin
gelecekte muhtemelen gereksiz bir alet olarak kalacagini ifade eder. Gorsel
isitsel eglence sektoriinde dijitalin yakaladigi hakimiyet karsisinda,
kameranin yerini dijital ekranlara biraktigini1 aktaran Andrew, elle ¢izilen
canlandirma resimlerin ¢ok oncelerden beri kamerasiz sinemayla esdeger
tutuldugunu belirtir (Andrew, 2018, s. 25). Ancak Andrew burada bir
parantez acar. Insanlarin filme olan inanclarinin higbir zaman bitmedigini,
“demokratiklesme yoniinde genisleyen kameranin yetki alani tiim diinya
niifusunu potansiyel muhabir konumuna getirdigini” ifade eder. Tiim bu
nedenlerden dolayr da kameranin “kayip giden sinema kiiltliriiniin bir
kalintis1 olmaktan daha Gteye gectigini” belirtir (Andrew, 2018, s. 25-26).

Dijital teknolojideki gelismeler film kiiltliriinii ve film caligmalarinin
cehresini geri dondiiriilemez bir sekilde degistirmistir. Bilgisayar tabanli
iretimler filme ait prodiiksiyon ve post-prodiiksiyon asamasindan, dagitim
ve gosterime dair her asamada degisiklik meydana getirmistir. “Belki de
dijital teknolojinin sinema iizerindeki etkisinin en goze g¢arpan Ornegi,
bilgisayar tarafindan tiretilen goriintiilerin (CGI) veya dijital 6zel efektlerin
ana akim filmlerde, 6zellikle de (benzersiz olmasa da) gise rekorlar1 kiran
aksiyon filmlerinde artik siradan bir sekilde bulunmasidir” (Brown, 2014, s.
138). CGI ve dijital kompozisyonun masaya getirdigi sey yaratici
kontroldiir, sadece pratik ya da uygun fiyatli olam1 degil, tam olarak
istediginiz ¢ekimi yapabilme becerisidir (Wright, 2008, s. 5).

Dijital sinemayla beraber, sinema kamerasinin kaydettigi belli bir mekanin
zamansal kaydi ortadan kalkmaktadir. “Dijitallesme ayni1 zamanda
sinemanin hareketsiz goriintiilerden olusan hareketi yeniden olusturma

Research Article- Submit Date: 11.11.2024, Acceptance Date: 23.01.2025
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2025/ejnm_v9i1002 43
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2025 Volume 9 Issue 1, p.31-49
Research Avrticle

yetisini de yok etmistir” (Erkilig, 2017, s. 65). Sinemadaki dijitallesme
kamera ve kamerayla beraber ger¢ek oyuncularin kullanimini da bertaraf
etmistir. Bilgisayar animasyonlar1 sayesinde kameranin kullanimi ortadan
kalkmis ve filmdeki karakterler, bilgisayar ortaminda tahayyiilden
goriinebilir imajlara donlismislerdir.

Filmin igerisinde gecen mekan ve karakterler anlik olarak goriiniip
kaybolmaktan c¢ikmis, sadece dijital sinema igin iretilen mekén ve
karakterler filmin bir parcasi haline gelmistir. Yiiziiklerin Efendisi film
serisinde yer alan Gollum karakterini buna 6rnek gostermek miimkiindiir.
Tamamen dijital sinema igerisinde liretilen bu karakter, bilgisayar ortaminda
gergeklestirilen bir canlandirmadan ibarettir. “Bu tip ¢aligmalar icin gergek
oyuncularin i¢ine girdikleri ve algilayicilari olan tulumlarla motion capture
adi verilen teknikler kullanildi. Bu sayede animasyon karakterin hareketleri
daha inandirici oldu” (Karabag, 2011, s. 117).

“Yeterli zaman ve para verildiginde neredeyse her sey bir bilgisayar
araciligryla simiile edilebilir, fiziksel gercekligi filme almak artik yalnizca
bir segimden ibarettir” (Manovich, 2021: 32). Dijital sinemanin sundugu bu
imkan kamera kullanimini sadece bir tercihe birakmistir. Goriintiiniin dijital
sayesinde simiile edilerek seyirciye sunulmasi, filmin yaraticisinin tercihine
kalmis durumdadir. Filmin bitiiniinii olusturan ses, 151k, karakter, mekan ve
sinemaya ait diger oOgeler artik tamamen bilgisayar marifetiyle
olusturulabilir hale gelmistir.

Philippe Bédard, birbirinden farkli teknikleri bir araya getirerek bir biitiin
olusturan sanal yapimlar; baskin film bi¢imlerinin yani sira bir filmin
yapiminda kameranin roliinii yeniden tartismak igin tesvik edici bir unsur
oldugunu belirtmektedir. Aslan Kral (2019) filmi bildigimiz anlamda bir
kamera kullanmiyorsa “o zaman nasil g¢ekildigini” soran Bédard, dijital
sinemayla beraber artan gorsel efekt kullanimi sonrasi “film ¢ekmek ne
anlama gelir” sorusunu tartigmaya agar. Aslan Kral (2019) filmi, siklikla
siradan bir Hollywood yapim tarz1 ve teknigiyle hazirlanmis bir aksiyon
filmi olarak tanitilmis, ancak tam anlamiyla bir animasyon olmasina ragmen
neden bdyle sunulmadigi sorusuyla devam eder. Bédard, filmin
goriintiilerinin bilgisayar animasyonuyla olusturulmus oldugunu ancak film
etrafinda sekillenen sdylemlerin gorsel efekt sanatcilarinin etrafinda
sekillenmesi gerekirken geleneksel film ekibi olan yonetmen, goriintii
yonetmeni vb. kimliklerin etrafinda olustugunu belirtmektedir (2022, s. 226-
227).
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Filmlerde kullanilan 6zel efektler, miimkiin olmayani goriiniir hale getirerek
hayal edilenleri ger¢ege en yakin bicimde somut bir forma doniistiirmiistiir.
Stephen Prince, dijital olarak iiretilen hayvanlarin kamera 6niinde diinyada
degil sadece bilgisayar tabanli iiretilen gorsellerde var olacagini ifade eder.
Bilgisayar tabanli iiretimlerden 6nce kameralarin hazirlanmis kuklalar
kullandigina atif yapan Prince, bunlarin gergek bir uzamda var oldugunu
ancak oyuncularla dinamik bir etkilesim kuramadiklarimi belirtmektedir.
Oyuncularin istiinde, altinda ya da g¢evresinde bulunan bu kuklalarin
hareketleri sinirli ve ¢ekimleri kisadir ¢linkii kuklalarin hareket alani
onceden tasarlanmigtir. Ancak sinemanin dijitallesmesiyle beraber
kullanilan teknikler bu durumu bertaraf ederek kameranin ve oyuncularin
hareket alanini genisletmektedir (2012, s. 31-32).

William Brown, dijital sinemada kamera kullanimini posthiimanist sinema
iizerinden tartigmaya acar. Geleneksel olarak kameranin insan goziiyle
esdeger tutuldugu diisliniilmiis ancak dijital sinema; kamera ve insan
perspektifinin bir tutuldugu bu basit esitligi film yapimcilart kamerayi
ortadan kaldirarak zayiflatmiglardir;

“Zira dijital teknoloji her tiirlii efekti yaratabilir ve bir goriintliniin
yakalanan igerigini yonetmenin/grafik tasarimcinin istedigi sekilde
manipiile edebilirken (analog ve dijitalin melez bir goriintiisiinii
yaratirken), bir yonetmen/sinematograf da dijital teknolojiyi
kameranin istedigi her seyi yapmasini saglamak icin kullanabilir.
Bu, imkansiz (yani dogal alg1 s6z konusu oldugunda insanlar i¢in
imkansiz) bakig agilarinin yaratilmasini (sonsuz kiigiik nesneler
veya sonsuz biiyiik nesneler), imkansiz “kamera” hareketlerinin
yaratilmasin1 (duvarlardan, karsidan gelen araglardan ve hatta
insanlardan gecgerek) veya bu ikisinin bir kombinasyonunu
igerebilir. Bunu yapabilme yetenegi sinemay1 posthiimanist kiliyor
clinkii dijital efektler sadece izleyicinin imkansiz yaratiklar1 ve
hiimanist gerceklik anlayisimiza meydan okuyan olaylar1 gormesine
izin vermekle kalmiyor; ayni zamanda izleyicinin kendisinin de
imkansiz (insanin gérme ve hareket giicleri s6z konusu oldugunda)
bakig agilarini benimsemesine izin veriyor. Bu “imkansiz” “kamera”
hareketlerinin mimkiin olmasinin nedeni, kameradan tamamen
vazgegmeleridir. Bunun yerine, Evrensel Yakalama ve diger
teknikler araciligryla, tiim bir sahne 3D olarak dijitallestirilir ve daha
sonra film yapimcisinin bunu istedigi sekilde “gekmesine” izin
verilir” (Brown, 2009, s. 70-71).

Research Article- Submit Date: 11.11.2024, Acceptance Date: 23.01.2025
DOI NO: 10.17932/1AU.EIJNM.25480200.2025/ejnm_v9i1002 45
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2025 Volume 9 Issue 1, p.31-49
Research Avrticle

Hem gercege en yakin goriintiiyli elde etmek ayni zamanda da gercekiistii
diisiiniisleri gorsellestirmek icin kullanilan teknolojiler sinemacilar igin
vazgecilmez bir uygulama haline gelmektedir. Bunlarin yani sira ekonomik
olarak maliyetleri olduke¢a diisiiren bu uygulamalar giiniimiiz sinemasinda
oldukga fazla kullanilmaktadir. Bu durum sinemanin biiyiisiinii bozdugu
yoniinde elestirilere maruz kalmakta, ancak ¢ekimi neredeyse imkansiz olan
bir¢ok goriintiiniin iiretimi bilgisayar destegiyle yapildig1 gercegi goz ardi
edilmektedir. Ozel efekt uygulamalar1 zamanla sektor icerisinde bir alan
halini almis ve ozellikle son donem gise rekoru kiran filmlerin olmazsa
olmazi haline gelmistir. Matrix, Avatar, Yiiziiklerin Efendisi, Final Fantasy
gibi filmler 6zel efekt yogunlugunun oldukea fazla oldugu diinyanin en ¢ok
izlenen filmleri arasindadir (Yurdigiil ve Zinderen, 2011, s. 120).

SONUC

Teknolojik bir alet olarak tarih sahnesinde yerini alan kamera, sinemanin
sanat olarak kabul gérmesinden sonra bu sanatin en énemli icra aleti halini
almistir. Kameranin seliiloit ile baglayan hikayesi dijital ile devam eder.
Ancak teknolojide yasanan gelismeler, sinemanin olmazsa olmaz olan 6gesi
kamera kullanimimi birgok film i¢in sadece bir tercih 6gesi haline getirir.
Filmlerde kameranin kayda aldig1 fiziksel gergekligin yerini bilgisayarlar
vasitasiyla olusturulmus gerceklikler alir.

Dijital sinemada yasanan gelismeler film yapim siirecinin tamaminda
etkisini hissettirmektedir. Senaryonun yazim asamasindan 6n hazirliga,
yapim asamasindan post prodiiksiyona kadar biitiin siirecleri etkileyen
teknolojik ilerlemeler sinemanin anlat1 yapisinda da degisiklikler meydana
getirmektedir. Bu degisimler beraberinde sinemanin 6limii tartigmalarini da
yeniden alevlendirir. Bilgisayar tabanli iiretilen gorseller sonucu ortaya
¢ikan anlatinin sinema olup olmadig1 sorulari tartigmanin odak noktasini
olusturmaktadir.

Bu tartismalar devam ederken, sinema etkilendigi teknolojik gelismelerle
paralel bir sekilde kendisine yeni yollar agarak iiretimine devam eder.
Giliniimiizde en ¢ok izlenen filmlerin ¢ogunun gorsel efektler kullanilarak
yapildig1 géz ontinde bulunduruldugunda bu gelismelerin olumlu sonuglar
dogurdugunu sdylemek de miimkiindiir. Bu tartismalarin son ayagmi da
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giiniimiiz teknolojisini yogunlukla kullanan sinemanin bir anlat1 olugturmak
icin bir kameraya gerek duyup duymadigidir. Teknolojinin sinemanin
hizmetine sundugu imkanlar sayesinde bugiin kameraya gerek duyulmadan
film {iretmek miimkiin hale gelmistir. Gorsel efekt kullanilarak iiretilen
filmler sayesinde insanlarin hayal diinyasinda olan karakterler, mekanlar ve
filme ait diger unsurlar gorsel bir forma biiriindiiriilerek seyirciye
aktarilmaktadir. Bu aktarimlarda kameranin sadece yardimeci bir alet olarak
yer almasi gelecekte kullanimini sorgular hale getirmistir.

Filmlerin belli sahnelerinde kullanilan dijital efektler ve CGI teknolojisi
zamanla film igerisinde goriiniirliigiini artirmig ve giiniimiizde filmlerin
bircogunda bu teknolojiler kullanilir hale gelmistir. Filmin igerisinde artan
dijitallesme, zamanla kameranin kaydettigi goriintiinlin yerini bu
goriintiilere devredecegi varsayimini ortaya atmaktadir. Yapay bir sekilde
meydana getirilen karakterler, mekanlar, hikayeler sadece sinemasal
imgeler iizerinden anlatilmaya baglanmistir. Caligma, insanlik tarihinin ilk
giinlerinden bugiine devam eden ve sinemanin da kullanmis oldugu hikéye
anlaticithigt  ve hikayelerin  gergeklikle iliskisinin yeni iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle kosut olarak doniistiigii sonucuna ulagmustir.
Calisma, gerceklikle bagin1 koparan, yeni diinyalar ve karakterler yaratan
yapay zekd ve bilgisayar destekli dijital sinemanin, zaman igerisinde
teknoloji ile sinemada kameranin payini diisiirecegi ve sinemada anlatilarin
tamamen dijital yontemler ile aktarilacagi bir hale gelecegini
ongormektedir.

Calisma gercevesinde insanligin ilk zamanlarindan bugiine devam eden ve
sinemanin da kullanmis oldugu hikaye anlaticiliginin devam ettigi ancak
aktarim seklinin ve gerceklik ile iliskisinin degistigi sonucuna ulagilmstir.
Gergeklikle bagimm koparan, yeni diinyalar ve karakterler yaratan
animasyon, yani bilgisayar destekli filmlerin aldigi olumlu tepkiler
sayesinde bu filmlerin sayisinin giderek arttigi ve zamanla kameranin
sinemadan tamamen uzaklasacagi fikrini desteklemektedir. Dijitalin
sundugu imkanlar sayesinde sinemanin estetik ve anlatisal formlari
gelismekte ayn1 zamanda da yaraticilari i¢in yeni ifade yollari sunmaktadir.
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0z

Beden, iktidarlar tarafindan toplumsal denetimi saglamak amaciyla lizerinde
cesitli politikalar gergeklestirilen bir olgu olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Bu
kapsamda giintimiizde iktidarlar ve endiistri tarafindan iiretilen ‘ideal’ beden
Olgiileri, medya  aracilifiyla  topluma  benimsetilmekte  ve
normallestirilmektedir. Giizellik, estetik, spor ve moda endiistrileri ‘ideal’
beden dlgiilerini diizenli olarak yenilerken bireyler ise ‘ideal’dlciilere sahip
olmak i¢in yasamlarini bu dogrultuda sekillendirmektedir. Ancak zaman
igerisinde olusturulan beden normlarini kabul etmeyen bireyler, bir araya
gelerek tiim oOlgiilerdeki bedenlerin kabuliinii iceren Beden Olumlama
Hareketi’ni olusturmustur. Yeni medyayla birlikte hareketin kapsami
genislemis ve sosyal medya platformlart 6zellikle de Instagram ile genis
kitlelere ulagilmigtir. Hareketin popiilerligi artinca endiistrinin dikkatini
cekmis ve popiiler olan her akim gibi kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
kullanmaya baglamistir. Markalar, biiylik beden koleksiyonlar1 ¢ikarmus,
biiyilk beden modellerle anlagmalar yapilmig ve reklamlarda Beden
Olumlama Hareketi’nin kullandig1 feminist sdylemlere yer verilmistir. Bu
durum hareketin, endiistriyle is birligi i¢erisinde girdigi ve direnis niteligini

* Bu calisma Melike Sejfula’nin Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii iletisim Bilimleri Bilim
Dali’nda Prof. Dr. Selin Tiiziin Atesalp danismanliginda hazirladig1 “Biyopolitika Baglaminda Sosyal
Medyada Beden Asagilama ve Beden Olumlama: Instagram Uzerine Netnografik Bir Inceleme” adli
doktora tezinden tiretilmistir.
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yitirdigi gibi elestirel yapilmasina zemin hazirlamistir. Calismada bu
tartismalar meta feminizmi catisi altinda tartismaya acilmistir. Bu kapsamda
calismanin amaci, ‘ideal’ beden Olciilerine direnis niteliginde olusturulan
Beden Olumlama Hareketi’nin Tiirkiye’de Instagram’da nasil gergeklestigi
ve harekete yoneltilen elestirilerin, Instagram’da iiretilen iceriklere yansiyip
yanstmadigini ortaya koymaktir. Calismada igerik analizi yontemi
kullanilmistir. Instagram’da Beden Olumlama Hareketi kapsaminda diizenli
olarak igerik iireten hesaplar 6rnekleme dahil edilmis ve {irettikleri igerikler
analiz edilmistir. Calisma sonucunda, Beden Olumlama Hareketi’nin ilk
ciktigi donemlerde direnis niteligi tagimasina ragmen zamanla endiistri
tarafindan kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda doniistiriildiigii dikkat ¢ekmistir.
Bu durumda hareketin popiilerliginden yararlanmak isteyen bazi hesaplarin
takipei sayilarini arttirmak icin hareket kapsaminda igerik iiretmelerinin ve
markalarla is birligi yapmalarinin etkili oldugu goriilmistiir. Ayrica Beden
Olumlama Hareketi’nin popiiler olan birgok akim gibi zaman icerisinde
popiilerliginin azaldigy, iiretilen igerik sayisinda dnemli bir diisiis yasandigi
dikkat ¢eken diger bir sonu¢ olmustur.

Anahtar Sozciikler: Beden, Beden Olumlama Hareketi, Meta Feminizmi,
Instagram

EVALUATION OF BODY POSITIVITY
MOVEMENT WITHIN THE FRAMEWORK OF
META FEMINISM ON INSTAGRAM

ABSTRACT

The body appears as a phenomenon on which various policies are
implemented by power in order to ensure social control. In this context, the
‘ideal” body measurements produced by power and industry are being
imposed on society and normalized through the media. While the beauty,
aesthetics, sports and fashion industries regularly renew these ‘ideal'
measurements, individuals shape their lives accordingly to attain these
measurements. However, individuals who do not accept the body norms that
have been established over time have come together and formed the Body
Positivity Movement, which includes the acceptance of bodies of all sizes.
With the new media, the scope of the movement has expanded and large
audiences have been reached through social media platforms, especially
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Instagram. When the popularity of the movement increased, it attracted the
attention of the industry and, like any popular trend, it began to use it for its
own interests. Brands have launched plus-size collections, agreements have
been made with plus-size models, and feminist discourses used by the Body
Positivity Movement have been included in advertisements. This situation
has paved the way for criticism of the movement as having entered into
collaboration with industry and losing its resistance character. In the study,
these discussions were opened to discussion under the umbrella of meta-
feminism. In this context, the aim of the study is to reveal how the Body
Positivity Movement, which was created as a resistance to the ‘ideal’ body
measurements, took place on Instagram in Turkey and whether the criticisms
directed at the movement were reflected in the content produced on
Instagram. The content analysis method was used in the study. Accounts that
regularly produce content within the scope of the Body Positivity Movement
on Instagram were included in the sample and the contents they produced
was analyzed. As a result of the study, it was noted that although the Body
Positivity Movement had a resistance character when it first emerged, it was
transformed by the industry in line with its own interests over time. In this
case, it has been seen that it is effective for some accounts that want to take
advantage of the popularity of the movement to produce content and
collaborate with brands within the scope of the movement in order to
increase their follower numbers. Another noteworthy result was that the
Body Positivity Movement, like many other popular trends, has become less
popular over time, and there has been a significant decrease in the number
of content produced.

Keywords: Body, Body Positivity Movement, Commodity Feminism,
Instagram
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GIRiS

Tarih boyunca iktidarlar, icerisinde bulunduklar1 sistemin devamliligim
saglamak ve wvarliklarin1 korumak adina belirli strateji ve denetim
mekanizmalar1 gelistirmistir. Icinde bulunulan doénemin tarihsel ve
ekonomik kosullarina uygun olarak olusturulan bu denetim mekanizmalari
ozellikle beden iizerinden ilerlemistir. Bedenin 6nemli bir liretim giicii
olmasi, iktidarlarin bu yonde politikalar gelistirmelerinde etkili olmustur.
Bu noktada iktidarin amaci, bedeni itaatkdr bir isgilicii haline getirip
maksimum ekonomik verimlilik elde etmektir. Diger bir ifadeyle iktidarlar,
varligimmi korumak ve sistemin diizen icerisinde devamliligin1 saglamak
adimna cesitli beden politikalar1 gelistirerek toplumsal denetimi saglamay1
amaclamaktadir.

Foucault’ya gore (2004: 238) beden, politik giicler arasindaki miicadelenin
goriinlir oldugu bir miicadele alanidir ve bedeni ele almak iktidar1 ele
almakla es degerdir. Foucault’nun sozlerinden anlasilacagi lizere beden,
iktidarin izlerinin siiriilebilecegi bir olgu olarak ele alinabilir. Foucault
(2020) tarihsel siire¢ icerisinde iktidarlarin iki farkli beden politikasi
gelistirdiklerini belirtir. ilki anatomo-politika olarak adlandirilan ve tekil
olarak  bireylerin  bedenlerini,  disiplin  teknikleri  araciligiyla
bicimlendirmeyi amagclayan stratejidir. Anatomo-politikada iktidarlar,
bireylerin bedenlerinden maksimum fayda saglamayi ve itaatkar bedenler
olusturmay1 hedefler (Foucault, 2020: 99). Ikinci stratejide ise iktidarlar, tek
tek bireylerin bedenleriyle degil niifusun bedenini bir biitiin olarak ele alir.
Dolayisiyla bu stratejide, niifuslarin diizenlenmesi ve denetim altina
almmasi 6n plandadir. Niifusun biyopolitikasinda, dogum ve 6liim oranlari,
saglik diizeyi, yasam siiresi ve bunlarla iligkili tim unsurlar Onem
kazanmustir (Foucault, 2019a: 20). iktidarm bu yeni bigimi biyoiktidar,
gelistirdigi politikalar ise biyopolitika olarak adlandirilmistir. Bu doniisiim
0zellikle modern donemle birlikte goriiniir olmustur.

Biyopolitikada iktidarlar, kapatma, iskence gibi sert politikalardan ziyade
bireylerin is ve serbest zamanlar1 dahil tiim zamanlarini ele gecirip kitleler
olusturarak tahakkiim altina alma yoluna giderler. Bu noktada bedenlerin
sekillendirilmesinde devreye giizellik, saglik, estetik, spor ve diyet
endiistrileri girmektedir. Bu endiistriler araciligryla “ideal” beden olgiileri
belirlenip bireyler, bu olgiilere sahip olmasi i¢in tegvik edilmektedir.
Baudrillard, giizellik algisinin erkek ve kadinlari kapsayacak sekilde
olusturuldugunu ancak kadin bedeninin estetik, diyet ve kozmetik
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endiistrileri aracilifiyla daha fazla tiikketim unsuruna donistiiriildiigtini
belirtir (2021: 167-168). Dolayisiyla bu ‘ideal’ 6lgiilere erkeklerden ziyade
kadinlarin sahip olmasi beklenir. Bu durumda tarih boyunca iktidarlarin
kadin bedenini, toplumsal denetimin merkezi olarak gormeleri etkili
olmustur. Diger bir ifadeyle kadin bedeninin yonetimi, ataerkil hane
yapisinin yonetimiyle iliskilendirilmesi sebebiyle iizerinde daha yogun
politikalar gelistirilmistir.

Federici (2018) kadin bedenin, iktidarlar tarafindan daha fazla politikaya
maruz birakilmasinin nedeni olarak kadinlarin sahip oldugu dogurganlik
ozelligini goriir. Ozellikle aydinlanma 6ncesinde, kadin bedeni, iktidarlar
tarafindan tahmin edilemez olarak nitelendirildigi i¢in korku unsuru olarak
ele alinmistir (Price & Shildrick, 1999: 3). Dolayisiyla kadin bedeni, sahip
oldugu dogurganlik 6zelligi ve tahmin edilemez olusu sebebiyle tehdit
olarak algilanmis ve erkeklerin karsi karsiya kaldiklar1 politikalardan ¢ok
daha kapsamli ve asagilayic1 beden politikalarina maruz kalmigtir. Kadin
cinselligi ve lireme kapasitesi lizerine ¢esitli stratejiler gelistirilmis ve bu
durum toplumsal denetimin saglanmasimin kosulu olarak gorilmistiir
(Federici, 2018: 10).

Iktidarlar, gelistirdikleri beden politikalariyla, bireylerin taninmasinda ve
toplum tarafindan kabul gérmesinde énemli role sahip olan normlart {iretir.
Foucault’'nun ifadesiyle normlar “6l¢iiye sokar, niteler, degerlendirir,
hiyerarsiye sokar ve dagitimlar yapar” (2020: 106). Normlar, 6znelerin
icsellestirmesi yoluyla yeniden iiretilirler ve wvarliklarini siirdiiriirler.
Dolayisiyla iktidarlar, olusturduklart normlar araciligiyla “normal” bir
birey/6zne algisi olusturup, bu “normal” &znenin toplumda yayginlagmasi
ve kabul gormesini amaglar. Butler (2005) normlarin, bazi 6zneleri
taninabilir kilarken bazilarini ise taninmasi ve kabul edilmesi zor 6zneler
olarak belirledigini ileri siirer. Bu noktada bazi 6znelerin de kendilerinden
beklenilenin tam tersini yaparak normlar1t kabul etmedigi ve
igsellestirmedigi goriiliir. “Oznenin normu tekrarinda her zaman normun
ongordigiinden fazlasim yapma ihtimali saklidir” (Butler, 2005: 24).
Dolayisiyla normlarin toplum tarafindan benimsenmesi ve yeniden iiretimi
siirecinde beklenmedik durumlarla kars1 karsiya kalinabilir.

Ozneler, normlar1 kabul etmediklerinde toplum ve iktidar tarafindan belirli
yaptirimlara maruz kalir. Uretilen normlara uymayan 6znelerin varlig
cogunlukla toplum tarafindan taninmaz. Bu durumda toplum tarafindan
dislanma ve Gteki olarak nitelendirilme durumu ile karsi karsiya kalinabilir.
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Iktidar tarafindan yapilan yaptirimlar ise 6znelerin yasamlarmi temelden
etkiler ve 6znenin taninabilir bir yasama sahip olmasini1 engeller. Boylece
iktidar tirettigi normlar araciligiyla toplum tarafindan taninmayan yagsamlar
ve bireyler iretir. Toplumsal cinsiyet, 1rk, cinsel yonelim, engellilik gibi
konular {izerinden olusturulan normlar, bedene iliskin tek tip bir kalip ve
“normal” olusturmay1 hedefler. Bu kaliplara uymayan bedenler, normlarin
aslinda esnek yapida oldugunu ve iktidarlar agisindan her zaman planlandigi
gibi gitmeyecegini gostermesi bakimindan Onemlidir. Butler (2005) bu
noktada, iiretilen normlara uymayan 6znelerin, kabul gérmedikleri halde
yasamlaria nasil devam ettikleri sorusunu sorar. Burada devreye direnis
pratikleri girmektedir. iktidar iliskileri beraberinde direnisi de getirmektedir.
Iktidarin oldugu her yerde daima direnis de var olabilir bu nedenle iktidar
iligkileri tersine ¢evrilebilir niteliktedir (Foucault, 2019b: 283).

Kapitalizmle birlikte ortaya ¢ikan tiiketim kiiltiirii, bedene yeni bir sosyal ve
bireysel rol yiiklemistir. Bu donemde beden, saglik, diyet, spor, estetik ve
kozmetik endiistrilerinin stratejilerinin uygulama alani haline gelmistir.
Tiiketim kiiltiiriinde beden lizerine yapilan miidahalelerin temelinde politik
ve ekonomik diizenlemeler yatar (Isik, 1998: 160). Tiim bunlarin amaci ise
bedeni belli kaliplara sokarak bireyleri tiiketime tesvik etmektir. Tiiketimin
aksamamasi ve devam etmesi i¢in ise belirlenen beden ve giizellik 6lgiitleri
belirli araliklarla degistirilmekte ve bireylerin &zellikle de kadinlarin
degisen olgiilere ulagsmasi i¢in ¢aba harcamasi amaglanmaktadir. Tiiketim
toplumunda beden, “ideal” dlciilere kavusmak icin kozmetik, estetik, diyet
ve spor endistrilerinin aracilifiyla ugrunda siirekli miicadele edilmesi
gereken sosyal bir olgudur (Thompson & Hirschman, 1995: 150-151).
Dolayisiyla giiniimiiz tiiketim toplumunda, iyi goriinmek ve fit bir bedene
sahip olmak bireylerin yagsam tarzi haline gelir. Featherstone (1982), tiiketim
kiiltiiriinde bedenin, bir zevk araci olarak var oldugunu vurgular. Bedenin,
gengclik saglik, fit olma ve giizelligin idealize edilmis imgelerine yaklastikca
piyasa degeri de artar. Tiiketim kdiltiirii bedeni, utanmadan sergilenmesine
izin verir (Featherstone, 1982: 21-22).

Idealize edilmis beden ve giizellik dlgiilerine sahip bireylerin, herhangi bir
dislanma ya da asagilamaya maruz kalmazken “normal” olarak kabul
gormiis beden 6l¢iilerine sahip olmayan bireylerin, giindelik yasamlarinda
yiiz yiize ya da sosyal medya platformlari {izerinden beden asagilamalara
kars1 karsiya kaldiklar bilinmektedir. Zaman igerisinde karsilagilan beden
asagilamalara ve iktidarlar tarafindan olusturulan ideal beden Glgiilerine
yonelik birtakim direnis pratikleri olusmaya baslamistir. Bireylerin var olan
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toplumsal problemlere bireysel c¢oziimler gelistirme cabasi bu direnis
bigimlerini olugturmustur.

Beden Olumlama Hareketi de bu direnis pratiklerinden biridir. Beden
Olumlama Hareketi temelde “ideal” beden 0l¢iilerine karsi tiim bedenlerin
kabuliine dayanmaktadir. Hareket, ilk ortaya ciktigi donemlerde cesitli
cevreler tarafindan desteklense de zamanla birtakim olumsuz elestirilerle
kargilagsmis ve tartigilmaya baglanmistir. Caligma kapsaminda bu tartismalar
meta feminizmi kavramsallastirmast ¢er¢evesinde ele alinacaktir.
Calismanin  amaci, hareketin Tiirkiye oOrnekleminde Instagram’a
yansimalarini ve harekete yoneltilen olumsuz elestirilerin, pratikte karsiligi
olup olmadigini ortaya koymaktir. Bu kapsamda Instagram lizerinden Beden
Olumlama Hareketi ile ilgili icerik iireten hesaplar arasindan orneklem
olusturulmustur. Bu hesaplarin konu kapsaminda {irettikleri paylasimlar,
icerik analizi yontemiyle analiz edilmistir. Caligma genel hatlariyla, Meta
Feminizmi, Beden Olumlama Hareketi ve Beden Olumlama Hareketi’ne
Yoéneltilen Elestiriler, Arastirma Orneklemi ve Yontemi, Arastirma
Bulgular1 ve Sonug béliimlerinden olugmaktadir.

META FEMINiZMi

Son donemlerde Ozellikle markalarin pazarlama faaliyetlerinde feminist
sOylemlere yer vermeye basladiklar1 dikkat ¢gekmektedir. Kadinlar1 “6zgiir
olmaya”, “kendi ayaklar1 {izerinde durmaya”, “kendi se¢imlerini kendileri
yapmaya” ¢cagiran bir sOylem gelistirilmistir. Boylece ataerkil toplum diizeni
icerisinde giliglendirilmis kadin imaji olusturulmaya calisilmaktadir.
Medyada kadin temsilinde ger¢eklesen bu doniisiim 80°1i yillarda yiikselise
gecen neoliberal politikalarla iligkilendirilmektedir (Chen, 2013: 441).
Zaman igerisinde neoliberal politikalar kiiltiir endiistrisini ve tiiketim
kiiltiirinii etkilemeye ve sekillendirmeye baglamistir. Neoliberal politikalar
1990’11 yillarla birlikte kiiltiir endiistrisini derinden doéniistiirmiis ve yeni bir
tiikketici kimligi olusturmustur. Bu dogrultuda 6zellikle kadinlar1 hedef alan
nitelikte gerceklestirilen pazarlama faaliyetleri “6zgiirlesme” ve “kendini
gergeklestirme” temalarini icermektedir.

Konu kapsaminda yapilan ilk degerlendirmeler, feminist sdylemlerin
medyada yer bulmasinin, sdylemlerin yayginlasmasi ve genis Kkitlelere
ulasilmasi agisindan onemli oldugu gerekcesiyle olumlu olmustur. Ancak
zamanla konu kapsaminda elestirel diigiinceler ortaya c¢ikmistir. Bu
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caligmalar, feminist sOylemlerin medyada yer bulmasimi, kadin
miicadelesinin metalastirilmasi olarak yorumlamistir. Elestirel goriisler

“serbest piyasa feminizmi”, “metalagmis feminizm”, “meta feminizmi”, “3.
dalga feminizm” gibi kavramlarla ortaya konulmustur. (Sener, 2019: 148).

Feminist miicadelenin, ¢esitli endiistriler tarafindan sistemin devamlilig1 ve
tiilketimi arttirmak amaciyla kullanilmasi1 “meta feminizmi” olarak ifade
edilmektedir (Banet-Weiser, 2012: 46). Endiistrinin bu tutumu feminist
miicadelenin kazanmimlarin1 baltalamaktadir. “Cagdas popiiler kiiltiir
unsurlari, feminizmin zayiflamasina zemin hazirlarken aynm1 zamanda
feminist hareketin yayilmasinda etkili olduklar algisin1 olusturmaya
calisirlar” (McRobbie, 2004: 225). Diger bir ifadeyle markalar, feminist
sOylemleri pazarlama stratejilerinde kullanma nedenleri olarak bu
sOylemleri genis kitlelere yaymak ve toplum tarafindan kabul gdérmesi
olarak aciklamalarma ragmen asil amaglar1 popiiler sdylemlerden
yararlanarak karliliklarini arttirmaktir.

Goldman ve arkadaglarinin yiiriittiigii konu kapsaminda yapilan ilk
calismalardan olan “Commodity Feminizm” isimli arastirmada, markalarin
feminizmi, metalagtirdigi ileri siiriiliir. “Feminizmi bir meta degerine
donistiirmek, feminizmi fetislestirir (Goldman, Heath, & Smith, 1991: 36).
Markalarin, bireysel se¢im ve 6zgiirliik retorigini temel alarak gelistirdikleri
sOylem, toplumda var olan gergek sorunlarin metalastirilmasi olarak
degerlendirilir. Ataerkil toplum diizeni igerisindeki esitsizliklerin
giderilmesi i¢in miicadele eden feminist hareketin gelistirdigi sdylemlerin
sistem tarafindan tiiketimi tegvik etmek ve karliligi arttirmak amaciyla
kullanilmaktadir. Dolayisiyla meta feminizmi, feminist sOylemler
araciligryla neoliberal 6zneler olusturarak tiiketimi tesvik etmek amaciyla
endistri tarafindan gerceklestirilir. Meta feminizmi bir yandan genis bir
kiiltiirel egilime vurgu yaparken diger yandan da neoliberal 6znellik
bigimlerini kapsamaktadir (Dowsett, 2010: 2). Endiistri, feminist hareketin
arglimanlarim kendi amaglari dogrultusunda kullanip yeni bir tiiketici
kimligi olusturmay1 hedefler. Dolayisiyla bu durum feminist harekete zarar
verir ve amacindan uzaklastirir.

Gilintimiiz kapitalist diizeninde kadinlarin yalnizca bedenleri degil verdikleri
miicadeleler de metalastiriimaktadir (Sener, 2019: 148). Markalar, feminist
hareketin popiilerliginden yararlanmak adina reklam stratejilerinde
“gliclenmis kadin” imajmma yer vermektedir. Feminist hareketin son
donemlerde bilinirliginin artmasi ve popiiler hale gelmesi markalarin
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feminist soylemleri pazarlama kampanyalarinda kullanmalarinda etkili
olmustur. Reklam metinleri, feminist miicadeleyi, popiiler anaakim
anlatilarla birlestirerek hem {iiriin ve hizmetlerin pazarlanmasini hem de
neoliberal ideolojinin degerlerinin tiiketicilere aktarilmasi saglamaktadir
(Sener, 2019: 151). Bodylece markalar feminist miicadeleyi
metalastirmaktadir.

Feminist miicadele ve sdylemlerinin kullanildigi reklamlar “post feminist
reklamlar” olarak adlandinir (Lazar, 2007). Markalar bu reklamlar
araciligtyla pazarlama stratejilerinde, post feminizmin sdylemlerini
kullanarak metalagtirmakta ve tiikketim kiiltiiriine hizmet etmektedir.
Akestam ve arkadaslar1 (2017) ise feminist sdylemlerin kullamildig:
reklamlar1 “femvertising” olarak adlandirmistir. Femvertising reklamlarda
kadinlar, “iyi bir anne” ve “iyi bir ev hanimi” olarak temsil edilmek yerine
giiclendirilmis kadin imgesine yer verilmektedir. Giliglendirilmis kadin
imgesinin, geleneksel kadin imgesinden farki, kadinlarin aktif olarak
Oznelestirilmesi ve “Ozgiirlesmeleri” icin tliketime tesvik edilmesidir.
Ozellikle reklamlarda olusturulan bu yeni kadin temsili, geleneksel ve
edilgen kadin imajimin tam tersi 6zellikleri tagir (Gill & Scharff, 2011: 1-9).
Bu reklamlarin kadinlar icin verdikleri mesajlar degisse de endiistrinin
amaci aynidir. Femvertising reklamlarda kadinlara, bagkalar1 i¢in degil
kendileri i¢in giizel goriinmeleri, bakimli olmalar1 mesaj1 verilir ama sonug
olarak kadinlar yine tiiketime yonlendirilir. 1980’lerin baslarindan beri
medyada goriiniir olmaya baslayan “yeni kadin” imaj1 endiistrinin yeni bir
stratejisini igermektedir (Goldman, Heath, & Smith, 1991: 335).

Gorildigii tizere feminist miicadelenin markalarin pazarlama stratejilerinde
kullanilmasi konusunda ¢esitli ¢alismalar yapilmis ve farkli kavramlar
geligtirilmistir. Femvertising ya da post feminist reklamlar son donemlerde
Tiirkiye’de de popiiler hale gelmistir. Nike Tiirkiye, Dove, Elidor ve De
Facto markalar1 reklamlarinda feminist sdylemlere yer vermistir. Bu
reklamlarda dikkat ¢ceken nokta, kadinlarin kendi ayaklar {izerinde durma
ve kendi se¢imlerini kendilerini yapma mesaj1 verilmesine ragmen temsil
edilen kadin imajmin ayni olmasidir (Chen, 2013: 443). Femvertising
reklamlarda temsil edilen kadin imaj1 da tipki tiim medyada genel olarak
hakim kadin imajiyla benzer niteliktedir. Ince bedene sahip, gosterisli,
bakimli, modaya uygun giyinen kadin temsili hala medyada hakimiyetini
stirdiirmektedir. Dolayisiyla femvertising reklamlarla birlikte bu durum
degismemistir. Bu reklamlarda da kadinlarin istedikleri beden Olgiilerinde
olmalar tesvik edilmez. Degisen tek sey soylemdir. Kadinlarin bir baskasi

Research Article- Submit Date: 25.11.2024, Acceptance Date: 16.01.2025
DOINO: 10.17932/IAU.EJNM.25480200.2025/ejnm_v9i1003 58
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2025 Volume 9 Issue 1, p.50-87
Research Article

icin degil kendileri igin fit, bakimli ve ‘ideal’ beden 6lgiilerine sahip olmalari
mesaj1 verilir. Boylece kadinlar daha goniillii bir sekilde tiiketime
yonelmektedir. Giiniimiizde moday1 yakindan takip eden, en son ¢ikan
kozmetik {irinleri kullanan, isten sonra spor salonuna giden, giinliik
hayatinda siirekli bakimli ve fit goriinmek i¢in ¢abalayan kadinlar, bunlari
yaparken oOzgiirleseceklerine ve mutlu olacaklarina inandirilir. Halbuki
cesitli biyopolitik stratejiler sonucunda bedenlerini bir tiiketim nesnesi
haline getirirler.

Markalarin karlarini arttirmak adina kullandiklar1 femvertising reklamlarda,
“sahte aktivizm” olusturuldugu ileri siiriiliir (Baxter, 2015). Kadmlar bu tiir
reklamlarda vurgulanan ve gosterilen bir yasama sahip olduklarina bir
aktivizm Ornegi sergileyeceklerine inanir. Baxter, bunun sahte bir aktivizm
hissi olusturdugunu belirtir. Sahte aktivizm tipki femvertising reklamlarda
oldugu gibi kadmlarin tiketerek Ozgiirlesecekleri yanilgisint igerir.
Medyada kadinlara yonelik sdylem, femvertising reklamlarla degistirilmeye
calisilmakta ancak erkeklerin hedef alindigi reklamlarda geleneksel
toplumsal cinsiyet rolleri devam etmektedir (Baxter, 2015: 48-49).

Zaman igerisinde endiistrinin feminist sdylemi kendi ¢ikarlar1 igin
kullanmasi 6zellikle feminist ¢evrelerde yogun bir sekilde elestirilmistir.
Medyada feminist soylemler kullanilmasina ragmen kadin temsilinde bir
degisiklik olmadigi, ince, bakimli, fit bedenlerin hala ‘ideal’ olarak
gosterildigi elestirilerin temelini olusturmustur. Bu elestirilerin popiiler hale
gelmesinin de etkisiyle direnis hareketleri olusmaya baglamistir. “Her
toplum bir beden yonetimine sahip olsa da direnis ve protesto daima vardir”
(Turner, 2020: 210). Beden Olumlama Hareketi de gelistirilen
direnislerinden biridir. Calismanin bundan sonraki bdliimiinde Beden
Olumlama Hareketi ve Hareket’e yoneltilen elestiriler lizerinde durulacaktir.

BEDEN OLUMLAMA HAREKETI VE HAREKET’E YONELTILEN
ELESTIRILER

Beden Olumlama Hareketi, Connie Sobczak ve Elizabeth Scott isimli iki
kadin aktivist tarafindan kurulmustur. Hareket, “bireyleri bedenleriyle ilgili
baski altma alan toplumsal yargilara karst bir miicadele baslatmak”
amaciyla gelistirilmistir (Sobczak & Scott, 2022). Bireylerin, endiistri ve
toplum tarafindan gordiigii tiim baskilara ragmen bedenlerini kabul etmeleri
ve kendileriyle barigik bir iliski kurmalari, hareketin temelini olusturur.
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Beden Olumlama Hareketi, “tiim bedenlerin saygiy1 hak ettigini gostermeyi
ve kisinin, bedeniyle daha olumlu bir iliski kurmasim tesvik etmeyi
amagclar” (Cohen, Newton-John, & Slater, 2020: 3). Beden Olumlama
Hareketi kapsaminda bireylerin 06z sevgiyi nasil gerceklestirecekleri
iizerinde durulmus ve bu konuda 6nemli ¢alismalar yapilmistir. Hareket
zaman igerisinde Avrupa basta olmak iizere diinyanin cesitli bolgelerine
yayilmistir. 2021 yilina gelindiginde Beden Olumla Hareketi’nin “diinya
genelinde 26 iilke ve ABD’nin 45 eyaletinde 1 milyondan fazla kisiye
ulagmistir” (Sobczak & Scott 2022).

Dijital teknolojilerin yayginlagsmasiyla birlikte Beden Olumlama Hareketi
internet iizerinde de aktif bir sekilde yer almis ve diinya genelinde ¢ok
sayida iilkede hareketin yerel web sayfalar1 kurulmustur. Ayrica Facebook,
Instagram gibi gorsel agirlikli sosyal medya platformlarinin kullaniminin
artmastyla hareket, bu platformlarda da popiiler hale gelmistir. Beden
olumlama konusunda igerik iireten ¢ok sayida hesap agilmis ve bu hesaplar
yiiksek etkilesim ve takipgi sayilarina ulagmistir.

Beden Olumlama Hareketi Tiirkiye’de ise 2017 yilinda Aybala Arslantiirk
tarafindan baglatilmistir (Erdem & Yildiz, 2019: 1492). Tiirkiye’de Beden
Olumlama Hareketi’nin daha ¢ok Youtube, Instagram gibi sosyal medya
platformlart tizerinden ilerledigi goriilmektedir. Hareketin 2020 yilinda
Instagram’da oldukea popiiler bir hale geldigi ve ¢ok sayida hesabin konu
kapsaminda paylagimlarda bulundugu dikkat ¢ekmistir. Ancak hareketin
popiilerliginin artmasiyla konu kapsaminda igerik iireten aktivist hesaplarin
disinda influencerlarin da beden olumlamayla ilgili igerik liretmeye
basladigi dikkat c¢ekmistir. Dolayisiyla Instagram’da da konunun
popiilerliginden yararlanilmis, bazi hesaplar hareketi, takip¢i sayilarini
arttirmak ve ¢esitli is birlikleri yapmak adina kullanmigtir. Bu durum Beden
Olumlama Hareketi’nin ¢esitli elestirilerle karsi karsiya kalmasina neden
olmustur.

Beden Olumlama Hareketi’nin, sosyal medya platformlarinda
popiilerliginin artmasi, markalarin dikkatini gekmeye baslamistir. Diinyaca
iinlii markalar biiyiik beden giyim koleksiyonlar iiretmis, reklamlarinda
biiyiik beden modellere yer vermis ve Instagram {izerinden beden olumlama
kapsaminda icerik lreten hesaplarla is birlikleri yapmistir. Dolayisiyla
sirtin1 tiiketimi dayayan kapitalist sistem, popiiler hale gelen her akima
yaptig1 gibi Beden Olumlama Hareketi’ni de kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
doniistiirme ¢abasi igerisine girmistir. Beden Olumlama Hareketi’nin
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popiilaritesi arttikca ve akim genis kitlelere ulagtikca markalar, pazarlama
stratejilerini bu dogrultuda gerceklestirmeye baslamigtir (Cwynar-Horta,
2016: 37). Markalarin, Beden Olumlama Hareketi’nin sdylemlerini
kullanarak pazarlama stratejileri gelistirmeleri, hareketin hedefinden
uzaklasmasina neden oldugu ileri siiriilmistir. Beden olumlama
mesajlarinin verildigi reklamlarda sahte bir aktivizm duygusu yaratilir ve
bireyler tiikketime yonlendirilir (Luck, 2016: 1-2).

Markalarin, beden olumlama temali kampanyalar yapmalari sonucunda
beden olumlama ana akima hizmet vermeye baslamistir. Dalessandro’ya
gore (2016), beden olumlama birkag yil 6ncesine kadar endiistri tarafindan
belirlenen ‘ideal’ beden algisina bir direnis olarak bilinirken simdilerde ise
markalarin pazarlama stratejilerinden biri haline gelmistir. Boylece Beden
Olumlama Hareketi’nin kapsayicilig1 da zedelenmistir. Hareket artik idealin
disinda kalan tiim bedenleri degil, endiistrinin belirledigi yeni 6l¢iilerdeki
bedenleri temsil eder hale gelmistir. Beden olumlama temali ¢ekilen reklam
filmleri ve biiylikk markalarin biiyiik beden koleksiyon tanitimlarinda
anlagmali oldugu modeller en fazla kirk — kirk iki beden 6lgiilerinde ve tiim
giizellik normlarina uyan nitelikte oldugu dikkat ¢ekmektedir. Beden
olumlama aktivistleri bu durumdan rahatsizlik duymus ve bu modellerin
biliyiik beden kadinlari dogru bir sekilde yansitmadigini, hareketin
kapsayiciligina golge diigiirdiiklerini belirtmistir. “Modellerin bedenlerinde
var olan seliiliti, ¢atlaklar1 ve onlara gore kusur olarak kabul edilen diger
noktalar1 kapatmak i¢in agir makyaj ve fotograf diizenleme uygulamalarina
basvurulmaktadir” (Cwynar-Horta, 2016: 42). Dolayisiyla ‘idealin’ disinda
kalan bedenlerin temsili de endiistrinin belirledigi sinirlar igerisinde kalmig
olur. Beden olumlama aktivistlerinden Ariel Woodson, hareketin endiistri
tarafindan doniistiirilen bu yeni geklinin “marjinal bedenleri ve sisman
insanlar1 digladigini” ileri siirer. Hareket artik, “sadece kurumsal kullanima
uygun, beyaz zayif kadinlar1 kapsamaktadir” (Woodson, 2016).

Beden olumlamaya iligkin iiretilen iceriklerin ve paylasilan fotograflarin
bedeni, bir gdsteri unsuru haline getirdigi, Beden Olumlama Hareketi’ne
yonelik gelistirilen diger bir elestiridir. Beden Olumlama Hareketi elestirel
nitelikte ortaya ¢ikmasina ragmen Instagram’da konu kapsaminda iiretilen
iceriklerde bedenin bir gdsteri unsuru olarak 6ne ¢ikarildigi ve teshir edildigi
dikkat ¢ekmektedir. Bu durumda hareket, sistemin belirledigi ideal beden
anlayisina yonelik bir elestiri olmaktan ¢ok, onu yansitmakta ve yeniden
iiretmektedir (Sastre, 2014, s. 929).
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Gorsel 1

Beden olumlama temali génderilerde bedenin teshir edilmesi

(Kaynak: https://www.instagram.com/).

Yukarida verilen gorselde de goriildiigl tizere beden olumlama kapsaminda
iiretilen igeriklerin 6nemli bir boliimiinde bedenin teshir edildigi dikkat
¢cekmektedir. Bu durum beden olumlamanin asil amacina golge diisiirdigii
gerekeisiyle elestirilmektedir.

Sastre (2014) tiim bu elestirilere yanit niteliginde “radikal beden olumlama”
fikrinin gelistirilmesinin miimkiin oldugunu savunur. Bedenlerin teshir
edilmesinden  vazge¢ilip, beden olumlamanin  giinlik hayata
uygulanmasinin saglandigi takdirde radikal beden olumlama anlayist
gerceklesecektir (Sastre, 2014, s. 941). Dolayisiyla beden olumlamanin asil
amacinin ve nasil uygulanacaginin anlasilmasiyla giinliik yasam pratiklerine
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entegre olacagi ve bdylece bedenin teshir edilmesinden vazgegilecegi
tizerinde durulur.

CALISMANIN YONTEMI, ORNEKLEMI VE SINIRLILIKLARI

Calisma kapsaminda igerik analizi yontemi kullamlmistir. Igerik
cOziimlemesi yoOntemi iletisim caligsmalarinda, kitle iletisim araglarinin
yayginlagsmasiyla birlikte kullanilmaya baglamistir (Aziz, 2020, s.119).
Dolayisiyla giiniimiizde daha ¢ok medya iceriklerinin analiz edilmesinde
kullanilmaktadir. icerik analizi yontemi, igeriklerin iiretilis siireci ya da
izleyiciler lizerindeki etkisini 6lgmek amaglariyla degil medya igeriklerinin
(gorsel, yazili, isitsel) bigimsel oOzelliklerini ortaya koymak amaciyla
gerceklestirilir. Dolayisiyla icerik analizi, nesnel ve sistematik sonuglar
veren bir ydntem olarak nitelendirilir. Icerik analizlerinde nesnellik,
aragtirmanin farkli arastirmacilar tarafindan tekrar edildiginde aymi
sonuglart vermesiyle saglanir (Baglar, 2016, s. 273). Bu ise verilerin
analizinde kullanilan ve her ¢alisma igin 6zel olarak olusturulan kodlama
cetveli ile miimkiin olur. Calisma kapsaminda Tiirkiye’de Instagram
iizerinde beden olumlama kapsaminda igerik iireten hesaplarin profilleri
icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Beden Olumlama
Hareketi’ne yoneltilen elestirilerin pratikte karsiliginin olup olmadigi ve
genel cer¢evede hareketin, Tirkiye’de Instagram iizerinde nasil bir
yansimast oldugunu gozler Oniine sermek arastirmanin amacini
olusturmaktadir.

Calismanin evrenini, Tiirkiye’de Instagram iizerinde Beden Olumlama
Hareketi kapsaminda igerik tireten kullanict hesaplart olusturmaktadir. Nitel
arastirmalarda 6rneklem belirlenirken arastirmanin amaci ve konusu goz
oniinde bulundurulmalidir. Arastirma kapsaminda amagsal Orneklem
yontemi kullanilmistir. “Belirli kosullarda, belirli 6zellikleri ve 6znellikleri
yakalayabilmek i¢in amaca uygunluk en iyi se¢im Sl¢iitiidiir” (Kiimbetoglu,
2017, s. 102). Bu dogrultuda Instagram’da, beden olumlama, beden
olumlama hareketi, body positivity, body positivity movement anahtar
kelimeleriyle aramalar yapilmistir. Beden olumlama konusunda aktif olarak
icerik tretiyor olmak hesaplarin Ornekleme dahil edilmesinde etkili
olmustur. Boéylece beden olumlama kapsaminda diizenli olarak igerik iireten
15 hesap 6rnekleme dahil edilmistir. Etik ilkeler dogrultusunda 6rnekleme
dahil edilen hesaplar, Hesap 1, Hesap 2, Hesap 3... seklinde kodlanmustir.
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Hesaplarin beden olumlama kapsaminda iirettikleri igerikler, igerik
analizine tabi tutulurken birtakim sinirliliklarla karsilasilmistir. Uretilen
icerikler incelenerek belirli kategoriler olusturulmus ve bu kategorilere gore
stmiflandirmalar yapilmustir. Igerik konularinin birbirlerinden net bir sekilde
ayrilamamasi, siniflandirmay1 ve kategorizasyonu zorlastiran bir sinirhilik
olmustur. Hangi icerigin hangi kategoriye dahil edilmesi gerektigi
konusunda nesnel bir sonug elde edilmek istenmis ve bu amagla kodlama
cetveli olusturulmustur. Icerikler olusturulan kodlama cetveline gore
siniflandirilmis ve nesnel sonuglar elde edilmesi saglanmustir.

ARASTIRMA BULGULARI

Icerik analizi yontemiyle, beden olumlama kapsaminda iiretilen igeriklerin
konu olarak nasil bir dagilim gdsterdigi ve birbirleriyle olan iliskilerini
gbzler Oniine sermek amaclanmustir. Ornekleme dahil edilen 15 hesabin,
Beden Olumlama Hareketi’nin Tiirkiye’de kuruldugu tarih olan 2017 yili ile
makalenin {iretildigi doktora tezinin aragtirma boliimiiniin gergeklestirildigi
Aralik 2022 tarihleri arasinda irettikleri beden olumlama kapsamindaki
igerikler analize dahil edilmistir. Bu tarihler arasinda hesaplarin beden
olumlama konusunda toplam 2125 gonderi paylastigi goriilmiistiir.
Hesaplarin konuyla ilgili yaptigt her 10 paylasimdan 1’inin érnekleme dahil
edilmesiyle toplamda 308 gonderi incelenmistir. Analizler NVivo isimli
program araciligiyla gergeklestirilmistir. Yapilan analizleri daha anlasilabilir
kilmak adina o6rneklem igerisinde yer alan 15 hesaba yonelik bilgiler
asagidaki tabloda verilmistir.
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Hesap Ad1

Takipg¢i Sayisi

Beden Olumlama
Konusunda fcerik

Urettigi Yillar

Hesabin Kullanim

Amaglari

Hesap 1

1000

2019-giintimiiz

Beden Olumlama-o6zel
yasam-YouTube kanalinin
tanitimi

Hesap 2

13600

2017-giiniimiiz

Beden Olumlama

Hesap 3

5280

2020-giintimiiz

Beden Olumlama biiyiik
beden kiyafet lireten
butiklerle ig birligi -6zel
yasam-giinliik rutinler

Hesap 4

39000

2015-giintimiiz

Beden Olumlama- biiyiik
beden kiyafet tireten
butiklerle is birligi-
seyahat-giinliik rutin

Hesap 5

287000

2017-glintimiiz

Beden Olumlama-
markalarla yapilan ig
birlikleri-giinliik rutinler

Hesap 6

64800

2020-giiniimiiz

Beden Olumlama

Hesap 7

3515

2017-glintimiiz

Beden Olumlama-Moda
Endiistrisi Konusunda
Elestirel Yaklagimlar

Hesap 8

12000

2019-giiniimiiz

Beden Olumlama-giinliik
rutinler

Hesap 9

1161

2021-giiniimiiz

Beden Olumlama-giinliik
rutinler-aile yagsami

Hesap 10

1200

2017-glintimiiz

Beden Olumlama-yemek
tarifleri-aile yasantisi

Hesap 11

63200

2020-giiniimiiz

Beden Olumlama

Hesap 12

39400

2017-giliniimiiz

Beden Olumlama-biiyiik
beden kiyafet lireten
butiklerle is birligi-is
yasantisi-aile hayati

Hesap 13

116000

2021-giiniimiiz

Beden Olumlama- biiyiik
beden kiyafet iireten
butiklerle is birligi-mizah

Hesap 14

1394

2017-giiniimiiz

Beden Olumlama-seyahat-
giinliik rutinler

Hesap 15

1613

2015-giiniimiiz

Beden Olumlama-
markalarla yapilan ig
birlikleri-vitiligo
konusunda farkindalik
olusturma-giinliik rutinler

Research Article- Submit Date: 25.11.2024, Acceptance Date: 16.01.2025
DOINO: 10.17932/IAU.EJNM.25480200.2025/ejnm_v9i1003 65
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2025 Volume 9 Issue 1, p.50-87
Research Article

Yukarida verilen tabloda goriildiigli lizere Ornekleme dahil edilen 15
hesaptan, yalnizca 3 tanesi sadece beden olumlama hakkinda paylasim
yapmaktadir. Dolayisiyla diger hesaplarin Instagram kullanim amaglarinin
farkli oldugu ve Beden Olumlama Hareketi’nin popiilerliginden yararlanip
takipei sayilarini arttirmay1 hedefledikleri sdylenebilir. Bu durum Beden
Olumlama Hareketi’ne yoneltilen elestirilerle Ortlisiir niteliktedir.
Calismanin meta feminizmi tartismalarina yer verildigi boliimde de
belirtildigi tlizere bazi hesaplar, Beden Olumlama Hareketi’'nin
popiilerliginden yararlanarak paylasimlarda bulunmus ve takipei sayilarini
arttirmay1r amaglamistir. Yukarida verilen tablo da bu durum goriiniir
olmustur. Orneklem icerisinde yer alan 3 hesabin, Instagram’t beden
olumlama hakkinda igerik iiretmek amaciyla kullanmas1 beden olumlaya
yoneltilen elestirileri destekler niteliktedir.

Analiz edilen 308 icerikten 228’1 konularina gore analiz edilirken geriye
kalan 80 igerikten 57’si beden olumlama konusunda farkindalik, 23°{i ise
beden olumlama konusunda bilgilendirme kapsaminda incelenmistir.

ICERIKLERIN KONULARINA GORE ANALIZi

Analiz edilen toplam 308 icerikten 228’1 konularina gore incelenmistir. Bu
228 igerik 11 kategori altinda analiz edilmistir. Beden asagilama, beden
kabulii, diyet kiiltiirii, mizah, moda endiistrisi, motivasyon-tavsiye, yaz
bedeni, 6z sevgi, ideal beden Ol¢iileri, markalarla yapilan is birlikleri ve
beden olumlama elestirilerine yanit, belirlenen on bir kategoriyi
olusturmaktadir. 228 igerigin bu 11 kategoriye gore dagilim oranlar
asagidaki sekilde verilmistir.
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Sekil 1

Analiz edilen iceriklerin konularina gére dagilimi

Iceriklerin Konulara Gore

N .
Dagilimi m igeri..
Moda Enddstrisi 5,26%
) 5,26%
Diyet Kalturu 6,14%
7%
Beden Kabuli 7%
) 7,89%
Mizah 8,33%
10,52%
Beden Asagilama 11,84%
) . 12,78%
Ideal Beden Olguleri 17,98%
0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00%

Gorildiigi gibi icerikler %17,98’lik oranla en fazla ideal beden Olgiileri
konusunda iiretilmistir. Bu durum caligmanin literatiir boliimiinde de
iizerinde duruldugu tlizere Beden Olumlama Hareketi’nin amacinin ‘ideal’
beden oOlgiilerine bir direnis olarak ortaya c¢ikmasi ve bu kapsamda
farkindalik olusturmay1 hedeflemesiyle dogrudan iligkilidir. Hesaplar, beden
olumlama kapsaminda, hareketin kurulus amaciyla ortiigiir nitelikte, en fazla
ideal beden olgiileri konulu igerik iiretmistir. Moda endiistrisi ve beden
olumlama elestirilerine verilen yanit kategorileri ise yiizde 5, 26 ile en az
igerik {iretilen kategoriler olmustur.

Ideal beden olgiileri konulu igerikler, beden standartlari, giizellik algisi,
ideal beden Glgiilerinin degisimi, endiistri elestirisi ve endiistri olumlama alt
kategorileri ¢ergevesinde degerlendirilmistir. Konularina gore analiz edilen
toplam 228 igerikten 41°i ideal beden oOlgiileri kapsaminda iiretilmistir.
Hesaplarin ideal beden Olgiileri konusunda yaptiklart paylagimlarin
ayrintilar agagidaki sekilde verilmistir.
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Sekil 2

Ideal beden olciileri kapsaminda iceriklerin alt kategorilere gore dagilimi

Hesaplarin ideal Beden Olciileri Konulu icerik Ayrintilari

o .Bﬁden Standartlan
5 W Endisstri Elestivsi
4 Endistri Olumiama
. Glizellik Algisi
Idealin Degisimi
2
1
o
’S&% &H ‘/w; %’a l%% l%v ’S’s’a &‘59 % l%s ’%d ’y% %a 5, %J;
B, e, kg by by B %y %, %y ‘ﬁ]o 2 % C’\P a(? 4}5

Sekilde goriildiigi lizere, Hesap 14 iirettigi 6 igerikle konu kapsaminda en
fazla igerik iireten hesap olmustur. Hesap 12 ve Hesap 13’iin ise ideal beden
olciileri konulu hig icerik iiretmemistir. Ideal beden dl¢iileri konulu iiretilen
41 icerikten 19’u giizellik algis1 konusunda olusturulmustur. Hesap 3, Hesap
5, Hesap 6 ve Hesap 15 yalnizca giizellik algis1 konusunda igerik iiretmistir.
Guzellik algis1 konulu paylasimlarda, endiistri tarafindan dayatilan ideal
giizellik anlayisina dikkat ¢ekecek paylasimlar yapilmig ve giizelligin
kaliplara sokulmamasi gerektigi lizerinde durulmustur. Bu paylagimlarda
giizellik kavrami irdelenmis ve elestirel bir bakis agisi sergilenmistir.
Asagidaki konu kapsaminda yapilan paylagim 6rnegi verilmistir.

“Hepimizin kendine has bir giizelligi olduguna cam
goniilden inaniyorum. Ote yandan normatif giizellik
standartlarina karsi ¢ikarken, ‘sisman kadinlar giizeldir’
derken fenalik geliyor bazen. Giizellige yine haddinden
fazla deger verip karsi durdugumuz degerleri yeniliyor
olabilir miyiz? Her daim giizel olmay1 istememiz
gerektigini, giizelligin pesinde kosulacak en matah sey
oldugunu kim sdyledi. ” (Hesap 7).

Sekilde de goriildiigii tizere ideal beden 6lgiileri konusu kapsaminda iiretilen
41 igerikten 11’1 endiistri elestirisi hakkinda olusturulmustur. Analiz edilen
15 hesaptan 7 tanesinin konu kapsaminda igerik iirettigi goriilmektedir.
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Endiistri elestirisi kategorisinde tiretilen igeriklerde direkt olarak markalara
yonelik bir soylem gelistirildigi goriiliir. Asagida konu kapsaminda yapilan
paylasim 6rnegi verilmistir.

“Sevgili @penti buradan sana sesleniyorum, liitfen artik
mankenlerini segerken bizim gibilere de yer ver, biz de variz
her beden vardir. Biiyiik, kiigiik, genis, sarkik, dik artik
standartlar1 bir kenara birakip herkesi oldugu haliyle mi
sevsek” (Hesap 9)

Ideal beden 6lgiileri konulu iiretilen 41 igerikten 6’sinin beden standartlari
hakkinda iiretildigi goriilmiistiir. Bu kapsamda iiretilen igeriklerde, endiistri
tarafindan belirlenen beden oOlgiilerine vurgu yapilarak belirli sayilar
cercevesinde kaliplara sokulmanin kabul edilemeyecegi iizerinde
durulmustur. Asagida konu kapsaminda yapilan paylagim 6rnegi verilmistir.

“Bedeninin 6l¢iisiiniin ve seklinin degisiyor olmasi yiizde yiiz
seksen normaldir. Bedeninin 6l¢ilisii ya da sekli ne kadar
degerli oldugunla asla baglantili degildir. Kiyafetlerine,
kaliplara, algilara verdigin giicii geri almak ister misin? Tanr1
hepimizin doksan altmig doksan olmasini isteseydi Oyle
yaratirdi” (Hesap 14)

Sekile bakildiginda ideal beden 6lgiileri konulu dretilen 41 igerikten 4’{iniin
ideal beden oOlgiilerinin yillara gére degisimine vurgu yapan nitelikte
olusturuldugu goriilmiistir. Bu igeriklerde genellikle tarihsel siirecte
endiistrinin ideal olgiileri nasil degistirdigine vurgu yapilmistir. Calismanin
literatiir boliimiinde iizerinde duruldugu gibi ideal beden dlgiileri, endiistri
tarafindan diizenli olarak yenilenmekte ve kadinlarm da bedenlerini bu
dogrultuda sekillendirmesi tesvik edilmektedir. Uretilen iceriklerde bu
duruma dikkat ¢gekmek amaglanmistir. Asagida konu kapsaminda yapilan
paylasim Ornegi verilmistir.
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Gorsel 2

Ideal beden él¢iilerinin yillara gore degisimini gosteren icerik 6rnegi

169 begenme

'Mikemmel' kadin bedeni imaji tarih
boyurica swya aegismis (M saga kaydir) Degismeyen tek sey
ise bedenimizin nasil goriinecedini en gok etkileyen faktor:
genler _—’ 2020'lerin ve sonrasinin modasi neden 'sahip
oldugum bedeni sevmek' olmasin ki & @ Kendini sevmesini
hatirlarmak istedigin arkadagina génder ~

(Kaynak: https://www.instagram.com/)

Markalarin, hareketin popiilerliginden faydalanarak beden olumlama
mesajlarint  pazarlama kampanyalarinda kullanmalar1 bazi kesimler
tarafindan literatlirde de vurgulandigi {izere feminizmin metalagmasi olarak
goriiliip elestirilirken bazilar1 tarafindan ise olumlu bir gelisme olarak
degerlendirilmistir. igerikler analiz edilirken Hesap 2’nin bu dogrultuda bir
paylasim yaptig1 goriilmiis ve bu igerik endiistri olumlama baslig1 altinda
degerlendirilmistir. Asagida konu kapsaminda yapilan paylasim verilmistir.

“Yeni kreasyonunda bedenleri 'ideal'den uzaklastirmaya adim
atan catlaklar1 olaganlagtiran @oysho dan devamini
bekliyoruz! Bu daha baslangi¢, miicadeleye devam. (Hesap
2).
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Icerikler analiz edilirken bazi igeriklerin bireylere, beden olumlamay1
uygulama ve gergeklestirme konusunda motivasyon ve tavsiye niteliginde
olusturuldugu dikkat cekmistir. Bu kategori kapsaminda iiretilen igerikler de
daha 6nce lizerinde durulan, Beden Olumlama Hareketi’nin kurulus nedeni
ve amaglartyla ortiisiir niteliktedir. Hareketin amaci bireylerin, bedenlerini
sevmelerini saglamalarin1  gerceklestirmek amaciyla motive etmek
oldugundan bu kategori kapsaminda iiretilen igerikler, hesaplar tarafindan
yogun bir sekilde paylasilmistir. Dolayisiyla bu igerikler, %12,78’lik oranla
en ¢ok icerik iiretilen ikinci konu olmustur. Konularima gore analiz edilin
228 igerikten 29 tanesi bu kategori ¢ercevesinde degerlendirilmistir.
Iceriklerin bu konu kapsaminda dahil edilmesinde bireyleri, beden
olumlamay1 giinliik yasamlarina dahil etme konusunda tavsiye, motive etme
ve harekete ge¢irme lizerinde durmalari etkili olmustur. Hesap 15, tirettigi 7
igerikle konu kapsaminda en fazla paylasim yapan hesap olmustur. Hesap 7,
Hesap 9, Hesap 10, Hesap 11 ve Hesap 13 ise motivasyon tavsiye konulu
icerik liretmemistir. Asagida konu kapsaminda paylasilan icerik Grnegi
verilmistir.

“Hayat kisa. Git o sag1 boyat. O elbiseyi giy. Zayiflayinca
giyerim diye bekleme hemen giy. Mutfaga gidip o ¢ikolatay1
ye. (...).” (Hesap 4)

Konularina gore analiz edilen igeriklerden en ¢ok paylasim yapilan {igiincii
kategori ise %11,84’liik oranla beden asagilamadir. Beden Olumlama
Hareketi’nin kurulug amaglarindan biri de bireylerin maruz kaldiklar1 beden
asagilamalara karsi bir tepki gelistirilmesidir. Dolayisiyla beden asagilama
en ¢ok igerik iiretilen {igiincii konudur. Bu kapsamda iiretilen igeriklerde,
beden asagilama yapan kisilere karsi bir soylem gelistirilmis ve yapilan
zorbaliklara dikkat ¢ekmek istenmistir. Konularina gore analiz edilen 228
icerikten 27 tanesi beden asagilama kategorisi altinda degerlendirilmistir.
Analiz edilen 15 hesaptan yalnizca Hesap 7 ve Hesap 8 beden asagilama
konulu igerik tiretmemistir. Hesap 6 ise konu kapsaminda 6 icerik {iretmis
ve boylece beden asagilama konulu en fazla igerik lreten hesap olmustur.
Asagida konu kapsaminda tiretilen igerik 6rnegi verilmistir.

“Yeter artik cok zayifladin, yeter artik biraz baklava ye,
yanaklarin ¢okmiis vb sOylemlerin benim goziimde c¢ok
sismansin kilo ver lafindan farki yok. Liitfen elinde kan
tahlilleri olan uzman bir hekim degilseniz kimsenin sagligi
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hakkinda da yorum yapmamaniz gerektigini unutmayim.”
(Hesap 10)

En ¢ok icerik paylasilan doérdiincii konu ise %17,52’lik oranla yaz bedeni
olmustur. Yaz aylar1 yaklastiginda endiistri ve toplum tarafindan artan ideal
beden baskilarina yonelik iiretilen icerikler bu kategori cercevesinde
degerlendirilmistir. Konularina gore analiz edilen 228 igerikten 24 tanesi
yaz bedeni konulu olusturulmustur. Bu kapsamda iiretilen igeriklerde tiim
beden Olgiilerinde bikini giyilebilecegi, yaz geldigi i¢in zayiflama c¢abasi
icerisine girilmemesi, beden Ol¢iilerinin mevsimlere gore degismeyecegi
vurgusu On plandadir. Analiz edilen 15 hesaptan, Hesap 4, Hesap 13 ve
Hesap 15 harig¢ diger tiim hesaplar yaz beni konulu igerik tiretmistir. Hesap
3, Hesap 9, Hesap 11 ve Hesap 12, {iger igerik tireterek konu kapsaminda en
fazla icerik iireten hesap olmuslardir. Konu kapsaminda paylasilan igerik
Ornegi asagida verilmistir.

“Sizinle ¢ok asir1 bilimsel bir istatistik paylasiyorum hazir
olun! Hangi beden tipleri yazin kumsalda giineslenip, denizde
kulag atarken idealmis merak ediyor musunuz? Iste cevabi:
biitin  bedenler plaja uygundur. Kendinizi hazir
hissetmemelere son. Bikini giy ve ¢ik. Yaza kadar
zayiflamana, tatilden once “biraz” zayiflamana gerek yok.
Onemli olan ailenle ya da arkadaslarinla keyifli vakitler ve
kahkahalar.” (Hesap 11)

Ornekleme dahil edilen icerikler analiz edilirken bazi igeriklerin mizah
unsuru tasidigr tespit edilmistir. Bu igeriklerde beden olumlama hakkinda
icerik Uretirken mizahi 6gelere yer verilmistir. %8, 33’liik oranla mizah
unsuru tasiyan igerikler en fazla icerik iiretilen besinci konu olmustur.
Konularina gore analiz edilen 228 igerikten 19°u mizahi 6geler tasimaktadir.
Hesap 13, 7 igerik iireterek konu kapsaminda en fazla igerik tireten hesap
olmustur. Hesap 2, Hesap 5, Hesap 6, Hesap 8, Hesap 9 ve Hesap 14 mizah
unsuru tagtyan igerik iiretmemistir. Asagida konu kapsaminda iiretilen igerik
ornegi verilmistir.
“Tirk dil kurumunun agiklamasina gore, ‘gozlerinin i¢i giilmek’,
‘¢cok sevindigi yiiziinden, gozlerinden belli olmak, zayif bir kizi
severdim gozlerinin i¢i giilerdi” Ah be Necati Cumali bu bana
yapilir mi1? Ornege bakar misimiz? O bile beni yermeye yonelik.”
(Hesap 13)
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Konularina gore analiz edilen igerikler arasinda yiizde 7,89’luk oranla en
cok icerik paylasilan altinct konu 6z sevgi olmustur. Literatiirde de
belirtildigi gibi Beden Olumlama Hareketi, 0z sevginin nasil
gerceklestirilecegi tizerinde durmus ve bu dogrultuda bireylere yol haritasi
olusturulmustur. Buna paralel olarak hesaplar da 6z sevgi konulu igerik
iiretmistir. Bu paylagimlarda beden olumlamaya giden yolda ilk olarak 6z
sevginin gerceklestirilmesi gerektigi vurgulanmis ve kavram ayrmtili bir
sekilde aciklanmustir. Oz sevginin nasil gerceklestirilebilecegi de bu
kapsamda paylasilan iceriklerin odaklandigi konudur. Analiz edilen 15
hesap toplam 18 tane 6z sevgi konulu igerik liretmistir. Hesap 2, Hesap 6,
Hesap 8 ve Hesap 13 disindaki tiim hesaplar 6z sevgi konulu igerik
iiretmistir. Hesap 3 ise konu dahilinde 3 igerik iireterek en fazla paylasim
yapan hesap olmustur. Asagida 6z sevgi konulu igerik drnegi verilmistir.

“Kendinle negatif bir dilde konugmak yerine, deniyorum,
elimden gelenin en iyisini yaptyorum, O0greniyorum, hata
yapmakta bir sakinca yok demeyi segebilirsin. Oz sevginin
anahtarlarindan bir tane daha birakmak istedim buraya.”
(Hesap 1).

Konularina gore analiz edilen icerikler arasinda, kisinin beden olumlamay1
gerceklestiremedigi durumlarda beden kabuliine odaklanilmasi gerektigi
iizerinde duruldugu dikkat ¢ekmistir. Dolayisiyla konularina gore analiz
edilen iceriklerden 16 tanesi beden kabulii kategorisi c¢ergevesinde
degerlendirilmistir. Beden kabulii konulu igeriklerin, konularina gore analiz
edilen igerikler arasindaki orani %7 olarak belirlenmistir. Hesap 14, 3 igerik
iireterek konu kapsaminda en fazla igerik iireten hesap olmustur. Hesap 4,
Hesap 6, Hesap 7, Hesap 12 ve Hesap 15 ise konu kapsaminda hig igerik
paylagsmamustir. Asagida beden kabulii konusunda paylasilan igerik drnegi
verilmistir.

“Bedenini kabul et, kimse i¢in degistirmeye c¢alisma. Sen
degerlisin.” (Hesap 2)

Icerikler konularina gore analiz edilirken baz1 hesaplarin beden olumlama
temal1 reklam kampanyas1 ylriiten markalarla is birlikleri yaptig1
goriilmiigtii. ~ Bu durum literatiirde de tartisilan Beden Olumlama
Hareketi’ne yoneltilen elestirilerle Ortligiir niteliktedir. Bu kategoride
yalnizca beden olumlama mesajlarinin yer verildigi is birlikleri kapsama
dahil edilmistir. Yapilan is birlikleri, biiylik beden moda kiyafetler agirlikli
olmak tizere form yiyecekler ve kozmetik iirlinleri kapsamaktadir.
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Dolayisiyla markalarla is birlikleri konulu igerikler bu 3 kategori
cercevesinde incelenmistir. Markalarla yapilan is birliklerini konu alan
icerikler, konularina gore analiz edilen icerikler arasinda %7’lik bir orana
sahiptir. Hesaplar bu konu kapsaminda toplam 16 igerik {iretmistir.
Ornekleme dahil edilen on bes hesaptan 6 tanesi iirettikleri iceriklerde
markalarla is birligi yapmistir. Hesap 3, Hesap 4, Hesap 5, Hesap 12, Hesap
13 ve Hesap 15 markalarla is birligi yapan hesaplardir. Markalarla en ¢ok is
birligi yapan hesap ise Hesap 13 olarak belirlenmistir. Asagidaki sekilde
hesaplarin markalarla yaptiklar is birlikleri konulu igeriklerin ayrintilar
verilmistir.

Sekil 3

Hesaplarin markalarla yaptiklar: is birlikleri konulu icerik ayrintilari

Hesaplarin Markalarla Yapilan Is Birlikleri Konulu igerik Ayrintilari

W Form vivecekler

4 . Kiyafet
Kozmetik

Sekilde de goriildiigii gibi markalarla yapilan is birlikleri agirlikli olarak
kiyafet kategorisinde gergeklestirilmistir. Konu kapsaminda iiretilen toplam
16 igerikten 12 tanesi biiyiik beden kiyafet {ireten markalarla yapildigi tespit
edilmistir. Asagida biiylik beden moda kiyafet tamitimin yapildigi igerik
ornegi verilmistir.

“Yasasin bedenini sevip diledigince poz verebilmek. Tabii
bedenini seven kadinlara giizel kiyafetler hazirlayan
@buyukmoda gibi firmalar da yagasin. Bu yeni sezon elbiseyi
anlatmaya nereden baslasam bilemedim. Kollardaki yirtmag,
elbisenin tiim kol 6l¢iilerine rahatlikla olabilmesini sagliyor.
Etekteki yirtmag, hareket rahatligi sagliyor. Benim giydigim
52 beden.” (Hesap 12)
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Markalarla yapilan ig birliklerini konu alan 16 igerigin 2 tanesini kozmetik
iiriin iireten firmalarla yapilan is birlikleri olusturmustur. Hesap 5 ve Hesap
15 bu kapsamda igerik iiretmistir. Asagida Hesap 15’in konu kapsaminda
yaptig1 paylasim ornegi verilmistir.

“Maybelline New York Tirkiye ile Tiirkiye’de ilk kez
kozmetik sektoriindeki algilari, kaliplar1 yikmak icin adim
attik. Karsinizda makyaj sehirdenin ilk vitiligo modeli
diyebiliriz. Boylece vitiligonu gizlemeden makyaj yapilabiliri
gostererek vitiligoyla farkindalik yaratmis oluyoruz. Herkes
her hali ile gilizeldir diyoruz. Siz de bu hareketi savunup
destekliyorsaniz bu paylasimi begenip paylasabilirsiniz.”
(Hesap 15)

Yukaridaki gibi “kaliplar1 yikmak” seklinde sdylemlerin kullanilmasi,
markalarin, beden olumlamanin popiilerliginden yararlanarak is birlikleri
yaptiklarinin gdstergesidir. Hesap 15’in profili incelendiginde, beden
olumlama kapsaminda igerik iirettigi ilk donemlerde siklikla makyaja karst
oldugunu ve vitiligonun makyajla kapatilmamasi gerektigi konusunda
paylagimlar yaptigi goriilmiistiir. Ancak beden olumlamanin popiilerliginin
artmasiyla birlikte markalarla is birligi yaptig1 ve siklikla makyaj yaptigi
icerikleri paylastig1 dikkat ¢ekmistir.

Sekilde goriildiigh lizere Hesap 5, form yiyecek lireten firmalarla 2 adet is
birligi gerceklestirmistir. Asagida konu kapsaminda yaptig1 paylasim 6rnegi
verilmistir.

“Bu form kendim i¢in! Eti form gibi kokli bir markanin
doniisiim yolculugunda inandigimiz ortak degerler i¢in yan
yana durmak beni bu projeyi duyar duymaz en c¢ok
heyecanlandiran seydi. Boyle bir ortamda kaliplar1 yikmanin
da mimkiin oldugunu kanitlayan Eti ekibine ne kadar
tesekkiir etsem az. Bu manifestoyu her gordiigliniizde size
bagkalarinin kaliplarina gore yasamak zorunda olmadigimizi
hatirlatmasi dilegiyle, umarim begenirsiniz.” (Hesap 5)

“Bu form kendim i¢in” slogani, son donemde markalarm femvertising
reklamlarda siklikla kullandigr “kendin i¢in zayifla, kendin icin giyin”
sOylemleriyle ortiismektedir. Dolayisiyla burada da markalarin trend olan
sOylemlerden yararlandiklarint ve bu dogrultuda pazarlama stratejileri
gelistirdikleri soOylenebilir. Diger yandan Hesap 5’in beden olumlama
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konusunda olusturduklari igeriklerin énemli bir boliimii, her biiyiikliikte
bedenin normal oldugu ve rakamlarin bir 6neminin olmadigi, kilonun
stirekli degisebilecegi gibi vurgular icermektedir. Bu vurgular1 yaparken bir
yandan da toplum tarafinda zayiflamak amaciyla tiiketilen yiyeceklerin
tanitimini yapilmasi bir geligki olarak yorumlanabilir.

Konularina gore analiz edilen iceriklere bakildiginda bazi igeriklerin diyet
kiiltiri  hakkinda olusturuldugu  goriilmiistiir. Endiistri tarafindan
olusturulan diyet kiiltiiriine dikkat ¢eken ve elestirel bir bakis agisiyla
yaklasan bu paylasimlarda cogunlukla yapilan diyetlerin basarisizlik
oranlarina vurgu yapildigr goriilmiistiir. Konularina gore analiz edilen 228
icerikten 14 tanesi bu kapsamda olusturulmustur. Diyet kiiltiirii konulu
paylasimlarin, konularmma gore analiz edilen igerikler arasindaki orani
15€%6,14 olarak saptanmustir. Hesap 1, Hesap 5, Hesap 7, Hesap 8, Hesap
9, Hesap 10 ve Hesap 11 konu kapsaminda igerik iireten hesaplardir. Konu
kapsaminda 4 icerik olusturarak en fazla diyet kiiltiirii hakkinda paylagim
yapan hesap ise Hesap 8 olmustur. Asagida konu kapsaminda yapilan
paylasim 6rnegi verilmistir.

“Bu paylasimda, diyetlerin %95 oraninda basarisizlikla
sonuc¢landigini sdyleyerek bu konuyu kapatmayacagim. Diyet
kiiltiiriinii  pazarlamaktan vazge¢memiz gerektigini artik
anlamamiz gerekli. Aldiginiz birkag kiloyu vermek i¢in diyet
yaptigimizi sdylemenizin bile kilolu insanlarda ciddi
tetiklenmelere yol agtigin1 anlamamiz gerekli. Umurunuzda
degil mi? Bu bir insanlik ve dayamigma meselesidir
hatirlatmak ~isterim. Insanlarin  zayifliklarmin  ya da
sismanliklarinin altinda ¢ok ciddi travmalar yatiyor olabilir.”
(Hesap 1)

Icerikler analiz edilirken bazi igeriklerin beden olumlama elestirilerine yanit
niteliginde olusturuldugu belirlenmistir. Beden olumlamanin sigsmanligi
ovdigii ve sagliksiz bir yasama tesvik ettigi ortaya atilan elestirilerden
biridir. Ayrica beden olumlamanin siirdiiriilebilir olmadigi ve bedeni
sevmenin her zaman miimkiin olamayacag diisiincesi de diger bir elestiriyi
olusturur. Beden olumlamanin endiistri ile siki bir iligki i¢erisinde oldugu ve
elestirel niteligini  kaybettigi  yoOniindeki diisiinceler de siklikla
vurgulanmaktadir. Dolayisiyla beden olumlama elestirilerine verilen yanit
konulu igerikler bu ii¢ kategori altinda ele alimmistir. Konu kapsaminda
toplam 12 igerik dretilmistir. Konularina gore analiz edilen igerikler
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arasinda % 5,26°lik bir orana sahiptir. Incelenen 15 hesaptan 9’u beden
olumlama elestirilerine verilen yanit konulu icerik iretmistir. Asagidaki
sekilde konu dahilinde yapilan paylagimlarin ayrintilar1 verilmistir.

Sekil 4

Hesaplarin beden olumlama elestirilerine verilen yamt icerik ayrintilart

Hesaplarln Beden Olumlama Elestirilerine Verilen Yanit Konulu icerik Ayrintilar

W cendisstrivle lliski
.Siirekl\' Pozitif Olma
Sismanlk Ovme

“’0 “b % % ’?o

o % % % ‘e %

% %z) v, %, B,

Sekilde gorildiigi lizere kategori dahilinde olusturulan toplam 12 igerigin
5’1 siirekli pozitif olunamayacagi yoniindedir. Hesap 2, Hesap 6, Hesap 9,
Hesap 10 ve Hesap 11 konu kapsaminda igerik iireten hesaplardir. Asagida
konu kapsaminda iiretilen icerik 6rnegi verilmistir.

“Bugiin kendini kabul etmekte ya da goriiniigiinle ilgili sorun
yasamis olabilirsin. Sikint1 degil. Her zaman pozitif olmak
zorunda degiliz. Bu bir yolculuk inisler ¢ikiglar normal. Ne
olursa olsun, degerli oldugunu unutma. Her zaman olumlu
olamayiz. Baz1 giinler kotii hissetmekte sikint1 yok.” (Hesap
11)

Beden olumlamanin sismanligi 6vdiigic ve bu durumunda toplumda
sagliksi1z bireylerin sayisinin artmasina neden oldugu yoniinde elestiriler de
mevcuttur. Bu elestirilere yanit niteliginde icerikler olusturuldugu
belirlenmistir. Bu kapsamda toplam 5 igerik olusturulmustur. Hesap2, Hesap
7, Hesap 12 ve Hesap 14 bu kategoride igerik iireten hesaplardir. Asagida
konu kapsaminda olusturulan igerik 6rnegi verilmistir.

“Beden olumlama hareketine en sik gelen elestirilerden,
sismanligr tesvik ettigi lizerine. Acaba bugiine kadar kilo
vermeye zorladigimiz, baski yaptigimz kag kisi bedenen ve
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zihnen saglikli bir yasama kavustu? Bu hareket sismanligi mi
tesvik ediyor yoksa sismanligt damgalamaya, hayattan
arzudan ve sagliktan dislamaya m1 kars1?”” (Hesap 14)

Beden olumlamanin bir akim haline gelip, endiistri ile yakin iligki i¢erisinde
oldugu yoniindeki elestirile yanit niteliginde 2 igerik paylasilmistir. Hesap 1
ve Hesap 12 bu kategoride birer igerik iiretmistir. Asagida konu kapsaminda
paylasilan icerik 6rnegi verilmistir.

“Simdi diyorlar ya herkes beden olumlamaci oldu, igerikleri
bittigi icin. Bence cok giizel oldu ¢ilinkii tabulari yikmak,
kaliplardan tagmaya cesaret etmek ya da filtrelerin ardindan
cekilebilmek o kadar kolay degil. (..) Tiim bunlar1 yagamis
biri olarak bu akim i¢in fikrim su: Akimsa birakin akim olsun,
birakin bir kisi bile daha bedenini sevsin, birakin bir kisi bile
daha bu akim sayesinde aynaya baktiginda mutlu olsun,
birakin bir kisi bile bedeninden dolayr sosyal ortamlarda
bulunmaktan artik utanmasin. (Hesap 12)

Konularina gore incelenen igeriklerin son kategorisini ise moda endiistrisi
konulu paylagimlar olusturmaktadir. Bu kapsamda iiretilen igeriklerde
giincel moda endiistrisi tartismaya acilmis ve daha kapsayict bir moda
anlayisimin miimkiin oldugu iizerinde durulmustur. Konu kapsaminda
toplam 12 igerik dretilmistir. Konularina gore analiz edilen igerikler
arasinda %35,26’lik bir orana sahiptir. Incelenen 15 hesaptan 9 tanesi konu
kapsaminda igerik iiretmistir. Hesap 7 konu kapsaminda en ¢ok paylasim
yapan hesap olmustur. Hesap 7’nin moda sektoriinde ¢alismasi ve kapsayici
moda anlayisin1 savunmasi bu durumda etkili olmustur. Asagida konu
kapsaminda verilen igerik drnegi verilmistir.

“Giiniimiizde markalar cinsiyetsiz bir moda imgesini,
feminizmi, degisik bedenleri reklamlarinda kullanmay1
bayiliyor. Kullanmak diyorum ¢iinkii reklamlardaki bu
idealist tavir, giysilerin misterilerle bulustugu yere,
magazalara pek yansimiyor.” (Hesap 7)

Gorildugi tizere konularia gore analiz edilen igeriklerde hesaplar, beden
olumlama konusunda oldukca cesitli noktalara deginmistir. Uretilen
iceriklerin hareketin Tiirkiye’de popiiler oldugu 2020 ile 2021 yillar
arasinda yogunlastig1r zaman gegtikce tiretilen igeriklerin sayisinda belirgin
bir azalma oldugu dikkat ¢ekmistir.
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FARKINDALIK OLUSTURMA AMACIYLA OLUSTURULAN
ICERIKLERIN ANALIZI

Beden Olumlama Hareketi kapsaminda genis kitlelere ulagmak, hareketin
onemli hedeflerinden biri olarak goriilmektedir. Beden olumlama
konusunda farkindalik olusturmak amaciyla olusturulan igeriklerin,
hareketin yayginlagmasinda etkili oldugu goriilmiis ve igeriklerin bu
cercevede de ele alinmasina karar verilmistir. Farkindalik olusturma
amaciyla {retilen iceriklerde gorselligin 6n planda tutulup, kisa, net ve
herkes tarafindan anlagilabilir mesajlara yer verilmesi bu igeriklerin ayr1 bir
kategoride degerlendirilmesinde etkili olmustur. Asagida konu kapsaminda
iiretilen icerik 6rnegi verilmistir.

Gorsel 3

Beden olumlama hakkinda farkindalik olusturma amacuyla iiretilen igerik
ornegi

NORMALLESTR
BEYAZ SAC

LEKELER
AKNELER
KILLAR
KIVRIMLAR

CATLAKLAR
SELOLIT

& Q ¥ N

Q - ve 5.506 diger kisi begendi

“Neden boylesin? Neden
diizeltmiyorsun?” gibi istenmeyen tavsiyelerde bulunmadan
once disglinelim. Bunlar gayet insani-normal viicut 6zellikleri!
Neden kahverengi gozliisiin demek gibi bir gey yani

Hognutsuz bakiglariniz ve yorumlariniz T 4

Normallegmesini istediginiz bagka seyler neler?

#kendinisev #bodypositivity #normalbedenlerinormallestir
#kendinisevmeprojesi #bedenolumlama

(Kaynak: https://www.instagram.com/)
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Konu kapsaminda iiretilen 57 igerik analiz edildiginde kilo, cilt, beyaz sag,
sosyal medya ve viicut killart hakkinda farkindalik olusturulmaya calisildig:
dikkat ¢ekmistir. Kilo konusunda farkindalik olusturma amaciyla iiretilen
igeriklerde hesaplar genellikle, bedenin rakamlarla 6l¢iilemeyecegi, kilonun
stirekli degisebilecegi, rakamlarin bir 6neminin olmadig1r gibi noktalar
iizerinde duran paylasimlarda bulunmuslardir. Cilt konusunda farkindalik
olusturmak amaciyla olusturulan igeriklerde ise dogum lekeleri, catlaklar,
seliilitler, vitiligo, sivilce ve aknelerin bir kusur olmadigi ve
normallestirilmesi gerektigi lizerinde durulmustur. Sosyal medya hakkinda
farkindalik olusturmak amaciyla iretilen igeriklerde de Instagram’da
paylasilan kusursuz gibi goriinen ¢ogu fotografta filtreler kullanildigi
vurgulanmistir. Beyaz sa¢ konulu igeriklerde ise, sa¢ boyamanin kisinin
tercihine bagli oldugu, her beyaz sa¢in bakimsiz olmayacagi gibi noktalara
deginildigi gorilmistiir. Son olarak viicut killari konusunda yapilan
paylasimlarda da killarin alinmasinin tamamen endiistri ve toplum
tarafindan yapilan bir baski oldugu belirtilmistir.

Arastirma kapsaminda analiz edilen 15 hesabin farkindalik olusturma
amaciyla iirettikleri igerik sayilar1 ve konularina gore dagilimi asagidaki
tabloda verilmistir.

Sekil 5

Hesaplarin farkindalik olusturma amaci tastyan icerik ayrintilar:

Hesaplarin Farkindalik Olusturma Amaci Tastyan icerik Ayrintilari

Wzeyaz Sac

Bcit

Kilo

Sosyal Medya
Viicut Killan

O e L s ;o

Sekilde de goriildiigli tizere Hesap 5, Hesap 9 ve Hesap 15 farkindalik
olugturmak amaciyla en c¢ok igerik {ireten hesaplardir. Farkindalik
olugturmak amaciyla olusturulan igeriklerde kilo konusunun agirlikta
oldugu ve yalnizca Hesap 2, Hesap 13 ve Hesap 15’in bu kapsamda igerik
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iretmedigi dikkat ¢ekmektedir. Sekilde dikkat ¢eken diger bir nokta da
Hesap 15’in yalnizca cilt konusunda farkindalik olusturmak amaciyla icerik
olusturdugudur. Bunun nedeni Hesap 15’in vitiligoya sahip olmas1 ve bunu
normallestirme amactyla igerik iiretiyor olmasidir. Viicut killar1 konusunda
Hesap 2, Hesap 7, Hesap 9 ve Hesap 11 tarafindan 1’er igerik iiretildigi
goriilmektedir. Beyaz sa¢ ve sosyal medya ise konu kapsaminda en az igerik
iiretilen kategoriler olmustur.

BILGILENDIRME AMACI TASIYAN iICERIKLERIN ANALIZi

Bilgilendirme amacryla iiretilen igeriklerde, beden olumlamanin kapsamini,
tanimini, igerigini, hareket i¢erisindeki tartismalar1 ve yeni egilimleri konu
alan uzun ve agciklayict igerikler paylasilmistir. Farkindalik olusturma
amaciyla olusturulan igeriklerin kisa, net ve carpici mesajlar vermesi ve
gorselligin 6n planda olmasia karsin bilgilendirme amaciyla iretilen
iceriklerde uzun, agiklayict ve metinsel agirlikli paylasimlar olmasi bu
iceriklerin ayr1 kategoriler kapsaminda degerlendirilmesinde etkili olmustur.
Asagida konu kapsaminda paylasilan icerik 6rnegi verilmistir.

“Beden olumlamanin sadece kiloyla ilgili olduguna dair
yanlis ve yaygm bir kanm1 var. Oysa insanlar sadece
sismanliklariyla degil zayif olmalari, ten renkleri, cinsiyetleri,
bedensel engelleri, cilt problemleri, tiiylerini alip almamalari,
cocuk dogurup dogurmamalari, hangi siklikta egzersiz
yaptiklari, nasil giyindikleri gibi bir¢ok nedenden g¢esitli
yorumlara ve ayrimciliklara maruz kaliyor. Beden olumlama
en temel haliyle dnce kendi bedeninizi kabul etmeniz ve diger
tiim bedenlere de saygi duymaniz demektir. Sevmek zorunda
degilsiniz. Fakat herkesin bedeni kendine 6zgiidiir, bedeniyle
ne yaptigi kendini ilgilendirir ve herkes adil davranilmay1 hak
eder.” (Hesap 10).

Bilgilendirme amaciyla olusturulan toplam 23 igerigin, beden olumlama,
beden nétrliigli ve yeni beslenme big¢imleri konularinda olusturuldugu
saptanmistir. Beden olumlama konusunda bilgi vermek amaciyla iiretilen
iceriklerde, hareketin tanimi ayrintili ve uzun bir sekilde yapildig1 dikkat
¢ekmektedir. Ayrica beden olumlamanin amaci, ilkeleri, hedefi vb.
konularda  agiklayict  bilgiler  verilmistir  Beden  olumlamayi
gerceklestiremeyip, bedenini oldugu gibi kabul edemeyen ve sevemeyen
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bireylerin beden ndétr yaklasima yonlendirmek amaciyla olusturulan
iceriklerde ise beden notrliigii konusunda ayrintili bilgilerin verildigi
goriilmiistiir. Bu kapsamda tiretilen igeriklerde, bedenlerini sevemeyenlerin,
ndtr bir sekilde yaklagmalar1 ve bedenin iglevlerine odaklanmalar1 gerektigi
konusunda yonlendirmeler yapilmistir. Beden olumlamanin kapsamina
dahil olan sezgisel beslenme, duygusal yeme, nétr beslenme gibi yeni
beslenme bicimleri konusunda da ayrmtili bilgiler verildigi analiz edilen
igerikler arasinda dikkat ¢ekmistir. Bu igeriklerde yeni beslenme bigimleri
tanitilmis, nasil uygulanacag iizerinde durulmus ve besinlerde dogru
iliskinin kurulmas1 konusunda ayrintil1 bilgilere yer verilmistir. Hesaplarin
beden olumlama, beden nétrliigli ve yeni beslenme bigimleri hakkinda
paylastiklari i¢erik sayilarinin ayrintilar1 agagidaki sekilde verilmistir.

Sekil 6

Hesaplarin bilgilendirme amact tagiyan igerik ayrintilar

Hesaplarin Bilgilendirme Amaci Tasiyan icerik Ayrintilari

@ 5eden Nétr H. Bilgi
@ Beden Olumlama Hk. Bilgi

4 Yeni Beslenme Bigimleri Hk. Bilgi

Gorildigii lizere analiz edilen on bes hesaptan 8 tanesi beden olumlama
konusunda bilgilendirme amaciyla igerik paylasmistir. Bu 8 hesaptan 5’1 de
yalnizca beden olumlama hakkinda bilgilendirici igerikler paylasmistir. En
cok bilgilendirici igerik olusturan hesap, iirettigi 6 igerikle Hesap 8 olmustur.
Ayrica tiim kategorilerde paylasim yapan tek hesap da Hesap 8’dir. Beden
notrligi konusunda yalnmizca Hesap 1 ve Hesap ve Hesap 8 paylasim
yaparken yeni beslenme bigimleri hakkinda da Hesap 8 ve Hesap 10 igerik
iretmistir.
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SONUC

Toplumsal denetimin saglanmasi ve var olan diizenin aksamadan yeniden
iiretilmesi amaciyla iktidarlar tarafindan cesitli endiistriler araciligiyla
iiretilen ‘ideal’ beden oOlgiileri, medya aracilifiyla temsil edilmekte ve
boylece toplum tarafindan kabul gérmektedir. Giiniimiizde giizellik, estetik,
spor ve kozmetik endiistrileri tarafindan diizenli olarak yenilenen ‘ideal’
giizellik ve beden anlayigina sahip olmak adina bireyler 6zellikle de kadinlar
giinlik rutinlerini hatta yagamlarini bu dogrultuda sekillendirmektedir.
Beden Olumlama Hareketi, iktidar ve endiistri is birligi ile olusturulan bu
beden normlarin1 kabul etmeyip, bedenin kaliplara ve Olgiilere
indirgenmemesi gerektigini vurgulayan ve tiim bedenlerin kabuliinii i¢eren
bir direnis pratigi olarak ortaya ¢ikmistir. Hareket 1990’11 yillarin sonlarinda
ABD’de olusmus, zaman icerisinde Avrupa basta olmak iizere diinyanin
cesitli bolgelerine yayillmistir. Sosyal medya platformlarinin kullaniminin
yayginlagmasiyla hareketin seyri degismis ve popiilerligi giin gectikce
artmistir. Ozellikle Instagram’da hareket kapsaminda cok sayida igerik
uretilmistir. Bu durum endiistrinin dikkatini ¢ekmis, pazarlama
stratejilerinde beden olumlama mesajlart kullanilmig, biiyiilk beden
koleksiyonlar ¢ikarilmistir. {1k etapta bu siire¢ beden olumlama mesajlarinin
daha genis kitlelere yayilmasi agisindan bir firsat olarak degerlendirilse de
zamanla konu kapsaminda elestirel goriislerin sayisi artmustir. Elestirel
goriigler, beden olumlamanin endiistri ile is birligi igerisine girdigi ve
hareketin amacina golge diisiirdiigli yoniinde olmustur. Calisma kapsaminda
tiim bunlar meta feminizmi g¢ergevesinde ele alinmigtir. Meta feminizmi,
neoliberal politikalarla birlikte medyada kadin temsilinin, edilgen kadmn
imgesinden gii¢lendirilmis kadin imgesine doniisiimiinii elestirel bir bakis
agistyla degerlendirir.

Calisma tiim bu tartismalar1 géz oniinde bulundurarak, Beden Olumlama
Hareketi’nin Tiirkiye’de Instagram’da nasil gerceklestigi ve harekete
yoneltilen  elestirilerin  Instagram’da  iiretilen iceriklerle  Ortiisiip
ortiismedigini ortaya koymayr amaglamistir. Bu kapsamda Instagram’da
beden olumlama kapsaminda diizenli olarak igerik tireten 15 hesap
ornekleme dahil edilmis ve irettikleri igerikler, igerik analizi yOntemi
kullanilarak analiz edilmistir. igeriklerin konularina gére kategorize analiz
edilmesinin yaninda ayrica farkindalik olusturma ve beden olumlama
konusunda bilgilendirme niteligi tagimalar1 a¢isindan degerlendirilmistir.
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Ornekleme dahil edilen 15 hesabin Instagram profilleri incelendiginde
yalnizca Hesap 2, Hesap 6 ve Hesap 11’in Instagram’1 beden olumlamanin
daha genis kitlelere yayilmasi amaciyla kullandiklar1 ve baska hicbir konuda
paylasimda bulunmadiklar1 goriilmiigtiir. Bu hesaplarin markalarla is
birliklerinde bulunmadiklar: hatta giinliik rutinleri ve 6zel yasamlarina ait
paylasimlar da yapmadiklar1 dikkat g¢ekmistir. Diger tiim hesaplarin
Instagram’1 gesitli amaglarla kullandiklar1 saptanmus, farkli sektorlere ait
markalarla ig birlikleri yaptiklar belirlenmistir. Hesap 3, Hesap 4, Hesap 5,
Hesap 12, Hesap 13 ve Hesap 15’in beden olumlama ile iliskili marka is
birlikleri yaptiklari1 dikkat ¢cekerken diger hesaplarin daha genis kapsamda
tamitim anlagmalarinin  oldugu goriilmiistir. Bu hesaplarin  beden
olumlamanin popiilerliginden yararlanip takip¢i sayilarini arttirmaya
calistiklar1 sOylenebilir. Hareketin popiilerligini yitirmeye baslamasiyla
birlikte bu hesaplarin, beden olumlama konusunda iirettigi igeriklerin
sayisinda 6nemli bir diislis yasandig1 ve zamanla konu kapsaminda hig i¢erik
iretmediklerinin goriilmesi bu sonuca ulasilmasinda etkili olmustur.

Konularina gore analiz edilen i¢eriklerde en ¢ok paylasim yapilan konunun
ideal beden olgiileri olmasi hareketin ortaya ¢ikis amaciyla ortiisiir nitelikte
oldugu sonucuna ulasilmigtir. Beden Olumlama Hareketi’nin amaci
kuruculari tarafindan, endiistri tarafindan belirlenen ‘ideal’ beden 6l¢iilerine
karsi bir direnis olusturmak ve her bedenin toplum tarafindan kabul
edilmesini saglamak olarak vurgulanmigtir. Instagram’da beden olumlama
konusunda yapilan paylagimlarinda agirlikli olarak bu konular ¢ergevesinde
gergeklestigi goriilmiistiir. Farkindalik olusturma amaciyla tiretilen igerikler
arasinda kilonun 6n plana ¢ikmasi ise hareketin bedenle ilgili tiim noktalar
kapsadiginin  vurgulanmasmma ragmen kilo konusuna daha ¢ok
odaklanildigini ve hareketin daha ¢ok bu yonde ilerledigini gosterir nitelikte
olmustur. Beden olumlama konusunda bilgilendirici nitelikte iretilen
icerikler ise hareket kapsaminda yeni arayislar oldugunu ortaya koymustur.
Beden olumlamanin her zaman ve her kosulda gerceklestirilmesinin
miimkiin olmadig1 ve beden olumlama yerine beden nétrliigii yaklagimina
gecilmesi gerektigi yonilinde var olan tartismalarin Instagram’da iretilen
iceriklere de yansidig1 sonucuna ulagilmistir.

Hareketin Tiirkiye’de 2017 yili itibari ile konugulmaya baslandigi, 2020 ve
2021 yilinda en popiiler donemlerini yasandigi dikkat ¢ceken diger bir nokta
olmustur. Bu donemde Instagram’da konu kapsaminda iiretilen igerik
sayisinda onemli bir artis yasandigi, ¢ok sayida biiyiik beden iiriin satan
butikler acildig1 ve butiklerin beden olumlama kapsaminda igerik lireten
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hesaplarla is birlikleri yaptigi goriilmiigtiir. Dolayisiyla bu durumun
calismanin literatiir boliimiinde ele alinan meta feminizmi tartismalariyla
ortiiglir nitelikte oldugu sdylenebilir. 2022 yili itibari ile ise hareketin
popiilerligin yavas yavas azalmaya basladigi, iretilen igerik sayisinda
onemli bir diisiis yasandig1 hesaplarin, ¢esitli markalarla, farkli konseptlerde
i§ birlikleri yapmaya devam ettikleri belirlenmistir. Dolayisiyla sonug olarak
Beden Olumlama Hareketi’nin, ortaya ¢ikis amaci her ne kadar ‘ideal’ beden
Olciilerine bir direnis olsa da sosyal medya platformlariin etkisiyle
hareketin popiilerligi artmis ve bu durum endiistrinin dikkatini cekmistir. Bu
durum hareketin asil amacindan uzaklagmasina ve endiistri tarafindan
pazarlama faaliyetleri amaciyla kullanilmasiyla sonuglanmistir.
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oz

Bu c¢alismanin amaci, manosferin bir kaynagi olarak Reddit'in cinsiyetci ve
anti-feminist sdylemleri nasil yapilandirdigii  ve normallestirdigini
incelemektir. Bu dogrultuda, manosferi besledigi diistiniilen alt1 subredditin
en yiiksek etkilesim alan gonderileri, derlem (corpus) yontemi olarak
bilinen karma bir yaklasimla analiz edilmistir. incelenen subredditler,
basliklariyla uyumlu olarak belirgin farkliliklar gosterse de hepsinin bir tiir
cinsiyet hiyerarsisi i¢inde erkekligi hegemonik ve kadin karsiti bir
cercevede yeniden inga etme ortak amacinm paylastigi goriilmektedir.
Calismanin bulgularina goére Reddit, manosferin metapolitik bir strateji
olarak toksik bir tekno-kiiltiir yaratma siirecine kiiresel bir platform
saglayarak dogrudan katkida bulunmaktadir. Bu ortam, cinsiyet esitsizligini,
kadina yonelik siddeti ve mizojiniyi destekleyerek ¢evrimici ve ¢evrimdisi
radikallesmeyi artirma potansiyeline sahiptir.

Anahtar Kelimeler: Manosphere, Anti-feminism, Reddit, Misogyny, Corpus
Method.
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REDDIT AS A MANOSPHERE SOURCE: AN
EXAMINATION OF NORMALIZING ANTI-
FEMINIST DISCOURSE

ABSTRACT

The aim of this study is to examine how Reddit, as a source of the
manosphere, shapes and perpetuates sexist and anti-feminist narratives. To
this end, the most highly interacted posts from six subreddits believed to
feed the manosphere were analysed using a mixed approach known as
corpus methodology. Although the examined subreddits show distinct
differences in line with their titles, it is observed that all share a common
goal of reconstructing masculinity in a hegemonic and anti-woman
framework within a gender hierarchy. According to the findings of the
study, Reddit directly contributes to the creation of a toxic techno-culture as
a metapolitical strategy by providing a global platform for the manosphere.
This environment has the potential to increase both online and offline
radicalization by supporting gender inequality, violence against women, and
misogyny.

Keywords: Manosphere, Anti-feminism, Reddit, Misogyny, Corpus Method.

GIRIS

Manosfer kavrami, erkek (man) ve alan (sphere) kelimelerinin birlesimiyle
tiretilmistir. Cambridge Sozlikte (2024) manosfer kelimesi “kadinlarin
aksine erkeklerin ¢ikarlart ve haklaryla ilgilenen, genellikle feminizm
karsithgr veya kadinlardan hoslanmama ile baglantili web siteleri ve
internet tartisma gruplart” seklinde tanimlamistir. Zuckerberg (2018, s. 11)
ise mansoferin, kimlikleri dogumda atandiklar1 cinsiyetle uyumlu olan (yani
cisgender) heteroseksiiel erkekleri, “feminize toplumumuz tarafindan
ayrimciiga ugradigr ve birbirlerini desteklemesi gerektigi inanciyla”
birlestirdigini tespit etmistir. Bu agidan manosfer, heteroseksiiel/cisgender
erkeklerin iginde, toplumsal cinsiyet esitligi sOyleminin erkekler lizerinde
magduriyet yarattigina inananlarin hak savunuculuguna adanmis olup
radikal bir anti-feminist soylemden beslenmektedir. Nitekim manosfer
aginin, “bloglar, web siteleri ve forumlarin siirekli biiyiiyen bir ¢evrimici
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yigininda kendilerine bir yuva bulan ayri anti-feminist ve erkek egemen
alanlardan ve gruplardan organik olarak” ortaya ¢iktiginin altini ¢izen
Rothermel (2022, s. 123) bu hareketin hem ¢evrimi¢i hem de g¢evrimdisi
siddete yol actigim1 belirtmektedir. Ging (2017, s. 639-640) ise manosferi,
“birbiriyle baglantili ¢cok sayida orgiit, blog, forum, topluluk ve alt kiiltiirle
karmasik baglantilar” kuran ve bunun sonucunda “cok daha aswri ve
gortintiste bigimsiz bir soylem ve ideolojik pozisyon kiimesi” olarak
agiklarken onun bir tiir yanki odas1 i¢inde nasil radikallestigine gonderme
yapmaktadir. Bu agidan gevsek bir tiir “erkek haklari konfederasyonu”
olarak degerlendirilen manosfer, “erkekleri feminist sanrilardan
kurtarmay1” amagclayan topluluklarin ¢evrimigi paylagimlarinin  bir
biitiiniidiir. Ozellikle sosyal medyanin yani Web 2.0 teknolojilerinin
gelisimiyle interaktif bir etkilesimle oOrgiitlenebilecekleri bir ortama
kavusmus olan bu bakis agis1, sosyal medya olanaklarini “magdur erkekligin
veni ifadelerinin giiclendirilmesinde” aragsallagtirarak zehirli bir anti-
feminizm igerdigi yolunda siklikla elestirilmektedir.

Manosfer olgusunun toksik bir tekno-kiiltiir haline gelme siireci kendini,
karsisina konumlandirdigi feminizm tarihi ile dogrudan iliskilidir.
1970’lerde Amerika’da yiikselen feminizme kosut olarak patriyarka
erkeklik rollerini sorgulayan “ilerici erkeklerin,” (Messner, 2016, s. 13)
feminizmin kurumsallagmasi, feminizmi ge¢misgin bir hareketi olarak
degerlendiren ve kazanimlarina karsit bir durus olarak post-feminizmin
yiikselisi ve neoliberalizmin ekonomik ve siyasal basat belirleyici haline
gelisi seklindeki doniisiimler sonucu anti-feminist ve pro-feminist gruplara
bolindiigiini belirtilmektedir. Messner (2016, s. 13-14), ilk grup anti-
feminist erkek haklari hareketinin (MRA: Men’s Right Activists) “dar
gortislii muhafazakar bir cinsiyet rolleri dili kullanmaya devam” ettigini ve
“bu ilerici kéklerinden kopmug olan erkek haklari hareketi icindeki daha
gerici bir egilim[in], actkca feminist karsiti ve bazen de agik¢a kadin
diismani  séylem ve eylemleri serbest bwaktigini” ileri siirmektedir.
Manosfer de bu vizyona sahip bireylerin irettigi iceriklerin kabaca fi¢
dalgaya ayrilmis dijital-sdylemsel bir evriminin sonucudur. Bu ¢ercevede
1990’larin  basinda ortaya c¢ikan ve yine 1990’lar boyunca yayilan
manosferin ilk dalgasinda kadinlar1 nasil bastan ¢ikaracaklarini dgreten,
heniiz politiklesmemis ancak kadinlart kiigiimseyen g¢evrimici gruplar ve
sayfalar oldugu belirtilmektedir (Hermansson, Lawrence, Mulhall, &
Murdoch, 2020, s. 164). Manosferin ikinci dalgas1 2000’lerden 2010’larin
ortalarina kadar gecen siireyi kapsarken sdylemlerinin de gittikge kadin
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diismani bir karakter kazandigi, olumsuzluklardan kadinlarin ve feminizmin
sorumlu tutularak 6fke ve siddetin acikca savunuldugu ve bu agidan
siyasallagsmaya bagsladig1 bir doneme evrilmistir. (Hermansson, Lawrence,
Mulhall, & Murdoch, 2020, s. 165-166). Son olarak tiiglincii dalgada
2010’larin ortalarindan itibaren Alternatif Sag ile etkilesime gecerek
radikallestigi ve siyasallagtigi, sdylemlerinde ise komplo teorilerinin 6n
plana gegctigi bir slire¢ yasanmaktadir. Bu noktada Alternatif Sag, manosfer
icindeki farkli gruplarin feminizm karsithigi disinda bir ortak zemin
sunmustur (Hermansson, Lawrence, Mulhall, & Murdoch, 2020, s. 165-
166). 2008 yilinda Richard Spencer tarafindan kullanilan Alternatif Sag’in
(Alt-Right/Alternative Right) giiniimiizde, cinsiyet, irk ve kiiltiirler arasi
esitsizligi temel bir gerceklik olarak kabul eden, “beyaz milliyetciler, ‘wrk
gercekgileri’, neo-Naziler, aswr1 sag akademisyenler, ezoterik anti-
modernistler ve kadin diismani ‘manosfer’i iceren bir dizi asiri Sag aktorleri
kapsayan” (Taylor, 2020, s. 15) bir ideoloji oldugu ve bu ideolojide Batili
Beyaz erkegin medeniyet hiyerarsisinin en tepesine konumlandirildigi
belirtilmektedir. Nitekim manosfer olgusunun arka planinda yatan diisiince
sistemini tartigan Bratich (2024) de caligmasinda manosferin, tarihsel
baglamda kadina arkaik siddetin, savag gruplarinin yapisinin ve fasizmin,
21. yiizyilda dijitalde kontrol ve gii¢ amaciyla yeniden canlandirilmasiyla
olustugunu one slirmiistiir.

Diger taraftan Potter’a (2021, s. 706-707) gore, “kendini internetin ana
sayfast” ilan eden Reddit, 2005 yilinda kuruldugu giinden bugiine kadar
“sosyal haber toplama web sitesi ve sosyal medya sitesi olarak ¢esitli
sekillerde tammlanan ¢ok yénlii bir site” olarak agiklanmaktadir. Reddit’in
isleyisini olusturan subredditler,® belirli alanlara odaklamis ayn1 goriisten
insanlarin bulundugu, genis katilimli ve heterojen tartismalarin yer aldigi
Facebook gruplarina benzer sanal topluluklardir. Sitede kullanici kaydinin
ve kullaniminin son derece kolay oldugu ve siteye erisim engelinin
genellikle bulunmadigi bilinmektedir. Diger yandan sitede giinlik 3,1
milyon aktif kullanic1, 100.000'den fazla aktif subreddit, yillik ortalama 438
milyon gonderi ve 2,74 yorum (Dean, 2024) yer almaktadir. Platforma iiye
olan kullanicilar Redditor ismini alirlar ve karsilarina g¢ikan igerikleri,
upvote ile begendiklerini downvote ile begenmediklerini ifade ederek
algoritmasinin  belirlenmesine  dogrudan katkida bulunmaktadirlar.

! Reddit’te yer alan subredditler “r/” on takis1 ile yazilmaktadir. Orn.: r/RedPill
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Redditorlar, kullanici adiyla gergek kimlikleri anonimlik altinda korunurken
icerik iiretiminin neredeyse tamamina yakin bir kismima kaynaklik
etmektedirler. Reddit’in bu zengin igeriklerin kontrolii konusunda -
cocuklarin cinsel istismarin1 Onleme gibi birkag kural diginda-
miidahalesizlikten yana tavir aldigi bilinmektedir. Keza bir sekilde
“ban”lenmis yani engellenmis bir kullanici bagka ve istedigi herhangi bir
kullanict ismiyle sinirsiz kez geri donebilir, kapatilmis bir subreddit tekrar
baska bir isimle kolaylikla ag¢ilabilir durumdadir. Kurulusundan sonraki 10
yillik siiregte (2005-2015) radikal topluluklar1 kapatma yolunda adim
atmayan, mimkiin oldugunca serbest birakan Reddit, bu tarihten sonra
kurallarini degistirmeye baslamigtir. 2019°dan itibaren bazi topluluklarin
kapatilmas1 ya da karantina alinmasi yoluyla nefretin bir kisminin
durduruldugu, ancak bu adimlarin yetersiz diizeyde kaldigi goriilmiistiir
(Potter, 2021, s. 706-714). Sonugta reklam gelirine dayanan ekonomisi ile
Reddit, kullanim politikalarin1 belirlerken, sosyal sorumluluk ve kamu
yarart gibi konulardan ziyade kullanicilarini daha ¢ok paylasima ve
etkilesime sokacak noktalara 6ncelik vermektedir. Ribeiro vd.leri (2021, s.
206) Reddit’i inceledikleri ¢alismalarinda farkli subreddit gruplar arasinda
ozellikle radikal anti-feminist olanlara dogru bir go¢ oldugunu ortaya
koymuslardir. Bu bulgu, radikal subredditlerin daha fazla etkilesimle reklam
i¢in daha biiyiik bir potansiyel olusturdugu anlamina gelirken ayn1 zamanda
Reddit’in igeriklerin kontrolii konusundaki isteksizligini agiklar niteliktedir.
Nitekim 2023 yilinda reklam gelirleri 788 milyon dolar olarak agiklanmistir
ve bu say1 yiizde otuz artisla 2024 yili igin bir milyar dolar, 2026 yili iginse
1,5 milyar dolar olarak 6ngériilmektedir (Ceci, 2024). Bu mali 6ngoriilerin
gerceklesmesi,  kullanict1  etkilesiminin  provakatif — paylasimlarla
yogunlastirilmasina bagliyken miidahalesizligi de bir zaruret olarak ortaya
koyar. Reddit'in bu tasarimi, algoritmasi ve platform politikalari, toksik
tekno-kiiltiirleri desteklemesini saglarken (Massanari, 2017, s. 329-330)
onu, saldirgan anti-feminist sdylemleriyle dikkat ¢eken manosfer fikirler
i¢in bir cazibe merkezi haline gelmistir. 2024 yili itibartyla Reddit’te aylik
1,2 milyar kullanici bulunmaktadir ve bunlarin %63,6’sinin erkek ve
%65°inin de 18-34 yas araliginda oldugu belirtilmektedir (GilPress, 2024).
Giinliik ortalama 35 dakika harcanan Reddit, gerek bu sansiirsiiz yapisi ve
kelime smirt olmaksizin paylasim olanaklart ve gerekse kullanicilarin
yukarida bahsedilen anonimligi altinda sundugu “6zglirliik” ortamu i¢inde
olusturulan igeriklerle toksik tekno-kiiltlir alan1 olarak arastirilmaya deger
bir veri bankasina kaynaklik etmektedir. Bu haliyle Reddit radikal ve
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provakatif sdylemlere biiylik 6l¢iide miidahalesiz kalmaya devam ederken
giiniimiizde manosfer sdyleminin de 6nemli kaynaklarindan biri olmaya
devam etmektedir (Ribeiro, ve digerleri, 2021).

Giliniimiiziin yiikselen Alternatif-Sag (alt-Right) s6ylem, Tiirkiye’de de bir
stiredir karsilik bulmaya baglamistir. Bu anlamda toksik dijital tekno kiiltiir
olarak ele alinabilecek site, sayfa ve paylasimlarin son yillarda Tiirkiye’de
de yayilmaya basladigi goézlemlenmektedir. Aralarinda yine Reddit
platformunda yer alan Turkinceller, Nafaka Karsitlari, Istanbul Sézlesmesi
Karsilart (Kadioglu, 2021) gibi belli bir sorun etrafinda oOrgiitlenen
gruplarin yani sira Eksi Sozliik gibi ¢esitli platformlarda da kendini ifade
eden erkekler manosferin Tiirkce boyutuna katkida bulunmaya devam
etmektedir. Ancak bunlar, Bati'daki oOrneklerine kiyasla heniiz tam
anlamiyla organize ve olgunlasmis yapilar olarak degerlendirilemez.?
Nitekim Bati’daki manosferin de “gorece marjinal bir olgu olarak yillarca
dijital ortamda radarin altinda” (Han & Yin, 2023, s. 1936) gelisip genis
bir izleyici kitlesine ulasmasinin yeni oldugu belirtilmektedir. Tiirkiye’deki
gecikmenin temel sebebi toplumsal, tarihsel, siyasal ve kiiltiirel yapilarin,
Alternatif Sag ile uzlasmus, “kisisel yasamda kapsayici erkekligin bireyci
reddine” (Han & Yin, 2023, s. 1936) dayanan bir manosfer iireten Bati
toplumlarindan farkli olmasidir. Ornegin Alternatif Sag, bireysel 6zgiirliigii
asirt Sag ile birlestirip geleneksel muhafazakarliga bir tepki olarak ortaya
cikip kendini radikalizmiyle farklilagtirmig bir temelden gelmektedir. Buna
karsin Tiirkiye’deki Sag’in daha genis tabanda Muhafazakarlik, din ve
gelenekler temeline dayanmaktadir. Benzer sekilde Tiirkiye’de feminizmin
Bati’ya gore gecikmeli gegirdigi dalgalar ve karsilagtigi direngler ile kiz
arkadas bulamayan erkeklerin durumlar1 Tirkiye’nin kendine 06zgiil
kosullarinda degerlendirilmesi gerekir. Diger taraftan Bati’daki manosfer
sdylemlerinin Ingilizce agirlikli olmasi bunlarin Tiirkiye’de var olan Sag’a
bir alternatif yaratip genis kitlelere yayilmasimin 6niinde bir engel olarak

2 Reddit &zelinde Tiirkge manosfer subredditlerine bakildiginda bu fark acikca
goriilmektedir. r/turkincel subredditi 4 yil once banlandiginda 904 kullanicist
bulunmaktaydi. r/TurkRedPill: 858 iiyeli, 27 paylasimli, en son 5 yil 6nce paylagim
yapilmig. r/ErkekHaklariTR: 29 iyeli, tek paylasim, 4 yildir aktif degil.
r/kirmizinap: 4 iyeli ancak 9 aydir tek bir paylasim yapildigi goériilmektedir.
Kadioglu’nun belirttigi  Nafaka Karsitlari, Istanbul ~Sozlesmesi Karsilari
baslikli/konulu herhangi bir subreddit 2024 y1l1 sonu itibariyla ulasilabilir durumda
degildir.
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durmaktadir. Ancak bu durum Tiirkiye’deki dijital kiiltiirel yapinin
yurtdisindan tamamen izole kaldig1 seklinde kesinlikle yorumlanmamalidir.
Dil engelini asip Alternatif Sag ve Ozel olarak manosferin Tiirkce
orneklerini  sergileyen kullanicilarin  yukarida bahsedilen  gesitli
platformlardaki paylasimlari, Semih Celik 6rneginde kadin cinayetleriyle
(Haberturk, 2024) veya Jahrein olarak bilinen Ahmet Sonu¢’un durumunda
oldugu gibi miistehcen yorumlariyla (T24, 2024) giindeme gelen miinferit
aciklamalar gibi haber edilmektedir. Oysa bu tiir paylasimlarm zamanla
Tiirkiye’de Bati’dakine benzer etkili ve yaygin bir birikime sahip olacagi
simdiden 6ngoriilebilir durumdadir. Ancak manosferin en zengin formunun
Ingilizce olmasi sebebiyle bu dilde yapilacak arastirmalarin Tiirk¢eye
kazandirilmasi, Tiirkce manosferde nelerle karsilasilabilecegi noktasinda
yardimc1 olacaktir.

Bu ¢ercevede ¢alismanin temel argiimani, yukaridaki haliyle ortaya konulan
ve ¢ogunlugu geng erkeklerin olusturdugu Reddit’in, manosferin en 6nemli
platformlarindan biri olarak erkek egemen ve anti-feminist iceriklerin
yaygin sekilde paylasilmasina ortam yaratarak Ingilizce toksik tekno-
kiiltiirii besledigi iizerinedir. Nitekim Reddit’in reklam ve kar kaygisina
dayanan sansiirsiiz ve miidahalesiz yapisi, manosfer gibi toksik tekno-
kiiltiirel topluluklarin bu platformda giiclenmesine olanak tanimaktadir. Bu
argiimanlar ¢ercevesinde caligmada, manosferde yer alan sdylemlerin
cinsiyet iligkilerini nasil ¢arpittig1 ve kadin haklarina karsi nasil bir karsit-
kiiltiir yarattig1 incelenirken, bu ¢evrimici gruplarin cinsiyet esitsizligi ve
siddetle ilgili daha genis toplumsal etkilere nasil katkida bulundugu sorun
olarak ele alinmaktadir. Bu ¢er¢evede arastirmanin amaci, manosferi
besleyen onemli bir kaynak olarak Reddit'in cinsiyet¢i soylemlere nasil
katki sagladigini betimleyici bir ¢ergevede ortaya koymaktir. Bu dogrultuda
gelistirilen arastirma sorular1 asagidaki gibidir:

1. Reddit’teki manosfer topluluklari cinsiyet¢i sdylemleri nasil
yapilandirmakta ve yaymaktadir?

2. Manosfer kaynagi subredditlerinde en ¢ok kullanilan temalar
ve kelimeler nelerdir ve bu temalar nasil ortak bir ideoloji etrafinda
sekillenmektedir?

3. Manosfer kaynagi subredditlerin cinsiyetgi ve anti-feminist
sOylemleri haklilagtirmalar1 ve normallestirerek yaymalarini nasil
gerceklesmektedir?
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4. Manosfer kaynagi subredditlerde erkeklerin magduriyet algisi
nasil olusturulmakta ve bu algt toplumsal cinsiyet esitligi
tartismalarini nasil etkilemektedir?

Bu amagla Reddit platformunda 2024 yilinda halen erisime kapatilmamis
olan ve manosferi besledigi diisliniilen, subredditlerin alt1 adetinin 12 yillik
siregte yukarida belirtilen “upvote”larin en yiiksek oyu alan (top)
gonderilerinden bir veri seti olusturulacaktir. Manosfere katkida bulundugu
diistiniilen alt1 subredditte (The RedPill Movement (RedPill Hareketi), Men's
Rights Activists (MRA) (Erkek Haklar1 Savunucular1), Mens Rights Meta,
Mens Rights, Egalitarianism ve Support For The Accused (Sanik i¢in
Destek) yer alan en etkilesimli gonderilerden olusturulacak bu veri seti,
derlem yontemi (corpus method) kullanilarak analiz edilecektir. Verilerin,
oncelikle niceliksel igerik analizi (frekans ve kollakasyon) ¢ikartilacaktir.
Ikinci asamada ise veri setine nitel tematik analizi yapilacaktir. Nitel ve nicel
yontemlerin birlestirildigi derlem yontemi kullanilmasiyla manosfer
olgusuna derinlemesine bir i¢ gorii saglanmasi hedeflenmektedir.

LITERATUR INCELEMESI

Manosferlerde yer alan tartismalarin, zaman zaman inandiriciliini
giiclendirmek adina, epistemik balonlar1 (epistemic bubble)® taklit ettigi ve
boylelikle de manosferde iddialarini sadece destekleyen seslere ve literatiire
yer verildigi diigiintilebilir. Ancak Nguyen’in (2020, s. 141-142) de belirttigi
gibi epistemik balonlar “baz: ilgili seslerin ihmal yoluyla dislandigi bir
sosyal epistemik yapidir” ve igindeki tyeler, onemli bilgi ve akil
yuriitmelerden -kasitsiz bir sekilde- habersizlerdir. Yanki odalar1 (echo
chambers) ise “diger ilgili seslerin aktif olarak itibarsizlastirildig bir sosyal
epistemik yapidir” (Nguyen, 2020, s. 142) ve bu yapida kars1 argiimanlarin
kaynaklarinin itibarsizlastirildigi ya da hepten harig tutuldugu bir durum s6z
konusudur. Bu haliyle manosferlerdeki argiimanlar, yanki odalarinda
kendilerine meydan okuyan goriisler ve kaynaklar olmaksizin, tek bir

3 Epistemik balonlar ya da yanki odalari filtre balonlariyla (filter baloons)
karistirlmamalidir. Filtre balonlari, dijital medyada kullanicinin tercihlerinden

Ogrenilerek gelistirilen algoritmaya dayanan bir filtreleme ile ortaya ¢ikar. (Rhodes,
2022, s. 6)
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dogruyu, kendi dogrularini, mutlak gerceklik diizeyinde savunuyor olmalari
acisindan subjektif ve dogmatik bir egilim de barindirdig1 anlasilacaktir.

Diger taraftan manosferdeki bu yapi 6zellikle ingilizce literatiirde gittikce
artan diizeyde bir akademik ilgiye mahzar olmaktadir. Bu ilgi yogun bir
sekilde Reddit’in manosfer kaynagi olarak incelenmesine yonelmektedir.
Literatiirde Reddit platformundaki manosfer igerikler elestirel sdylem
analizi (Farrell, Fernandez, & Novotny, 2019) (Bryan & Warren, 2023)
(Aiston, 2023), nitel igerik analizi (Dafaure, 2022; Thorburn, 2023; Lacalle
vd.leri, 2024, s. 11), tematik analiz (Hansson, Sveningsson, & Ganetz,
2024) bibliyometrik analiz (Hintz & Betts, 2022; Han & Yin, 2023;
Fontanella, Chulvi, Ignazz, Sara, & Tontodimamma, 2024)  gibi
yontemlerle incelenmistir. Bu ¢aligmalarda 6ne ¢ikan temalar arasinda en
popiiler olanlar1 cinsiyet temsilleri (Krendel, McGlashan, & Koller, 2022),
feminizm temsili (Aiston, 2023), “Taktiksel Patriyarkal Feminenlik” (Bell,
2023), cinsiyet rolleri ve kaliplari (Regan, 2022), manosferde erkeklik
anlayis1  (Bazzano, 2022) radikallesme (Botto & Gottzén, 2023), de-
radikalizasyon (Thorburn, 2023) anti-feminizm (Bryan & Warren, 2023)
ve gevrimigi mizojini (Farrell, Araque, Fernandez, & Alani, 2020; Dafaure,
2022; Dickel & Evolvi, 2023; Han & Yin, 2023) oldugu goriilmektedir.

Bu ¢alisgmanin konusu baglaminda dikkat ¢ekici bir isim olan Rothermel
2020’den beri ¢evrimi¢i anti-feminist sOylemler iizerine odaklandigi
calismalarinda (2020; 2020b; 2022; 2023) soylemsel bir strateji olarak
degerlendirdigi “kanit temelli mizojini” (evidence-based mysogini)
kavramini gelistirmistir. Bu kavram, manosfer igindeki iddialarin -s6zde
kanitlara dayandirilarak- bilimsel ve objektif bir c¢ergevede sunuldugu
izlenimini anlamaya yaramaktadir. Nitekim kanit temelli mizojini,
“istatistiklere, calismalara, haber Ogelerine ve popiiler kiiltiire atifta
bulunur” (Rothermel, 2020a, s. 1379) ancak bu atiflar, manosferdeki
argimanlar1  destekleyecek  sekilde manipiile edilmis ve/veya
cergevelenmistir. Ustelik kanit temelli mizojini “erkek diinyasinin cinsiyet
iliskilerine dair derin kadin diigmant goriisiinii insa etmek, mesrulastirmak
ve stirdiirmek icin ¢alisirken” (Rothermel, 2023, s. 6) kadmlarin suglu
oldugu istatistikler, haberler gibi kanitlarla, o kadinlara yonelik olan
Ofkeden beslenerek genellesmesine olanak tanimaktadir. Bu anti-feminist
tavir yerel olami asip kolektif bir kimlik yaratirken kadinlara yonelik
diismanca tavrin kiiresel boyutta desteklenmesini (Rothermel, 20203, s.
1384-5) ve dolayisiyla da yanli kanitin gegerliligini kazanmasina yol
agmaktadir. Tiim bu siire¢ “anti-feminist bilgi {iretimi” denilen bir duruma
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uzanirken bunun, feminist teori ve aktivizmin ters bir aynasi olarak insa
edildigi belirtilmektedir (Rothermel, 2020b, s. 20).

Ingilizce literatiirdeki manosferle ilgili gittikce artan zenginlige ragmen
Tiirkiye’de bu konudaki caligmalarin son derece sinirhi sayida kaldigi
gozlemlenmistir. Ornegin Ulakbim tarafindan y&netilen Dergipark’ta,
manosfer (manosphere) anahtar kelimesiyle 2024 Erkim ayinda yapilan
basit bir taramada sadece ii¢ ¢aligsma ile karsilagilmigtir. Bunlardan en eski
olam, Elgiin (2020) tarafindan www.erkekadam.org sitesindeki erkeklik
temsillerini incelenerek gerceklestirilmistir. Ancak bu calisma toplumsal
cinsiyet iliskileri iizerindeki etkisi bakimindan son derece zayiftir. Ikinci
calismada Temelli (2022), Incel gruplarda mizojiniyi arastirmaya
odaklanmistir. Bu calisma da manosfer iginde yer alan sadece bir grubu
incelemis olmasi agisindan siirlidir. En yakin tarihli ¢aligma ise Akalin
tarafindan 2024 yilinda yayinlanan, “RedPill Hareketi ile Woke Kiiltiirii
Arasinda Bir Koprii Olarak ‘Oneitis’ Kavrami” basglikli ¢aligmadir.
Reagan’in (2022) ¢alismasindan yararlanmamakla beraber bu calismaya
paralel bir ¢izgide hazirladigi makalesinde Akalin (2024) Onetis kavrami
etrafinda manosfer incelemesi yapmaktadir. Akalin da Reagan gibi, bu tiir
icerikleri nihayetinde her iki cins i¢in de Ozgiirlestirici olmasi agisindan
kiymetli bulmaktadir. Nitekim bu bulgu, “manosferin bir biitiin olarak
kadinlar adina yikict sonuglar liretecegine” dair bir 6n kabulle hareket
edilmemesi gerektigi konusunda arastirmacilart uyarir. Bu o6n kabulii
reddeden bakis a¢isinin zafiyeti, olast yikict sonuglarin hepten goz ardi
edilmesi seklinde belirmektedir. Sonug¢ olarak Tiirkiye’deki manosfer
yaziminin Ingilizce literatiire gére son derece zayif kaldigi anlasilirken
manosfer kaynagi olarak Reddit {izerine kapsayici bir noktadan yola ¢ikan
bu ¢alismanin 6nemi bir kez daha ortaya konmustur.

Ote yandan diinyada en etkin ve aym zamanda yukaridaki caligsmalara
siklikla inceleme alani olarak secilen manosfer kaynaklar1 arasinda
The RedPill Movement (RedPill Hareketi), Incels-Involuntary Celibates
(istemsiz Bekarlar), Men's Rights Activists-MRA (Erkek Haklari
Savunucular1), Men Going Their Own Way-MGTOW (Kendi yolundan
Giden Erkekler), Support For The Accused (Samk Igin Destek) gibi
isimlerde radikal gruplarin yer aldig1 goriilmektedir.

Ornegin The RedPill Movement (RedPill Hareketi), 1999 yilinda gdsterime
giren The Matrix adli filminde yer alan simiilasyondan ¢ikis alegorisinden
esinlenerek olusturulmus bir yapidir. Filmde yer alan mavi hap gerceklikten
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kopuk bir sekilde simiilasyonda kalmayi, kirmizi hap ise gercek hayata
donerek yiizlesmeyi ve miicadeleye girmeyi temsil etmektedir. Manosfer
baglaminda mavi hap cinsiyet esitliginin ve kadin magduriyetlerinin
tanind1g1 “gerceklik dig1 diinyay1” temsil ederken kirmizi hap saldirgan ve
Ozcii bir erkekligin uyanmasini temsil eder (Han & Yin, 2023, s. 1930-
1931). Erkeklerin “alfa” ve “beta” gibi kelimelerle siniflandirildig
kadinlarin ise elde edilmesi gereken cinsel objeler olarak nitelendirildigi bir
anlati r/RedPill’in temelini olusturmustur (Han & Yin, 2023, s. 1931).
Nihayetinde r/RedPill, erkeklerin ekonomik ve sosyal gerilemelerinin,
cinsel mutsuzluklarinin temelini kadinlarmm elde ettigi haklar ve
ozgiirliiklerde aramaktadir.

Incels-Involuntary Celibates (Istemsiz Bekarlar), geleneksel bir iliski
yasamak isteyip de reddedilen veya istedigi ilgiyi goremeyen, bunun
sonucunda da kadimnlara yonelik saldirt kaliplarini internette {ireten
topluluklardir. Incel’ler ¢ogunlugu beyaz erkeklerden olusan yapisiyla,
kadinlarla basarili iliskiler kuran erkeklere ve kendilerinin “genetik
dezavantajina” karst ayrimcilik yaptigini diisiindiigii kadinlara ve genel
olarak insanlara karsi bir nefret beslemektedir (Kaz, 2024). Incel’ler,
kadinlar1 insanliktan ¢ikaran, dijitalde onlara saldiran ve gercek hayatta
siddet, tecaviiz gibi suglar1 mesrulastiran radikal bir gruptur. Reddit temelli
orgiitlenen grup saldirgan davramig, nefret ve oOlim tehditleri gibi
davraniglart 6zendirmesi sebebiyle platformdan yasaklansa da diger
manosfer subredditlerinde sdylemlerinden motifler gormek miimkiindiir. Bu
motifler arasinda magdur ve egemen sdylemin bir arada oldugu hibrit bir
erkeklik (Rothermel, Kelly, & Jasser, 2022, s. 133) sergilenmektedir.

Men's Rights Activists-MRA (Erkek Haklar1 Savunuculari), 1970’lerde
ortaya ¢ikan Erkek Ozgiirlesme Hareketinden (Men's Liberation Movement)
kopan Erkek Haklar1 Hareketinin bir devarmdir (Messner, 1998, s. 265).
Birinci hareket 70’lerde Amerikan iiniversitelerinde ortaya ¢ikan, kadin ve
erkek Ozgiirligiiniin bir madalyonun iki yiizii gibi digeri olmadan
gergeklesmeyeceginin belirtildigi pozitif anlayisa sahiptir (Messner, 1998,
s. 255-257). Ikinci hareket ise Herb Goldberg (1937-2019) ve diger
temsilcileri tarafindan cergevesi ¢izilen, erkeklerin kadinlardan daha fazla
ezildigini diisiinen, hayatin tiim alanlarinin kadinlara yonelik olumlu sekilde
diizenledigi inancina dayanan yapisiyla kadin ozgiirlesmesine karsit
cephede yer alan bir gruptur (Messner, 1998, s. 265-266). 80’li ve 90’1
yillarda bu diisiince perspektifinde kurumsallagan erkek haklar1 aktivizmi,

9 <c

gercgek veriler tersini gosterse de “babalik haklar1”, “fuhus”, “pornografi”,

Research Article- Submit Date: 20.12.2024, Acceptance Date: 23.01.2025
DOI NO: 10.17932/1AU.EINM.25480200.2025/ejnm_v9i1004 98
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi — eJNM
ISSN: 2548-0200, January 2025 Volume 9 Issue 1, p.88-134
Research Avrticle

“flort ritiielleri”, “bosanma anlagmalar1”, “sahte tecaviiz suclamalar1”,
“cinsel taciz” ve “aile ici siddet” gibi konularda gercek kurbanlarin
kadinlarin degil de erkekler olduguna yonelik bir sdylem gelistirmistir
(Messner, 1998, s. 267-271). Nitekim literatiir incelemesi kapsaminda
manosferin tarihine yer verilirken bu gruba tekrar deginilecektir. Grubun
manosferdeki baslica sikdyet konular1 “erkeklere adaletsiz davrandiklarin
one stirdiikleri aile mahkemeleri, erkeklere yonelik cinsel siddet, erkek
intihar oranlari ve erkeklere ydnelik tecaviiz iddialari” (Rothermel, Kelly,
& Jasser, 2022, s. 124) tizerine sekillenmektedir. Ancak grup, bu sorunlarin
kaynagini ve 6zel olarak neoliberalizmle iligkisini tespit etmekte son derece
yetersiz kalmaktadir.

Men Going Their Own Way-MGTOW (Kendi Yolundan Giden Erkekler)
seklinde adlandirilan manosferin bu toplulugu, kadinlarla romantik ve
olumlu her tiirli iligkinin reddedildigi anlayis ve “feminizm etkisine giren
kadinlarin ve bat1 toplumunun” yozlasmis olduguna dair anlati {izerine insa
edilmistir (Gérska, Kulicka, & Jemielniak, 2023, s. 3775). Inceller kadar
radikal gortilmese de bu topluluk dijital ortamda kadinlara yonelik taciz ve
siddet igeren sdylemleri dolayisiyla tehlikeli bir grup (Wright, Trott, &
Jones, 2020, s. 909) olarak degerlendirilmektedir. MGTOW!'lar, kadinlarin
erkekleri kullandigina ve manipiile ettigine ve paralarina, statiilerine veya
spermlerine erismek igin onlari iliskilere hapsettigine inandiklari igin
mevcut toplumda kadinlarla iliskilere karsidirlar

Support For The Accused (Sanik I¢in Destek) isimli manosfer topluluklari,
fiziksel, sozel veya diger yollarla taciz, siddet, nefret ya da tecaviiz sucu
isledigi yoniinde suglanan, ancak bu suglamalar1 reddeden erkekler
tarafindan olusturulmustur. Bu gruplar, iftira atildigini iddia eden kisilerle
telefon, e-posta vb. yollarla iletisim kurmakta, bu kisilere karakolda ifade
verirken ya da sonrasinda avukatlik danigmanligi saglamakta ve hatta
kiliseden destek baglantilar1 kurmaktadir.

YONTEM

Arastirmada, 2024 yilinda Reddit platformunda halen erisime agik olup
manosferi besledigi diisiiniilen subredditlerin alt1 adetinin, 12 yillik siiregte
en yiiksek oyu alan (top) gonderilerinden bir veri seti olusturulmustur.
Asagida ayrintilar1 yer alan bu veri seti, bir karma yontem olarak
degerlendirilen “derlem yontemi” (corpus method) kullanilarak analiz
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edilmistir. Bu yontem “genis dl¢ekli metinden olusan verinin” (McEnery &
Hardie, 2011, s. 2) belli temalar ¢ercevesinde bir araya getirilerek nitel ve
nicel analizini igermektedir. Nicel agidan kelime sikliklarina ve kelime
gruplaria bakilirken nitel agidan da kullanilan kelimelerin baglamlari ve
temalar1 ¢ikarilmaktadir. Bu cercevede derlem yontemi, hem mevcut
teorileri gozden gecirmek hem de derlemden elde edilecek bilgiler
dogrultusunda yeni teoriler gelistirmek acisindan avantajlidir. Diger taraftan
bu yontem anti-feminist sdylemlerde sikca tekrar eden kelime ve ifadelerin
siklik analizini ve anahtar kelimelerin hangi baglamlarda yer aldigini, hangi
kelimelerin yan yana kullanildigin1 (kollakasyon) ortaya koymayi
saglamaktadir.

Bu c¢ercevede derlem yontemi, manosfer kaynagi olarak Reddit’tin
barindirdig1 ¢ok sayida paylasimdan olusan biiyiik Slgekli metinlerin
analizini miimkiin kilmasi agisindan ¢alismanin amacina uygun bir yontem
olarak degerlendirilmistir. Nitekim ¢alismada derlem yontemi anti-feminist
sOylemin sadece ne kadar siklikla ortaya ¢iktigini degil, ayn1 zamanda hangi
baglamlarda ve hangi amaglarla kullanildigim1 da anlamayi saglamasi
acisindan tercih edilmistir. Gergeklestirilen nicel igerik analizinde,
Reddit’teki manosfer subredditlerinde yer alan gonderilerdeki kelimelerin
frekans dagiliminin ve kelime kombinasyonlarinin (kollakasyon analizinin)
goriiniir hale gelmesi amaciyla kelime bulutlari olusturulmustur. Ayrica
tematik nitel analiz baglaminda, verilerden tiiretilen kodlara dayanarak bu
gruplarin paylasimlarindaki temalar belirlenmistir. Bu temalar her bir
subreddit incelemesinde ayrica agiklanmigtir. Calismada Web Scraping
(agdan veri kazima/ag kazima) islemi i¢in gelistirilen Octoparse isimli
program kullanilmustir. Program, igerisindeki tarayicida yer alan scraping
tool (kazima araglar1) sayesinde web sitesinde yer alan verileri, kullanicinin
kodlama yapmadan otomatize etmesine, olanak saglamaktadir. Ilgili
program tarayicidan kazima araglarini, local (yerel) bilgisayar iizerinden
caligmasi sartiyla licretsiz sunmaktadir. Daha gelismis araglar ve Cloud
(bulut) servisleri ise ticretlidir.

Calismada incelenen ve verisi gekilen gruplar, erkek haklart aktivist grubu
olan r/MensRight merkez alinarak etkilesim halindekiler arasinda kartopu
ornekleme yontemiyle secilmistir. Gruplarin sdylemsel etkilerinin goreceli
olarak bir tutarlilik ve yayginlik bakimindan bir standart saglamasi amaciyla
orneklemdeki topluluklarin minimum 1000 {iyeye sahip olmasi sarti
gozetilmistir. Kapsaminin sinirlart bu sekilde belirlenen 6rnekleme dahil
edilen alt1 subreddit grubu sunlardir: The RedPill Movement (RedPill
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Hareketi), Men's Rights Activists (MRA) (Erkek Haklari Savunuculari),
Mens Rights Meta, Mens Rights, Egalitarianism ve Support For The
Accused (Sanik I¢in Destek).

Tablo 1°de, manosfer kapsaminda arastirmaya dahil edilen bu subredditlerin
ilye sayilar1 gosterilmistir. Bu gruplardan 3,5 milyon tiiyesi bulunan
r/TheRedPill, Reddit platformu tarafindan son derece saldirgan icerige sahip
oldugu icin karantinaya alinmig ancak kapatilmamistir. r/MensRights 360
bin liyesiyle diger biiyiik manosfer toplulugudur. Verisi toplanan diger dort
manosfer toplulugunun iiye sayisi bin ila 11 bin arasinda degismektedir.

Tablo 1
Subredditlerin Uye Sayist

Subreddit Uye sayisi
r/TheRedPill 3.513.153
r/MensRights 360.720

r/Egalitarianism 11.267

r/SupportForTheAccused 8.093

r/MensRightsMeta 1.346

r/MRActivism 1.045
Toplam 3.895.624

Calismada belirlenen 6rneklemin iginde, ulasilabilen en uzun aralik olan
01.01.2012-10.05.2024 arasindaki paylagimlari toplanmigtir. Caligmada
onemli bir olayin etkisi yerine genis zaman araligindaki sdylem ve temalarin
tespiti amactyla boyle bir yol izlenmistir.
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Tablo 2
Verisi Cekilen Subreddit’ler ve Génderi Sayilart
Subreddit Frekans Yizde Yiizde (gegerli)
r/TheRedPill 996 19,03 19,03
r/MensRights 991 18,94 18,94
r/Egalitarianism 991 1894 18,94
r/SupportForTheAccuse 979 18,71 18,71
d
r/MRACctivism 843 16,11 16,11
r/MensRightsMeta 433 8,27 8,27
Toplam (gecerli) 5233 100,00 100,00
TOPLAM 5233 100,00 -
Tablo 2’de goriildiigii iizere arastirmaya r/TheRedPill subreddit’inden 996,
r/Egalitarianism’den 991, r/MensRights’dan 991,

r/SupportForTheAccused’dan 979, r/MRActivism’den 843  ve
r/MensRightsMeta’dan 433 olmak iizere toplam 5233 gonderi toplanmustir.
Caligmanin en 6nemli sinirliligi Reddit platformunun UPA* erisimini belirli
iicretlerle kisitlanmis olmasidir. UPA erisim kisit1 Reddit topluluklarindaki
gonderilere yapilan yorumlara kolay erigim araglarinin olmamasi sonucunu
iretmistir. Bu baglamda analiz kapsami da sadece gonderilerle sinirh
kalmugtir.

BULGULARIN DEGERLENDIRILMESI

Arastirmaya dahil edilen Reddit manosfer topluluklarmin genelinin
kullandig1 kelime kombinasyonlar1 kollakasyonu Tablo 3’te verilmektedir.
Bu kelime kombinasyonlarindan (“RedPill” kelimesi disinda) en ¢ok
kullanilanlart sunlardir: 228 “Asilsiz suclama” (False
accusation/accuse).196 “Eylem firsat1” (Action opportunity), 96 “Aile igi
siddet” (Domestic violence), 66 “Cinsel saldir1” (Sexual Assult). Bu kelime
gruplar1 paylagimlarindaki keskinlik dikkat ¢ekicidir.

4 UPA, bir program, internet sitesi veya gelismis sosyal agin verilerine farkli bir
yazilim iireticisinin kolay erisimini saglayan ve kisinin ya da kurulusun yap1y1 kendi
uygulamasina entegre etmesini basitlestiren, arayiizdiir.
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Tablo 3
Subredditlerde Sik Kullanilan Kelime Kombinasyonlar
Sozciikler Sozciikler Frekans %  Belgelerin %
(Orijinal Ingilizce) (Tiirkge Cevirisi)
Falsely accuse/ Asilsiz suglama 228 1,04 3,21
accus.
RedPill RedPill 225 1,02 4,26
Action opportunity  Eylem firsati 196 0,89 4,86
Redpill nation Redpill ulusu 159 0,72 3,04
Domestic violence Aile ici siddet 96 0,44 1,78
Sexual assault Cinsel saldir 66 0,30 1,26
Amber Heard Amber Heard 50 0,23 0,94
False rape Asilsiz tecaviiz 47 0,21 0,88
Male victim Erkek kurban 47 0,21 0,90
Johnny Depp Johnny Depp 42 0,19 0,80
Child support Cocuk nafakasi 34 0,15 0,65
Double standard Cifte standart 33 0,15 0,63
False allegation Asilsiz iddia 30 0,14 0,57
Domestic abuse Aile i¢i istismar 28 0,13 0,54
Rape accusation Tecaviiz suclamasi 26 0,12 0,48
False rape Asilsiz tecaviiz sugl. 25 0,11 0,46
accusation
Gender equality Cinsiyet esitligi 23 0,10 0,38

Bu kelimeler, analiz edilen igerigin odaklandig1 temalar hakkinda genel bir
fikir vermektedir. Bu terimlerin siklig1 ve iligkileri, igerigin cinsiyetci veya
hak temelli tartigmalar etrafinda sekillendigini ve genel olarak keskin bir ton
benimsendigini gostermektedir. Bu 6n bulgular incelenen paylagimlarin
toplumsal cinsiyete dair temalar iizerine kurulu oldugunu agikga ortaya
koymaktadir. Bu durumu gorsel bir sekilde ortaya koymak amaciyla kelime
kombinasyon sayis1 100’e yiikseltilerek kelime bulutu olusturulmus olup
asagida yer almaktadir.
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Sekil 1
Manosfer Topluluklarimin En Stk Kullandigr 100 Kelime Kollakasyonu
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Yukaridaki kelime bulutunda kelimelerin biiyiik, orta ve kiigiik boyutlarda
gosterilmesi, metinlerde hangi kavramlarin daha 6n planda oldugunu ve
hangi temalarin daha fazla vurgulandigini anlamaya yarar. Nitekim
calismanin nicel boyutunu olusturan frekans tablosu ve kollakasyonlarin
kelime bulutu, genel gercevesi ortaya ¢ikan sdylemin manosfer baglaminda
degerlendirilebilecegine dair agik isaretler barindirmaktadir. Ancak nicel
analiz, “erkek haklar1”, “asilsiz cinsel saldir1 suglamasi” vb. siklikla
kullanilan kelime kombinasyonlarimin hangi baglamda ele alindigini
aciklama konusunda yetersizdir. Bdylece caligmay1 bir adim ileri gotiirmek
i¢in her bir subreddit tematik analize tabii tutulmustur. Bununla birlikte her
bir subredditin frekans dagilimini gorsellestiren kelime bulutlari ¢alismanin
Ekler kisminda ayrica verilmistir. Caligmanin bundan sonraki boliimiinde
veri setinde en sik karsilagilan temalar subredditler bazinda karsilagtirmali
olarak incelenerek 6rneklendirilmek suretiyle nitel agidan analiz edilecektir.
Subredditlerden alinan &rnekler, sirasiyla Ingilizce dilindeki orijinal
ifadeleri (italik olarak), Tiirk¢e karsiliklari (parantez iginde diiz olarak),
paylasan kullanici ad1 (@ ile baslar) ve paylasildig: subreddit (/r ile baslar)
bilgilerini icermektedir.

TOPLUMSAL CINSIYET ROLLERIi ANA TEMASI

Toplumsal Cinsiyet Rolleri temas: altinda en yaygin paylasimlarin
r/RedPill’de yer aldigi goriilmektedir. r/RedPill, yukarida bahsedildigi
tizere, Matrix filminde gergeklerle yiizlestiren kirmizi hap metaforundan
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hareketle, geleneksel toplumsal cinsiyet rollerinin biyolojik ve evrimsel
kokenlere dayandigi ve bu rollerin modern toplum ve feministler tarafindan
bastirilldig1 gergegi ile yiizlesmeyi ¢ikis noktasi olarak alan bir gruptur.
Toplumsal Cinsiyet Rolleri ana temas:1 altinda degerlendirilen asagidaki
orneklerde goriilecegi tizere ideal erkeklik rollerinin ve feminizm tehdidi
altindaki iliskilerin, erkekler lehine nasil doniistiiriilebilecegine dair bir dizi
Oneriler ve dnlemler paylastiklar1 gdzlemlenmektedir:

“Long-Term Relationship Game Theory: A Beginner's Guide to Managing
Your Bitches.” (Uzun Vadeli lliski Oyun Teorisi: Kadinlarinizi Y dnetmek
I¢in Yeni Baglayanlar I¢in Bir Kilavuz). (@HumanSockPuppet)- r/RedPill

“HOW TO GET LAID LIKE A WARLORD: 37 Rules of Approaching
Women.” (Bir Savas Beyi Gibi [Kadmnlarla]Yatmak: Kadinlara
Yaklagmanin 37 Kural1). (@MikeHaines)- r/RedPill

“Three ways to consciously manipulate women before they manipulate
you.” “(Kadinlar sizi manipiile etmeden 6nce onlar1 bilingli olarak manipiile
etmenin ti¢ yolu). (@RedPill)- r/RedPill

Ik olarak, bu tema altinda, grup kullanicist erkeklere bir takim iligki
tavsiyeleri verildigi goriilmektedir. Bu paylasimlardan ilkinde yer alan
“your bitches” ifadesi burada “kadinlariniz” olarak g¢evrilmesine karsin
kastedilen tabii ki ¢ok daha asagilayici bir tamimlamadir. Nitekim
Reddit’teki r/MensRights ve 1/TheRedPill gibi topluluklar icerisindeki
cinsiyetlendirilmis sosyal aktorlerin temsillerini inceleyen arastirmasinda
Krendel vd.leri (2022, s. 301) buradaki paylasimlarda kadinlari tanimlamak
amaciyla siklikla “bitch” ve buna benzer (slut, whore) terimlerin
kullanildigini tespit etmistir. Bu tutum manosfer kullanicilarindaki erkegin
dogal iistiinliigiine karsin kadinin ikinci sinif cinsiyet olarak algilanmasinin
sOylemsel karsiligidir. Bu iistiinliigiin performatif olarak nasil sergilenmesi
gerektigi konusunun manosfer kapsaminda -muhtemeldir ki Incellerin
iiyelerin biiyiik cogunlugunu olusturdugu diisiincesiyle- siklikla islendigi
anlasilmaktadir.

“You don't do things FOR women, you do things TO women” (Kadnlar
ICIN bir sey yapmazsimz, KADINLARA bir sey yaparsmiz)
(@whatsthisgarg)- r/RedPill

“The most important part of game is not being emotional. Women are
attracted to emotional stability” (Oyunun en O6nemli kismu duygusal
olmamaktir. Kadinlar duygusal istikrara gekilirler). (@Woujo)
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“We're all tempted to share what we've learned. Become mysterious
instead. ” (Hepimiz 6grendiklerimizi paylasmaya meyilliyiz. Bunun yerine
gizemli ol). (@RedPill)- r/RedPill

Yukaridaki 6rneklerde goriilebilecegi gibi r/RedPill, ahlak, akil ve toplumun
iyiligini amaclayan erdemden arindirilmis ancak 6zgiivenli ve duygularini
kontrol eden stoact bir durusa sahip erkekligi idealize etmektedir. Bu
Onerilerin agagida yer alan formiillerde kisilestirilerek daha da netlestirildigi
anlasilmaktadir.

“Now | am become Chad, the destroyer of pussy.” (Simdi Chad Oldum,
Vajina Yok Edicisi). (@Heathcliff)- r/RedPill

“Be sure to make best friends with Chad Thundercock. It's eye-opening.””
(Chad Thundercock ile en iyi arkadas olmayir unutmayin. Aydinlatici).
(@RedPill)- r/RedPill

“The proud feminists of AskWomen accidentally validate RedPill truths by
talking about how much they love alphas and hate betas. Oops!”
(r/AskWomen'in gururlu feministleri, alfalar1 ne kadar sevdiklerinden ve
betalardan ne kadar nefret ettiklerinden bahsederek yanliglikla RedPill
gergeklerini dogruluyorlar. Oops!) (@needsomehelp3211)- r/RedPill

Bu 6rneklerden de anlagilacagi iizere RedPill Teorisi ad1 altinda sunulan ikili
bir erkek kategorisi dikkati ¢eker: Alfa ve Beta Erkeklik. Alfa erkegi “Chad”
ismiyle tamimlanmaktadir. Bu varsayimsal alfa erkegi Chad, duygularini
aciklamayan, hegemonik, “istemeyen” ama “alan”, nezaket ve incelik
kaygilar1 igermeyen bir erkeklik tiiriidiir. r/RedPill’de, takipgilere Alfa
erkegi olmalari ya da en azindan bu erkekligi taklit etmelerini salik
verilmektedir. Diger taraftan Beta erkegi, “iyi” bir insandir, diisiincelidir,
naziktir ve ne yazik ki kadinlar tarafindan tercih edilmezler. Bu olgular
Farrell vd.lerinin (2020) calismalarinda tespit ettigi ilizere manosferin
subredditler aracilifiyla kendilerine ait bir jargon dolaymmyla alt-kiiltiir
olusturdugu yolundaki bulgularini 6rnekler niteliktedir.

“Telling a male to 'man up' is the equivalent to telling a woman to 'stay in
the kitchen.” (Bir erkege 'adam ol' demek, bir kadina 'mutfakta kal' demekle
ayni sey). (@mractivism)- r/MRActivism

Dickel ve Evolvi (2023, s. 1403) manosfer incelemelerinde 6ne ¢ikan
temalardan birinin patriyarkanin yeniden ingas1 oldugunu ve kadinlarin
itaatkar ve geleneksel rollere geri dondiiriilmesi gerektiginin sikca
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vurgulandigini tespit etmistir. Benzer sekilde Aiston (2023) tarafindan
rIMGTOW (Men Going Their Own Way) analiziyle gergeklestirdigi
calismada kadinlarin kamusal alan yerine ev islerine yonelmesine iliskin
yorumlarinin ~ agirhikta oldugunu tespit etmistir. Yukaridaki gibi
paylasimlarda da geleneksel cinsiyet rollerinin savunusu yer almaktadir. Bu
acidan bakildiginda manosferde kadinlarin geleneksel cinsiyet rolleri ile
kamusal alandan uzaklastirilmas: taleplerine siklikla basvuruldugu
anlagilmaktadir.

FEMINIiZM ELESTIiRiSi VE KADIN KARSITLIGI ANA TEMASI

Botto ve Gottzén (2023, s. 3-4) r/RedPill igeriklerine maruz kalan geng
erkeklerin, kadinlar1 manipiilatif ve giivenilmez olarak gérmeye basladigini
ve gittikce radikallestigini tespit etmistir. Asagida yer alan paylasimlar
genclerin kadin karsit1 radikallesmeye nasil ¢ekildigini 6rnekler niteliktedir:

“White Ribbon: the feminist organization waging a war against men and
boys.” (White Ribbon: Erkeklere ve erkek c¢ocuklarmna karsi savas agan
feminist orgiit). (@self.Egalitarianism)- r/Egalitarianism

“Feminism is not about womens rights, its about power for
feminists. ”(Feminizm kadin haklariyla ilgili degildir, Feminizm, feministler
icin giicle ilgilidir). (@mhandanna)- r/Egalitarianism

“Does anyone know good moderate women's rights social media pages that
don't hate on men?” (Erkeklerden nefret etmeyen, iyi, ilimli kadin haklar
sosyal medya sayfalarini bilen var mi1?) (@Egalitarianism)- r/Egalitarianism

Manosfer i¢indeki mizah igeriklerinde anti-feminist ve kadin diigmani
soylemlerini inceledigi ¢alismasinda Dafaure (2022, s. 239), feministlerin
asir1 duygusal olduklart i¢in “irrasyonel, kirilgan, dfkeli ve/veya histerik”
tasvir edildigini tespit etmistir. Tema altinda 6rneklendirilen alintilarda ise
feminist tanimlamalarin duygusalliktan ziyade “¢ikarci”, “nefret dolu” ve
“giic hirst iginde” seklinde yapildigi goriilmektedir. Bu baglamda
feministlerin  her durumda pejoratif sifatlarla  degerlendirildigi
goriilmektedir. Nitekim “White Ribbon.® Erkeklere ve erkek cocuklarina

5 White Ribbon, 1991 yilinda Kanada’da kadima ydnelik siddeti énlemek amaciyla
kurulmus, erkeklerin egitimi yoluyla pro-feminist olmalarini saglama amaci giiden
bir 6rgiitlenmedir.
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kars1 savas acan feminist orgiit” (self.Egalitarianism) gibi paylasimlarda
negatif anlamda bir savas metaforunun kullanimi da dikkat g¢ekicidir.
Bratich’in (2024, s. 8) manosfer ¢alismasinda savasin, feminist ve modern
toplumsal degerlere kars1 bir direnis ve patriyarkal diizeni yeniden tesis etme
amaci tagtyan bir baglam ele alindig1 goriilmektedir. Bu agidan bakildiginda
manosferde kullanilan kelimelerin olumlu ya da olumsuzlugunun tamamen
kullanilan baglama gore degistigi anlasilmaktadir.

“Does this cancel culture, ruin your life, hyper/woke feminism, toxic social
media attack culture exist in the UK?” (Britanya’da bu iptal kiiltird,
hayatimizi mahvetme kiiltiirii, asiri/uyanik feminizm, toksik sosyal medya
saldir1 kiiltiirti var m1?). (@anon5200)- r/SupportForTheAccused

el

50 Cent says cancel culture's biggest target is straight men: 'There's no
organization' to back up heterosexual males. ” (50 Cent, iptal kiiltiiriiniin en
biiyiik hedefinin heteroseksiiel erkekler oldugunu soéyliiyor: Heteroseksiiel
erkekleri destekleyen ‘'higbir Orgiit yok'). (@excess_inquisitivity)-
r/MensRight

Yukaridaki gibi paylasimlarda kadinlar tarafindan suglanmis olan erkeklerin
“Iptal Kiiltiirii”® tarafindan ayrica magdur edildigi vurgulanmaktadir. Ozel
olarak r/SupportForTheAccused altinda paylasim yaparak “asilsiz cinsel
saldinn ithamina” maruz kaldigim belirten erkeklerden hangilerinin
gergekten masum ve magdur, hangilerinin gergekten suglu oldugunu bilmek
elbette mimkiin degildir, nitekim ayni1 belirsizlik bu suglamalar1 yapan
kadinlar i¢in de gegerlidir. Ancak buradaki rahatsiz edici nokta -tipik bir
yanki odast olarak- kadinlarin topyekn iftirac1 ve erkeklerinse topyekin
magdur oldugu seklinde yaratilmig olan atmosferdir. Bu bulgu, Krendel
vd.lerinin (2022, s. 305) kadinlarin olumsuz 6zelliklere sahip homojen bir
grup olarak sunuldugu seklindeki tespiti ile uyumludur.

6 “Iptal Kiiltiirii” (Cancel Culture): Kavram, ilerlemeci liberallerin, isyerinde taciz
(#MeToo hareketi) gibi “saldirgan soz veya eylemlerle suglanan hedeflerin
[6rnegin Epstein] kiiltiirel olarak dislanmasint saglamak igin toplumsal baskilar
kullanarak uyguladiklar: kolektif stratejileri” olarak tammlanmaktadir. Ozellikle
baslarda tiim cevrelerce bir strateji olarak kabul edilmeden once, Sag kanat
siyasetciler ve diisiiniirler toplumdaki “bu ilerici Iptal Kiiltiiriiniin alternatif bakus
agilarint susturdugunu, entelektiiel tartismalart ortadan kaldwrdigin” (Norris,
2023, s. 145-146) iddia ederek elestirmistir. Manosferde kavram, bu elestirel
perspektiften ele alinmaktadir.
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“Wonder Woman's gender pay gap: how feminists lie to create fake female
victims.” (Wonder Woman'in cinsiyete dayali ticret farki: Feministler sahte
kadin kurbanlar yaratmak igin nasil yalan soyliyor?). (@EricAllonde)-
r/MensRight

“Men should work less to close gender paygap.” (Cinsiyetler arasi ticret
farkim  kapatmak i¢in erkeklerin daha az c¢alismasi gerekiyor).
(@pokemon_fetish)

“Feminism: it's always rights for women and responsibilities for men.”
(Feminizm: Kadinlar i¢in her zaman haklar, erkekler i¢inse sorumluluklar
demektir.). (@EricAllonde)- r/MensRight

“Google finds out its underpaying men while they were trying to pay women
more for ‘equity.” (Google, kadinlara "esitlik" i¢in daha fazla 6deme
yapmaya ¢alisirken erkeklere diisiik {icret Odedigini tespit etti).
(@thanoskingdom)- r/MensRight

Gergek bir sosyo-ekonomik problem olan cinsiyetler arasi iicret farkinin,
feministleri yalancilikla suglamada bir arag olarak kullanildiginin
orneklerini yukarida gérmek miimkiindiir. Diger bir deyisle ya “cinsiyete
dayali iicret esitsizligi” tamamen -feministlerin kadin magduriyeti sdylemini
giiclendirmek adina- gelistirdigi bir mit olarak ele alinmakta ya da cinsiyete
dayali iicret esitsizliginin magdur tarafimin erkekler oldugu ileri
stirlilmektedir. Kadinlarin daha az iicret aldig1 varsayimi kabul edildiginde
bile bu durum erkeklerin daha ¢ok ¢aligmasi ya da kadinlarin daha az iicretli
igleri tercih etmesi ile aciklanmaktadir. r/MensRight’da yapilan bu ve
benzeri paylasimlarin erkek haklarini, kadin haklariyla sifir toplamli bir
oyun olarak ele aldig1 anlagilmaktadir. Sonug¢ olarak cinsiyetler arasi bir
uzlasma zemini ve dolayisiyla cinsiyet esitliginden bahsetmek miimkiin
olmayacaktir. Bu noktada konunun neoliberal baglamindan koparilarak
sadece kadin karsitligi baglaminda ele aliniyor olmasi kiiresel sermaye igin
de avantajl1 bir soylem yaratmaktadir.

“Feminazis attack men outside Reforma mall in Mexico City.” (Feminaziler,
Mexico City'deki Reforma aligveris merkezinin disinda erkeklere saldirdi).
(@peluzaz)- rFMRACctivism

“[Meta]Can we Change the phrase "Femnazi" to "Fempremacist" when
referring to extreme feminists?” ([Meta]Asir1 feministlerden bahsederken
"Femnazi" ifadesini "Fempremacist"- female supremacist- olarak
degistirebilir miyiz?). (@FFXIV_Machinist)- r/MensRightsMeta
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Yukaridaki 6rneklerde Feminazi kelimesi yardimiyla feminizmin yine agir
bir elestirisi yapildig1 goriiliir. 1990’larda radyo programlariyla iinlii Rush
Limbaugh, kadin haklar1 ve esitlik icin miicadele eden kadinlari, asir1 ve
baskici olarak nitelendirmek i¢in Feminazi terimini kullanmistir (Faludi,
2006). Bu terimin, 2010’1arin sonundan itibaren yiikselise gegen ve “esitlik
politikalarint  iptal ederek feminist hareketin temel eksenlerini
ozsellestirmek ve mesruiyetini ortadan kaldirmak iizere konumlandirilmig”
olan “Cinsiyet Ideolojisi” (Gender Ideology) (Puente, Romero, & Maceiras,
2021, s. 54) hareketinin medya sOylemlerinde hayata gegirildigi
belirtilmektedir. Cannito ve Mercuri (2021, s. 1018-1021) manosferde
Feminazi gibi terimlerin kullanimimin, kadnlarin erkekleri baski altina
aldigma dair komplo teorileri ile baglantili oldugunu tespit etmistir. Diger
taraftan r/MensRightsMeta’daki paylasimda Feminazi kavraminin, Farrell
vd.lerinin  (2020) subredditlerin yine kendi jargonlarimi gelistirdikleri
iddiasin1  6rnekleyen bir sekilde, "Fempremacist” kavramiyla
tanimladiklar yeni bir boyuta taginarak ele alinmasi dikkat ¢ekicidir.

“The most hyper feminist women I've ever slept with are the ones that enjoy
being degraded and humiliated the most. ” (Simdiye kadar yattigim en hiper
feminist kadinlar, asagilanmaktan ve kiigiik diistiriilmekten en ¢ok
hoslananlardi). (@RedPill)- r/RedPill

“#GiveYourMoneyToWomen hashtag on Twitter exposes feminism's final
form: "Give me cash or Ill call you a misogynist!”
(#GiveYourMoneyToWomen etiketi Twitter'da feminizmin son halini ifsa
ediyor: "Bana para verin yoksa sizi kadin diismani olarak adlandiririm!”)
(@redpillbanana)- r/RedPill

“Most feminism isnt pro women. its just anti men.” (Feminizmin ¢ogu kadin
yanlist  degildir. Sadece erkek diismanidir). (@Efficient-Football)-
r/MensRight

“The average Woman is Misandrist by Default.” (Ortalama bir kadmn
varsayilan olarak erkek diismanidir). (@redplanet11)- r/MensRightsMeta

Aiston (2023, s. 14) ¢alismasinda r/MGTOW toplulugunda (Men Going
Their Own Way) feministlerin, “erkeklere tistiinliik arayan, erkeklere karsi
nefreti tegvik eden ve ‘erkeklerin kadinlara gére ayricalikli oldugu’ yanls
anlatilarimi  siirdiirmek icin toplumda erkeklerin dezavantajli oldugu
alanlart segici bir sekilde gormezden gelen kisiler” olarak tasvir edildigini
ortaya koymustur. Nitekim manosferde kadin diismanliginin reaksiyoner
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eril kimligin yapisin pekistirdigi ileri siiriilmektedir (Han & Yin, 2023, s.
1926). Bu baglamda ele alinabilecek yukaridaki 6rneklerde goriildigii gibi,
incelenen paylasimlarda feminizmi ve kadinlar agik¢a asagilayan bir tutum
s0z konusudur. Keza bu gibi paylagimlar ayn1i zamanda feminizmin,
manipiilatif, ¢ifte standartl, iki yiizlii ve erkek diismani oldugu yoniindeki
giiclii inaniglar ve keskin tonlamalar icermektedir. Bu agidan manosfer
kullanicilarina gore feminizm, erkeklige dair ne varsa yok etme
egilimindedir ve kadinlar i¢in erkekler, maddi kaynaklarin bir somiirii araci
olarak konumlandirmaktadir. Bu soOylemlerde dikkat ¢ekici nokta,
feminizmin aslinda ¢esitli fraksiyonlar1 olan bir ideoloji olarak degil de
sanki erkek diismani tiim kadinlarin, tek tip fikirlerle ve amagclarla erkeklere
kars1 bir araya geldigi Makyavelist bir 6rgiit seklinde algilanmasidir. Bu
acidan aslinda manosferdeki bireylerin, feminizmin ne oldugu konusundaki
bilinmezligi, olguyu homojenik agidan basitlestirip pejoratif bir etiketleme
ile agmaya ¢alistigi anlagilmaktadir. Nitekim Aiston (2023, s. 8-11) da
manosfer incelemesi calismasinda feminizmin, genellikle erkeklere karsi
nefret tasiyan bir ideoloji olarak gosterildigi ve tiim feministlerin de bu
ideolojiyi destekledigi varsayildigini hatta feminizmin bir tiir "erkek nefreti
dini" olarak betimlenerek elestiriye kapali, dogmatik bir hareket olarak
sunuldugunu ortaya koymustur. Diger bir deyisle bu paylasimlarda
feminizmin 6zciil tek bir grup olarak kotiilendigi, kadin ve erkek arasinda
kurgulanan antagonizmaci iligkinin erkek egemen hak taleplerinin
mesrulastirilmasinda kullanildigi gézlemlenmektedir.

KANIT ANA TEMASI

Arastirmada Rothermel (2023, s. 6) tarafindan gelistirilmis olan kanit
temelli mizojini 6rnekleriyle karsilagilmistir. Bu kapsamda en sik kullanilan
kanit Depp v. Heard davasi7 sonunda Amber Heard’{in kaybetmis olmasi
yer almaktadir:

“The Naked truth about Johnny Depp case and what the greedy abuser
Amber Heard has put him through. ” (Johnny Depp davasi ve aggdzlii tacizci

" Depp v. Heard davasi, aktdr Johnny Depp ve aktris Amber Heard arasinda 2018'de
yayimlanan bir Washington Post makalesi nedeniyle agilan bir iftira davasidir.
Depp, Heard'iin kendisini ev i¢i siddet magduru olarak tanimladigi makalenin
kendisinin itibarina zarar verdigini iddia etti. 2022'de goriilen davada, jiiri Depp'in
lehine karar vermis ve Heard'iin Depp'e 10 milyon dolar tazminat 6demesine
hiikkmetmistir. Heard ise Depp'ten 2 milyon dolar tazminat kazanmustir.
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Amber Heard'lin ona yasattiklari hakkinda ¢iplak gercek). (@reeeren)-
r/SupportForTheAccused

“I'm glad that abused men are finally being taken seriously after the Johnny
Depp x Amber Heard fiasco.” (Johnny Depp ve Amber Heard
fiyaskosundan sonra tacize ugrayan erkeklerin sonunda ciddiye alinmaya
baslanmasindan memnunum). (@rodrigohernandez4477)- r/MRActivism

Yukaridaki 6rnek paylasimlarda Depp v. Heard davasinin sonucu, erkeklere
yapilan suglamalarin asilsiz oldugu séylemini giiglendirecek sekilde kanit
olarak sunuldugu goriilmektedir. Ayrica Depp’i saldir1 ile suglayan ve dava
sonunda haksiz bulunan Heard’iin itibarsizlagmasindan da yararlanildig
anlagilmaktadir. Amber Heard’iin sahsinda kisilestirilen durum, saldiri
suclamasinda bulunan tiim kadinlarin haksiz, suclamalarinin da asilsiz
olduguna dair bir simgesellik i¢ermektedir.

“Swedish man acquitted of rape charges thanks to audio recording, woman
sentenced for false accusation.” (Isvegli adam ses kaydi sayesinde tecaviiz

suclamasindan beraat etti, kadin asilsiz sug¢lamadan mahkim edildi).
(@ovonbom)- r/RedPill

Yukaridaki alintida ise iftira oldugu ispatlanmig ve iftira atan kadinin da
hapse atilmis oldu bir Ornek gosterilerek kanit temelli mizojiniye
basvuruldugu goriilmektedir. Bununla beraber habere dair ne bir isim ne de
baska somut higbir bilginin verilmemesi ve olayin ingilizce konusulmayan
bir yerde gectigi iddiasi, igerigin ‘“kanit” niteligini zayiflatsa da
subredditteki ve dolayisiyla manosferdeki toplamdaki soyleme katkisi
noktasinda paylasim, islevini gormeye devam eder.

ERKEGE YONELIK ASILSIZ SUCLAMALAR ANA TEMASI

Han ve Yin (2023, s. 1936) manosferin, “erkekligin kusatma altinda” oldugu
iddiasindan  hareketle “kurbanlastirma anlatilarinin”  (victimization
narratives) ifade edilmesi ve yaygmlastirilmasinin bir araci oldugunu
belirtir.  Bu baglamda incelenen subredittlerde siklikla bagvurulan
temalardan birinin de erkeklere yonelik ithamlarin asilsiz oldugu ve bu
nedenle de pek ¢ok agidan magdur edildikleri anlatisina dayandigi
goriilmektedir.

“When believing all women leads to evil.” (Tim kadinlara inanmak
kotiiliige yol acar). (@AntiAbleism)- r/SupportForTheAccused
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“Woman hits herself to ‘frame husband for domestic violence' | Believe All
Women?” (Kadin, 'kocasini aile i¢i siddetten sorumlu tutmak' i¢in kendini
dovdii | Tim Kadinlara Inanir musimz?). (@These-Three-Buffalo)-
r/SupportForTheAccused

Genel hatlariyla paylasimlarda, kadinlara yonelik bir asagilama, onlarin ve
Ozellikle feminist olanlarinin temelde manipiilatif ikinci sinif yaratiklar
oldugu tonu hakimdir. Bu bakis agisi erkekleri cinsel saldiriyla suglayan
kadin cinsiyetinin bir biitiin olarak giivenilmez oldugu ve erkeklerin her
durumda magdur ve hakli olduguna dair argiimanlarin giiclendirilmesine
hizmet eder.

“Three Years out from the worst days of my life and I'm still afraid of being
seen by people who believed the false accusations. I'm trying so hard to
move on.” (Hayatimin en kotii gilinlerinden ii¢ yil gecti ve hala asilsiz
suclamalara inanan insanlar tarafindan goriilmekten korkuyorum. Devam
etmek i¢in ¢ok ¢abaliyorum). (@awayt6386)- r/SupportForTheAccused

“Hard time trying to clean my name when searching it on Google.”
(Google'da ismimi ararken temizlemeye c¢alisirken zor zamanlar
geciriyorum). (@Eve Th_All_R)- r/SupportForTheAccused

“Accused, Ashamed, Can't move on, need support.” (Suglandim, Utandim,
Devam edemiyorum, Destege ihtiyacim var). (@supportfortheaccused)

“l was accused of rape in college. The girl admitted to lying about it, but |
still got in trouble. 1 Wanted to kill myself.” (Universitede tecaviizle
suclandim. Kiz bunun hakkinda yalan sdyledigini itiraf etti ama yine de
bagim derde girdi. Kendimi 6ldiirmek istedim). (@ youngthugisyourmom)-
r/SupportForTheAccused

Yukaridaki o6rnekler asilsiz suglamaya maruz kalan erkekleri destekleyen
r/SupportForTheAccused paylasimlari arasindan almmustir.
r/SupportForTheAccused altinda yer alan tiim cinsel saldir1 ya da taciz itham
ifadelerinin, “asilsiz, sahte, yanhs bir sekilde, hilekarlikia, yalanla” vb.
anlamlara gelen “falsely” ifadesi ile kullanildig1 goriiliir. Bu paylagimlar
subredditin hukuki ve psikolojik destek amaciyla da kullanildigini
gostermektedir.

Bu oOrnekler erkeklerin ger¢ekten sugsuz oldugu durumlarda
karsilasabilecegi sorunlar hakkinda fikir vermekle beraber bu paylagimlarin
yanki odasi niteliginde olan bir ortamda yapiliyor olmast onlarin
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inandiriciligini sorgulatmaktadir. Burada bahsi gegen kisilerin gergekten mi
suclandig1 yoksa iftiraya m1 ugradigi sorusunun cevabindan bagimsiz olarak
ele alinan sorunlar kanun yapicilar tarafindan goz oniine alinmasi gereken
onemli hususlardir. Bu konularin feminist arastirmacilar tarafindan da
dikkate alinmasi gercekten magdur edilmis erkeklerin toplumsal cinsiyet
esitligi fikrine kazandirilmasi i¢in onemlidir. Nitekim paylasimlarda
belirgin bir magduriyet dikkat ¢ekmektedir. Bu paylasimlar tek baslarina
anti-feminist bir durus sergilemese de bu mizojiniye kayan diger bazi
paylasimlart empati dolayimiyla mesrulastirict bir fonksiyon gérmektedir.

KOMPLO TEORILERI ANA TEMASI

Sugiura’ya (2021, s. 25) gore “asiri sag komplo teorilerinin manosfer
topluluklarimin algilarina niifuz ettigi ve anti-feminist soylemlerle i¢ ice
gectigi”  goriilmektedir. Ustelik manosferdeki Inceller gibi bazi
topluluklarin, komplo teorilerini fiziksel siddeti mesrulagtirmak igin
kullandigt da (Zimmerman, 2023, s. 117-121) ileri siirilmektedir.
Incelenen subredditlerdeki komplo teorilerinin igeriginin #MeToo
hareketinden, subredditlerin feministler tarafindan yonetimine kadar
cesitlendigi tespit edilmistir. Bununla beraber komplo teorilerinden ilging
olanlardan biri patriyarkanin bir komplo teorisi olarak ele alindig1 agagidaki
Ornektir:

“Patriarchy conspiracy theory and feminism version of patriarchy
debunked in 30 seconds - more debunk clips in comments - often used by
privileged, rich, middle class, PHD, white women to distance themselves
from the system they are themselves part of by claiming it doesnt apply to
them!” (Patriyarka komplo teorisi ve patriyarkanin feminizm versiyonu 30
saniyede ciirtitiiliiyor- daha fazla ¢iiriitme videosu yorumlarda- genellikle
ayricalikli, zengin, orta sinif, doktorali, beyaz kadinlar tarafindan
kendilerinin de pargast oldugu sistemden uzaklastirmak igin bu sistemin
kendileri i¢in gegerli olmadigini iddia ederek kullanilir!). (@mhandanna)-
r/Egalitarianism

“If someone tells you we live in a patriarchy, they are lying. ” (Eger biri size
patriyarka bir toplumda yasadigimizi soylerse, yalan soyliiyordur).
(@gregathon_1)- r/Egalitarianism

Manosferin erkeklerin sorunlarini ele alirken gésterdigi sosyo-ekonomik ve
neoliberal baglam yetersizligi goz Oniline alindiginda patriyarkanin da bu
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miicadeleler i¢in feministler tarafindan uydurulmus bir komplo teorisi
olarak degerlendirilmesi sasirtici degildir. Nitekim bu ¢alismanin girig
boliimiinde oOzetlendigi iizere  80’lerde anti-feminist erkek haklari
aktivistleri (MRA) “cinsiyetlerin ezilmesini yapisal veya politik bir sorun
olarak gérmek yerine, ezilmelerinin feminist bir komplonun sonucu
oldugunu, (...) erkek iistiinliigii anlatistmin bir yanisama oldugunu ve
kadinlarin giiclendirilmesinin ¢ok ileri gittigini, bunun da erkeklerin ikinci
suf statiiye sahip olmasima yol agtigini” (Zimmerman, 2023, s. 113)
savunmaya baglamalar1 daha en basta manosferi gelistiren diisiince
yapisinda bu komplocu bakis agisinin yer aldigin1 gostermektedir.

“Suggestions for locking down toxic feminist and troll behaviour.” (Zehirli
feminist ve trol davraniglarimi engellemeye yonelik Oneriler).
(@mensrightsmeta)- r/MensRightsMeta

“The End Game Of Feminism Total Control Of The Internet.” (Feminizmin
Son Oyunu Internetin Tam Kontrolii). (@redplanet11)- r/MensRightsMeta

“Is the r/MensRights run by feminist?” (r/MensRights feministler tarafindan
mu1 yonetiliyor?). (@majikso)- r/MensRightsMeta

Yukaridaki gibi paylagimlarda manosfer subredditlerinin kullanic1 ve
paylagimlar1 bloke edilmesinin, yine grubun feministler tarafindan
yonetildigine dair bir komplo teorisiyle agiklanmaya ¢aligildig1
goriilmektedir.

“More than 75% of Americans Think Women Are Making False #MeToo
Claims.” (Amerikalilarin %75'inden fazlas1 kadinlarin #MeToo iddialarinda
bulundugunu disiiniiyor). (@TheAndredal)- r/MensRight

Dickel ve Evolvi (2023, s. 1401-2) de manosfer topluluklarinin, cinsel tacize
kars1 duran #MeToo hareketini 6nemsizlestirmek i¢in bunun, erkeklere
yonelik bir komplo olduguna dair magduriyet sdylemlerini ve mizojini
igeren dili kullandigini ortaya koymustur. Alintilanan 6rnekte de higbir veri,
belge, kaynak kullanilmadan yapilan bir oransal paylagim yoluyla kanit
temelli mizojinin taklit edildigi bir durum s6z konusudur. Yine asilsiz
suclama temasi altinda da degerlendirilebilecek bu 6rnek manosferin yanki
odas1 olarak sozde bilgilerin paylasimina nasil kaynaklik ettigine bir delil
niteligindedir. Diger taraftan paylasimda #MeToo hareketinin “sozde
magdur” olarak degerlendirilen kadinlar tarafindan gelistirilmis bir komplo
teorisi seklinde goriildiigii anlagilmaktadir.
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ERKEKLERE YONELIK NEGATIF AYRIMCILIK ANA TEMASI

Erkege Yonelik Asusiz Suclamalar Ana Temas: altinda anlatildig1 iizere
manosferde yaygin olarak “kurbanlagtirma anlatilarinin” yer aldigi
goriilmektedir. Magduriyet sdylemi sadece asilsiz suglamalarda degil genel
olarak kamu ve 6zel kurum ve kuruluslarinda alinan karar ve eylemlerle
ilgili olarak da ortaya ¢ikmaktadir.

“We live in a society of male exploitation. Men pay the large majority of the
taxes, yet they live shorter, more precarious lives, are less likely to be
educated, etc.” (Erkek somiiriisiiniin oldugu bir toplumda yasiyoruz.
Erkekler vergilerin biiyiik ¢ogunlugunu o6diiyor, ancak daha kisa, daha
giivencesiz hayatlar yasiyorlar, egitimli olma olasiliklar1 daha diisiik, vb.).
(@Razorbladekandyfan)- r/Egalitarianism

“The law is not on your side as the accused.” (Sanik olarak kanun sizin
yaninizda degil). (@anon5200)- r/SupportForTheAccused

“Australian woman jailed for false rape accusation. Her victim did 4.5
months jail and legal fight cost him $8680k. Victim’s father cites ‘anti male
bias’ in the courts and I can’t disagree.” (Avustralyali kadin asilsiz tecaviiz
suclamasi nedeniyle hapse atildi. Magduru 4,5 ay hapis yatt1 ve hukuki
miicadelesi ona 680 bin dolara mal oldu. Magdurun babasi mahkemelerde
"erkek karsiti Onyargil" oldugunu soyliiyor ve ben de buna katilmazlik
edemiyorum). (@EricAllonde)- r/MensRight

Hansson vd.leri (2024) tarafindan gergeklestirilen manosfer incelemesinde
de erkeklerin, kadinlarin ekonomik ve sosyal ilerlemesinin magduru olarak
gosterildigi anti-feminist temalara rastlanmistir. Alintilanan 6rneklerde de
erkeklerin ekonomik ve hukuk agisindan dezavantajli hale geldigi tizerinden
bir soylem paylagilmaktadir. Dikkat edilirse asilsiz suglamaya ugradigi iddia
edilen erkek her seferinde “magdur” (victim) kelimesiyle anilmaktadir.

“In the U.S., there are twice as many women over the age of 85 than men,
but no 'men's health' programs.” (ABD'de 85 yas iistii kadin sayisi
erkeklerin iki kat1 olmasina ragmen 'erkek sagligi’ programi bulunmuyor).
(@chainsawx72)- r/MensRight

“Scotland's new gender quota law directly discriminates against men. It
requires at least 50% women, but not 50% men. Men have no protection. ”
(Iskogya'nin yeni cinsiyet kotas1 yasasi dogrudan erkeklere kars1 ayrimeilik
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yapiyor. En az %50 kadin, ancak %50 erkek degil. Erkeklerin higbir
korumasi yok). (@SharpGalaxy)- r/MensRight

“Australian man tries to access legal services for his son, who is a victim of
domestic violence, but is turned away because ‘the lawyers only see
women". (Avustralyali adam, aile i¢i siddet magduru oglu i¢in hukuki
hizmetlere ulagmaya c¢alisiyor ancak "avukatlarin sadece kadinlarla
gortistigli" gerekgesiyle talebi reddediliyor). (@EricAllonde)- r/MensRight

“In France its ILLEGAL to make a DNA test by father. If you try to make a
DNA test secretly you will face a year in prison and a 15,000 € fine. So you
stay the legal father even if the wife cheated. ”’ (Fransa'da babanin DNA testi
yaptirmasi YASADISIDIR. Gizlice DNA testi yaptirmaya calisirsaniz bir
yil hapis ve 15.000 € para cezastyla kars1 karstya kalirsiniz. Yani kariiz
aldatmig olsa bile yasal baba olarak kalirsiniz). (@JohnPerera)-
r/MensRight

“Extreme anti-male bias in schools and feminist teachers adding up.”
(Okullarda asir1 erkek diismani 6nyargi ve feminist 6gretmenler artiyor).
(@mhandanna)- r/MensRight

Bu paylagimlarda ise diinyanin farkli tilkelerinden uygulama 6rnekleri ile
hukuk ve saglik sisteminin kadinlara uyguladigi pozitif ayrimecilikla nasil
erkek karsiti hale geldigi tartisilmaktadir. Diger yandan erkeklere karsi
onyargili olma durumunun okullarda da arttigr belirtilirken feminist
Ogretmenlerin aslinda bunun dogrudan sebebi olarak gosterildigi
anlagilmaktadir. Bu konularin 6zel olarak r/MensRight kapsaminda daha
cok tartisildig1 gozlemlenmektedir.

“Urge the Government: Respect the Civil Rights of Men and Boys to Equal
Access to Healthcare. ” (Hiikiimete Cagri: Erkeklerin ve Oglan Cocuklarinin
Saglik Hizmetlerine Esit Erisimine Iliskin Sivil Haklarma Saygi Gosterin).
(@DougDante)- rfMRActivism

“Ask the Swedish Equality Ombudsman to stop gender discrimination
harming male victims of domestic violence and favoring their female
abusers.” (isve¢ Esitlik Ombudsmanindan, ev ici siddet magduru erkekleri
hedef alan ve kadin tacizcileri kayiran cinsiyet ayrimciligini durdurmasini
isteyin) (@DougDante)- r/MRActivism

r/MRActivism’den alinan 0&rneklerde sistemde dezavantajli konuma
disiiriildigi ifade edilen erkekler ve onlarin haklari i¢in harekete gegmeye
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yonelik cagrilar yer almaktadir. Oyle ki Reddit’in, bu eylem biciminin
Ingilizcenin anadil olmadig1 ve hatta Isve¢ gibi kadin erkek esitliginin
diinyanin en st seviyelerinde yasandigi  bolgelerinde  bile
tutundurulmasinda bile kullanildig1 anlasilmaktadir.

“Jury rules against dad trying to save his 7-year-old from gender
‘transition’.” (Jiiri, 7 yasindaki cocugunu cinsiyet 'ge¢isinden' kurtarmaya
calisan babaya karsi karar verdi). (@redpillschool)- r/RedPill

r/RedPill’den alinan bu paylasimda, yargmmin babalikla ilgili verdigi
kararlar, geleneksel toplumsal cinsiyet kaliplarinin korunmasi ve erkeklerin
bu ugurda cezalandirildiklar1 baglaminda ele alindigi bir 6rnek
goriilmektedir. Bu ifadeler erkeklerin magduriyetlerini dile getirirken
konuyu tek tarafli ele alip yine yanki odasi olarak igledigini gostermektedir.

“A Facebook page for fathers who have committed suicide due to their
horrific treatment in family court. God Rest Their Souls.” (Aile
mahkemesinde gordiikleri korkung muamele nedeniyle intihar eden babalar
icin bir Facebook sayfasi. Tanr1 Ruhlarin1 Dinlendirsin). (@pineapplelilly).-
r/Egalitarianism

“Still End Child Support Program Fraud, Misandry, and Racketeering
Harming Children and Fathers”” (Cocuk Destegi Programi Dolandiriciligi,
Erkek Diismanligi ve Cocuklara ve Babalara Zarar Veren Gaspgilik Son
Bulsun). (@DougDante)- r/MRActivism

“Protect children: allow equal access to Daddy.” (Cocuklar1 koruyun:
Babaya esit erisime izin verin). (@anon3847837)- r/MRACctivism

Cannito & Mercuri (2021, s. 1011-2) c¢aligmalarinda baba haklar
sOyleminin, ¢ogunlukla “baba” kimliginin ¢ocuklarin hayatinda temel bir
hak olarak kullanildigini ancak bu sdylemin kadinlari hedef alan nefret
sOylemleri ve erkek egemenligini savunan fikirlerle birlestigini ortaya
koymustur. Yukaridaki gibi paylagimlarda da agik¢a gozlemlenen bu olgu
babaligin, annelige gore hukuk goziinde yeterince dogal bir hak olarak
taninmadig1 yoniindeki iddiaya dayanmaktadir.

“Remember, in Florida there are still no domestic violence shelters for
men.” (Unutmayin, Florida'da hala erkekler icin aile i¢i siddet siginma
evleri yok). (@Egalitarianwhistle)- r/Egalitarianism

“Male rape in America: A new study reveals that men are sexually assaulted
almost as often as women. ” (Amerika'da erkek tecaviizii: Yeni bir arastirma,
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erkeklerin kadinlara neredeyse esit siklikta cinsel saldirtya ugradigini ortaya
koyuyor). (@5th_Law_of_Robotics)- r/Egalitarianism

“Ask the Department of Justice to protect boys who are raped and sexually
assaulted by women in juvenile halls.” (Adalet Bakanligi'ndan, ¢ocuk
cezaevlerinde kadinlar tarafindan tecaviize ugrayan ve cinsel saldiriya
ugrayan erkek c¢ocuklarimi korumasini isteyin). (@DougDante)-
rMRACctivism

“Please take ONE MINUTE to sign a petition to introduce a national
strategy on Intimate Violence Against Men & Boys (This is not one of those
useless social media campaigns, its a proper strategy from the men and boys
coalition and with backing from politicians, professors, lawyers, etc).”
(Liitfen Erkeklere ve Erkek Cocuklarina Yonelik Yakin Siddete kars1 ulusal
bir strateji sunmak igin bir dilekgeyi imzalamak iizere BIR DAKIKA ayirim
-Bu, ise yaramaz sosyal medya kampanyalarindan biri degil, erkekler ve
erkek cocuklar1 koalisyonunun uygun bir stratejisi ve politikacilar,
profesorler, avukatlar vb. tarafindan destekleniyor). (@ignaciocordoba44)-
r/MRActivism

r/MRActivism paylasgimlarinin erkeklere yonelik ayrimcilik konusunu
islerken konuyu eyleme ge¢me noktasinda ele aldigi goriilmektedir.
Yukaridaki paylasimlarda ev i¢i siddet magduru olan erkeklerin ¢oziim
yollarmin bulunmadigi ve Feministlerin bu konudaki tiim kaynaklari
kadinlar igin kontrol ettigi yoniinde elestirileri dikkat cekmektedir.

“Discrimination  against men in  media representation in
India. ”(Hindistan'da medya temsilinde erkeklere karsi ayrimcilik). (@
OkLetterhead10)- r/Egalitarianism

“Thank you to the BBC for showing the double standard to 3,5 Million
people”. (3,5 milyon insana uyguladigi gifte standardi gosteren BBC'ye
tesekkiirler). (@Llamato2)- r/Egalitarianism

“Misandry in the media” (Medyada erkek  diismanligr).
(@OKkLetterhead10)- r/Egalitarianism

“Media has no issues shaming men publically.” (Medyanin erkekleri alenen
utandirma konusunda bir sorunu yok). (@TheAndredal)- r/MensRight

“Anti-Men Media Machine strikes again.” (Anti-Erkek Medya Makinesi
yine sahnede). (@cryobabe)- r/MensRight
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“The feminist victims fund is getting some mainstream media.” (Feminist
kurbanlar fonu ana akim medyada yer almaya baglad1). (@SpawnQuixote)-
r/MensRightsMeta

Incelenen subredditlerde (geleneksel) medyanin da elestirilerden payim
aldig1 goriilmektedir. Nitekim yukaridaki 6rneklerde medya, erkeklere karsi
ve kadinlardan yana tavir aldigi ve bu acidan cifte standart uyguladigi
gerekeesiyle elestirilmektedir. Bu elestiri bazi durumlarda erkek diigsmanlig
ile itham edecek boyuta erisebilmektedir. Bu ayrimcilik temasinin Erkege
Yonelik Asilsiz Suglama Ana Temas: ile beraber islendigi ornekler de
goriilmiistiir:

“False rape accusations take yet another life — national media silent.”
(Asilsiz tecaviiz suglamalar1 bir can daha aldi — ulusal medya sessiz).
(@JohnKimble111)- r/Egalitarianism

“The BBC has never reported a single suicide caused by false rape
allegations. ” (BBC, asilsiz tecaviiz iddialar1 nedeniyle meydana gelen tek
bir intihar vakasini bile bildirmedi). (@JohnKimblel11)- r/Egalitarianism

Medyanin, erkeklere diismanca yaklastigi, kadinlarin cinsel saldiriya
yonelik su¢lamalarinda agik¢a 6n yargili bir sekilde kadindan yana taraf
oldugu ve bunlarin erkekleri intihara yonlendirdigi seklinde ifadelere yer
verilmektedir. Ote yandan kadinlarin erkeklere yonelik cinsel saldirt
eylemlerinin cezasiz kalmasinin sorumlulari olarak bagsta feministler, medya
ve hiikiimetin tutumu gosterilmektedir. Grubun durdugu noktada ortada bir
cinsiyet esitsizligi vardir. Ancak bu, erkeklerin aleyhine bir esitsizlik olarak
okunmaktadir.

“How the media reports female child rapists.” (Medya kadin g¢ocuk-
tecaviizciilerini nasil aktariyor?). (@mensright)- r/MensRight

“Woman gets pregnant by 13 year old student. Media calls it being
"romantically involved.” (Kadin 13 yasindaki 6grenciden hamile kaliyor.
Medya buna "romantik iligki" diyor). (@HeForeverBleeds)- r/MensRight

Marwick ve Kaplan (2018) manosfer iiyelerinin, ¢evrimici taciz ve
mizojiniyi erkek nefreti terimiyle mesrulastirdiklarini ve bunlarin da asiri
sag beyaz milliyet¢i ideolojilerle baglantili olduklarimi gdstermistir.
Alintilanan 6rneklerde de cinsel saldirida bulunduranin kadin olmasi
durumunda medyanin cifte standarth davrandigina dair bir alt tema iglendigi
gozlemlenmektedir. Bu agidan magduriyet, erkek egemen saldirgan tavrin
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en sik bagvurulan mesrulastirma araci olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Medya
elestirisine ayrilan bu tema altinda genel hatlariyla medyanin, kadinlari
kayirdig, erkekleri ise “acimazsizca” elestirip sugladigi seklinde bir sdylem
yer alirken aslinda erkeklerin -bu sefer medya eliyle- magdur edildigi
ifadelendirilmektedir.

TARTISMA

Manosfer, ¢esitli erisim sayfalari, forumlar ve sosyal medya sayfalarim
kapsayan Kkiiltiirel bir fenomen olarak kabul edilirken “dijital cinsiyet
siyasetini giderek daha fazla kutuplastiran, zehirleyen ve depolitize eden”
(Ging, 2019, s. 50) yapisiyla toplumsal cinsiyet esitligi acisindan
incelenmeye deger bir karsit-kiiltiir birikimini i¢ermektedir. Bununla
birlikte manosferin tek bir site ya da bir sitedeki bir sayfadan ibaret
olmamasi, onu olusturan kiiltiirel bilesenlerin diinya c¢apinda homojen
olmayan bir iiretim ve birikim siireci i¢inde olmasina yol acar. Reddit, bu
birikimin kapsamli bir haritasin1 ¢ikarmak acgisindan, uluslararasi dil
Ingilizce ortak alaninda, Isve¢’ten Amerika’ya yapilan paylasimlar
incelemeye deger bir kaynaktir. Bu ¢alismada da Reddit’te en erkek haklar1
aktivist grubu olan r/MensRight paylasimlarindan yola ¢ikilarak Kartopu
ornekleme yontemiyle segilen toplam 6 farkli subreddit paylasimlar
karsilastirmali olarak incelenmistir.

Genel olarak bakildiginda s6z konusu subredditlerin arasinda, sik
kullanmay1 tercih ettikleri temalar ve kelimeler agisindan belirgin bir
farklilik goriilmiistiir. Bu farkliliklar, ¢alismada ek olarak sunulmus olan
subredditlere 6zgii kelime bulutlarinda daha net bir sekilde
gozlemlenmektedir. Bu ayrim, her bir subredditin baslig1 ve onunla uyumlu
icerik dogrultusunda ortaya ¢ikmaktadir.

Bu subredditlerden 1r/TheRedPill’de cinsiyet dinamikleri, iliskiler,
kadinlarin algilanan rolleri ve stratejiler lizerine tartismalar yer almaktadir.
Ayrica toplulugun séylemlerinde Chad isminde kisilestirilen alfa erkegi ile
hegemonik erkekligin idealize edilisi dikkati ¢eken noktalardan biridir.
r/Egalitarianism subreddit sdylemlerinde ag¢ik bir kadin diismanlig
gozlemlenmemekle beraber net bir ant-feminist durus sergilendigi, deyim
yerindeyse toplumda cinsiyete dair bozuk giden her seyin feministlerin
kabahatleri oldugu seklinde bir ton benimsendigi anlagilmaktadir. Diger bir
deyisle gruba gore, kadinlarin, geleneksel kadinlik rollerine karst bir asri
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gecen miicadeleleri sonucundaki kazanimlari, bu grup tiyeleri icin yanlig
giden her seyin sorumlusudur. r/SupportForTheAccused paylasimlari,
basligi ile uyumlu olarak cinsel taciz ya da saldiriyla itham edilmis
erkeklerin, bu suglamalarin asilsiz ve haksiz yere yapildigina
odaklanmaktadir. Subredditte bir yandan asilsiz oldugunu iddia ettikleri
suclamalardan kaynakli magduriyetler agiklanirken diger yandan da
psikolojik ve hukuki destek arayislarina yer verilmektedir. r/MensRights
paylasimlarindaysa feminist ideolojilere karsi elestiriler ve erkek haklarina
dair farkindalik artirict igerikler yer aldigi goriilmektedir. r/MRActivism
kapsaminda asilsiz oldugu iddia edilen suglamalar, toplumun cesitli
kurumlarindan erkeklere karsi uygulandigi iddia edilen sistematik
ayrimcilik ve 6n yargilar sikca ele alinmistir. Diger taraftan erkeklerin
buralardaki magduriyetleriyle ilgili eyleme ge¢me c¢agrilarinin
yogunlugunun, bu subredditi digerlerinden ayiran en 6nemli fark oldugu
gozlemlenmistir. Bu g¢ercevede ele alinan baslica konular, cinsel saldirt
magduru erkekler, nafaka, babalik haklari, siinnet ve zorunlu askerlik
hizmeti gelmektedir. /MensRightsMeta’da ise subredditin amaglari, yapisi
ve islevi lizerine organizasyonel tartismalar dikkati c¢ekmektedir. Bu
anlamda r/MRActivism paylasimlart daha somut eyleme yonelik siyasal
talepleri ifade ederken; r/MensRightsMeta’daki paylagimlarin topluluk
analizine ve subredditin feministler tarafindan kontrolii {izerinden komplo
teorilerine odaklandig1 goriilmektedir.

Ancak bu subredditlerde ortak bir bakis agisina dayanan temalarin da
bulundugu goriilmiistiir. Bu temalarin kaynaginda manosferin geleneksel ve
hegemonik erkekligi 6nceliklendiren, kadinlarin kazanimlarinin erkeklerin
kaybi olarak degerlendiren, cinsiyet iligkilerini sifir toplamli bir oyun olarak
goren, erkekleri siklikla toplumsal degisimlerin kurbani olarak gosteren
bakis agis1 yer almaktadir.

Diger bir deyisle bu subredditler kendi i¢lerinde farkli konulara odaklansalar
da ortak payda olarak manosferin altinda yer almalarini saglayan sey, agikca
kadin-erkek esitligini reddeden, mizojini igeren, siddet, taciz ve tecaviiz gibi
suclart mesrulastirmaya ¢alisan ve kendilerinin farkl alanlarda gerilemesini
kadinlarin yiikselisine baglayan bir magduriyet algisi iizerine sekillenmis
yapisidir. Manosfer topluluklari, temelde ¢ikis noktalar1 farkli olmakla
beraber, ayni anti-feminist durusun farkli yanlarin1 ele almakta ve
geleneksel cinsiyet kodlarimi dijital ortama tasiyarak kamusal ve Ozel
niteliklere sahip sosyal haklar ve esitlik agisindan atavistik degerlerle yiiklii
dijital bir patriyarka olusturma motivasyonu igermektedir. Manosferin
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Reddit’te ortaya c¢ikan bu perspektifi, feminist hareketlere ve politikalara
kars1 ortak bir muhalefeti yansitirken cinsiyet esitsizligi ve kadinlara yonelik
siddetle ilgili daha genis 6lcekli toplumsal sorunlara katkida bulunur. Ote
yandan patriyarka olgusunun kimi zaman feministlerin bir komplosu Kimi
zaman da ideal toplumsal diizen olarak ele alinmasi gibi pek ¢cok kavram
konusunda tutarli bir bakis a¢is1 da mevcut degildir.

Reddit’teki bu gruplardaki cinsiyet¢i sOylemlere yonelik gosterilen
hosgoriiniin 6tesinde bu sdylemlerin savunuculuguna soyunan tutumlar,
gruplar arasinda ortak bir zemin gelistirmektedir. Bu zemin {izerinde
kadinlar cinsel baglamda nesnelestirilmekte, kadinlarin magdur oldugu taciz
ve siddet gibi olaylar ise asilsiz birer sucglama olarak
onemsizlestirilmektedir. Ornegin tecaviiz konusunun, erkeklerin haksiz yere
suclandig1 veya kadinlarin erkeklere tecaviiz ettigi durumlar iizerinden ele
alindig1 goriilmektedir. Her iki durum da erkekleri feministler karsisinda
magdur pozisyonuna yerlestirmektedir. Boylece incelenen subredditlerde
erkeklerin hem asilsiz cinsel saldirt suglamalariyla hem de kadinlar
tarafindan gergeklestirilen cinsel saldirilarla, toplamda iki ayri durumda
magdur oldugu, ancak basta feminizm ve medya olmak iizere toplumsal
alginin, bu magduriyeti gérmezden geldigi iizerine odaklanmaktadir. Bu
sirada kullanilan eksik ve tek tarafli anlati ise manosferin yanki odasi
niteligine drneklendirmektedir.

SONUC

Calismada manosferin Beauvoir’a atifla kadinlar ikinci bir cinsiyet olarak
dijital kamusal alanda yer almalarina karsi ¢ikan ve geleneksel cinsiyet
rollerine kat1 bir sekilde bagli olan anti-feminist bir durus sergiledigi bir kez
daha net bir sekilde ortaya konmustur. Subredditlerin birer yanki odasi
olarak isleyisleri, alternatif goriislerin hi¢ olmadig1 ya da son derece zayif
kaldig1 bir durum yaratir. Boylece, aslinda radikal olan bu goriisler, bu
platformdaki ¢ogunlugun fikri olarak “normallesir”. Krendel vd.leri (2022,
s. 314), ‘ana-akimlagsma’ olarak tanimladiklart bu siirece karsi, radikalin
siradanlagsmasinin igerdigi tehditler konusunda uyarmaktadir. Nitekim
manosfer, yarattig1 bu yeni normal ile “magduriyetlere kars1 bir hakli isyan
inanciyla” iiyelerini gercek hayattaki sozlii ve fiziksel siddete motive etme
riski tasimaktadir. Reddit, manosferin kaynagi olarak bir yandan bireysel
diizeyde hegemonik erkek kimligini yeniden insa etmeye calisirken diger
yandan da kadinlarin toplumsal rollerini kiigiimseyen veya dislayan bir dil
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kullanarak toplumsal cinsiyet esitsizligini normallestiren; dogrudan siyasal
partilerin ya da secimlerin Otesinde, toplumsal normlar1 ve degerleri
geleneksel olarak yeniden kurgulayan metapolitik bir etki yaratma
potansiyeli barindirmaktadir.

Ote yandan bu c¢aligma, anti-feminist erkeklerin durdugu bir noktadan
perspektif saglarken asilsiz suclama gibi miinferit durumlarda kadin
haklarinin ve kadinlara yonelik pozitif ayrimeiligin istismar edilmesinin, bir
biitiin olarak toplumsal cinsiyet esitligine, feminist eylem ve politikalara
nasil zarar verdigine dair bir anlayis gelistirmistir. Bu baglamda g¢alisma,
Amber Heard’iin Johnny Depp karsisinda kaybettigi davanin, bu tiirden
dava acan tiim kadinlarin para ugruna nasil iftiraci ve manipiilatif
olabilecegine dair kanit olarak sunulmasi gibi “kanit temelli mizojini”
(Rothermel, 2023, s. 6) teknigine siklikla bagvuran manosfer sdylemlerin
kadin karsit1 pozisyonlarini nasil haklilagtirarak normallestirdigini de ortaya
koymustur. Diger bir deyisle asilsiz suglama sonucu kaybedilen davayla
gercekten magdur durumdaki kadinlarin ve genel olarak feminist séylemin
giicii de zayiflamaktadir. Manosfere kaynaklik eden gruplar, bu tip 6rnekleri
cimbizla secip bir araya getirerek asilsiz suglamalarin istisna degil de kural
haline geldigine dair bir atmosfer yaratmaktadir. Bu agidan Reddit, magdur
erkeklige dair s6ylemi kullanarak etkin ve yaygin gili¢ sahibi manosfer
yaratmada gerekli alt yapiy1 saglayan bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bununla birlikte ¢izilen ideal erkek formu olarak “ahlak, erdem ve akildan
yalitilmis stoaci alfa erkeklik™ ile cinsiyetler arasi iletisim ve uzlagsmanin
yolu da kapatilmaktadir.

Ozetle bu topluluklar, cinsel taciz ve saldiridan nafakaya, toplumun her
alaninda oldugu ileri siiriilen bir magduriyet sdylemi yardimiyla sosyal
aglarda erkek tahakkiimiinii pekistirmeye c¢alismaktadir. Bu durumun,
manosferin Han ve Yin (2023, s. 1936) deyimiyle “radarin altinda kaldigi”
Tiirkiye’de de oldugu arada ¢ikan haberlerden gézlemlenebilir bir olgudur.
Toplumsal cinsiyet esitligi kaygis1 olan kurum ve kuruluslarin buradaki
soylem ve talepleri dikkate almasi elbette 6nemlidir ancak bunu yaparken
bu platformlarin birer yanki odasi oldugunu gézden kagirmamasi ve ayni
derecede karsit argiimanlari da géz Oniinde bulundurmasi gerekmektedir.
Nitekim zaten Sag goriislii partilerin yogunluklu olarak iktidarda oldugu
Tiirkiye gibi iilkelerde bu tip eril tahakkiimcii s6ylemlerin kendine siyasal
destek bulmasi her zaman i¢in daha olasidir.
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Son olarak galigma, sadece metin verilerine odaklanmustir. Ileride yapilacak
ozellikle Tiirkce manosfer incelemesi ¢alismalarinda topluluklarinin gorsel,
sesli veya video gonderilerinin gdstergebilim yontemiyle incelenmesi daha
ayrintili ve hatta Tiirkiye’ye 6zgli bir baglamin ortaya gikartilmasin
saglayabilir.
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ABSTRACT

This study examines the relationship between newspaper readership and
storytelling, from the tradition of oral storytelling to modern print media,
through the 2020 American-made film News of the World on Netflix
platform. Since the movie’s main character Jefferson Kyle Kidd’s practice
of telling stories through newspapers, is a symbol of the transition of the
tradition from oral culture to written culture, this study aims to explore the
changes in cultural narrative and social dynamics that occurred as a result
of the widespread use of the printing press, newspapers in particular, and is
embedded in this vision of storytelling as an outgrowth of oral culture. Thus,
the study endeavors to enrich the literature by offering new insights into how
media elements, particularly during the transition from oral culture to
written culture, are embraced within the social sphere. Additionally, it
explores how the film exhibits this transformative effect on society in Texas,
where the movie is set. Through an interdisciplinary lens informed by
folklore, literature, and cultural studies, the study traces the historical shift
from orality to print as dramatized in News of the World and aims to examine
the parameters of storytelling in the transition from oral culture to written
culture. For this purpose, following the character of Kidd, it will utilize close
reading and content analysis techniques through a film example to
understand and examine in detail the role of newspapers in cultural change.
The study will essentially begin with a research question framed around the
position of media elements in this transition. It will consider the central role
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of the newspaper in storytelling in the film and also explore the role of the
newspaper in facilitating the transition from storytelling in oral culture to
written storytelling through media usage.

Keywords: News of the World, Narrative, Newspaper, Traditional
Storytelling, Oral Culture.

GAZETELER: DUNYADAN HABERLER FILMI
UZERINDEN HIKAYE ANLATMA SANATIYLA
SAYFALARI INSANLARLA BULUSTURMAK

0z

Bu calisma, gazete okurlugu ve hikdye anlaticilig1 arasindaki iliskiyi, sozli
anlat1 geleneginden modern basili medyaya kadar incelemektedir. Bu iligki,
Netflix platformunda yaymlanan 2020 Amerikan yapimi Diinyadan
Haberler filmi {izerinden ele alinmaktadir. Filmin ana karakteri Jefferson
Kyle Kidd’in gazeteler araciligiyla hikdye anlatma pratigi, gelenegin sozli
kiiltiirden yazili kiiltiire ge¢isinin bir semboliidiir. Bu baglamda, ¢alisma,
matbaanin yaygin kullanimi ve 6zellikle gazetelerin kiiltiirel anlati ve sosyal
dinamiklerde meydana getirdigi degisiklikleri kesfetmeyi amaglamaktadir.
Bu vizyonla hikdye anlaticiligi, sozIlii kiiltliriin bir uzantis1 olarak ele
almmustir. Dolayisiyla, ¢alisma, Ozellikle sozli kiiltiirden yazili kiiltiire
gecis siirecinde medya unsurlarinin sosyal alanda nasil benimsendigine dair
yeni i¢ goriiler sunarak literatiirii zenginlestirmeyi hedeflemektedir. Ayrica,
filmin Teksas’ta gegen olaylar araciligiyla bu doniisiimiin toplum tizerindeki
etkisini sergilemesi, ¢alisma agisindan 6nemlidir. Folklor, edebiyat ve
kiiltiirel ¢aligmalarla bilgilendirilmis disiplinler aras1 bir bakis acisiyla,
calisma Diinyadan Haberler filminde dramatize edilen sozli kiiltiirden
basili doneme gegisin tarihsel izini siirmektedir. Bu baglamda, s6z konusu
calisma sozlii kiiltiirden yazili kiltire geciste hikdye anlaticiliginin
parametrelerini incelemeyi amaglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda, Kidd
karakterini takip edilip film iizerinden yakin okuma ve igerik analizi
teknikleri kullanilarak gazetelerin kiiltiirel degisimdeki rolii ayrintili bir
sekilde anlasilmaya ve incelenmeye calisilacaktir. Boylece bu calisma,
gazete okurlugu ve hikdye anlaticiligi arasindaki etkilesimi, tarihi ve
kiiltiirel baglamlariyla birlikte inceleyerek derin bir anlayis gelistirmeyi
amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Diinyadan Haberler, Anlati, Gazete, Geleneksel Hikdye
Anlaticiligi, Sozlii Kiiltiir.
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INTRODUCTION
Oral Narratives: A Journey Through Storytelling Traditions

In his work “An Introduction to the Structural Analysis of Narratives,”
Roland Barthes states, “There are countless forms of narrative in the world...
In this infinite variety of forms, it is present at all times, in all places, in all
societies; indeed, narrative starts with the history of mankind. There is not,
there has never been anywhere, any people without narrative.” (1975: 237).
By saying this, he emphasizes that although the forms of narrative have
changed over time, “narrative” itself has always persisted. Perhaps people
have always had the need to explain things, the desire to be listened to while
explaining things, and the desire to meet others on a common ground
through these things. Similar themes have been presented to communities in
different geographies, under different names, in different languages, by
different people, together with the common knowledge of that geography.
This situation has created an oral culture tradition, which carries something
from every society and is a product of common humanity. Also, Benjamin,
while discussing the role of the storyteller and the functions of storytelling
in society, notes that this art is not specific to any particular culture or
community, but rather holds universal value (Benjamin, 2019).

However, the main oral culture according to Ong’s thesis is a transient,
record-free society. All communication, including the first forms of
communication technology, has originated from the oral process.
Therefore, oral cultures are characterized by a legacy of collective memory
or experience, which is passed down through oral storytellers to subsequent
generations. In some respects, primary orality promotes personality patterns
that are less introspective and more communal and externalized than those
typical of literate people. In groups, oral communication brings individuals
together (Ong, 1982, p. 68). This is where the oral tradition’s frameworks
start; the need to preserve historical events gives rise to storytelling’s orality.
This naturally gives rise to oral narratives.

But it can be also argued that when Ong (2013, p. 165) asserts, “an oral
narrative does not come into existence only from experiences and historical
events,” (2013) he implies that the creation of a narrative depends not only
on the experiences being narrated but also on the medium through which it
is conveyed and the manner in which the narrator articulates the story. Each
form of content, whether verbal or written, is mediated by a narrator who
employs their own language and style. Consequently, the language used in
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narratives significantly influences both the comprehension of the content
and the extent to which listeners can empathize or relate to the story. This
situation have created a tradition practice of storytelling. This tradition is
about continuing oral storytelling as a social and communal act in front of a
particular community. In traditional storytelling, a narrator tells a
predetermined story to a group of people while utilizing a variety of vocal
tones, body language, and facial expressions to elicit responses and audience
engagement. Here, not only the narrator but also the audience participates
in the process of storytelling, and this act is done communally.

Thus, narration in old times is much more ritualistic and personal than the
narration accomplished by postmodern tools of communication today.
According to Jenkins (2006), where postmodern tools of communication
spread stories quickly and across geographies by means of the digital
medium and social networking, traditional narration takes place locally, in
a setting where the narrator and the listener confront each other within the
same physical space. This is made possible by an environment that results
in a stronger emotional experience for the teller and the audience. Therefore,
from this difference emanates a tradition that permits an academic discipline
to emerge within the folds of tradition: that of the tradition of oral
storytelling.

At that point, Sanders describes traditional storytelling in the oral culture
period as follows;

“On endless winter nights, dozens of people, young and old, would gather
around the brazier’s fire under the lamp light, listening eagerly to the
storyteller's tales and stories brought from the deserts. In an era without
electricity, internet, and television, every story they heard was a binding
connection to their past and culture. In this oral culture environment, people
not only listened but also learned, gaining wisdom that they could not obtain
through work, by listening to the storyteller, repeating what they heard, and
absorbing the knowledge into their lives.” (Sanders, 2013, p. 30).

As may be inferred from Sanders’ words, oral tradition definitely fosters a
place of socialization of humans. Such a ritual environment and community
makes it possible to share culture, behavioral norms, and social memory.
Being altogether near a bonfire promotes a feeling of togetherness —
common pleasure, a feature that gets lost in current technologies of digital
media storytelling.
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It can be argued that the act of storytelling is one of the basic requirements
of human nature. However, it also has a nature that rearranges and changes
itself according to the spirit of the time. Undoubtedly, while the narrative
forms of every civilization and tradition contribute to the social memory of
the society in which they are produced, they also carry significant traces of
the culture in which they are produced, as they are a common practice.
Besides this, as shown in V. Propp’s research on fairy tales, folk storytelling
may also have rituals common to all oral cultures. V. Propp analyzes fairy
tales according to their structural features and reveals that there are both
“fixed” and “variable” elements in fairy tales. The movements or actions
performed by individuals are fixed elements, which Propp calls functions.
According to him, while these functions are similar in all tales, the
environment and characters are variable elements (Propp, 2001). And these
common functions can be regarded as the carriers of collective memory
during the telling of fairy tales. Based on this work of Propp, it can be
claimed that storytellers and their stories have been the main carriers that
will ensure the functionality of cultural memory and the connection between
the past and the present. Long before the development of written media,
similar kinds of mechanisms for the preservation and transmission of
collective memories and cultural values were developed in oral cultures
around the world, through stories. Even though they have different names,
every civilization and every society has its own stories and storytellers; and
they are both guardians and carriers of social, historical and cultural codes.
Hence, they transmit the past and the information recorded in the cultural
memory to the society within the framework of the determined structure and
rules. Through re-recording, remembering and transmitting activities, they
also ensure that the memory-related codings continue their mental flow, and
on the other hand, they transform into temporal and spatial ones and are
remembered and experienced by the participating group. (Assmann, 2001,
p. 57).

NARRATIVE NEXUS: INSIGHTS FROM NEWS OF THE WORLD
“I read the news to anyone with 10 cents and the time to hear it...”
Captain Jefferson Kyle Kidd/ News of the World

After discussing the distinctive features of traditional storytelling, it is
pertinent to examine the film News of the World (2020). This film, which
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tells the dangerous but also adventurous journey of an American Civil War
veteran who travels from town to town reading the news in Texas to find a
new home for an orphan girl, adeptly illustrates the transition from
traditional oral storytelling to print media, exemplified through Jefferson
Kyle Kidd’s practice of reading newspapers. In the movie, main character
Kidd’s use of newspapers to share stories symbolizes the shift from oral to
written culture, and the movie vividly can depict the effects of this transition
on society and its characters. By striking a balance between the intimacy of
oral storytelling, which brings people together on a personal level, and the
broader reach of print media, capable of reaching mass audiences, the film
highlights the nature and consequences of this cultural shift. This nuanced
portrayal allows researchers to examine the film through various academic
lenses, including folklore, literature, and cultural studies. This is a practice
that deconstructs the act of thinking from the perspective of only one
discipline in academic studies; and is important in this respect. EXxciting
prospects for multidisciplinary research arise when scholars examine the
concepts of storytelling and the relationship between storytellers and
audiences in News of the World since the story of the movie can be related
to more general cultural changes in media studies especially through
newspapers. That is why News of the World is not only a great subject for
film and media studies, but also for exploring broader cultural and historical
phenomena in the field of social studies in terms of oral and written culture.
Hence, this aspect contributes significantly to the prominence of the film
within this scholarly discourse.

The film’s narrative begins with an opening scene of the main character,
Kidd, in 1870 North Texas, which | will associate with traditional
storytelling in the article. In this first scene, a mixed village population
consisting of men, women and children are all sitting on chairs in a gathering
place, and Kidd, after introducing himself, greets the people by saying “I am
here tonight to bring you all the news from across this great world of ours”
and “no time for reading newspaper, am I right?” After receiving approval
from the audience with his words, he starts reading the news with the words
“and maybe just for tonight we can escape our troubles (02:53).” * At that
point, after greeting the people, which is a common element in traditional
storytelling, the practice of “trying to distract them from the chaos of daily

1 Quotations from the film will be provided with the timestamp of the scene in
parentheses.
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life for a moment by involving them in other experiences with different
narratives” is demonstrated to the audiences of Kidd in this scene.

While the movie News of the World, adapted from Paulette Jiles’ novel of
the same name, already hints at the relationship between media elements
and the newspaper, as it bears the name of a famous newspaper 2, it also
provides a clue to the audience early in the film. Additionally, in an early
scene where the film’s other significant character, Johanna, is introduced,
the body of the slain man is covered with a newspaper featuring the headline
“Texas says no! This is a white man’s country (05:42).” creates significant
connotations for the audience, inviting them to examine the film’s media
elements.

In the movie, as Kidd travels from town to town, reading various news to
the local people, the audience becomes actively engaged in this act rather
than passively listening. As the news is read, they react to Kidd in various
ways; sometimes they express surprise at the stories told, offer commentary
on the news being read, engage in conversations among themselves, even
argue, applaud stories they appreciate, laugh at those they find amusing, and
overall enjoy themselves. In essence, the act of reading news from
newspapers turns into a sort of traditional storytelling practice, and during
this storytelling activity, those gathered in the same space socialize in a
manner reminiscent of traditional storytelling, thereby transforming
storytelling practice into a social event. However, in this context, unlike
traditional narratives, oral culture is presented to the reader through a
distractwritten cultural element, namely the newspaper. Thus, within the
narrative framework of the film itself, the tradition of storytelling began to
change during the storytelling era of the 1800s, which marks the narrative
period of the film. Consequently, the main character, Kidd, as a storyteller,
receives the story from written media and conveys it as an oral media
product. Thus, written and oral cultures have begun to engage.

Explaining the effects of oral and written communication on the
relationships between people in his study, Ong considers that oral
communication unites people, while writing and reading are actions that a
person does alone and returns to his inner world. Ong sees the spatial

2 https://www.newsoftheworld.co.uk/ From 1843 to 2011, The News of the World was a
weekly national “red top” tabloid newspaper that was released in the United Kingdom every
Sunday.
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dimension of writing as well as the printing press as entities that confine
words to a certain space. He emphasizes that every text contains both visual
and auditory elements, and underscores that the printing press, unlike
anything before it, relentlessly locks words into space (2013). The shift from
oral culture to written culture has definitely posed some challenges,
especially for local communities. It is a complex process that involves both
oral and written traditions, and they each have an impact on and enhance
one another within society.

In News of the World, the protagonist, much like traditional storytellers,
shares news from newspapers with the local folks in Texas and gets paid for
it, almost as if he is telling a story. Therefore, he takes on the role of a
storyteller. However, what makes him different from traditional storytellers
is that he reads stories directly from newspapers while also adding his own
comments and adjusting the stories based on how his audience reacts. This
blending of oral and written storytelling traditions highlights the evolving
nature of cultural expression and communication in local society as depicted
in the movie.

In the film, the audience’s reaction to Kidd reading the federal news is
addressed prominently. The public makes serious criticisms about
government developments during the presentation of federal news. In
particular, news such as the abolition of slavery and granting slaves the right
to vote lead to significant debate and emotional reactions among the
audience. These reactions are expressed with harsh phrases such as
“nonsense” and “to hell with the president”. Those who support such
reactions reveal their emotional responses with applause. However, in the
midst of this tense atmosphere, the situation escalates further when northern
soldiers enter the community venue and a fight ensues. The discussions turn
into a fierce conflict between the audience and the northern soldiers.
However, Kidd, the newspaper reader, appears unexpectedly and takes a
step to calm society. “We are all hurting. All of us. But I am thinking we got
a part to play in all of this as well. There is more than rain and Indians and
northern blues troubling our roads. | have seen it myself, coming in from
Wichita falls, yeah, we are all hurting. These are diffucult times...(18:44)”
he says, acting as a kind of opinion leader. This leads to Kidd being
perceived as a respected and wise figure in society. This attitude of his is
reminiscent of folk storytellers who rely on oral tradition. Folk storytellers
play an important role in keeping society together and ensuring solidarity.
Kidd’s assumption of this role makes him a figure similar to folk storytellers
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in oral culture. Hence, he navigates the reactions of his audience to the
federal news he reads, Kidd not only informs but also influences their
perceptions and reactions, embodying the evolving nature of cultural
expression and communication. Therefore, Kidd’s efforts to keep society
together and his listenable qualities remind the audience of folk storytellers
and enable them to understand this character at a deeper level. This situation
reminds the audience of the film about the function of traditional folk
storytelling to ensure the unity of society and convey wisdom. As he
navigates the reactions of his audience to the federal news he reads, Kidd
not only informs but also influences their perceptions and reactions,
embodying the evolving nature of cultural expression and communiation.

Any storyteller, by drawing the ideal savior figure, actually glorifies the
names of those who act on behalf of society, fighting its battles (Boratav,
2003, p. 50). The idealization of the person who assumes the responsibilities
of the society he leads stems from the enormous burden of this
responsibility. It is no coincidence that the first examples of the genre in
ancient epics used the perspective of the mythical period. According to G.
Nikolayevi¢ Pospelov, the narrators of these epics, possessing unshakable
tranquility and omniscience, seem like beings who have transcended this
world (Pospelov,1985). Furthermore, traditional folk storytellers often serve
as wise and respected opinion leaders within their communities, a role that
is crucial for maintaining social cohesion and solidarity (Boratav, 2002).

There is a complex theme uncovered in the film of the audience in the scene
with Kidd reading the federal news. Audiences’ response to the signing of
serious criticisms of the government regarding federal news becomes the
cue for the rise of heated arguments and emotionalistic responses. At the
same time, Kidd’s emergence in this tension scene to assure people of a
significant mishap or to calm them down brings forward the respected, wise
integrator role. His functions and actions here reiterate the role of folk
storytellers in restoring solidarity and social cohesion, which helps the
audiences grasp the reminder about the function of storytelling in keeping
unity and transferring wisdom. In this way, Kidd becomes a great example
of such an archetype as a savior-storyteller who, by integrating the image of
an ideal savior, passes the valued figures of authorities and their actions
forward, just as the narrators in Pospelov’s work did.

On the one hand, despite Mr. Farley’s attempt to have him read his own
newspaper, the Erath Journal, Kidd rejects this offer, stating that Farley’s
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newspaper is for propaganda purposes and declaring, “I see it, no of that is
not news” (1:06:15). Instead, Kidd engages the public, tells a story of what
the oppressed people achieved, and moves the audience into enthusiasm and
excitement. The story Kidd tells strengthens the spirit of solidarity and unity
in society and raises the morale of the people. This event highlights the
critical role storytellers play in society and the unifying power of stories.
Mr. Farley perceives this situation as a threat and tries to kill Kidd and
Johanna. When Kidd and Mr. Farley come face to face during Mr. Farley’s
attack, and Mr. Farley persistently asks why Kidd does not read his
newspaper to the public, Kidd, adopting the role of a peacemaker and a sage
personality, says, “The war is over, Mr. Farley. we have to stop fighting
sometime (1:10:56). And at that moment, one of the young people listening
to Kidd’s stories shoots Mr. Farley and says “I love your stories, (1:12:06)”
to Kidd, emphasizing how influential and important Kidd’s narratives are to
society. This scene eloquently demonstrates the power of stories and the
ability of storytellers to hold society together.

Besides that, Kidd’s purpose when reading a newspaper is not only to
provide information to the audience but also to entertain them and distract
them from their troubles. This is clearly expressed in Kidd's opening
statement, “I am looking for suitable readings, something to take us away
from our troubles (38:50).” A listener said to Kidd, “I enjoyed your reading,
cap. You take us away from our hard thoughts (39:30).” These statements
show that Kidd aims not only to convey information but also to delight and
lift the morale of the audience. This approach is similar to the aim of
traditional storytellers; because storytellers aim to provide not only
information but also entertainment and moral support to their listeners.
Therefore, Kidd’s practice of reading newspapers is not limited to just
conveying news but also aims to strengthen the spirit and morale of the
community.

Furthermore, the presentation of oral storytelling through a written media
element in the film is intriguing. In the film, an experience expressed by a
curious young man during Kidd and Johanna’s journey on a horse carriage
reflects a reality that the media, and especially print media, have difficulties
facing major events. The young man tells Kidd, “I ain’t never heard of
reading news as a business before, (1:12:29)” implying that this type of
information transfer, namely storytelling, is no longer as common as in
previous periods. Kidd, on the other hand, accepts this perception and states
that he used to be a printer and printed newspapers, while emphasizing that
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the war came and everything was gone. With the expression “when it was
over, it was all gone (1:13:03)” of Kidd, it may indicate that the media and
print media are facing difficulties and may even disappear due to the impact
of the war. This may reinforce the idea that major events and challenging
times can impact or even weaken print media. This situation also strengthens
the idea that oral expression has played a fundamental role in human
communication throughout history and has continued to survive major
events. In this context, this observation made through the media can
highlight the fragility of print media and the durability of oral expression
including act of oral storytelling.

In the closing scene of the film, a theatrical performance is presented and
Kidd performs as if he were telling a story with his cane. The crowd watches
enthusiastically, laughing and applauding. Then, Kidd greets the public,
acting almost like an entertainer. Johanna stands beside him, holding his
hand as they greet the audience together (1:53:38). In this scene, itis clearly
seen that the storytelling conveyed through the newspaper is intertwined
with traditional performing arts. This storytelling practice, combined with
performing arts, continues to change and develop under the influence of
print media and reach the masses. This highlights how storytelling can be
presented in different forms through media and how it interacts with cultural
backgrounds.

FINAL MUSINGS: PARTING THOUGHTS

Stories can be conveyed in any form through which people can
communicate. Of course, there is no obligation to write them down, stage
them, or display them to be considered as stories. Moreover, it can be said
that the oldest and most commonly used form of all narrative types is the
oral telling of stories by a narrator. Print media, such as newspapers, serves
as a powerful tool for communication in the movie of News of the World,
which is the main source of this study, illustrating how characters and
society undergo significant transformations. Kidd’s method of sharing
knowledge and narratives through newspapers reflects a profound shift in
how information is disseminated within society. This evolution is
intertwined with the development of mass media and contemporary
communication technologies. While the movie primarily discusses the
impact of printed media on society, it also subtly touches upon the transition
to today’s digital communication tools. Within this context, News of the
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World offers an insightful analysis of how communication methods have
evolved over time and the consequential effects on societal relations.
Through its portrayal of the changing landscape of information
dissemination, the film prompts viewers to consider the broader
implications of these shifts, both historically and in the present day. Thus,
News of the World serves as a compelling exploration of the dynamic
relationship between communication technologies and societal change.

In many ways, Kidd’s reading of newspapers bears resemblance to
traditional storytelling. Firstly, Kidd’s oral recounting of the stories in the
film mirrors the conventions of traditional storytelling, where stories are
often shared audibly within the community. This auditory mode of
storytelling allows for direct communication and engagement with the
audience, fostering a sense of connection and involvement. Moreover,
during the time period depicted in the film, Kidd’s newspaper reading
practice serves as a communal activity, bringing the community together to
share news and stories. This communal aspect is central to traditional
storytelling, as the storyteller often participates in and strengthens
community bonds through their narratives. One of the contributions of oral
narratives is that they prevent the alienation between individuals, establish
some values in the listeners, continue the social relations between them, and
enable them to know the outside world by allowing them to understand the
past, present and future (Tingdy, 2006, p. 1). There is a similar situation in
the movie. If we focus on the places where Kidd read various news, we can
observe that people of different age groups, men and women, come together
and sit on chairs, waiting with curious eyes for Kidd to read the news, trying
to learn “something” from the news written about the past, present and
possible future.

Additionally, I can add that Kidd has the ability to interact directly with the
articles and news he reads, particularly during live performances. This
interactive element allows him to engage with the audience and adapt his
reading based on their reactions. Like traditional storytellers who adjust
their performance based on audience feedback, Kidd shapes his reading
according to the interaction he has with the listeners, enhancing the
immersive experience for all involved.

However, Kidd’s newspaper reading practice differs from traditional
storytelling in some respects. In this context, the most important
distinguishing feature is the use of written text during storytelling.
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Throughout the film, Kidd reads from newspapers, which contain written
texts. In traditional storytelling, narratives are typically based on oral
tradition, not written texts. Therefore, the texts Kidd reads diverge from the
tradition of traditional storytelling in this aspect. These distinctions illustrate
that while Kidd’s narrative practice is rooted in the storytelling tradition of
oral culture, it represents an adaptation to the “modern world” of the era
depicted in the film. For all these reasons, the movie of News of The World
offers researchers a rich content to understand and interpret the place of the
media in social relations and the transformative effect of newspapers on
social ties in the transition period between oral culture and written culture.
In other words, in this film, the role of the newspaper becomes evident as an
important tool in the transition process from oral culture to written culture.
Through Kidd’s newspaper reading, he presents stories to the public in
written form, emerging as a form of communication distinct from the
traditional tradition of oral narrative. The use of the newspaper shows that
storytelling is not only based on an oral tradition, but can also be transmitted
through a written medium. This reflects the evolution of storytelling at a
time when forms of communication and cultural practices in society were
changing and evolving. The newspaper allows stories to reach a wider
audience and at the same time preserves the oral tradition by ensuring its
continuation. The role of the newspaper thus reflects the changing nature of
storytelling and the evolution of cultural communication in the transition
from oral to written culture.

In this film, the journey of two characters who do not understand each
other’s language and whose ages are quite different, as well as their search
for maybe “themselves,” the theme of bonding is created through the story.
Just as Kidd and Johanna’s story is presented as a narrative to us, the film’s
audience, words—whether written or spoken—create a story. As Kidd tells
Johanna, “See all those words printed in a line one after the other? Put them
all together and you have a story (28.40).” These simple yet profound words
encapsulate the essence of Kidd’s role; they bridge the gap between oral and
written traditions, reminding us that stories, in all their forms, have the
power to connect, heal, and inspire.
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